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SÜDKURIER MEDIENHAUS
WILLKOMMEN IM HAUS DER IDEEN

Das SÜDKURIER Medienhaus ist seit 1945 der Verbün-
dete der Menschen zwischen Bodensee, Hochrhein und 
Schwarzwald. Über 100 festangestellte Journalistinnen 
und Journalisten des SÜDKURIER berichten in 12 Lokal-
ausgaben, unterstützt von zahlreichen freien Autorinnen 
und Autoren – gedruckt, digital und per App. So entstehen 
vielfältige Geschichten, die Orientierung geben und die 
regionale Debatte prägen. 

Rund 800 Mitarbeitende haben das traditionsreiche 
Verlagshaus zum „Haus der Ideen“ weiterentwickelt: 
reichweitenstarke Online-Portale, leistungsstarke Marke-
ting- und Digitaldienstleistungen, Druck- und Fulfillment-
Services sowie eine klimafreundliche CityLogistik mit 
eCargo-Bikes decken die gesamte Kommunikations- und 
Wertschöpfungskette ab. Mit Beratung, Innovation und 
modernster Technik begleitet das Medienhaus die Unter-
nehmen der Region mutig in die Zukunft. 

Gleichzeitig engagiert sich das Unternehmen vor Ort 
und zeigt damit gelebte Verantwortung: vom Medi-
enprojekt „Klasse!“ über langjährige Partnerschaften in 
den Bereichen Sport und Kultur bis zur Unterstützung 
der Nachsorgeklinik Tannheim und der Klima-Initiative 
SÜDKURIER Zeitungswald. 

Eine offene Unternehmenskultur, hohe Eigenverantwor-
tung und ausgeprägter Innovationsgeist machen den 
SÜDKURIER zum attraktiven Arbeitgeber – und sichern 
journalistische Qualität sowie nachhaltiges Wachstum.



SK ONE

SK ONE vereint 80 Jahre Medienkompetenz des SÜDKURIER-Medienhauses mit der Dynamik einer 
modernen Full-Service-Agentur. In der Region verwurzelt begleitet das Team der SK ONE die Unterneh-
men entlang des Hochrheins, im Schwarzwald, rund um den See und zunehmend im ganzen Südwesten 

und der angrenzenden Schweiz. Unser Versprechen: Mehr Reichweite, mehr Umsatz - mit regionalem 
Marketing, das nachweisbar funktioniert. 

Ob klassische Anzeigen und Beilagen im SÜDKURIER und in unseren Wochenzeitungen, datengetrie-
benes Online-Marketing, Social-Media-Kampagnen, SEO-optimierte Websites oder Employer-Branding 
auf der Plattform „Jobs im Südwesten“ – SK ONE denkt alle Kanäle aus einer Hand. Strategen, Designer, 

Content-Profi s und Performance-Marketer arbeiten eng mit regional vernetzten Key-Account-Mana-
gern zusammen. Wir sind persönlich erreichbar und nehmen uns Zeit für Sie. 

Das Team setzt auf transparente KPIs und kontinuierliche Optimierung, damit jeder Euro Marketing-
budget nachvollziehbar Wirkung erzielt.

Wer SK ONE beauftragt, erhält ehrliche Beratung, passgenaue Konzepte und Umsetzung mit höchsten 
Qualitätsansprüchen – von der ersten Idee bis zur Erfolgskontrolle. So entsteht Kommunikation, die 

genau dort wirkt, wo Unternehmen wachsen – bei den Menschen vor Ort.

Beratung & 
Projekthandling

Unabhängiger 
Jounalismus

Film- & 
Fotoproduktion

Content- & 
Storytelling

Website & 
Digitalproduktion

Out-of-Home
Netzwerk

Wochenzeitungen & 
Amtsblätter

Druck & 
Produktion

Kreation

Media

Zielgruppen-
plattformen

Zielgruppen-
publikationen

Logistik &
Zustellung

Umsetzung
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SÜDKURIER INKL. ALB-BOTE, SÜDKURIER ONLINE

Der SÜDKURIER erscheint – gedruckt, und digital – in 12 Lokalausgaben am Bodensee, am Hochrhein und 
im Schwarzwald. SÜDKURIER Online zählt – im Web und als App – zu den führenden Nachrichtenportalen 
in Baden-Württemberg.

228.000
TÄGLICHE LESER

11.264.043
VISITS PRO

MONAT

96.142
VERBREITETE  
EXEMPLARE

35 Minuten
DURCHSCHNITTLICHE  

TÄGLICHE LESEZEIT

77,3 %
DER DEUTSCHEN  
LESEN ZEITUNG  
(PRINT UND DIGITAL)

431.000
CROSSMEDIA- 

REICHWEITE

+

48,1 %
MÄNNER

51,9 %
FRAUEN 

20-39 JAHRE	 12,2 %
40-59 JAHRE	 31,1 %
60-69 JAHRE	 25,9 %
> 70 JAHRE	 30,2 %

42 %
HAUSHALTS-NETTO-

EINKOMMEN > 4.000 €

Quellen: ma2025, IVW, II. Quartal 2025, Webtrekk, ZMG "Zeitungsqualitäten 2025"
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1	 �„ZIS – Das Zeitungs-Informationssystem“ identifiziert alle Anzeigenbelegungseinheiten der Zeitungen mit einer sechsstelligen Nummer.  
Der ZIS-Schlüssel wird in allen Zeitungsdaten geführt und ermöglicht dadurch eine eindeutige Zuordnung.

2	� Quelle: ma2025 (TZD). Deutschspr. Bevölkerung ab 14 Jahre. Tägliche Leser pro Ausgabe (LpA), Ø Mo-Sa (Rundungs-/Überschneidungsdifferenzen möglich).
3	� Geschätzte Kontaktsumme: netto, eigene Berechnung. Zeitungsnutzer: Media-Analyse, SÜDKURIER Leser gesamt (LpA). Onlinenutzer: Unique User Ø Tag.  

Anteilige Umrechnung von Mapp Insights-Anteilen auf die Gesamtreichweiten der agma Konvergenzdatei

VERBREITETE AUFLAGEN UND LESER

Zahlreiche Anzeigen-Rubriken werden automatisch auch im Internet, beispielsweise unter www.suedkurier.de, veröffentlicht.

   Gesamtverbreitungsgebiet 

   Region 1 Bodensee (K+R+H)     Region 2 Bodensee (BK+MP+R)     Region 3 Schwarzwald (DNE+VTG)     Region 4 Hochrhein (WAB+SLR)

PRINT ONLINE CROSSMEDIA
ZIS-Nr.1 Verbreitete 

Auflage
IVW, II. Quartal 2025

Leser2 

ma2025 (TZD)
E-Paper 

täglich ø Mo–Sa
Kontakt- 
chancen3   

Print + Online 
ø Mo–Sa

Gesamtbelegung

G Gesamt Mo–Sa 100114 91.285 228.000 23.640 431.000
G Gesamt am Samstag 100114 96.142 228.000 23.640

Bodensee – Lokalausgaben

K Konstanz 101834 13.177 24.000 3.877 51.700
R Radolfzell/Stockach 100629 10.308 31.000 2.583 49.400
H Hegau; Singen/Engen 101915 11.814 29.000 2.610 42.800
BK Bodenseekreis 101902 14.196 43.000 4.281 93.300
MP Meßkirch/Pfullendorf 101724 5.600 14.000 1.679 22.400

Bodensee – Regionen

K+R+H Region 1 Bodensee 100543 35.299 83.000 9.070 144.800
BK+MP+R Region 2 Bodensee 100536 30.104 88.000 8.543 165.100
K+R+H+BK+MP Region 1+2 100777 55.095 140.000 15.029 260.500

Schwarzwald – Lokalausgaben

DNE Donaueschingen/Titisee-Neustadt 101420 6.654 11.000 1.680 36.800
VTG Villingen-Schwenningen/St. Georgen/Furtwangen/Bad Dürrheim 101585 10.924 27.000 2.505 49.600

Schwarzwald – Regionen

DNE+VTG Region 3 Schwarzwald 100839 17.578 38.000 4.185 87.900

Hochrhein – Lokalausgaben

WAB Waldshut-Tiengen/Bonndorf/St. Blasien 100900 13.763 41.000 3.473 63.100
SLR Bad Säckingen/Wehr/Rheinfelden 101930 4.850 9.000 952 17.900

Hochrhein – Regionen

WAB+SLR Region 4 Hochrhein 100355 18.612 50.000 4.425 82.600

  

Stuttgart

Konstanz

Baden-Württemberg
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Konstanz

Schaffhausen (CH)
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VTG



PREISE STANDARDFORMATE� SÜDKURIER  \  7

Beispiel Nr. 1 2 3 4 5 6 7

Ausgaben 1/1 Seite Blattbreit 
1/2 Seite 
quer

Eckfeld 
1/4 Seite

Blattbreit 
1/4 Seite 
quer

Blatthoch 
1/3 Seite 
hoch

1.000er 
Eckfeld

Griffecke

Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

LOKALPREISE

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) 35.594,20 37.389,40 19.279,00 20.255,80 10.539,00 11.071,80 8.799,00 9.243,00 15.451,00 16.232,44 17.539,00 18.427,00 6.753,26 7.092,71
Region Bodensee

K+R+H 14.949,40 15.688,60 8.138,20 8.521,00 4.462,20 4.671,00 3.735,00 3.909,00 6.538,36 6.844,60 7.411,00 7.759,00 2.849,51 2.989,29
BK+MP+R 12.071,80 12.705,40 6.593,80 6.910,60 3.619,80 3.792,60 3.033,00 3.177,00 5.302,84 5.556,28 6.007,00 6.295,00 2.305,38 2.425,19
K+R+H+BK+MP 21.127,00 22.183,00 11.477,80 12.032,20 6.283,80 6.586,20 5.253,00 5.505,00 9.210,04 9.653,56 10.447,00 10.951,00 4.017,64 4.217,32
Region Schwarzwald

DNE+VTG 10.514,20 11.042,20 5.735,80 6.026,20 3.151,80 3.310,20 2.643,00 2.775,00 4.616,44 4.848,76 5.227,00 5.491,00 2.010,86 2.110,70
Region Hochrhein

WAB+SLR 8.217,40 8.613,40 4.508,20 4.719,40 2.482,20 2.597,40 2.085,00 2.181,00 3.634,36 3.803,32 4.111,00 4.303,00 1.576,55 1.651,43

GRUNDPREISE

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) 41.885,89 43.987,69 22.687,33 23.832,34 12.402,19 13.026,74 10.354,57 10.875,03 18.182,57 19.098,58 20.639,71 21.680,63 7.946,97 8.344,40
Region Bodensee

K+R+H 17.573,99 18.452,35 9.574,59 10.029,46 5.249,78 5.497,89 4.394,23 4.600,99 7.692,38 8.056,27 8.719,04 9.132,55 3.349,81 3.515,90
BK+MP+R 14.217,38 14.938,89 7.755,12 8.131,56 4.257,35 4.462,68 3.567,20 3.738,31 6.236,80 6.537,95 7.064,97 7.407,19 2.715,10 2.851,54
K+R+H+BK+MP 24.851,87 26.106,68 13.495,86 14.154,64 7.388,66 7.747,99 6.176,63 6.476,07 10.829,40 11.356,42 12.283,83 12.882,72 4.725,99 4.963,26
Region Schwarzwald

DNE+VTG 12.366,54 12.993,94 6.751,27 7.096,34 3.709,79 3.898,01 3.110,91 3.267,76 5.433,72 5.709,78 6.152,39 6.466,09 2.365,13 2.483,76
Region Hochrhein

WAB+SLR 9.668,70 10.139,25 5.308,24 5.559,20 2.922,69 3.059,57 2.454,99 2.569,06 4.279,30 4.480,07 4.840,54 5.068,69 1.854,99 1.943,97

Alle Preise in € zzgl. Mehrwertsteuer

Beispielgrößen  
(Breite x Höhe)
Berechnungsbasis1

Platzierungen

290 x 440 mm
6-A.sp. / 440 mm

290 x 220 mm
6-A.sp. / 220 mm
unter Text

172,5 x 200 mm
3-T.sp. / 200 mm
redakt. Innenseite

290 x 100 mm
6-A.sp. / 100 mm
unter Text

113,75 x 440 mm
2-T.sp. / 440 mm
neben Text

231,25 x 250 mm
4-T.sp. / 250 mm
redakt. Innenseite

113,75 x 80 mm
2-T.sp. / 80 mm
redakt. Innenseite

DIGITALE VERLÄNGERUNG IHRER ANZEIGEN AUF SUEDKURIER.DE – SMART AD

Ihre Printanzeige wird automatisch kostenpflichtig als Smart Ad ver-
längert. Sie liefern uns Ihre Anzeige – um den Rest kümmern wir uns!

Wir erstellen automatisiert aus Ihrer Anzeige und den Inhalten Ihrer 
Website ein individuelles Online-Werbemittel. 

Ihre Smart Ad erscheint auf suedkurier.de.

PREISE SÜDKURIER STANDARDFORMATE

Preise inkl. Kosten für Smart Ad



LOKALPREISE� SÜDKURIER  \  8

Geschäftsanzeigen

Alle Preise in €
zzgl. Mehrwertsteuer und 
zzgl. Smart Ad*

bis 4c je mm Textanschlusspreis  
je mm

Anzeigenteil Textteil bis 4c
Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) 13,43 14,11 43,36 45,55 14,50 15,24
Region Bodensee Lokalausgaben

K 2,88 3,02 9,29 9,76 3,11 3,26
R 2,22 2,33 7,17 7,53 2,40 2,51
H 2,80 2,94 9,03 9,48 3,02 3,17
BK 2,33 2,45 7,53 7,91 2,51 2,65
MP 1,82 1,91 5,87 6,16 1,96 2,06
Region Bodensee Kombinationen

H+R 3,77 3,96 12,15 12,77 4,07 4,26
K+R+H 5,61 5,89 18,10 19,01 6,06 6,35
BK+MP+R 4,52 4,76 14,60 15,34 4,89 5,13
BK+MP 3,11 3,27 10,05 10,55 3,35 3,54
K+R+H+BK 6,76 7,09 21,80 22,89 7,29 7,66
K+R+H+BK+MP 7,95 8,35 25,67 26,96 8,59 9,01
Region Schwarzwald Lokalausgaben

DNE 1,94 2,04 6,26 6,58 2,09 2,20
VTG 2,70 2,84 8,71 9,14 2,92 3,06
Region Schwarzwald Kombinationen

DNE+VTG 3,93 4,13 12,69 13,31 4,24 4,46
Region Hochrhein Lokalausgaben

WAB 2,61 2,74 8,41 8,84 2,82 2,96
SLR 1,47 1,55 4,76 5,00 1,60 1,67
Region Hochrhein Kombinationen

WAB+SLR 3,06 3,21 9,88 10,38 3,31 3,47

Märkte (Mittwoch/Samstag): Gestaltete Anzeigen und Fließsatz2

(Alle Preise in € pro mm  
zzgl. Mehrwertsteuer)

Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht,  
Bekanntschaften

Stellenangebote3

bis 4c Titelkopf4 bis 4c Fließsatzanzeigen2

Mi Sa1 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) 12,77 13,40 603,12 14,78 15,51 13,19
Region Bodensee

K+R+H (Region 1) 4,99 5,24 235,89 5,89 6,18 5,25
BK+MP+R (Region 2) 4,03 4,23 190,44 4,75 4,99 4,24
BK+MP Region 2a) 2,77 2,91 130,90 3,26 3,42 2,91
K+R+H+BK+MP (Region 1+2) 7,07 7,42 334,06 8,34 8,76 7,44
Region Schwarzwald

DNE+VTG 3,49 3,67 164,98 4,12 4,32 3,68
Region Hochrhein

WAB+SLR 2,73 2,87 129,08 3,21 3,37 2,87

1	 Lokale Sonderseiten/Kollektive inkl. Veröffentlichung im jeweiligen Lokalteil auf SÜDKURIER Online und App
2	� Standardisierter Fließsatz nur 1-spaltig SW nach festen Vorgaben. Bei Tandembelegung abzüglich 50% auf die 2. Buchung (Mi oder Sa). 

Der Samstag-Preis gilt auch am Mittwoch.
3 	�Alle gestalteten Stellenanzeigen werden als Reichweitenverlängerung obligatorisch zusätzlich 14 Tage auf www.jobs-im-südwesten.de veröffentlicht. 

Hierfür wird eine Pauschale von 164,– € (Grundpreis) / 139,– € (Lokalpreis) pro Anzeige erhoben. Abschlussrabatte werden nicht berücksichtigt.
4 	�Titelkopf-Anzeige in den Märkten ist mehrfarbig und erscheint samstags. Weitere Sonderformen in den Märkten auf Anfrage.

Anzeigenschluss Rubrikenmärkte: siehe Allg. Verlagsangaben. Tandemschaltung (bei gestalteten Anzeigen): Mi+Sa oder Sa+Mi, 25% Tandemrabatt auf die 2. Buchung.

NEU ab 2026:  
Ihre Printanzeige  
wird automatisch  
als Smart Ad auf  

suedkurier.de  
veröffentlicht

* IHRE ANZEIGE WIRD AUTOMATISCH DIGITAL VERLÄNGERT UND ERSCHEINT AUF SUEDKURIER.DE UND IN DER APP

SMART AD S  SMART AD M SMART AD L SMART AD Kollektive

Anzeigengröße bis 200 mm Anzeigengröße 201–600 mm Anzeigengröße > 600 mm variabel

3.000 Einblendungen  7.000 Einblendungen 10.000 Einblendungen 1.500 Einblendungen

 49,00 €  99,00 €  139,00 €  29,00 € 
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Geschäftsanzeigen

Alle Preise in €
zzgl. Mehrwertsteuer und 
zzgl. Smart Ad*

bis 4c je mm Textanschlusspreis  
je mm

Anzeigenteil Textteil bis 4c
Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote)  15,80  16,60  51,01  53,59  17,06  17,93 
Region Bodensee Lokalausgaben

K  3,39  3,55  10,93  11,48  3,66  3,84 
R  2,61  2,74  8,44  8,86  2,83  2,96 
H  3,29  3,46  10,62  11,16  3,55  3,73 
BK  2,74  2,89  8,86  9,30  2,96  3,11 
MP  2,14  2,25  6,90  7,25  2,31  2,42 
Region Bodensee Kombinationen

H+R  4,43  4,66  14,29  15,02  4,79  5,01 
K+R+H  6,59  6,93  21,29  22,36  7,13  7,47 
BK+MP+R  5,32  5,60  17,18  18,05  5,75  6,04 
BK+MP  3,66  3,85  11,82  12,42  3,95  4,16 
K+R+H+BK  7,95  8,34  25,64  26,93  8,58  9,01 
K+R+H+BK+MP  9,35  9,83  30,21  31,71  10,10  10,60 
Region Schwarzwald Lokalausgaben

DNE  2,28  2,40  7,37  7,74  2,46  2,59 
VTG  3,17  3,34  10,24  10,75  3,43  3,60 
Region Schwarzwald Kombinationen

DNE+VTG  4,62  4,86  14,92  15,66  4,99  5,25 
Region Hochrhein Lokalausgaben

WAB  3,07  3,22  9,90  10,40  3,32  3,48 
SLR  1,73  1,82  5,60  5,88  1,88  1,96 
Region Hochrhein Kombinationen

WAB+SLR  3,60  3,78  11,62  12,22  3,90  4,09 

1	 Lokale Sonderseiten/Kollektive inkl. Veröffentlichung im jeweiligen Lokalteil auf SÜDKURIER Online und App
2	� Standardisierter Fließsatz nur 1-spaltig SW nach festen Vorgaben. Bei Tandembelegung abzüglich 50% auf die 2. Buchung (Mi oder Sa). 

Der Samstag-Preis gilt auch am Mittwoch.
3 	�Alle gestalteten Stellenanzeigen werden als Reichweitenverlängerung obligatorisch zusätzlich 14 Tage auf www.jobs-im-südwesten.de veröffentlicht. 

Hierfür wird eine Pauschale von 164,– € (Grundpreis) / 139,– € (Lokalpreis) pro Anzeige erhoben. Abschlussrabatte werden nicht berücksichtigt.
4 	�Titelkopf-Anzeige in den Märkten ist mehrfarbig und erscheint samstags. Weitere Sonderformen in den Märkten auf Anfrage.

Anzeigenschluss Rubrikenmärkte: siehe Allg. Verlagsangaben. Tandemschaltung (bei gestalteten Anzeigen): Mi+Sa oder Sa+Mi, 25% Tandemrabatt auf die 2. Buchung.

Märkte (Mittwoch/Samstag): Gestaltete Anzeigen und Fließsatz2

(Alle Preise in € pro mm  
zzgl. Mehrwertsteuer)

Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht,  
Bekanntschaften

Stellenangebote3

bis 4c Titelkopf4 bis 4c Fließsatzanzeigen2

Mi Sa1 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote)  15,02  15,77  709,57  17,38  18,25  15,52 
Region Bodensee

K+R+H (Region 1)  5,87  6,17  277,52  6,93  7,27  6,18 
BK+MP+R (Region 2)  4,74  4,98  224,05  5,58  5,87  4,99 
BK+MP Region 2a)  3,26  3,42  154,00  3,84  4,03  3,42 
K+R+H+BK+MP (Region 1+2)  8,32  8,73  393,02  9,82  10,30  8,76 
Region Schwarzwald

DNE+VTG  4,11  4,31  194,10  4,85  5,09  4,33 
Region Hochrhein

WAB+SLR  3,21  3,37  151,86  3,78  3,97  3,37 

NEU ab 2026:  
Ihre Printanzeige  
wird automatisch  
als Smart Ad auf  

suedkurier.de  
veröffentlicht

* IHRE ANZEIGE WIRD AUTOMATISCH DIGITAL VERLÄNGERT UND ERSCHEINT AUF SUEDKURIER.DE UND IN DER APP

SMART AD S  SMART AD M SMART AD L SMART AD Kollektive

Anzeigengröße bis 200 mm Anzeigengröße 201–600 mm Anzeigengröße > 600 mm variabel

3.000 Einblendungen  7.000 Einblendungen 10.000 Einblendungen 1.500 Einblendungen

 57,65 €  116,48 €  163,53 €  34,12 € 
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BLATTHOCH NEBEN TEXT

Am Rand einer redaktionellen Innenseite

Festformat:
1-sp./440 mm
2-sp./440 mm
3-sp./440 mm
4-sp./440 mm

Berechnung: 
Spalten x Höhe x 1,2 x Textanschlusspreis

TEXTTEILANZEIGE  

Anzeige auf einer redaktionellen Seite und von min.
3 Seiten Text umgeben

Festformat:
1-sp./20 mm	 2-sp./20 mm
1-sp./40 mm	 2-sp./40 mm
1-sp./60 mm	 2-sp./60 mm
1-sp./80 mm	 2-sp./80 mm
1-sp./100 mm	 2-sp./100 mm

Berechnung: 
Spalten x Höhe x Textteilpreis

Preisbeispiel:
1-sp. /60 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

Region Bodensee

K  606,40  634,60 
R  479,20  500,80 
H  590,80  617,80 
BK  500,80  523,60 
MP  401,20  418,60 
K+R+H  1.135,00  1.189,60 
K+R+H+BK+MP  1.589,20  1.666,60 
Region Schwarzwald

DNE  421,00  443,80 
VTG  566,00  597,40 
DNE+VTG  802,60  847,60 
Region Hochrhein

WAB  548,80  579,40 
SLR  331,60  349,00 
WAB+SLR  635,80  671,80 

Preisbeispiel:
6-sp. /100 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

Region Bodensee

K  1.965,00  2.055,00 
R  1.539,00  1.605,00 
H  1.911,00  2.001,00 
BK  1.605,00  1.689,00 
MP  1.275,00  1.335,00 
K+R+H  3.735,00  3.909,00 
K+R+H+BK+MP  5.253,00  5.505,00 
Region Schwarzwald

DNE  1.341,00  1.419,00 
VTG  1.833,00  1.935,00 
DNE+VTG  2.619,00  2.775,00 
Region Hochrhein

WAB  1.773,00  1.875,00 
SLR  1.047,00  1.101,00 
WAB+SLR  2.067,00  2.181,00 

Preisbeispiel: 
1-sp./440 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

Region Bodensee

K  1.741,08  1.820,28 
R  1.366,20  1.424,28 
H  1.693,56  1.772,76 
BK  1.424,28  1.498,20 
MP  1.133,88  1.186,68 
K+R+H  3.298,68  3.451,80 
K+R+H+BK+MP  4.634,52  4.856,28 
Region Schwarzwald

DNE  1.202,52  1.260,60 
VTG  1.640,76  1.714,68 
DNE+VTG  2.337,72  2.453,88 
Region Hochrhein

WAB  1.587,96  1.661,88 
SLR  943,80  980,76 
WAB+SLR  1.846,68  1.931,16 

BLATTBREIT UNTER TEXT

Am Fuß einer redaktionellen Innenseite

Festformat:
6-sp./100 mm
6-sp./150 mm
6-sp./200 mm

Berechnung: 
6-sp. x Höhe x Textanschlusspreis
(+ 10% Platzierungszuschlag für lokale Aufschlag
seiten im 3. und 4. Buch)

Preisbeispiel:
3-sp. /200 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

Region Bodensee

K  2.338,20  2.446,20 
R  1.827,00  1.906,20 
H  2.273,40  2.381,40 
BK  1.906,20  2.007,00 
MP  1.510,20  1.582,20 
K+R+H  4.462,20  4.671,00 
K+R+H+BK+MP  6.283,80  6.586,20 
Region Schwarzwald

DNE  1.603,80  1.683,00 
VTG  2.201,40  2.302,20 
DNE+VTG  3.151,80  3.310,20 
Region Hochrhein

WAB  2.129,40  2.230,20 
SLR  1.251,00  1.301,40 
WAB+SLR  2.482,20  2.597,40 

ECKFELDANZEIGE

Auf einer redaktionellen Innenseite

Festformat:
3-sp./200 mm
4-sp./150 mm
4-sp./200 mm
4-sp./250 mm
1.Lokalseite: max. 3-sp./200

Berechnung: 
Spalten x Höhe x 1,2 x Textanschlusspreis
+ 10% Platzierungszuschlag für lokale Aufschlag
seiten im 3. und 4. Buch

Lokalpreise in € zzgl. MwSt.

Alle Preise inkl. Smart Ad auf SÜDKURIER online und in der App
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GRIFFECKANZEIGE

Anzeige auf der Titelseite, von zwei Seiten Text 
umgeben

Festformat:	
1-sp./80 mm
2-sp./80 mm

Berechnung: 
Spalten x 80 x 1,2 x Anzeigenteil- 
preis 4C + 160% Platzierungszuschlag

Anzeige nur mehrfarbig möglich

Preisbeispiel: Griffecke 1-sp Griffecke 2-sp
Mo–Fr Sa Mo–Fr Sa

Region Bodensee

K  767,85  802,79  1.486,70  1.556,58 
R  603,11  630,57  1.157,22  1.212,14 
H  747,88  782,82  1.446,76  1.516,65 
BK  630,57  660,52  1.212,14  1.272,04 
MP  503,27  525,74  957,54  1.002,47 
K+R+H  1.449,26  1.519,14  2.849,51  2.989,29 
K+R+H+BK+MP  2.033,32  2.133,16  4.017,64  4.217,32 
Region Schwarzwald

DNE  533,22  558,18  1.017,45  1.067,37 
VTG  722,92  757,86  1.396,84  1.466,73 
DNE+VTG  1.029,93  1.079,85  2.010,86  2.110,70 
Region Hochrhein

WAB  700,46  732,90  1.351,91  1.416,81 
SLR  415,91  435,88  782,82  822,76 
WAB+SLR  812,78  850,22  1.576,55  1.651,43 

TITELKOPF-ANZEIGE

Anzeigen am Kopf einer redaktionellen Seite

Festformat: 
1-sp./25 mm

Berechnung: 
25 mm x 1,2 x Textanschlusspreis  
+ 50% Platzierungszuschlag

Preise auf Anfrage

Preisbeispiel:
3-sp. /120 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

Region Bodensee

K  2.114,28  2.211,48 
R  1.654,20  1.725,48 
H  2.055,96  2.153,16 
BK  1.725,48  1.816,20 
MP  1.369,08  1.433,88 
K+R+H  4.025,88  4.213,80 
K+R+H+BK+MP  5.665,32  5.937,48 
Region Schwarzwald

DNE  1.453,32  1.524,60 
VTG  1.991,16  2.081,88 
DNE+VTG  2.846,52  2.989,08 
Region Hochrhein

WAB  1.926,36  2.017,08 
SLR  1.135,80  1.181,16 
WAB+SLR  2.243,88  2.347,56 

INSELANZEIGE

In der Mitte einer redaktionellen Innenseite 

Festformat: 
3-sp./120 mm

Berechnung: 
3 Spalten x Höhe x 1,2 x Textanschlusspreis  
+ 50% Platzierungszuschlag

TERMINANZEIGEN

Festformat: 	
Kopf:	 2-sp./150 mm
Fuß:	 2-sp./100 mm

Berechnung:  
Spalten x Höhe x Anzeigenteilpreis

Preisbeispiel: 
2-sp./150 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

K 855,00 897,00
R 660,00 693,00
H 831,00 873,00
BK 693,00 729,00
MP 540,00 567,00
K+R+H 1.665,00 1.749,00
K+R+H+BK+MP 2.361,00 2.481,00
DNE  426,00  447,60 
VTG  536,40  563,40 
DNE+VTG  447,60  469,80 
WAB  348,60  366,00 
SLR  1.075,20  1.129,20 
WAB+SLR  1.525,20  1.601,40 

TERMINANZEIGEN

Festformat: 	
Kopf:	 2-sp./150 mm
Fuß:	 2-sp./100 mm

Berechnung:  
Spalten x Höhe x Anzeigenteilpreis

Preisbeispiel: 
2-sp./150 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

Region Bodensee

K  963,00  1.005,00 
R  765,00  798,00 
H  939,00  981,00 
BK  798,00  834,00 
MP  645,00  672,00 
K+R+H  1.782,00  1.866,00 
K+R+H+BK+MP  2.484,00  2.604,00 
Region Schwarzwald

DNE  681,00  711,00 
VTG  909,00  951,00 
DNE+VTG  1.278,00  1.338,00 
Region Hochrhein

WAB  882,00  921,00 
SLR  540,00  564,00 
WAB+SLR  1.017,00  1.062,00 

Preisbeispiel: 
1-sp./25 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

Region Bodensee

K  188,95  195,70 
R  157,00  161,95 
H  184,90  191,65 
BK  161,95  168,25 
MP  137,20  141,70 
K+R+H  321,70  334,75 
K+R+H+BK+MP  435,55  454,45 
Region Schwarzwald

DNE  143,05  148,00 
VTG  180,40  186,70 
DNE+VTG  239,80  249,70 
Region Hochrhein

WAB  175,90  182,20 
SLR  121,00  124,15 
WAB+SLR  197,95  205,15 

WEITERE ANZEIGENFORMATE AUF ANFRAGE: 

Zip & Buy, Flying Page, Tunnelanzeige, Satellitenanzeige, Treppenanzeige, L-Anzeige, Anzeigen auf 
der Börsen- und Fernsehseite, Sponsorkeil, Shadow-Print-Anzeige, Toweranzeige, Halfcover

Lokalpreise in € zzgl. MwSt.
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LOKALPREISE

Anzeigenschluss: 1 Tag vor Erscheinen 10 Uhr. Gültig für alle genannten Anzeigen.

1	� Alle Kombinationen im Bereich Privat-/Familienanzeigen erhalten zusätzlich zum Kombinationsrabatt 10% Sonderrabatt  
(vorbehaltlich systembedingter Rundungsdifferenzen). Der Sonderrabatt gilt nicht für Vereinsanzeigen.

Traueranzeigen stehen ab dem Erscheinungstag online auf www.traueranzeigen.suedkurier.de

Kombinationsrabatte für Lokalausgaben: 2 Ausgaben 25%, 3 Ausgaben 29%, 4 und mehr Ausgaben 34%. Davon ausgenommen ist die bereits ermäßigte Ausgabe 
VTG, die als Kombination zählt. Die Belegung mehrerer regionaler Kombinationen/Märkte erfolgt in Addition ohne weitere Kombirabatte. 
Die Kombinationsrabatte werden in der Tabelle bereits berücksichtigt.

Privat- und Vereinsanzeigen

(Alle Preise in € 
inkl. Mehrwert-
steuer)

Familien-, Privat- und 
Vereinsanzeigen1

Standardisierte Heirats-, Geburts-, Glückwunsch-, Gruß-,  
Dankeschön- und Jahresgedenkanzeigen 

bis 4c (Festformat)
bis 4c (€/mm) 1-sp./40 mm 2-sp./40 mm 3-sp./40 mm 2-sp./80 mm

Gesamtbelegung	

G	 Gesamt Mo–Fr 10,87
G	 Gesamt am Samstag 11,42
Bodensee – Lokalausgaben

K	 Konstanz 2,33 25,00 35,00 45,00 55,00
R	 Radolfzell/Stockach 1,81 25,00 35,00 45,00 55,00
H	 Hegau; Singen/Engen 2,26 25,00 35,00 45,00 55,00
BK	 Bodenseekreis 1,89 25,00 35,00 45,00 55,00
MP	 Meßkirch/Pfullendorf 1,46 25,00 35,00 45,00 55,00
Bodensee – Regionen

K+R+H Region 1 Bodensee 4,55
BK+MP+R Region 2 Bodensee 3,67
BK+MP Region 2a Bodensee 2,51
K+R+H+BK+MP Region 1+2 6,43
Schwarzwald – Lokalausgaben

DNE Donaueschingen/Titisee-Neustadt 1,58 25,00 35,00 45,00 55,00
V Villingen-Schwenningen 1,83 25,00 35,00 45,00 55,00
TG Triberg/St. Georgen/Furtwangen 1,08 25,00 35,00 45,00 55,00
VTG Vill.-Schwenn./St.Georgen/Furtw./Bad Dürrheim 2,19 25,00 35,00 45,00 55,00
Schwarzwald – Region

DNE+VTG Region 3 Schwarzwald 3,18
Hochrhein – Lokalausgaben

WAB Waldshut-Tiengen 2,10 25,00 35,00 45,00 55,00
SLR Bad Säckingen/Rheinfelden 1,19 25,00 35,00 45,00 55,00
Hochrhein – Region

WAB+SLR Region 4 Hochrhein 2,47

Familien- und Privat
anzeigen erhalten  

zusätzlich  
10% Sonderrabatt  

auf alle  
Kombinationen
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1) �Print: Diese Stückzahl muss in gedruckter Form 
angeliefert werden. 

2) �Digitale Zeitung: Anlieferung der Beilage als PDF-
Datei per Email an pdf-prospekt@sk-one.de

     Alle Prospekte bleiben 30 Tage online abrufbar.
3) �Berechnungsgrundlage ist die Gesamtauflage.

Diese Ausgaben gelten für Prospektbeilagen, Tip-On-
Cards und ADvanstix®. Weitere Teilbelegungen
und Stückzahlen auf Anfrage. 

Mindestzahl der beizulegenden Exemplare: 2000 Ex.

PREISE PRO 1.000 EXEMPLARE
bis 15 g bis 20 g bis 25 g bis 30 g bis 35 g bis 40 g bis 45 g jede  

weiteren 
5 g

Lokalpreise  127,50  132,50  137,50  142,50  147,50  152,50  157,50  +5,00
Grundpreise  150,00  155,88  161,76  167,65  173,53  179,41  185,29 +5,88

Alle Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Lokalpreise:	� Für Auftraggeber, die direkt, also ohne Zwischenschaltung eines Werbungsmittlers, buchen.
Grundpreise:	� Für Werbungsmittler, wie Werbe-/Mediaagenturen; AE-Provision: 15 % auf die Grundpreise.

Bei ineinandergesteckten Beilagen eines Werbungstreibenden werden 50% des Preises der nieder
gewichtigen Beilage/n zusätzlich berechnet.
Prospektbeilagen dürfen keine Fremdanzeigen beinhalten.
10% Aufschlag bei Beilagenaufträgen, die nicht für mindestens eine komplette Bezirksausgabe bestellt 
werden.

Erforderliche Beilagen ohne Postauflage Print1 Gesamtauflage3

Ausgabe Mo.–Fr. Samstag Mo.–Fr. Samstag

Gesamt

Gesamt (inkl. Alb-Bote) 66.420 72.490 91.580 97.650
Gesamt (ohne Alb-Bote) 63.430 69.400 87.950 93.920
Region Bodensee

Region Bodensee Gesamt 39.140 43.280 55.070 59.210
Konstanz K 9.000 10.160 13.090 14.250
Stockach RS 3.250 3.550 4.330 4.630
Radolfzell R 4.280 4.820 5.980 6.520
Singen / Engen (Hegau) H 9.060 9.970 11.800 12.710
Überlingen UE 6.670 7.420 9.410 10.160
Markdorf / Friedrichshafen FNS 3.040 3.310 4.800 5.070
Pfullendorf / Meßkirch MP 3.840 4.050 5.660 5.870
Region Schwarzwald

Region Schwarzwald Gesamt 13.220 14.150 17.710 18.640
Donaueschingen / Titisee-Neustadt DNE 4.940 5.270 6.730 7.060
Vill.-Schwenn./St. Georg./Furtw./B. Dürrheim VTG 8.280 8.880 10.980 11.580
Region Hochrhein

Region Hochrhein Gesamt 14.060 15.060 18.800 19.800
Waldshut-Tiengen/Bonndorf/St. Blasien W 7.230 7.870 10.240 10.880
Alb-Bote AB 2.990 3.090 3.630 3.730
Bad Säckingen/Wehr/Rheinfelden SLR 3.840 4.100 4.930 5.190

�BELEGUNGSMÖGLICHKEITEN FÜR PROSPEKTBEILAGEN, 
TIP-ON-CARDS UND ADVANSTIX®

KONTAKT DISPOSITION

Telefon 07531 999-1270
prospekte@sk-one.de

DRUCK UND HERSTELLUNG VON BEILAGEN
Gern übernehmen wir für Sie die Produktion Ihrer Prospektbeilagen: angefangen bei Konzeption, über Gestaltung, bis Druck und termingerechte Anlieferung.  
Sprechen Sie uns an und profitieren Sie von den Vorteilen.

TEASER- UND REMINDERANZEIGEN
Steigern Sie zusätzlich die Aufmerksamkeit für Ihre Prospektbeilage mit begleitenden Anzeigen, die bis zu 2 Tagen vor oder nach dem Beilagentermin im 
SÜDKURIER erscheinen! Ihr Preisvorteil: bis zu 40%! Weitere Infos gern auf Anfrage. Kontakt: Telefon 07531 999-1388

TIP-ON-CARD UND HAFTNOTIZ 
„ADVANSTIX®

Ihre Werbepostkarte auf der Titelseite des SÜD-
KURIER steht für eine exklusive Werbeform mit 
hoher Beachtung. Leicht abziehbar bietet sie sich 
als ideales Response-Element an. Sie überneh-
men die Druckkosten, die Gestaltung ist inklusive. 

Format 
Tip-on-Card: 148 x 105 mm
ADVANSTIX®: 76 x 76 mm

Preise in € pro Tsd. Und zzgl. MwSt.
Lokalpreis	  99,–
Grundpreis (Agenturen)	 117,–

Preisangaben ohne Postkartendruck

KONSTANZ

Öffentliche Toiletten
reichen nicht aus
Rund 20 öffentliche Toiletten, acht
davon barrierefrei, gibt es in der
Stadt Konstanz. Zuwenig, wie
eine Bürgerbefragung zu Innen-
stadt und Lebenszufriedenheit
zeigt. „Das wurde als Problem klar
identifiziert“, sagt Co-Autor Tho-
masHinz von der Uni. Die Ein-
schätzung, es gebe zuwenige To-
iletten, kommt laut Verwaltung
unter anderem daher, dass die An-
lagen nicht ordentlich behandelt
würden und so für Reparaturen
geschlossenwerdenmüssten. (sf)

RADOLFZELL

Millionen-Spende
für Dorftreffpunkt
EineMillion Euromöchte ein
noch anonymer Spender dem
Radolfzeller Ortsteil Möggin-
gen geben, damitMenschen und
Vereine in einemneuenDorfge-
meinschaftshaus einen Treffpunkt
bekommen. Das Gebäude soll
auf demDorfplatz errichtet wer-
den. Ganz kostenlos ist das Haus
für die Stadt aber nicht. Sie soll
200.000 Euro zuschießen für die
Erschließung und Ausstattung. Ob
sie das tut, darüber berät der Ge-
meinderat am 4. Juni. (vkg)

RAMSEN

Einblicke in Arbeit
mit Spürhunden
31 Diensthunde-Teams aus sieben
Organisationen kamen amWo-
chenende zur Diensthundeprü-
fung im Schweizer Grenzort Ram-
sen zusammen. Die Spürnasen
traten in den beiden Kategorien
Betäubungsmittelspürhund und
Sprengstoffspürhund an. Die Be-
sucher konnten dabei Hundefüh-
rer und Tiere in Aktion erleben. In
der ersten Kategorie gewannHu-
els Hunters Ocean, in der zweiten
hatte Roxy Una von der Donauvor-
stadt die Nase vorn. (jem)

BODMAN-LUDWIGSHAFEN

Uferweg bleibt
vorerst gesperrt
Der Uferweg zwischen der Anlege-
stelleMarienschlucht undWall-
hausen bleibt nach einemHang-
rutsch bis aufWeiteres gesperrt.
Nach heftigemRegen undweite-
ren angesagten Regenfällen wäre
das Aufräumen auch für die Ar-
beiter zu gefährlich, sagt Sandra
Domogalla, Leiterin Tourismus,
Kultur undMarketing bei der Ge-
meinde.Wegen der Sperrung des
Wegs wird auch die Schiffsanlege-
stelleMarienschlucht derzeit nicht
angefahren. (sav)

20°

12°

Höchstwert
heute Nachmittag

Tiefstwert in der
Nacht zu morgen

BODENSEE-WETTER
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Preise: 2,90 Euro | 3,70 sFr.
Bilder: dpa

INTERVIEW KLIMASCHUTZ VATIKAN

Pianist Igor Levit
über den
Israel-Konflikt

Neue Förderung
für Tausch von
Heizungen

Aufregung um
Bemerkung von
Papst Franziskus

Kultur Wirtschaft Weltspiegel

KOMMENTARE

PAL Ä ST INA

Nur eine Geste

InEuropa geht dieDiskussion seitMo-
naten in diese Richtung. Und nicht

nur hier, die Zweistaatenlösung mit
Israel auf der einen und Palästina auf
der anderen Seite gilt weltweit als ein-
zigerWeg, die Region zu befrieden. Die
Anerkennung von Palästina als Staat
durch Spanien, Norwegen und Irland
ist deshalb ein Versuch, den Nahen
Osten aus einer Spirale von Besatzung
und Terror herauszuholen. Es geht da-
bei nicht um eine Belohnung für die
Hamas, wie Benjamin Netanjahu be-
hauptet. Der Vorstoß soll das Gegenteil
sein: eine Alternative zum bewaffne-
ten Kampf sowohl für die Menschen in
Gaza als auch für den nach Sicherheit
suchenden Judenstaat. Trotzdembleibt
dieAnerkennungPalästinas nichtmehr
als eine Geste. Denn bisher erfüllt es
nur ansatzweise die Kriterien, die das
Völkerrecht zur Staatlichkeit vorsieht.
Das Gebiet ist zersplittert, eine demo-
kratische Basis nicht vorhanden, der
Status Ostjerusalems ungeklärt. Diese
Fragen müssen geklärt sein, bevor aus
der IdeeWirklichkeit werden kann.

V O N E L I S A - M A D E L E I N E G L Ö C K N E R

G ALERIA - INSOLVENZ

Gutgläubig

Manmuss das Votumder Gläubiger
gutheißen, auchwennes gutgläu-

big erscheint. Von der insolventen Wa-
renhauskette Galeria Karstadt Kaufhof
sollen 76 Filialen weiterbetrieben wer-
den. Vermieter, Lieferanten, Handwer-
ker, der Staat und andere Gläubiger ha-
ben dazu vor dem Amtsgericht Essen
dem Insolvenzplan zugestimmt.Damit
verzichten sie auf einen Großteil ihrer
Forderungen, die sich auf 886Millionen
Euro summieren sollen.
Bei einemNeinwäre dieWarenhaus-

kette zerschlagen worden; nunmehr
werden 16 Filialen und 1400 Stellen ge-
strichen. 11.400Mitarbeiter verbleiben,
aber sie werden den drittenNeustart in
vier Jahren auch skeptisch sehen.
Die neuen Eigner, der Unternehmer

Bernd Beetz und die US-Investment-
gesellschaft NRDC, werden das Ruder
übernehmen. Sie beteuern, dass Wa-
renhäuser Teil deutscher Lebenskultur
seien und eine profitable Zukunft hät-
ten.Manmöchte es, zugunstender leid-
geprüften Belegschaft und darbenden
Innenstädte, zu gern glauben.

V O N B E R N D G Ü N T H E R

UNTEN RECHTS

Weltmeisterball zu kaufen

Einer der Fußbälle, mit dem
Deutschland 2014 dasWM-Fi-
nale gegen Argentinien gewann,
wird versteigert. Der Schätzpreis
liegt zwischen 40.000 und 60.000
Euro, wie das Berliner Auktions-
haus amGrunewald angibt. Für
den Ball gebe es ein Zertifikat der
FIFA über den Einsatz im Fina-
le. ImMaracana-Stadion von Rio
de Janeiro hatteMario Götze das
DFB-Teammit seinemTreffer in
der 113.Minute zum viertenMal
zumWeltmeister gekrönt. Ein
anderer Final-Ball wird imDeut-
schen Fußballmuseum inDort-
mund ausgestellt. (dpa)

Berlin (AFP) Die Vorsitzende des So-
zialverbands VdK, Verena Bentele, hat
mit 14,33 Euro pro Stunde eine deut-
liche Erhöhung des gesetzlichen Min-
destlohns gefordert. Dies sei der Be-
trag, den ein Mensch erwirtschaften
müsse, um später eine Altersrente über
Grundsicherungsniveau zu erhalten.
Christoph Schröder vom Institut der
DeutschenWirtschaft warnte vor einer
Anhebung auf 15 Euro, wie sie Bundes-
kanzler Olaf Scholz ins Gespräch ge-
bracht hatte. Dies werde zu einem gro-
ßenLohndruck führen, sagte Schröder.
Der Mindestlohn liegt derzeit bei 12,41
Euro pro Stunde.

Politik: Wie andere Länder die Rente sichern

Essen (AFP)DieGläubiger der insolven-
ten Warenhauskette Galeria Karstadt
Kaufhof haben dem Insolvenzplan für
das Unternehmen zugestimmt. Insol-
venzverwalter Stefan Denkhaus zeigte
sich „sehr erleichtert“ – sowohl für die
Belegschaft als auch für die Gläubiger,
die zumindest einen Teil ihres Geldes
erhalten. Die Insolvenzquote beträgt
2,5 Prozent. Der Insolvenzplan ist mit
Filialschließungen und einem Abbau
von Arbeitsplätzen verbunden. Das zu-
ständige Gericht bestätigte den Insol-
venzplan, nach zwei Wochen ist die
Entscheidung damit rechtskräftig.

Kommentar: „Gutgläubig“
Wirtschaft: Wie es bei Galeria weitergeht

Madrid (KNA) Spanien, Norwegen und
Irland haben am Dienstag offiziell Pa-
lästina als eigenständigen Staat an-
erkannt. Spaniens Regierungschef
Pedro Sanchez sagte vor dem Kabi-
nettsbeschluss, die Entscheidung rich-
te sich gegen niemanden, sondern sol-
le ausschließlich denFrieden zwischen
Israel und Palästina fördern. Im spani-
schen Fernsehen stellte Sanchez klar,
Spanien erkenne den Palästinenser-
Staat in den vondenVereintenNationen
1967 festgelegten Grenzen an. Kanzler
Scholz sieht noch keine Voraussetzun-
gen, Palästina anzuerkennen.

Kommentar: „Nur eine Geste“
Politik: Israel rückt in Rafah weiter vor

Sozialverband will
mehr Mindestlohn

Gläubiger stimmen
Insolvenzplan zu

Spanien erkennt
Palästina an

Sonne vor Fronleichnam
Verregneter Feiertag: Vor demmorgigen Fronleichnam kün-
digen sich heftige Regenfälle im Südwesten an. Am gestri-
genDienstag schien noch die Sonne auf die Kirche St. Peter
und Paul auf der Reichenau. Sowohl am Feiertag als auch
amFreitag und dem anstehendenWochenende erwartet der
DeutscheWetterdienst aber starke Niederschläge undwarnt
vor Überschwemmungen. (rho) BILD: OLIVER HANSER WELTSPIEGEL

Berlin (dpa) Die Union hat Verteidi-
gungsminister Boris Pistorius vorge-
worfen, Pläne für eineneueWehrpflicht
in Deutschland auf Druck seiner SPD
aufzuweichen. „Ohne überhaupt den
Versuch gewagt zu haben, die rich-
tige Entscheidung für die Sicherheit
Deutschlands zu erreichen, hat derVer-
teidigungsminister seine vollmundigen
Ankündigungen zur Wehrpflicht nicht
malmehr in seiner SPDbeworben“, sag-
te der verteidigungspolitische Sprecher
derCDU/CSU-Bundestagsfraktion, Flo-
rian Hahn. „Damit schwenkte er auf

den Kurs von Kanzler Scholz ein, für
den ohnehin nicht die militärische Be-
drohung durch Russland, sondern der
Personalmangel der Bundeswehr als
„überschaubares Problem“ im Fokus
steht. „Der Kanzler, der Minister und
die SPD entfernen sich damit endgül-

tig vom Grundsatz ,Erst das Land und
dann die Partei’ und opfern die deut-
sche Sicherheit dem Wahlkampf. Hel-
mut Schmidtwürde imGrabe rotieren“,
sagte FlorianHahn.
Der „Spiegel“ hatte zuvor berichtet,

Pistorius habe dem SPD-Präsidium
Eckpunkte seiner Pläne vorgestellt und
einModell, dasweitgehendauf Freiwil-
ligkeit und einem Musterungsfragebo-
gen für alle 18-Jährigen basiere. Das
Wort „Wehrpflicht“ sei nicht gefallen,
habe es nach der Sitzung dazu gehei-
ßen, schrieb der „Spiegel“. Pistorius hat
Modelle einer Wehrpflicht prüfen las-
sen und dabei die Praxis in skandina-
vischen Ländern in den Blick genom-
men. Seinen eigenen Vorschlag wollte
er EndeMai öffentlichmachen.

Einblick: Kommentar von Alexander Michel

Neuer Streit um Wehrpflicht
➤ Minister Pistorius rückt

von seinen Plänen ab
➤ Freiwilligen-Modell stößt

bei der Union auf Kritik

Spaniens Regierungschef Sanchez hat
Palästina als eigenständig anerkannt. AFP

Sehr erleichtert über die Zustimmung: Insol-
venzverwalter Stefan Denkhaus. BILD: DPA

VdK-Präsidentin Verena Bentele fordert
einen Mindestlohn von 14,33 Euro. BILD: DPA

Setzt Verteidigungsminister Boris Pistorius
bei der Wehrpflicht auf Freiwilligkeit? DPA
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Montag - Freitag 9.00–12.30 Uhr  

            
            

          1
4.00–18.00 Uhr 

Samstag            
       9.00–12.30 Uhr

20€
im Wert von

über eine Bodenprobe

Ist Ihr Boden fit für die Gartensaison?

info@raiffeisen-reichenau.de 

www.raiffeisen-reichenau.de

GUTSCHEIN
Jetzt kostenlosen 

Gesundheitscheck 

für Ihren Boden!
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Montag - Freitag 9.00–12.30 Uhr  

                                  14.00–18.00 Uhr 

Samstag                   9.00–12.30 Uhr

20€
im Wert von

über eine Bodenprobe

Ist Ihr Boden fit für die Gartensaison?

info@raiffeisen-reichenau.de 

www.raiffeisen-reichenau.de

GUTSCHEIN

Jetzt kostenlosen 
Gesundheitscheck 

für Ihren Boden!

KONSTANZ

Öffentliche Toiletten
reichen nicht aus
Rund 20 öffentliche Toiletten, acht
davon barrierefrei, gibt es in der
Stadt Konstanz. Zuwenig, wie
eine Bürgerbefragung zu Innen-
stadt und Lebenszufriedenheit
zeigt. „Das wurde als Problem klar
identifiziert“, sagt Co-Autor Tho-
masHinz von der Uni. Die Ein-
schätzung, es gebe zuwenige To-
iletten, kommt laut Verwaltung
unter anderem daher, dass die An-
lagen nicht ordentlich behandelt
würden und so für Reparaturen
geschlossenwerdenmüssten. (sf)

RADOLFZELL

Millionen-Spende
für Dorftreffpunkt
EineMillion Euromöchte ein
noch anonymer Spender dem
Radolfzeller Ortsteil Möggin-
gen geben, damitMenschen und
Vereine in einemneuenDorfge-
meinschaftshaus einen Treffpunkt
bekommen. Das Gebäude soll
auf demDorfplatz errichtet wer-
den. Ganz kostenlos ist das Haus
für die Stadt aber nicht. Sie soll
200.000 Euro zuschießen für die
Erschließung und Ausstattung. Ob
sie das tut, darüber berät der Ge-
meinderat am 4. Juni. (vkg)

RAMSEN

Einblicke in Arbeit
mit Spürhunden
31 Diensthunde-Teams aus sieben
Organisationen kamen amWo-
chenende zur Diensthundeprü-
fung im Schweizer Grenzort Ram-
sen zusammen. Die Spürnasen
traten in den beiden Kategorien
Betäubungsmittelspürhund und
Sprengstoffspürhund an. Die Be-
sucher konnten dabei Hundefüh-
rer und Tiere in Aktion erleben. In
der ersten Kategorie gewannHu-
els Hunters Ocean, in der zweiten
hatte Roxy Una von der Donauvor-
stadt die Nase vorn. (jem)

BODMAN-LUDWIGSHAFEN

Uferweg bleibt
vorerst gesperrt
Der Uferweg zwischen der Anlege-
stelleMarienschlucht undWall-
hausen bleibt nach einemHang-
rutsch bis aufWeiteres gesperrt.
Nach heftigemRegen undweite-
ren angesagten Regenfällen wäre
das Aufräumen auch für die Ar-
beiter zu gefährlich, sagt Sandra
Domogalla, Leiterin Tourismus,
Kultur undMarketing bei der Ge-
meinde.Wegen der Sperrung des
Wegs wird auch die Schiffsanlege-
stelleMarienschlucht derzeit nicht
angefahren. (sav)
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Höchstwert
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Tiefstwert in der
Nacht zu morgen
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Preise: 2,90 Euro | 3,70 sFr.
Bilder: dpa

INTERVIEW KLIMASCHUTZ VATIKAN

Pianist Igor Levit
über den
Israel-Konflikt

Neue Förderung
für Tausch von
Heizungen

Aufregung um
Bemerkung von
Papst Franziskus

Kultur Wirtschaft Weltspiegel

KOMMENTARE

PAL Ä ST INA

Nur eine Geste

InEuropa geht dieDiskussion seitMo-
naten in diese Richtung. Und nicht

nur hier, die Zweistaatenlösung mit
Israel auf der einen und Palästina auf
der anderen Seite gilt weltweit als ein-
zigerWeg, die Region zu befrieden. Die
Anerkennung von Palästina als Staat
durch Spanien, Norwegen und Irland
ist deshalb ein Versuch, den Nahen
Osten aus einer Spirale von Besatzung
und Terror herauszuholen. Es geht da-
bei nicht um eine Belohnung für die
Hamas, wie Benjamin Netanjahu be-
hauptet. Der Vorstoß soll das Gegenteil
sein: eine Alternative zum bewaffne-
ten Kampf sowohl für die Menschen in
Gaza als auch für den nach Sicherheit
suchenden Judenstaat. Trotzdembleibt
dieAnerkennungPalästinas nichtmehr
als eine Geste. Denn bisher erfüllt es
nur ansatzweise die Kriterien, die das
Völkerrecht zur Staatlichkeit vorsieht.
Das Gebiet ist zersplittert, eine demo-
kratische Basis nicht vorhanden, der
Status Ostjerusalems ungeklärt. Diese
Fragen müssen geklärt sein, bevor aus
der IdeeWirklichkeit werden kann.

V O N E L I S A - M A D E L E I N E G L Ö C K N E R

GALERIA - INSOLVENZ

Gutgläubig

Manmuss das Votumder Gläubiger
gutheißen, auchwennes gutgläu-

big erscheint. Von der insolventen Wa-
renhauskette Galeria Karstadt Kaufhof
sollen 76 Filialen weiterbetrieben wer-
den. Vermieter, Lieferanten, Handwer-
ker, der Staat und andere Gläubiger ha-
ben dazu vor dem Amtsgericht Essen
dem Insolvenzplan zugestimmt.Damit
verzichten sie auf einen Großteil ihrer
Forderungen, die sich auf 886Millionen
Euro summieren sollen.
Bei einemNeinwäre dieWarenhaus-

kette zerschlagen worden; nunmehr
werden 16 Filialen und 1400 Stellen ge-
strichen. 11.400Mitarbeiter verbleiben,
aber sie werden den drittenNeustart in
vier Jahren auch skeptisch sehen.
Die neuen Eigner, der Unternehmer

Bernd Beetz und die US-Investment-
gesellschaft NRDC, werden das Ruder
übernehmen. Sie beteuern, dass Wa-
renhäuser Teil deutscher Lebenskultur
seien und eine profitable Zukunft hät-
ten.Manmöchte es, zugunstender leid-
geprüften Belegschaft und darbenden
Innenstädte, zu gern glauben.

V O N B E R N D G Ü N T H E R

UNTEN RECHTS

Weltmeisterball zu kaufen

Einer der Fußbälle, mit dem
Deutschland 2014 dasWM-Fi-
nale gegen Argentinien gewann,
wird versteigert. Der Schätzpreis
liegt zwischen 40.000 und 60.000
Euro, wie das Berliner Auktions-
haus amGrunewald angibt. Für
den Ball gebe es ein Zertifikat der
FIFA über den Einsatz im Fina-
le. ImMaracana-Stadion von Rio
de Janeiro hatteMario Götze das
DFB-Teammit seinemTreffer in
der 113.Minute zum viertenMal
zumWeltmeister gekrönt. Ein
anderer Final-Ball wird imDeut-
schen Fußballmuseum inDort-
mund ausgestellt. (dpa)

Berlin (AFP) Die Vorsitzende des So-
zialverbands VdK, Verena Bentele, hat
mit 14,33 Euro pro Stunde eine deut-
liche Erhöhung des gesetzlichen Min-
destlohns gefordert. Dies sei der Be-
trag, den ein Mensch erwirtschaften
müsse, um später eine Altersrente über
Grundsicherungsniveau zu erhalten.
Christoph Schröder vom Institut der
DeutschenWirtschaft warnte vor einer
Anhebung auf 15 Euro, wie sie Bundes-
kanzler Olaf Scholz ins Gespräch ge-
bracht hatte. Dies werde zu einem gro-
ßenLohndruck führen, sagte Schröder.
Der Mindestlohn liegt derzeit bei 12,41
Euro pro Stunde.

Politik: Wie andere Länder die Rente sichern

Essen (AFP)DieGläubiger der insolven-
ten Warenhauskette Galeria Karstadt
Kaufhof haben dem Insolvenzplan für
das Unternehmen zugestimmt. Insol-
venzverwalter Stefan Denkhaus zeigte
sich „sehr erleichtert“ – sowohl für die
Belegschaft als auch für die Gläubiger,
die zumindest einen Teil ihres Geldes
erhalten. Die Insolvenzquote beträgt
2,5 Prozent. Der Insolvenzplan ist mit
Filialschließungen und einem Abbau
von Arbeitsplätzen verbunden. Das zu-
ständige Gericht bestätigte den Insol-
venzplan, nach zwei Wochen ist die
Entscheidung damit rechtskräftig.

Kommentar: „Gutgläubig“
Wirtschaft: Wie es bei Galeria weitergeht

Madrid (KNA) Spanien, Norwegen und
Irland haben am Dienstag offiziell Pa-
lästina als eigenständigen Staat an-
erkannt. Spaniens Regierungschef
Pedro Sanchez sagte vor dem Kabi-
nettsbeschluss, die Entscheidung rich-
te sich gegen niemanden, sondern sol-
le ausschließlich denFrieden zwischen
Israel und Palästina fördern. Im spani-
schen Fernsehen stellte Sanchez klar,
Spanien erkenne den Palästinenser-
Staat in den vondenVereintenNationen
1967 festgelegten Grenzen an. Kanzler
Scholz sieht noch keine Voraussetzun-
gen, Palästina anzuerkennen.

Kommentar: „Nur eine Geste“
Politik: Israel rückt in Rafah weiter vor

Sozialverband will
mehr Mindestlohn

Gläubiger stimmen
Insolvenzplan zu

Spanien erkennt
Palästina an

Sonne vor Fronleichnam
Verregneter Feiertag: Vor demmorgigen Fronleichnam kün-
digen sich heftige Regenfälle im Südwesten an. Am gestri-
genDienstag schien noch die Sonne auf die Kirche St. Peter
und Paul auf der Reichenau. Sowohl am Feiertag als auch
amFreitag und dem anstehendenWochenende erwartet der
DeutscheWetterdienst aber starke Niederschläge undwarnt
vor Überschwemmungen. (rho) BILD: OLIVER HANSER WELTSPIEGEL

Berlin (dpa) Die Union hat Verteidi-
gungsminister Boris Pistorius vorge-
worfen, Pläne für eineneueWehrpflicht
in Deutschland auf Druck seiner SPD
aufzuweichen. „Ohne überhaupt den
Versuch gewagt zu haben, die rich-
tige Entscheidung für die Sicherheit
Deutschlands zu erreichen, hat derVer-
teidigungsminister seine vollmundigen
Ankündigungen zur Wehrpflicht nicht
malmehr in seiner SPDbeworben“, sag-
te der verteidigungspolitische Sprecher
derCDU/CSU-Bundestagsfraktion, Flo-
rian Hahn. „Damit schwenkte er auf

den Kurs von Kanzler Scholz ein, für
den ohnehin nicht die militärische Be-
drohung durch Russland, sondern der
Personalmangel der Bundeswehr als
„überschaubares Problem“ im Fokus
steht. „Der Kanzler, der Minister und
die SPD entfernen sich damit endgül-

tig vom Grundsatz ,Erst das Land und
dann die Partei’ und opfern die deut-
sche Sicherheit dem Wahlkampf. Hel-
mut Schmidtwürde imGrabe rotieren“,
sagte FlorianHahn.
Der „Spiegel“ hatte zuvor berichtet,

Pistorius habe dem SPD-Präsidium
Eckpunkte seiner Pläne vorgestellt und
einModell, dasweitgehendauf Freiwil-
ligkeit und einem Musterungsfragebo-
gen für alle 18-Jährigen basiere. Das
Wort „Wehrpflicht“ sei nicht gefallen,
habe es nach der Sitzung dazu gehei-
ßen, schrieb der „Spiegel“. Pistorius hat
Modelle einer Wehrpflicht prüfen las-
sen und dabei die Praxis in skandina-
vischen Ländern in den Blick genom-
men. Seinen eigenen Vorschlag wollte
er EndeMai öffentlichmachen.

Einblick: Kommentar von Alexander Michel

Neuer Streit um Wehrpflicht
➤ Minister Pistorius rückt

von seinen Plänen ab
➤ Freiwilligen-Modell stößt

bei der Union auf Kritik

Spaniens Regierungschef Sanchez hat
Palästina als eigenständig anerkannt. AFP

Sehr erleichtert über die Zustimmung: Insol-
venzverwalter Stefan Denkhaus. BILD: DPA

VdK-Präsidentin Verena Bentele fordert
einen Mindestlohn von 14,33 Euro. BILD: DPA

Setzt Verteidigungsminister Boris Pistorius
bei der Wehrpflicht auf Freiwilligkeit? DPA
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SK ONE WOCHENZEITUNGEN 
 MEDIADATEN 2026

PREISLISTE NR. 7 – GÜLTIG AB 01.01.2026
KONSTANZER ANZEIGER, SEEWOCHE, HOCHRHEIN ANZEIGER,  

HOCHSCHWARZWALD KURIER, STAZ, BREGTALKURIER,  
SINGENER WOCHENBLATT

Mit hoher regionaler Kompetenz werden in unseren Lokalredaktionen jeden Samstag verbrauchernahe 
Gratismedien produziert. Mit 5 Objekten und insgesamt 7 Teilausgaben begleiten wir unsere Leser –  
jenseits des klassischen Nachrichtengeschäfts – unterhaltsam und informativ durch die Woche. Hohe 
Haushaltsabdeckung, besonders konsum- und freizeitinteressierte Leserzielgruppen sowie ansprechende 
redaktionelle Inhalte sorgen in den SK ONE Wochenzeitungen für attraktive Werbeumfelder:

299.600
EXEMPLARE EINMAL  

DIE WOCHE

40,7 %
MÄNNER

59,3 %
FRAUEN 

€ 1.000 - 2.000	 17,4 %
€€ 2.000 - 3.000	 22,5 %
€€€ 3.000 - 4.000	 22,4 %
€€€€ > 4.000	 35,6 %

20-39 JAHRE	 21 %
40-59 JAHRE	 31,6 %
60-69 JAHRE	 21,8 %
> 70 JAHRE	 27,7 %

Quellen: AWA2025
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  Konstanzer Anzeiger

  Seewoche

  STAZ

  Hochschwarzwald Kurier

  Hochrhein Anzeiger West

  Hochrhein Anzeiger Ost

  Bregtalkurier

  Wochenblatt

PREISE

Alle Preise in € zzgl. Mehrwert-
steuer und zzgl. Smart Ad*

Lokalpreise Grundpreise
ZIS-Nr. Belegung Trägerauflage Kategorie bis 4c je mm

Gesamtbelegung

Gesamt 300970 BA2000  299.600  7,85  9,23 
Konstanzer Anzeiger

KA 300004 BA2100  44.400  2,70  3,17 
Seewoche

SW 317315 BA2200  52.350  2,27  2,67 
Hochrhein Anzeiger

HA-Ost 304521 BA2410  37.350  1,39  1,64 
HA-West 304522 BA2420  44.800  2,02  2,38 
HA-Gesamt 301288 BA2400  82.150  2,55  3,01 
Hochschwarzwald Kurier

HS 300114 BA2300  21.600  1,85  2,18 
STAZ

STAZ 317168 BA2541  91.600  2,51  2,96 
Bregtalkurier

BK 309125 BA2600  7.500 

 1,70  2,00 
Familien- und private 
Gelegenheitsanzei-

gen

0,94 (ohne MwSt)              
1,12 (inkl. 19% 

MwSt)

Hinweis: Vorbehaltlich geringfügiger systembedingter Rundungsdifferenzen. 

�Alle gestalteten Stellenanzeigen werden als Reichweitenverlängerung obligatorisch zusätzlich 14 Tage auf www.jobs-im-südwesten.de veröffentlicht.  
Hierfür wird eine Pauschale von 164,– € (Grundpreis) / 139,– € (Lokalpreis) pro Anzeige erhoben. Abschlussrabatte werden nicht berücksichtigt.

Für Werbe-/Mediaagenturen zzgl. AE-Provision, siehe S.9

NEU ab 2026:  
Ihre Printanzeige  
wird automatisch  
als Smart Ad auf  

suedkurier.de  
veröffentlicht

* IHRE ANZEIGE WIRD AUTOMATISCH DIGITAL VERLÄNGERT UND ERSCHEINT AUF SUEDKURIER.DE UND IN DER APP

SMART AD S  SMART AD M SMART AD L SMART AD Kollektive

Anzeigengröße bis 200 mm Anzeigengröße 201–600 mm Anzeigengröße > 600 mm variabel

3.000 Einblendungen  7.000 Einblendungen 10.000 Einblendungen 1.500 Einblendungen

 49,00 €  99,00 €  139,00 €  29,00 € 

SINGENER WOCHENBLATT
Für Anfragen rund ums Singener Wochenblatt kontaktieren Sie Frau Celano (rossella.celano@wochenblatt.net) 
Infos und Mediadaten unter: https://www.wochenblatt.net/s/medialeistung

Gailingen

Tengen

Engen

Singen

Stockach

Radolfzell
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Sonderformat Beschreibung Höhe 
mm

Spalten  
Anzeigen

Spalten
Text Berechnung Platzierungsbeispiele

Titelkopf-Anzeige Exklusive Werbeform neben dem 
Titel. Auch als Flexform möglich.

55 2 – Tarifpreis +100%

Titel-Anzeige Auffällige Platzierung unterhalb  
des Titelkopfes.

55  
bis max. 

250

– 1 Tarifpreis +75%

Titel-Anzeige  
Seitenfuß

Auffällige Platzierung am Fuß  
der Titelseite.

100 1–6 – Tarifpreis +50%

Wetter-Präsentation Anzeige, die im Kopf der Titelseite  
direkt neben der Wettergrafik 
platziert ist.

19 1 – Tarifpreis +100%

2. September 2023
Seit 1978

Auflage: 44 306
Gesamtauflage: 292 872

bruck, Kornwestheim, Pforzheim,
Leutershausen und Heilbronn. Die
zwei Erstplatzierten jeder der vier
Staffeln qualifiziert sich für die Auf-
stiegsrunde zur 2. Bundesliga. Nur
zwei dürfen aufsteigen.
Völlig neu aufgestellt ist die Strea-
ming-Landschaft im Handball ab der
Saison 2023/24. Von der 1. bis zur 3.
Liga werden alle Spiele kostenpflichtig
live übertragen. Spiele können einzeln
oder als Saisonpaket erworben wer-
den. joas

antwortung übernehmen wollen und
großen Ehrgeiz mitbringen. Ältester
Spieler des Kaders mit erst 28 Jahren
ist Fynn Beckmann.
Head Coach Jörg Lützelberger und Vi-
tor Baricelli sind ein eingespieltes
Team, das sich bestens auf und abseits
des Handballfeldes versteht. „Das ist
fast schon wie kleiner und großer Bru-
der“, sagt Co-Trainer Baricelli, der
auch für die U21 zuständig ist. Noch
mehr als bisher legt die HSG als Leis-
tungsstützpunkt des Handballverban-
des Baden-Württemberg und viermali-
ger Jugendzertifikatsträger der
Handball-Bundesliga für exzellente
Nachwuchsförderung Wert darauf,
eigene Talente auf Bundesliganiveau
und für die Nachwuchs-National-
mannschaften auszubilden und zu
entwickeln.

Liga und Modus
16 Teams umfasst die 3. Liga Süd nun
wieder nach zweimaligem erhöhtem
Abstieg. Dazu gehört neben Zweitliga-
Mitabsteiger Wölfe Würzburg auch
der letztjährige Staffelsieger HC Op-
penweiler/Backnang, der seinen Ka-
der mit hohem finanziellem Aufwand
weiter aufgerüstet hat sowie die Top-
teams aus Pfullingen, Fürstenfeld-

Das Saisonziel formuliert HSG-
Geschäftsführer André Melchert
klar: „Wir wollen um den Auf-

stieg in die 2. Bundesliga mitspielen.
Ziele erreicht man nur, wenn man sie
sich setzt.“
Mit einem Altersdurchschnitt von nur
23 Jahren wurde das Team noch ein-
mal verjüngt. Allerdings konnten mit
Felix Sproß (26) und Tom Göres (26)
zwei etwas erfahrenere Spieler hinzu-
gewonnen werden. Insgesamt scheint
es André Melchert wieder gelungen zu
sein, im Rahmen des Konstanzer We-
ges einen spannenden Kader und gu-
ten Mix aus vielen jungen, hungrigen
Talenten, die unbedingt etwas errei-
chen wollen, und einigen erfahren
Stützen zusammenzustellen, die Ver-

Mit einemAuswärtsspiel

gegenHeilbronn-Horkheim

beginnt für dieHSGdiesen

Samstag, 2. September, die

neue Saison.

Das Ziel heißt
Wiederaufstieg

HSG startet in die 3. Liga-Saison - 1. Heimspiel am 9. September

Trainer Jörg Lützelberger zeigt, wohin es mit der HSG gehen soll: Nach oben in die 2.
Liga. Bild: Fabian Enzensberger

Die Spiele zumAuftakt
2. September, 20 Uhr:
TSBHeilbronn-Horkheim –HSG
9. September, 20 Uhr:
HSG – VfLWaiblingen
16. September, 19 Uhr:
HTMünchen –HSG
23. September, 20 Uhr: HSG –
HBWBalingen-Weilstetten II

Karten: www.hsgkonstanz.de

Hintere Reihe v.l.: Betreuer Dr. Thomas Binninger,
Christos Erifopoulos, Fynn Beckmann, David Soos,
Jo Knipp, Lars Michelberger, Niklas Ingenpaß, Mi-
chel Stotz, Mannschaftsarzt Dr. Tobias Payer.
Mittlere Reihe v.l.: Head Coach Jörg Lützelberger,
Co-Trainer Vitor Baricelli, Trainer Daniel Eblen,
Torwarttrainer MaximilianWolf, Geschäftsführer
AndréMelchert, Geschäftsführer Christian Guttke,
Sebastian Hutecek, SamuelWendel, Mathieu Fe-
nyö, Aron Czako, Luis Plymford Foege, Maxim Pliu-
to, Felix Sproß, Physiotherapeut Felix Semler,
Mannschaftsärztin Dr. Kerstin Moll, Mannschafts-
arzt Dr. Stephan Scholtes, Reha-Trainerin Cleo
Oexle, Physiotherapeut Simon Hafner
Vordere Reihe v.l.: Lukas Köder, Fynn Osann, Ja-
nis Boieck, TomGöres, Konstantin Pauli, Veit
Schlafmann, Jens Koester.
Es fehlt: Physiotherapeut Tobias Eblen

JedeWoche mitFamilien-anzeigen
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Der HSG-Kader Saison 23/24

Goldankauf
Münzen und Silber

Bitte vereinbaren Sie einen Termin

Tel. 07531 24451
auktionshaus.bayer@gmail.com

Co. KG · Carl-Benz-Str. 13 · 78467 Konstanz
g Vorrat reicht.

Gültig: KW 35 - 36OBI Heimwerkermarkt GmbH &
Abb. ähnlich! Nur solange der V

99399,
Jamestown
3-Brenner Gasgrill
Maddox
Art-Nr. 8460230
oder viele weitere
Grills und Grillzubehör
in ihrem OBI Konstanz
oder online im Shop.

Marktstätte 9 · Konstanz
Telefon +49 7531 2 35 52
www.optik-hepp.de

ES GIBT VIELE
WEGE ZU EINER
BRILLE.
UND EINEN
PERFEKTEN.

LBS Immobilien GmbH Südwest • www.lbs-immosw.de

Wir geben Ihrer Zukunft ein Zuhause.

Kompetent. Nah. Fair.
Persönlich. Servicestark.

Ihr 5 SterneMakler.

Büro Konstanz
Raphael Krieg
Immobilienkaufmann (IHK)
Telefon 07531/6913914
raphael.krieg@lbs-sw.de

WERDE AUCH ZUSTELLER (M/W/D)
FÜR PROSPEKTE UND WOCHEN-
ZEITUNGEN 0800/999-5-666

TASCHENGELD ZU WENIG?
NICHT MIT DEINEM NEUEN
FERIENJOB.

sk-logistik-jobs.de

Pflege daheim
statt Pflegeheim
• Rundumbetreuung
(„24-Stundenhilfe“)

• Stundenweise
Haushaltshilfen

• Kostenlose Beratung
• Regionale
Ansprechpartner

PflegeHilfePlus
www.pflegehilfeplus.eu
markus.ziegler@pfelgehilfeplus.eu

07551–945 2560

PROVISIONSFREI

Unsere Produkte:
Rollläden, Markisen,

Sonnenschutz,
Insektenschutz u.v.m.

Josef-Schüttler-Straße 6, 78224 Singen
Telefon 07731/18 97 99-0

info@reck-sonnenschutz.de
www.reck-sonnenschutz.de

Unsere neue Anschrift:

Daimlerstr. 11
78256 Steisslingen
Tel. 07738-296970

info@reck-sonnenschutz.de

Unsere Produkte:
Rollläden, Markisen,

Sonnenschutz,
Insektenschutz u.v.m.

Mit Pomp und Gloria startet die
Konzertsaison am 24. Septem-
ber mit dem Festkonzert zum

300-jährigen Jubiläum der Residenz-
stadt Donaueschingen. Zu Gast ist das
Gottesauer Ensemble mit Ouvertüren
und Ballettmusiken aus Opern von
Georg Friedrich Händel. Die Sopranis-
tin Sophie Sauter singt berühmte
Arien von drei Heldinnen: der schotti-
schen Königstochter Ginevra, der
ägyptischen Königin Cleopatra und
der Zauberin Alcina. Passend zum fei-
erlichen Anlass findet das Konzert im
Spiegelsaal des Schlosses Donau-
eschingen statt.
Am 19. November bringt das aus Ita-
lien stammende Ensemble Tree Irish
Folk auf die Bühne des Strawinsky
Saals. Italien und Irland – und beide
mit vielen anderen Ländern Europas
– verbindet nicht nur eine reiche Tra-
dition an Volks- und Tanzmusik, son-
dern auch ganz ähnliche Musikinstru-
mente. Das hat den Dudelsack- und
Flötenspieler Fabio Rinaudo bewogen,
die international besetzte Band zu
gründen. Außer klassischem Irish Folk
spielen die Musiker auch eigene Tunes
im traditionellen Stil. Die Sängerin,
Concertina-Spielerin und Tänzerin
Becky Ní Eallaithe sorgt als Special
Guest für eine lebendige Bühnenper-
formance und garantiert ein außerge-
wöhnliches Musikereignis.
Winterliche Stimmung verbreitet das
Ensemble farbton am 26. November
mit seinem Programm „Elche, Elfen,
Nordlicht“. Der sagenumwobene Nor-
den wird mit Geschichten und Gedich-
ten von Hendrik Ibsen und Astrid
Lindgren sowie Musik aus Schweden,
Norwegen, Finnland und Island her-
aufbeschworen.
Mitten im kalten Winter entführen
uns Achim Fiedler und das Sinfonie-
orchester Villingen-Schwenningen in
warme, sonnige Gefilde. Das Pro-
gramm des Neujahrskonzerts steht
unter dem Motto „Wo die Citronen
blüh’n“ (6. Januar 2024).
„Der aus der Tiefe des Raumes plötz-
lich hervorstoßende Netzer hatte
Thrill.“ Ja, Musik und Sport passen
auch zusammen – und das nicht nur
bei Dressur und Sportgymnastik. Den
berühmt gewordenen Satz des Kultur-
chefs der Frankfurter Allgemeinen

DieGesellschaft derMusik-

freundeDonaueschingen

startet in die neueKonzert-

saison.

Das Aris Quartett (Bild) gehört zur Top-Riege der Kammermusik. Bild: Veranstalter

Auftakt mit FestkonzertAuftakt mit Festkonzert

Samstag, 2. September 2023

Auflage: 86 953
Gesamtauflage: 292 872

Zeitung Karl-Heinz Bohrer über die
Fußball-Legende Günter Netzer haben
sich Ansgar Striepenz und das Bun-
desjazzorchester ausgewählt und
werden mit ihrer Musikauswahl beim
Publikum sicherlich einen Volltreffer
landen (9. März 2024).
Das kanadische Ensemble Constanti-
nople und der aus dem Senegal stam-
mende Sänger und Kora-Spieler Ab-
laye Cissoko sind am 24. März 2024

mit dem Programm „Wandernde Gär-
ten“ in Donaueschingen.
Ein Romantiker der Neuzeit ist der
Komponist Aribert Reimann. Robert
Schumann ist sein großes Vorbild. Er-
gänzt mit Werken von Felix Mendels-
sohn Bartholdy und Johannes Brahms
treten das Aris Quartett und Sopra-
nistin Christiane Karg auf. Zu erwar-
ten ist kein klassischer Liederabend
mit wohlbekannten Werken, sondern

ein in jeder Hinsicht frisches Musik-
erlebnis (14. April 2023).
Im Spiegelsaal des Museum Art.Plus
spielen am 21. April 2024 die Musi-
kerlegenden Michael Riessler (Bass-
klarinette) und Jean-Louis Matinier
(Akkordeon) auf.
In der „hörbaar“ ist wieder für jeden
Musikgeschmack etwas dabei: Kaba-
rettist Sascha Bendiks kommt mit
„Leichtem Gepäck“ (3. Mai 2023).
Die Geiger Andrés Gabetta und Gilles
Apap, ergänzt vom Gabetta Consort,
kombinieren Werke des „prete rosso“
Antonio Vivaldi und des gefeierten
spanischen Geigenvirtuosen Pablo de
Sarasate mit irischer Folklore (4. Mai
2024).
Im Programm für Kinder und Erwach-
sene schauen am 5. Mai 2024 „Anatol
der Trommeltroll“ und die European
Tuba Power vorbei.
Die Musikfreunde beenden die Kon-
zertsaison am 15. Juni 2024 in der
Kunst- und Musikschule Donau-
eschingen. Schülerinnen und Schüler
der Musikschule spielen in allen ver-
fügbaren Besetzungen. pm

JedeWoche mitFamilien-anzeigen
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Abos und Vorverkauf
Für die neue Saison gibt es bei der Preisgestaltung einige Neuerungen:
Kinder und Jugendliche bis 16 Jahren haben freien Zutritt zu den
Veranstaltungen. Tickets für Schüler, Azubis, Studenten und Arbeits-
suchende kosten 5 Euro. Das Basis-Abonnement, bei demman vier
Veranstaltungen in freierWahl zu einem Festpreis von 85 € erwerben
kann, löst dasWahlabonnement 4+ ab. Beide Abos können ab sofort
unter Tel. 0771 857 264 bestellt werden.
Der Vorverkauf für sämtliche Veranstaltungen der Konzertsaison
2023/24 hat bereits begonnen.

Die Broschüren liegen in der Tourist-Information, Karlstraße 58,
78166Donaueschingen und in allen Vorverkaufsstellen von TrioK aus.
Infos gibt es auf
www.musikfreunde-donaueschingen.de

Als umweltschonende Alternative
zum Kraftfahrzeug sind die von der
Firma ZEUS betriebenen E-Scooter ein
Teil des Mobilitätskonzeptes in Villin-
gen-Schwenningen. Rund 250 der
elektrischen Leihroller sind aktuell zu
Testzwecken in der Doppelstadt statio-
niert, denn die Stadtverwaltung hat
hier lediglich eine Vermittlerrolle ein-
genommen und betreibt die E-Scooter
nicht selber. Immer wieder kommt es
allerdings zu Rückmeldungen von
aufmerksamen Bürgerinnen und Bür-
gern, die kritisieren, wie die E-Roller
nach vollendeter Fahrt abgestellt wer-
den. Die Stadt Villingen-Schwennin-
gen teilt nun mit, dass das falsche Ab-
stellen von E-Scootern per App
gemeldet werden kann.
Im Kooperationsvertrag zwischen dem
Anbieter und dem Nutzer ist verein-
bart, dass eine uneingeschränkte Nut-
zung des Gehwegs erhalten werden
muss und bei gegebener Breite die
Restgehwegbreite von zwei Metern
eingehalten wird. „Wird durch einen
Nutzer vermehrt falsch abgestellt,
wird dieser sanktioniert“, erläutert
der städtische Mobilitätsmanager Ans-
gar Kundinger. Damit es dazu kommt,
braucht es Hinweise zu einer Falsch-
abstellung. Kundinger: „Wir freuen
uns über jede Meldung, da wir so Be-
hinderungen und Ärgernisse aus dem
Weg räumen können.“

Melden - ganz einfach
Wer einen falsch abgestellten E-Scoo-
ter melden möchte, kann dies bei der
Firma ZEUS tun. Dabei kann man ein-
fach per E-Mail, hier gerne auch mit
Foto, oder Telefon den Ort melden, an
dem ein E-Roller fälschlicherweise ab-
gestellt wurde. Das Unternehmen
ZEUS ist unter der Mailadresse sup-
port@zeusscooters.com oder telefo-
nisch unter 0157/35981123 erreichbar.

E-Scooter
Falsches Abstellenmelden

WERDE AUCH ZUSTELLER (M/W/D)
FÜR PROSPEKTE UND WOCHEN-
ZEITUNGEN 0800/999-5-666

TASCHENGELD ZU WENIG?
NICHT MIT DEINEM NEUEN
FERIENJOB.

sk-logistik-jobs.de

meine Woche

Das aktuelle

ALDI SÜD Magazin
liegt unserer heutigen

Ausgabe bei!

aldi-sued.de

Autohaus Stadelbauer GmbH | www.stadelbauer.de
Lantwattenstr. 17 · 78050 VS-Villingen · Tel.: 0 77 21/98880

b 30 450 €
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IHR RENAULT PARTNER IN VILLINGEN
BESTER SERVICE. BESTES ANGEBOT.
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Immobilien
Sparkasse Schwarzwald-Baar 

VS-Villingen, helle 2-Zi.-Penthouse-ETW,
Wfl. ca. 73 m², Konzept „Betreutes Wohnen“,
Aufzug, Tageslichtbad, Dachterrasse, Energie-
verbrauchsausweis, Endenergieverbrauch
99,6 kWh/(m²a), Bj. 1997, Erdgas, Kl. C,
frei 199.000 €
VS-Pfaffenweiler, schicke 5-Zi.-Maiso-
nette-ETW mit 2 TG-Stellpl., Wfl. ca.
124 m², Südbalkon, gehobene Ausstattung,
Einbauküche, Energieverbrauchsausweis, End-
energieverbrauch 82,9 kWh/(m²a), Bj. 1989,
Erdgas, Kl. C 379.000 €
VS-Marbach, tolle 2,5-Zi. ETW mit Garage,
5. OG, Wfl. ca. 75 m², Aufzug, herrliche Aussicht,
neues Bad mit bodentiefer Dusche, Energiever-
brauchsausweis, Endenergieverbrauch 115,8 kWh/
(m²a), Bj. 1974, Gas, Kl. D 179.000 €
Bräunlingen, große 4-Zi.-Maisonette-ETW
mit Garage und mehreren Stellplätzen,
Wfl. ca. 136 m², 2. OG., Gäste WC, Balkon, Energie-
bedarfsausweis, Endenergiebedarf 165,0 kWh/(m²a),
Bj. 1900, Gas Kl. F, frei 249.000 €

Niedereschach-Schabenhausen, familiefreund-
liches EFH mit großem Grundstück, Grdst.
1.471 m², Wfl. ca. 113 m², 2 Garagen, Energiebe-
darfsausweis, Endenergiebedarf, 284,3 kWh/(m²a),
Bj. 1964, Heizöl, Kl. H, frei 399.000 €
St. Georgen, DHH mit Garage u. Stellplatz,
Grdst. 325 m², Wfl. ca. 120 m², Gartenhaus, Balkon,
große Terrasse, Energiebedarfsausweis, Endener-
giebedarf 398 kWh/(m²a), Bj. 1956, Öl, Kl. H, frei

225.000 €
St. Georgen-Brigach, großzügiges EFH mit
ELW, Doppelgarage und Kfz.-Stellplatz, Grdst.
750 m², Wfl. ca. 188 m², Solarthermie und Gashei-
zung von 2022, Kachelofen, 3 Badezimmer, Energie-
bedarfsausweis, Endenergiebedarf 151,5 kWh/(m²a),
Bj. 1975, Gas, Kl. E, frei 459.000 €
Geisingen-Aulfingen, freistehendes EFH mit
Garage, Grdst. 651 m², Wfl. ca. 156 m², Terrasse,
Kachelofen, Energiebedarfsausweis, Endenergie-
bedarf 499,2 kWh/(m²a), Bj. 1958, Öl, Kl. H, frei

249.000 €

Weitere Angebote unter www.spk-swb.de
Tel.: 07721 291-93301 E-Mail: immobilien@spk-swb.de

Wohnungen: Häuser:

9. September 2023
Seit 1987 · HAW
Auflage: 81 182

Gesamtauflage: 292 872

ax Gnacke

Kabarett
MaxGnacke kommt

mit seinem Pro-

amm „Wer jagt

winnt!“ in den

rgersaal nach Rhein-

den.Mehr auf
Seite3
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auf Schloss Beuggen. Alexander
Schwabe kennt die Hits von Abba und
ist überzeugt davon, dass sie auch das
Publikum auf dem Schlossgelände be-
geistern werden. Doch nicht nur den
großen Welthits wollte Alexander
Schwabe eine Plattform bieten. Ihm
war es wichtig, dass auch die lokale
Musik zu hören sein wird. Darum
werden ab 11 Uhr am Sonntag, 17.
September, die Musiker der Latscharis
auf der Open Air Bühne stehen.
Bei den beiden Coverbands soll es kei-
ne enge Konzertbestuhlung geben.
„Die Leute wollen tanzen“, ist Schwa-
be der Meinung. Zur Musik der Lat-
scharis dürfen die Gäste bequem Platz
nehmen und nicht nur die Musik, son-
dern auch das kulinarische Angebot
im Rahmen des Festivals genießen.

Tickets
Der Eintritt für die Coverbands kostet
jeweils 34 Euro. Ein Kombiticket für
beide Konzerte gibt es für 58 Euro. Der
Eintritt zum Konzert der Latscharis
am Sonntag ist frei. Die Tickets sind
erhältlich bei der Tourist-Info und
unter www.reservix.de

Zeiten wieder aufleben lassen. Natür-
lich stilecht wechselweise im schwar-
zen Anzug oder den bunten Sergeant-
Pepper-Outfits. „Diese Formation war
bereits beim ersten Festival im vergan-
genen Jahr mit dabei und es war der
Wunsch der Bevölkerung, sie auch in
diesem Jahr wieder einzuladen“, so
der Leiter des Kulturamtes, Dario Rago.
Nicht weniger bekannt und ebenfalls
mit Kultcharakter sind Abba. In den
1970er-Jahren feierten die vier Schwe-
den einen Hit nach dem anderen, be-
vor sie sich dann 1982 auflösten. Am
Samstag, 16. September, gastiert die
Coverband „Abba99“ zum ersten Mal

gesetzt und ein Programm zusammen-
gestellt. Schlossherr Alexander Schwa-
be hofft sehr, dass das Wetter
mitspielen wird. „Ansonsten rücken
wir die mobile Bühne näher an die Bo-
genhalle heran und die Gäste sind
unter dem Dach“, erklärt er.
Chris Tucker als John Lennon, Oliver
Bick als Paul McCartney, Claus Fischer
als George Harrison und Peter Zettl als
Ringo Starr bilden zusammen eine der
erfolgreichsten Beatles-Coverbands,
wie Band-Manager Siegfried Pabst be-
tont. Sie werden am Freitag, 15. Sep-
tember, die Open-Air-Bühne auf
Schloss Beuggen rocken und die alten

Im Rahmen des Stadtjubiläums ge-
boren wird es auch in diesem Jahr
wieder ein Open-Air-Festival auf

dem Gelände des Schlosses Beuggen
geben. „Wir haben erkannte, dass das
Schloss ein toller und vielseitiger Ver-
anstaltungsort ist“, so Oberbürger-
meister Klaus Eberhardt. Aus diesem
Grund wollte die Stadt an diesem For-
mat festhalten, um den Bürgern so ein
abwechslungsreiches Veranstaltungs-
programm zu bieten. Und abwechs-
lungsreich wird es auf jeden Fall: Mit
zwei Coverbands feiern die Hits der
Beatles und der schwedischen Kult-
band Abba noch einmal ihr Revival.
Am Sonntag wird das Festival mit der
Musik der Latscharis ausklingen.
„Wer die Gruppe kennt, weiß dass sie
es schaffen, die Stimmung vom Null-
punkt auf den Siedepunkt zu brin-
gen“, freut sich der Oberbürgermeis-
ter auf den Auftritt am 17. September.
Bereits seit vielen Jahren ist das
Schloss Beuggen der Kulturort für die
renommierten Schlosskonzerte. „Der
Kulturort Beuggen kann auch sehr gut
mit anderen Musikarten bespielt wer-
den“, ist Klaus Eberhardt der Mei-
nung. Deshalb hat sich das Kulturamt
der Stadt wieder mit den beiden
Schlossbesitzern Franziska Tanner
und Alexander Schwabe zusammen-

Von Susanne Eschbach

Kulthitsmit Abba und den

Beatles: Nach demErfolg

im vergangenen Jahr findet

erneut einOpen-Air-Festi-

val von Freitag bis Sonntag,

15. bis 17. September, auf

demGelände des Schlosses

Beuggen statt.

Drei Musik-ActsDrei Musik-Acts

an drei Tagenan drei Tagen
Authentisch undmusikalisch auf hohem Level: „The Beatles Revival Band“ steht am Freitag auf der Konzertbühne in Rheinfelden.

Bilder: Siegfried Pabst Management

Am Samstag sind die zeitlosen Abba-Hits von der Coverband „Abba 99“ zu hören.

Unter dem Motto „Engagement macht
stark“ findet jährlich deutschlandweit
Mitte September die Woche des bür-
gerschaftlichen Engagements statt
und Rheinfelden ist auch in diesem
Jahr wieder mit dabei – erneut in
Kombination mit den Nachhaltigkeits-
tagen Baden-Württemberg. Fast 20 In-
stitutionen, Vereine und Gruppen be-
teiligen sich an der Aktion und laden
vom 16. bis 30. September mit unter-
schiedlichsten Angeboten zum Ken-
nenlernen ein. Zum Auftakt findet wie
jedes Jahr am Samstag, 16. Septem-
ber, von 10 bis 13 Uhr auf dem Ober-
rheinplatz der Marktplatz „Klima-
schutz und Ehrenamt“ statt. Rund 20
Veranstaltungen finden in den letzten
beiden Septemberwochen statt. Auf
dem Programm stehen Workshops,
Vorträge, Ausflüge, Putzaktionen und
vieles mehr. Unter anderem geht es
um das Thema Energie, um Fragen
des Konsumverhaltens, der Nachhal-
tigkeit und der Müllvermeidung, oder
um Anreize für einen gesunden Le-
bensstil zu schaffen. Das Programm
steht unter www.rheinfelden.de/
ehrenamtswoche zur Verfügung.

Engagement
macht stark

Nachhaltigkeit in Rheinfelden

31°
17°

31°
17°

29° 26° 24°
15° 15°17°

Sonntag Montag Mittwoch DonnerstagDienstag

Wir helfen Ihnen:

Hotzenwaldstraße 50
79730 Murg-Niederhof
Tel. 07763/6747 + 4006
Fax 07763/6737

Wasserschäden-Trocknung
nach Rohrbrüchen,
Überschwemmungen

Mietgeräte zur
Selbstabholung

Wir beraten Sie gerne…

 Neubautrocknung

 Estrichsanierung

 Luftentfeuchtung

 Baubeheizung

Typenhäuser & freie Planungen
schlüsselfertig & ausbaufähig

info@acd-bau.de

07751/1001
www.acd-bau.de

Lorbeerkirsche
Prunus laurocerasus, im 19-cm-Topf 6,99
ALLES
MACHBAR mit

OBI Bau- und Heimwerkermarkt Tiengen OHG
Lise-Meitner-Ring 8 · 79761Waldshut-Tiengen
Tel. 07751/89 61-0 · markt557@obi.de

OBI Bau- und Heimwerkermarkt Laufenburg GmbH + Co. KG
Stadtweg 4 · 79725 Laufenburg · Tel. 07763/80384-0 · markt025@obi.de
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NEU EINGETROFFEN:

eine große Auswahl

an Heckenpflanzen!

Pelletheizung
Ökologisch. Förderbar.
• für Neubau und Modernisierung mit günstigen
und relativ krisensicheren Brennstoffpreisen

• CO²-neutral: Nachwachsender Rohstoff, Preisstabilität
• sehr gute Fördermöglichkeiten

Binkert Haustechnik GmbH
Am Riedbach 3 · 79774 Albbruck-Birndorf
T +49 77 53 / 92 10-0 · www.binkert.de

Das perfekte 
Heizsystem für 
Ihr Zuhause

VERKAUFEN SIE
IHR AUTO

–Markenunabhängig – regional – transparent

WTAUTOKAUF
Carl-Zeiss-Str. 5, 79761Waldshut-Tiengen

Tel. +49 7741 6803-67
Ein Unternehmen der AutohausWaser GmbH

www.wt-autokauf.de

sk-logistik-jobs.de

WERDE AUCH ZUSTELLER (M/W/D)
MINIJOB / TEILZEIT / VOLLZEIT
07531/999 1100

FEIERABEND BEI SONNEN-
AUFGANG MÖGLICH,
MIT DEINEM NEUEN JOB.

VERANSTALTUNGS- 
HIGHLIGHTS

Modul-Anzeigen zum Vorteilspreis, prominent 
plaziert unter den Veranstaltungs-Highlights, 
in denen interessante Freizeit- und Ausflugs
tipps zu finden sind.
Begrenzt verfügbares Angebot. Aufgrund der 
starken Rabattierung sind keine zusätzlichen 
Rabatte möglich, die Buchungen zählen 
nicht zur Erfüllung einer ggf. vorhandenen 
Abschlussvereinbarung.

1/2 Seite 
(6/200) 

290 mm Breite 
200 mm Höhe

1/4 Seite 
(3/200) 

143 mm Breite 
200 mm Höhe

1/8 Seite 
(3/100) 

143 mm Breite 
100 mm Höhe

Konstanzer Anzeiger  1.756 €  1.067 €  624 € 

Seewoche  1.499 €  913 €  542 € 

STAZ  1.643 €  1.005 €  583 € 

Hochschwarzwald Kurier  1.262 €  769 €  460 € 

Hochrhein Anzeiger Ost  984 €  604 €  367 € 

Hochrhein Anzeiger West  1.354 €  830 €  490 € 

Hochrhein Anzeiger
Gesamt

 1.663 €  1.016 €  593 € 

Lokalpreise

Maximale Aufmerksamkeit 
exklusiv für Sie! Angebot 
auf Anfrage: 

sales@sk-one.de

Module und Anzeigenpreise

2 26. Dezember 2023 
Konstanzer AnzeigerHIGHLIGHTS IM SÜDWESTEN

Am Abend des 17. Juni 2023 fällt der 
Startschuss für über 1.000 Stände, 24 
Stunden, 9 Laufkilometer, 2 Länder 
und 1 Flohmarkt. Der grenzüber-
schreitende 24h-Flohmarkt Konstanz 
(D) / Kreuzlingen (CH) zeigt sich am 
17. und 18. Juni nach einer langen 
Pause von seiner schönsten Seite. Ge-
mütlich flanieren, feilschen, schlem-
men und besondere Herzensdinge fin-
den – bei fröhlichem Beisammensein 
und gemütlichem Schlendern über die 
Landesgrenze erleben die rund 80.000 
BesucherInnen ein besonderes Wo-
chenende auf Konschtanzer Art.

Der Verkauf beginnt in Kreuzlingen am Samstag um 16 Uhr, in Konstanz am 
Rheinufer, Winterersteig und Webersteig um 18 Uhr, in der Innenstadt mit 
Kreuzlingerstraße, Oberer Laube, Lutherplatz, Unterer Laube und Rheinsteig 
um 19 Uhr. Bis Sonntag, 18. Juni um 18 Uhr kann nach Herzenslust gestöbert 
und genossen werden. Einfach vorbeikommen und in den größten Flohmarkt 
am Bodensee eintauchen! Mehr Infos unter konstanz-info.com/flohmarkt

24-Stunden Flohmarkt  
in Konstanz

Der Open-Air-Sommer ist bereits in 
vollem Gange. Und es geht Schlag auf 
Schlag weiter: In der kommenden Wo-
che wird der Schlossplatz in Meers-
burg zu einer großen Konzertfläche 
umgebaut. Mit Sarah Connor, Santia-
no und Silbermond kommen außer-
dem drei ganz große Namen aus der 
deutschen Musik-Szene. Dass die Aus-
wahl vom Veranstalter Allgäu Concert 
sehr gut ausgewählt wurde, zeigt, dass 
die ersten beiden Konzerte bereits 
ausverkauft sind. Lediglich zu Silber-
mond am 17. Juni gibt es noch Karten.
Und gerade da kann man ein absolu-

tes Konzert-Highlight erwarten, denn „ich war noch nie so durstig nach Men-
schen, Freiheit, Nähe und so voller großer Pläne“, verkündete Sängerin Stefa-
nie Kloß vor den Open-Air-Konzerten auf ihrer „Auf-Auf-Tournee“. Und die 
Wahrscheinlichkeit ist gegeben, dass sie auch in Meersburg ein Bad in der Men-
ge nehmen wird, denn sie liebt den Kontakt mit den Fans.
Mehr Infos unter www.allgaeu-concerts.de 

Schlossplatz Open-Air in 
Meersburg

Das Donauquellfest mit Fürstenberg 
und das traditionelle Gregorifest ge-
hen vom 17. bis 19. Juni im Residenz-
bereich und in der Brauerei über die 
Bühne.
Was ist 2023 geboten? Eine chillige 
Lounge mit Cocktailbar an der Donau-
quelle, Vorführungen und jede Menge 
Musik auf der großen Bühne am Bri-
gachufer und auf der Piazza, ein viel-
fältiges Kinderprogramm rund um die 
Stadtkirche, ein ungarischer Donau-
markt, organisiert von der Partner-
stadt Vác, ein „Tag der Bierkultur“, bei 
dem die Besucher einen Blick hinter 

die Kulissen Fürstenbergischer Braukunst werfen können. Außerdem lädt der 
Frohsinn am Montag die ganze Familie zum traditionellen Gregorifest mit mit-
telalterlichen Spielen ein. „Wir können jetzt die Synergien nutzen und das Do-
nauquellfest zu einem attraktiven Event für die Region machen – und wir sor-
gen mit unserem Bier für gute Stimmung“, sagt Brauerei-Chef Georg Schwende
Mehr Infos unter www.donaueschingen.de

Donauquellfest der 
Fürstenberg Brauerei

Am Samstag, 17. Juni geht die Walds-
huter Musiknacht nach vier Jahren 
Coronapause in die 10. Runde. Nach 
den großen Erfolgen der letzten Mu-
siknächte kann die Veranstaltung auch 
in diesem Jahr wieder mit vielen Lo-
kalen aufwarten.
In diesem Jahr mit dabei sind der 
Rheinische Hof Sääli und Rheinischer 
Hof Bistro, Calypso Cafe Lounge, Os-
cars, Herr Lehmann, Cafe Journal, Ca-
sablanca, Torre Antica Irish Pub, 
Mona Lisa, New York und Mini Burger 
Factory.  Für Musik sorgen das San 
Fernando Trio, Nico Kaiser, Big Balou, 

Michel und Friend, Jake Kay und Angela Rosa, Elmar W. und Friend, das San 
Fernando Trio, DJ Franco oder die Churchville Gang.
Wer sein Auto stehen lassen, aber nicht auf die Musiknacht verzichten möchte, 
dem bietet der WTV Tarifverbund einen Bus-Shuttle an. Die Abfahrtszeiten und 
-orte sind auf dem Flyer ersichtlich, die überall kostenlos ausliegen. Zutritt zu allen 
Veranstaltungsbereichen ist allerdings nur mit dem Musiknacht-Armband möglich.

Musiknacht in 
Waldshut
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sprechend umfangreich ist das Angebot
an Integrations- und Deutschkursen an
der vhs. Neue Integrations- und B2-Be-
rufssprachkurse starten im Herbstse-
mester und vermitteln Deutsch-Kennt-
nisse für Alltag und Beruf.

Gebärdensprache
Mit den Händen sprechen - das ist für
Gehörlose ganz selbstverständlich.
Die vhs bietet ab 25. September wie-
der eine Einführung in die Gebärden-
sprache an.

Schnupperabend
Die vhs startet am Montag, 18. Sep-
tember, mit einem Schnupperabend
„Fit+Aktiv“ in das Herbstsemester.

industrielle Revolution oder in die gro-
ße Inflation von 1923 gehen die vhs-
Dozenten. Bei Vorträgen, oder dem
Besuch von Kleinoden in der Region
erfahren die Besucher mehr über die
Orts- und Regionalgeschichte des
Hochschwarzwaldes.

Weihnachtsgeld – Ein Krimiabend
Ein Kurzkrimi nach historischer Bege-
benheit, verortet in der Gauchach-
schlucht bei Dittishausen erwartet die
Besucher des Krimiabends. Was, wenn
eine defizitäre Papiermühle plötzlich
Münzen ausspuckt? Birgit Hermann
liest am 30. November aus der Antho-
logie „Badisch-kriminelle Weihnacht“.

Cego-Kurse
Mit dem Herbst beginnt die Cego-
Saison im Hochschwarzwald und die
Cego-Kurse haben inzwischen „Kult-
Status“ an der VHS. Wie jedes Jahr
bieten Nikolaus König, Achim Laber,
Martin Wangler sowie Denise Köpfer
und Klaus Disch Cego-Kurse in gemüt-
licher Runde an. In Breitnau, Röten-
bach, Lenzkirch und in Bonndorf wird
den „Rii-gschmeckten“ (Zugezoge-
nen) und Einheimischen das Schwarz-
wälder Kartenspiel beigebracht.

Deutsch an der vhs
Die Nachfrage an Deutsch-Kursen ist
derzeit an der vhs besonders groß. Ent-

Mehr als 400 spannende Kurs-
angebote erwarten die Besu-
cher. Mit Präsenz- und On-

line-Angeboten bietet die vhs dabei
verschiedene Kursformate an. Wir
stellen eine Auswahl vor.

vhs-Themenschwerpunkt
„Energie + Klima“
Auch im Schwarzwald sind die Folgen
des Klimawandels nicht zu übersehen:
extreme Trockenheit und Hitze, Stür-
me etc. Die vhs informiert in diesem
Jahr in mehreren Vorträgen rund um
Energie und Klima über Photovoltaik,
E-Mobilität und gibt Einblicke in neue
Konzepte der Wärmeversorgung usw.
Bei einer Naturexkursion mit Feld-
berg-Ranger Achim Laber wird deut-
lich, welche Auswirkungen das Klima
auf die Vegetation des Hochschwarz-
walds hat.

Früher in Rente?
Wie sieht der bestmögliche Weg in die
Rente aus? Wann und unter welchen
Voraussetzungen kann man in Rente
gehen? Welche Abschläge oder Zu-
schläge sind zu erwarten? Welcher
Hinzuverdienst ist rentenunschädlich
möglich? Wer die Einflussfaktoren auf
seine Rente kennt, weiß, an welchen
„Stellschrauben“ man drehen kann.
Anja Günther informiert am 18. Janu-
ar 2024 praxisorientiert, wie sich was
in wie viel Euro auswirken kann. Die
Besucher erhalten Hinweise und
Tipps, wie sie Abschläge reduzieren
und den Übergang sowie die eigene
Rente optimieren können. Der Vortrag
richtet sich an alle, die sich auf die
Möglichkeiten des Rentenbeginns der
gesetzlichen Altersvorsorge vorberei-
ten wollen.

Ortsgeschichte
Mit diesem Themenschwerpunkt lässt
die vhs auch in diesem Jahr Ortsge-
schichte im Hochschwarzwald leben-
dig werden. Auf Zeitreise in Neustadts

Die vhsHochschwarzwald

hat ein vielfältiges Pro-

gramm für dasHerbst-/

Wintersemester zusammen-

gestellt, das ganz auf die

Wünsche der vhs-Teilneh-

menden zugeschnitten ist.

In Präsenz und Online
Mehr als 400 spannende Kursangebote

Von links: Das vhs-Teammit Geschäftsführerin Karin Hausmann, Claudia Reich-
mann, Katharina Decker-Stripp und Paulia Maas. Bild: vhs

Hier gibt esdasProgramm
Ab sofort liegt das vhs-Pro-
grammwieder in allen Rathäu-
sern, Sparkassen, Banken,
Tourist-Informationen sowie
vielen Geschäften zurMitnahme
bereit. Das ganze VHS-Pro-
grammund nochmehr Informa-
tionen zum aktuellen vhs-Ange-
bot auch online auf der
VHS-Homepage unter
www.vhs-hochschwarzwald.de,
woman sich direkt online schnell
und einfach anmelden kann.

Fünf Wochen lang, vom 10. Septem-
ber bis 15. Oktober, macht das Rot-
haus Hochschwarzwälder Blosmusik
Feschtival Station an besonderen Plät-
zen in der Region. Bei 11 Veranstaltun-
gen präsentieren rund 25 Gruppen
und Vereine traditionelle und moder-
ne Blasmusik.
Bereits zum achten Mal veranstalten
der Blasmusikverband Hochschwarz-
wald und die Hochschwarzwald Tou-
rismus GmbH das Rothaus Hoch-
schwarzwälder Blosmusik Feschtival.
Zum Auftakt spielen die Musikvereine
Titisee-Jostal, Rötenbach, Dittishau-
sen und Friedenweiler-Rudenberg am
Sonntag, 10. September, an der Ufer-
promenade in Titisee. Die rund 150
Musiker starten um 11 Uhr mit einem
Sternmarsch zur Seebühne beim Mari-
tim Titisee Hotel.
Vom 6. bis 8. Oktober wird im Rah-
men des Blosmusik Feschtivals das
125-jährige Bestehen des Musikver-
eins Kappel mit einem Jubiläumswo-
chenende in Lenzkirch gefeiert. Das
Programm verspricht an allen drei Ta-
gen musikalische Höhepunkte und
zeigt die bunte Vielfalt an traditionel-
ler und moderner Blasmusik aus der
Region auf.
Neben traditionellen Blasmusik-Ver-
anstaltungen überrascht das Rothaus
Hochschwarzwälder Blosmusik Fesch-
tival auch mit außergewöhnlichen
Konzertorten und modern interpre-
tierten Klängen. Bei „Leinen los“ am
Sonntag, 24. September, in Schluchsee
sind die Bläser an Bord des Ausflugs-
schiffes MS Schluchsee und musizie-
ren während der Fahrt auf dem größ-
ten Schwarzwaldsee. Beim
„Kuhkonzert“ am Samstag, 7. Okto-
ber, wird der Musikverein-Trachtenka-
pelle Blasiwald auf der Kuhweide
beim neu eröffneten Gasthaus Sonne
in Schluchsee-Blasiwald musikalische
Unterhaltung unter freiem Himmel
bieten. Den Schlusspunkt der Veran-
staltungsreihe bilden traditionell die
Konzerte im Rahmen der Kilbig
(Kirchweihfeste) in den Löffinger
Ortsteilen Unadingen und Bachheim
am Sonntag, 15. Oktober.
Mehr unter: www.hochschwarzwald.de/
blosmusik

Blosmusik
Feschtival

Start am 10. September

Im Zeichen der Blasmusik steht die Re-
gion ab dem 10. September. Bild: Hoch-
schwarzwald Tourismus GmbH

Der traditionelle Dosentag findet in
diesem Jahr am Samstag, 16. Septem-
ber, statt. Beim Dosentag sammeln die
Feuerwehren Neustadt, Löffingen,
Feldberg, Lenzkirch, Schluchsee, das
Seniorenzentrum St. Raphael sowie
die Landfrauen Faulenfürst-Balzhau-
sen haltbare Lebensmittel für die
Hochschwarzwälder Tafel.

Was und wo wird gesammelt?
Gesammelt werden Lebensmittel und
Güter, die mindestens drei Monate
ohne Kühlung haltbar sind. Besonders
geeignet sind z.B. Konserven, Reis,
Nudeln, H-Milch, Müsli, Kaffee, Öl,
Mehl, aber auch Hygieneprodukte wie
Shampoo oder Zahnpasta. Selbstge-
machtes darf im Tafelladen leider
nicht an Kunden weitergeben werden
und kann deshalb bei der Sammlung
nicht angenommen werden.
Die Helfer stehen am Samstag, 16.
September, von 8 Uhr bis 17 Uhr vor
folgenden Einkaufsläden:
In Neustadt:
- Schmidts-Markt
- Norma-Markt
- LIDL
- ALDI
In Schluchsee:
- Schmidts-Markt
- Isele-Markt
In Löffingen:
- EDEKA „Weißmann“
- ALDI
- LIDL
In Lenzkirch:
- Schmidts-Markt
- Norma-Markt
In Feldberg:

LIDL Feldberg-Bärental

Dosen für
die Tafel

Sammelaktion

Freude pur bei den Mitgliedern der
Bergwacht Hochschwarzwald.
Bei der offiziellen Einweihung

der neuen Bergrettungswache in Hin-
terzarten überreichten (Bild, von
links) Mike Schneider und Tobias
Sennrich, Architekturbüro Sennrich
und Schneider und Innenminister
Thomas Strobl (CDU) den symboli-
schen Schlüssel an Adrian Probst
(Landesvorsitzender Bergwacht) und
Oliver Bieber (Vorsitzender der Orts-
gruppe Hochschwarzwald). Die Kos-
ten belaufen sich auf 1,76 Millionen
Euro, mit 1,3 Millionen trägt das Land
Baden-Württemberg den Löwenanteil
daran. Da sich auch die gemeinnützi-
ge Organisation, Bergwacht Schwarz-
wald, an den Kosten beteiligen muss,
sind Spenden willkommen. (joh)

Einweihung
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Das aktuelle

ALDI SÜD Magazin
liegt unseren Ausgaben
Breitnau, Hinterzarten,
St. Peter und St. Märgen bei!

aldi-sued.de

Münsterplatz
79822 Titisee-Neustadt
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Seit 1978

Auflage: 43 993
Gesamtauflage: 292 938

bot nicht fehlen. Auch hier kommt
niemand zu kurz. „Während sich der
Nachwuchs im Vergnügungspark die
Zeit vertreibt, können sich Mama und
Papa eine große Auswahl alkoholfreier
Getränke gönnen – oder ein frisch ge-
zapftes Pils oder einen Aperol Spritz“,
sagt Bettina Gebauer. Und wenn dann
alle der Hunger packt, gibt’s an den
Imbissständen alles, was das Herz be-
gehrt – ob herzhaft oder süß, fleischig
oder vegan, exotisch oder bodenstän-
dig. „Natürlich wird auch die ‚Glocke‘
mit seinem Wurststand wieder mit da-
bei sein“, sagt Ralph Vogt. Es ist also
angerichtet auf dem Döbele.

Dieter Pilz

land“, freut sich Heinz Gebauer. Auch
der bei Jugendlichen immer beliebte
„Hupferl“ wird auf dem Döbele ste-
hen – außerdem der „Bayernlift“, ein
sogenannter Twister. Für die ganz
Mutigen gibt’s ein „Geisterhaus“.
Auch der obligatorische Autoscooter
ist natürlich wieder mit dabei – ein
klassischer Kirmes-Treffpunkt für
Jung und Alt.

Familien im Mittelpunkt
Gebauer-Vogt ist ein Familienbetrieb
– und deshalb stehen Familien auch
im Mittelpunkt aller Festplätze, ob in
Konstanz oder anderswo. Es gibt ver-
schiedene Verlosungen, ein Kettenka-
russell, Geschicklichkeitsspiele und
natürlich Kinderkarussells in fast allen
Variationen.
Auch in diesem Jahr sind mittwochs
und donnerstags wieder die soge-
nannten „Kindertage“ mit ermäßigten
Fahrpreisen. „Sie sind übrigens ganz-
tägig“, sagt Barbara Vogt-Gebauer.
„Man kann also auch nach der Arbeit
kommen.“
Wenn schon von Familien die Rede ist,
darf auch das gastronomische Ange-

Die Schausteller-Familie Gebau-
er-Vogt eröffnet mit der Kons-
tanzer Frühjahrsmesse traditio-

nell die Saison. Und für ihren
Stammsitz in Konstanz ist es Bettina
und Heinz Gebauer sowie Barbara
und Ralph Vogt-Gebauer einmal mehr
gelungen, die Attraktivität des Ange-
bots zu steigern.
Von weithin sichtbar ist „1001 Nacht“,
ein sogenannter Fliegender Teppich.
Er trägt die Besucher während der
Fahrt auf rund 30 Meter Höhe. „Das
Geschäft ist sehr bekannt und nicht
ganz neu, aber für mich eines der
schönsten Fahrgeschäfte in Deutsch-

Amheutigen Samstag öff-

net die Frühjahrsmesse auf

demKonstanzerDöbele. Am

Mittwoch undDonnerstag

sindKindertagemit ermä-

ßigten Preisen.

Hoch hinaus am DöbeleHoch hinaus am Döbele
Frühjahrsmesse startet heuteFrühjahrsmesse startet heute

Der „Bayern-Lift“ ist ein sogenannter Twister, der nicht zum erstenMal Halt amDöbele macht. Bild: zVg

Öffnungszeiten
Die Frühjahrsmesse von
Samstag, 3. bis Sonntag, 11.Mai,
ist täglich von 14bis22Uhr
geöffnet, samstags und sonntags
von 13 bis 22 Uhr.
Mittwoch undDonnerstag sind
ganztägigKindertagemit
ermäßigten Fahrpreisen.

JedeWoche mitFamilien-anzeigen

Der deutsche Kabarettist Florian Schroe-
der tritt am 9. Mai im Kulturzentrum
Dreispitz auf. Bild: Veranstalter

Zum Abschluss des diesjährigen KIK-
Festivals, auch als „Kabarett in Kreuz-
lingen“ bekannt, stehen im Kulturzen-
trum Dreispitz in Kreuzlingen drei
Auftritte bekannter Kabarett-Größen
aus Deutschland und der Schweiz auf
dem Programm.
Am Mittwoch, 7. Mai, 20 Uhr, präsen-
tieren die Oropax-Brüder ihre neue
Show „Ordentlich Chaos“. Neue Figu-
ren paaren sich mit teilzerstörten Re-
quisiten, ausgefallene Lichtwechsel in
Schwarz und Weiß treiben es bunt.
Musik-Comedy präsentiert das
Schweizer Duo Roman Riklin und Da-
niel Schaub, bekannt als ehemalige
Mitglieder des Kult-Trios „Heinz de
Specht“, am Donnerstag, 8. Mai, 20
Uhr, im Rahmen ihrer „Lieder, die Du
sehen musst“-Tour.
Zum Abschluss des KIK-Festivals 2025
kommt am Freitag, 9. Mai, 20 Uhr,
Florian Schroeder mit seinem neuen
Programm „Endlich glücklich“ nach
Kreuzlingen.
Vorverkauf unter kik-kreuzlingen.ch

Kabarett
KIK-Festival in Kreuzlingen

19°
8°

17°
7°

17°
7°

Sonntag Montag DienstagKÜCHENPROFI
M.O.C.-Engen,

Tel.: 07733/5000-0
www.lagerkuechen.de

Unsere Produkte:
Rollläden, Markisen,

Sonnenschutz,
Insektenschutz u.v.m.

RS Reck GmbH

Daimlerstr. 11
78256 Steisslingen
Tel.: 07738/296970

info@reck-sonnenschutz.de

Der aktuelle

Norma-Prospekt
liegt unserer heutigen
Ausgabe bei!

www.norma-online.de

be
st
fo
rm

fit
ne
ss
.d
e

– PRÄVENTION
– REHASPORT
– EGYM
– KURSPROGRAMM
– KRAFTWERK /
MASCHINENRAUM

– HANSEFIT

Heute mit dem

der Stadt Konstanz
AMTSBLATT

NEUBAU VON 12 MODERNEN
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Petershausen: Bezugsfrei -
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Diesen Sonntag, 4. Mai, ist es wieder 
soweit: Der 40 Meter hohe Otto-Moeri-
cke-Turm in Allmannsdorf ist für Be-
sucherinnen und Besucher geöffnet. 
Von 11 bis 16 Uhr kann die Aussichts-

plattform erklimmt werden, um den 
einzigartigen Blick über den Bodensee 
und die Stadt zu genießen. Und bei 
guter Fernsicht ist am Horizont sogar 
Bregenz zu sehen. 

Die Öffnung des Turms wird durch die 
Bürgervereinigung Allmannsdorf 
unterstützt, die als Ansprechpartner 
vor Ort zur Verfügung steht.
 Luftbild: Dieter Pilz

Panorama mit FernsichtPanorama mit Fernsicht

Juhe-Turm geöffnet

Auf Dantes Spuren
Monika Küble und Bonnie Mattes 
stellen am Montag, 5. Mai, um 
19.15 Uhr im Café Blende in der 
Leica-Galerie ihr Buch „Auf Dantes 
Spuren durch Italien“ (Unterwegs 
Verlag) vor. Der literarische Reise-
führer  kombiniert spannende Fak-
ten über Dante und die Geschichte 
Italiens mit klassischen Tipps für 
den Italien-Urlaub. Zudem enthält 
der Reiseführer Empfehlungen zu 
den besten Hotels, Restaurants und 
anderen Lokalitäten in allen wich-
tigen Stationen. Die Autorinnen 
Monika Küble und Bonnie Mattes 
haben mehrere Routen ausgearbei-
tet, auf denen die Reisenden mit 
Dante unterwegs sein können, be-
gleitet von seinen Versen.

Lesungen im Palmenhaus
Ulrich Büttner, Leiter des Bildungs-
zentrums in Konstanz und als 
Stadthistoriker und Stadtführer tä-
tig, liest am Mittwoch, 7. Mai, um 
19.30 Uhr im Palmenhaus (Foyer), 
im Paradies aus seinem Buch 
„Dunkle Geschichten in und um 
Konstanz – schön & schaurig“. Der 
Eintritt ist frei. Weitere Lesungen 
in Palmenhaus halten am 25. Juni 
Berthold Märkle-Huss „Durch 
Frankreich zu Fuß“ und am 9. Juli 
Waltraut Liebl-Kopitzki und Sieg-
mund Kopitzki „Hegau literarisch“.

Freizeit-Tipps

nismus ein. Sowohl bei der Auftakt-
veranstaltung als auch beim Screening 
wird Evelyn Torton Beck zu Gesprä-
chen vor Ort sein. 
Studierende sind an der Konzeption 
und Durchführung sämtlicher Veran-
staltungen beteiligt. So treten in der 
Tat unterschiedliche Generationen in 
den Dialog, um miteinander zu über-
legen, was die historischen Ereignisse 
für sie heute bedeuten. 
Eine Vielfalt an Veranstaltungsforma-
ten ist auf den Austausch ausgelegt. 
Beispielsweise wird in Form eines di-
gitalen Stadtrundgangs der Geschichte 
von jüdischen Vertriebenen (Dis-
placed Persons) in Konstanz nachge-
gangen. Lesungen mit preisgekrönten 
Autorinnen vermitteln die Lebensge-
schichten vom Holocaust betroffener 
Jüden und ihrer Nachkommen. 
Und zwei von Studierenden gestaltete 
Ausstellungen laden zum Besuch ein: 
„Erinnerungsräume – Ein auditiver 
Rundgang durch die Erinnerung einer 
Geflüchteten“ (8. bis 14. Mai im Foyer 
des L-Gebäudes an der HTWG) und 
„ÜberLeben erzählen. Sant‘Anna di 
Stazzema 1944/2024“ (14. bis 31. Mai 
im Bürgersaal der Stadt Konstanz).
Warum ist diese Art der Erinnerung 
und historischen Auseinandersetzung 
heute so wichtig? „Auf der einen Seite 
gibt es insbesondere in Deutschland 
eine große Sensibilität und Aufmerk-

der Volkshochschule Landkreis Kons-
tanz e.V. und dem Kulturamt der Stadt 
Konstanz veranstaltet.
Den Auftakt zur Veranstaltungsreihe 
macht die szenisch-musikalische Le-
sung „Wenn was durch was durchgeht 
– Lebenswege nach 1945“ am 8. Mai 
um 18.30 Uhr. Das Ensemble „Laut-
wärts“ bringt im Astoriasaal des Kul-
turzentrums Stimmen aus verschiede-
nen Zeiten dem Publikum nahe. 
Begleitet durch die Musik von Andreas 
Geyer erzählen Julia Katterfeld und 
Frank Streichfuss von Kriegstraumata, 
von Sprachlosigkeit und Schweigen so-
wie deren Überwindung durch jüngere 
Generationen, denen es darum geht, 
verstehen und bewältigen zu können. 
Als Holocaust-Überlebende verkörpert 
Evelyn Torton Beck persönlich die Le-
benswege nach 1945 und schlägt 
durch ihr Leben und Arbeiten eine 
Brücke zwischen Vergangenheit und 
Gegenwart. Die Dokumentation Eve-
lyn Torton Beck, „Never in my wildest 
dreams“ (2021), feiert am 9. Mai um 
18.30 Uhr ihre Deutschlandpremiere 
in Konstanz (an der HTWG, L007). Im 
Kindesalter war Evelyn Torton Beck 
von den Nationalsozialisten aufgrund 
ihrer jüdischen Herkunft aus Öster-
reich vertrieben worden. Die Holo-
caust-Überlebende setzte sich in den 
USA als eine der ersten Frauen und 
Wissenschaftlerinnen für den Femi-

Am 8. Mai 2025 jährt sich das 
Ende des Zweiten Weltkriegs 
zum 80. Mal. Aus diesem An-

lass findet die Veranstaltungsreihe 
„Lebenswege nach 1945 – Generatio-
nen im Dialog“ zwischen dem 8. und 
31. Mai 2025 in der Konstanzer Innen-
stadt statt. 
„Mit dieser Reihe wollen wir die Erin-
nerung an die historischen Ereignisse 
lebendig halten und den Austausch 
von Kulturschaffenden, Studierenden 
und unterschiedlichen Generationen 
über ein konstruktives Miteinander 
anregen. In den aktuellen Kriegs- und 
Krisenzeiten scheint es notwendiger 
denn je, sich mit der Vergangenheit 
auseinanderzusetzen“, erklärt Veran-
stalterin Anne-Berenike Rothstein, 
Professorin für Romanische Literatu-
ren an der Universität Konstanz. Die 
Reihe wird gefördert vom forum.kons-
tanz der Universität und wird in Ko-
operation mit der HTWG Konstanz, 

Wie lebten Menschen nach 

dem Kriegsende mit ihren 

Erinnerungen weiter? Wie 

können wir heute mit dieser 

Vergangenheit umgehen?

Lebenswege nach 1945 
Veranstaltungsreihe der Universität Konstanz ab dem 8. Mai 

Vor Ausbruch der 
Corona-Pandemie 
war Homeoffice 
für die meisten 
Menschen ein 
Fremdwort. Fle-
xibles Arbeiten 
von zuhause, wo-

möglich auch noch in der Hänge-
matte anstatt im Bürostuhl zu fes-
ten Arbeitszeiten? Für viele Chefs 
war „Homeoffice“ ein Schreckens-
wort. Doch diese Zeiten sind vor-
bei: Eine Rückkehr zur Präsenz-
pflicht scheint in vielen Büros vom 
Schreibtisch zu sein. 
Firmen, die im Büro ein „Zurück 
in die Vergangenheit“ fordern und 
Druck auf ihre Mitarbeiter aus-
üben, sollten sich das gut überle-
gen. Sie riskieren dabei Erschöp-
fung und Unzufriedenheit unter 
ihren Mitarbeitenden – ohne nach-
weisbaren Produktivitätsgewinn, 
wie die neueste Homeoffice-Studie 
der Uni Konstanz zeigt. Seit 2020 
befragen die Forschenden 700 re-
präsentative Beschäftigte aus der 
deutschen Erwerbsbevölkerung. 
In krisenanfälligen Unternehmen 
werde Büropräsenz offenbar ge-
zielt als Strategie eingesetzt, um 
Personal zu reduzieren, heißt es 
weiter. Ganz nach dem Motto: 
„Wer nicht ins Büro will, wird ge-
feuert.“ So denken Tech-Milliar-
däre wie Elon Musk und sein 
Herrchen im Weißen Haus. 
Deutschland sollte diesem Bei-
spiel nicht folgen. 
Denn fünf Jahre nach dem Corona-
Lockdown geht der Trend nicht zu-
rück ins Büro, sondern hin zu fle-
xiblen Arbeitsmodellen. Und 
Unternehmen, die Homeoffice 
nicht anbieten, verlieren im Wett-
bewerb um begehrte Fachkräfte.  
Für 71 Prozent der Befragten ist die 
Möglichkeit, im Homeoffice zu 
arbeiten, ein zentrales Kriterium 
bei der Jobsuche, betont die Ho-
meoffice-Studie. Im Durchschnitt 
möchten Beschäftigte an knapp 
drei Tagen pro Woche im Homeof-
fice arbeiten. 
Bei Führungskräften sieht es ähn-
lich aus. Und nur noch jeder vierte 
Chef befürchtet Kommunikations-
probleme durch mobiles Arbeiten 
– halb so viele wie noch im Vor-
jahr. „Die Führungskultur in 
Deutschland verändert sich sicht-
bar und die Skepsis gegenüber mo-
bilem Arbeiten sinkt“, bilanziert 
die Studie. „Mobiles Arbeiten ist 
längst kein Nice-to-have mehr, 
sondern ein wichtiger Faktor zur 
Arbeitszufriedenheit.“
Willkommen in der schönen neu-
en Post-Covid-Arbeitswelt.

Ralf Baumann     
    
PS: Dieser Text wurde im Homeoffice 
begonnen und im Büro beendet.

Die Zukunft der Arbeit

Pandemie mit 
Spätfolgen

samkeit in der kulturellen Praxis“, sagt 
Rothstein. „Auf der anderen Seite wol-
len wir mit dieser Veranstaltungsreihe 
den erstarkenden geschichtsrevisionis-
tischen Thesen und dem neonational-
sozialistischen Gedankengut, das auch 
international eine beängstigende Reso-
nanz findet, entgegentreten.“  pm
Alle Veranstaltungen der Reihe richten 
sich an die Öffentlichkeit und sind 
kostenfrei. Das ausführliche Programm 
gibt es online unter: www.uni-konstanz.
de/universitaet/gesellschaft-und-wirt-
schaft/transfer-lehre/aktuelles

Stolpersteine
Die Initiative Stolpersteine für 
Konstanz – gegen Vergessen und 
Intoleranz organisiert anlässlich 
des 80. Jahrestags des Kriegsen-
des zusammen mit Amnesty 
International Konstanz, Kons-
tanz für Demokratie – Klare 
Kante gegen rechts in Stadt und 
Landkreis, Konstanzer Friedens-
initiative, Omas gegen rechts 
Konstanz, Save me Konstanz e.V., 
Theater Konstanz und VVN-BdA 
Kreis Konstanz eine Veranstal-
tungsreihe. Das ausführliche 
Programm gibt es unter 

www.stolpersteine-konstanz.de

leben-am-bodensee.de
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Erste Adresse: 
Für Kauf & Verkauf.
Digital, persönlich, seenah.

Suchen, fi nden oder den Wert der eigenen vier Wände ermitteln: bei uns 
sind Sie immer gut beraten. Digital auf unserer Immobilienplattform 
und, am liebsten, natürlich persönlich.

Jetzt kostenlos
Immobilienwert 
ermitteln!

Ihre Beratung für 
Konstanz & Umgebung
T 07541 704-5523 Michelle NitschKatrin Niederberger
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MEHR REICHWEITE, WENIGER PREIS – SÜDKURIER MIT SK ONE WOCHENZEITUNG KOMBINIEREN

MIT EINER „POWER-KOMBI“ ERSCHEINT IHRE ANZEIGE IN DER TAGESZEITUNG SÜDKURIER PLUS DEM GRATISMEDIUM SK ONE WOCHENZEITUNG:

> Noch mehr Menschen in der Region wirkungsvoll erreichen, mit zusätzlichen Kontaktchancen
> Gesteigerte Aufmerksamkeit durch Mehrfachkontakte
> Flexible Wahl des Anzeigenerscheinungstermins in der Tageszeitung

Die Belegung von SÜDKURIER und SK ONE Wochenzeitung innerhalb von 7 Kalendertagen eröffnet Ihnen zusätzliche Potenziale für Ihre besonders effektive  Werbung.

LOKALPREISE (LP) UND GRUNDPREISE (GP)

SÜDKURIER K BK MP BK+MP 
(Reg. 2a Bodensee)

SK ONE Wochenzeitungen Konstanzer Anzeiger Seewoche Seewoche Seewoche

Anzeigenteil Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
Verbreitete Kombi-Auflage* 57.055 58.181 66.051 67.050 57.741 57.939 71.442 72.639
LP: Power-Kombi AT**  4,19  4,29  3,45  3,54  3,07  3,14  4,56  4,71 
GP: Power-Kombi AT**  4,93    5,05    4,06    4,16    3,61    3,69    5,36    5,54   

SÜDKURIER DNE DNE VTG VTG DNE+VTG 
(Reg. 3 Schwarzwald)

SK ONE Wochenzeitungen STAZ HSK Bregtalkurier STAZ STAZ

Anzeigenteil Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
Verbreitete Kombi-Auflage* 98.051 98.370 28.051 28.370 18.023 18.594 102.123 102.694 108.574 109.464
LP: Power-Kombi AT**  3,34  3,41  2,84  2,92  3,83  3,88  4,40  4,46  5,37  5,49 
GP: Power-Kombi AT**  3,93    4,01    3,34    3,43    4,51    4,56    5,18    5,25    6,32    6,46   

SÜDKURIER WAB SLR WAB+SLR
(Reg. 4 Hochrhein) WAB SÜDKURIER 

Gesamt
SK ONE Wochenzeitungen Hochrheinanzeiger Ost Hochrheinanzeiger West Hochrheinanzeiger 

Gesamt
Hochschwarzwaldkurier SK ONE Wochenzeitungen 

Gesamt

Anzeigenteil Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
Verbreitete Kombi-Auflage* 51.014 51.423 49.443 49.688 100.157 101.111 34.964 35.673 387.671 393.522
LP: Power-Kombi AT** 3,00 3,10 2,62 2,68 4,94 5,08 3,35 3,44 15,96 16,47
GP: Power-Kombi AT** 3,53 3,64 3,08 3,15 5,81 5,98 3,94 4,05 18,78 19,38

Für Werbe-/Mediaagenturen zzgl. AE-Provision, siehe S.9

Alle Preise in € zzgl. Mehrwertsteuer und Smart Ad.
LP = Lokalpreise, GP = Grundpreise, AT = Anzeigenteil        
* SÜDKURIER: Verkaufte Auflagen IVW II/2025, SK ONE Wochenzeitung: Trägerauflagen
** Preis bis 4c je mm

Alle Anzeigen auf lokalen Sonderseiten werden automatisch als Reichweitenverlängerung zusätzlich auf Sk.de veröffentlicht.  
Hierfür wird eine Pauschale von 29 € pro Anzeige erhoben

Nur gültig für gewerbliche Anzeigenschaltungen.
Verbreitete Kombi-Auflage: SÜDKURIER verkaufte Auflage (Mo-Fr/Sa), SK ONE Wochenzeitungen Trägerauflage (Sa).
Mengen- und Malstaffen sowie Abschlussrabatte finden Anwendung.
Systembedingt sind geringfügige Rundungsdifferenzen beim Berechnen des Rabattpreises möglich.

Es gelten unsere AGB für Anzeigen und Beilagen, abrufbar unter www.sk-one.de/agb/

IHRE ANZEIGE WIRD AUTOMATISCH DIGITAL VERLÄNGERT UND ERSCHEINT AUF SUEDKURIER.DE UND IN DER APP

SMART AD S  SMART AD M SMART AD L SMART AD Kollektive

Anzeigengröße bis 200 mm Anzeigengröße 201–600 mm Anzeigengröße > 600 mm variabel

3.000 Einblendungen  7.000 Einblendungen 10.000 Einblendungen 1.500 Einblendungen

 49,00 €  99,00 €  139,00 €  29,00 € 
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PREISE PRO 1.000 EXEMPLARE

�BELEGUNGSMÖGLICHKEITEN FÜR PROSPEKTBEILAGEN, 
TIP-ON-CARDS UND ADVANSTIX®

Lokalpreise:	� Für Auftraggeber, die direkt, also ohne Zwischenschaltung eines Werbungs- mittlers, buchen.
Grundpreise:	 �Für Werbungsmittler, wie Werbe-/Mediaagenturen; AE-Provision: 15 % auf die Grundpreise.

Bei ineinandergesteckten Beilagen eines Werbungstreibenden werden 50% des Preises der nieder
gewichtigen Beilage/n zusätzlich berechnet.
Prospektbeilagen dürfen keine Fremdanzeigen beinhalten.

DRUCK UND HERSTELLUNG VON BEILAGEN
Gern übernehmen wir für Sie die Produktion Ihrer Prospektbeilagen: angefangen bei Konzeption, über Gestaltung, bis Druck und termingerechte Anlieferung.  
Sprechen Sie uns an und profitieren Sie von den Vorteilen.

KONTAKT DISPOSITION
Telefon 07531 999-1270
prospekte@sk-one.de

SK ONE Wochenzeitungen Gesamt 299.600
Konstanzer Anzeiger 44.400

AP Altstadt, Paradies 7.850
W Wollmatingen + Fürstenberg 8.400
P Petershausen + Königsbau + Industriegebiet 13.800
UA Allmannsdorf, Ortsteile von Konstanz, Staad, Egg 8.050
AL Allensbach + Reichenau, Waldsiedlung, Lindenbühl 6.300
Seewoche 52.350

Ü1 Überlingen Stadt inkl. Goldbach 7.400
Ü2 Ortsteile von Überlingen, Owingen, Sipplingen, Herdwangen-Schönach 6.050
MÜ Meersburg, Daisendorf, Frickingen, Hagnau, Heiligenberg, Salem, Stetten, Uhldingen-Mühlhofen 13.750
P Pfullendorf, Wald, Illmensee 6.800
M Markdorf, Bermatingen, Immenstaad, Deggenhausertal 10.250
MA Leibertingen, Meßkirch, Schwenningen, Stetten a. k. M., Sauldorf, Beuron 8.100
Hochschwarzwald Kurier 21.600

HS1 Bernau, St. Blasien, Häusern, Ibach 2.900
HS2 Bonndorf, Grafenhausen, Wutach 3.900
HS3 Löffingen, Friedenweiler 3.950
HS4 Feldberg, Schluchsee, Lenzkirch, Hinterzarten, Breitnau 4.950
HS5 Titisee-Neustadt, Eisenbach 5.900
Hochrhein Anzeiger 82.150
Anzeiger Hochrhein Ost 37.350

WA Waldshut, Dogern, Weilheim, Albbruck, Höchenschwand, Dachsberg 11.550
TI Tiengen, Lauchringen, Küssaberg 10.550
KL Dettighofen, Hohentengen, Jestetten, Klettgau, Lottstetten 8.050
ST Stühlingen, Eggingen, Wutöschingen, Ühlingen-Birkendorf 7.200
Anzeiger Hochrhein West 44.800

ML Murg, Laufenburg, Görwihl 8.150
WE Wehr, Hasel 6.350
BS Bad Säckingen, Rickenbach, Herrischried, Todtmoos 10.300
RH Rheinfelden, Schwörstadt 14.450
GW Grenzach-Wyhlen 5.550
STAZ  91.600   

VS1 Villingen Stadt 17.500
VS2 Schwenningen Stadt inkl. Zollhaus 14.700
VS3 Ortsteile v. Villingen-Schwenningen, Brigachtal 6.950
VS4 St. Georgen, Unterkirnach, Mönchweiler 7.000
VS5 Dauchingen, Niedereschach, Königsfeld 6.100
VS6 Bad Dürrheim, Tuningen 7.000
VS7 Trossingen 6.950
VS8 Triberg, Schonach, Schönwald 4.650
DS1 Donaueschingen 8.900
DS2 Hüfingen, Bräunlingen 5.250
DS3 Blumberg 4.200
DS4 Geisingen 2.400
Bregtalkurier 7.500

BK1 Furtwangen 5.000
BK2 Gütenbach 600
BK3 Vöhrenbach 1.900

Singener Wochenblatt 96.282 

(Infos und Mediadaten unter: https://www.wochenblatt.net/s/medialeistung)

Diese Teilbelegungsmöglichkeiten gelten für 
Prospektbeilagen, Tip-On-Cards und ADvanstix®.

Mindestzahl der beizulegenden Exemplare: 2.000 Ex.

TIP-ON-CARD UND HAFTNOTIZ 
„ADVANSTIX®

Ihre Werbepostkarte auf der Titelseite einer  
SK ONE Wochenzeitung steht für eine exklusive 
Werbeform mit hoher Beachtung. Leicht abzieh-
bar bietet sie sich als ideales Response-Element 
an. Sie übernehmen die Druckkosten, die Gestal-
tung ist inklusive. 

Format 
Tip-on-Card: 148 x 105 mm
ADVANSTIX®: 76 x 76 mm

Preise in € pro Tsd. Und zzgl. MwSt.
Lokalpreis	 70,–
Grundpreis (Agenturen)	 82,–

Preisangaben ohne Postkartendruck

8. Juni 2024
Seit 1978

Auflage: 43 993
Gesamtauflage: 293 128

Fast geschafft: Die HSG Konstanz steht
im Finale um den Aufstieg in die 2.
Bundesliga.
Vergangenen Samstag setzte sich die
HSG vor atemberaubender Atmosphä-
re in der ausverkauften Schänzle-Höl-
le mit 32:30 (15:13) gegen die HSG
Krefeld durch und erreichte nach dem
22:22 im Hinspiel die Finalspiele
gegen Eintracht Hildesheim. Diese
werden im Playoff-Modus in Hin- und
Rückspiel am Sonntag, 9. Juni (17
Uhr), auswärts und am darauffolgen-
den Sonntag, 16. Juni (18 Uhr), in
Konstanz ausgetragen. Der Sieger
steigt in die 2. Bundesliga auf. Die
HSG weist darauf hin, dass die Park-
plätze an der Halle sehr wahrschein-
lich belegt sein werden und eine An-
reise zu Fuß, mit dem Rad oder per
ÖPNV empfohlen wird.
Ticket im Vorverkauf für das Playoff-Fi-
nalrückspiel gibt es auf www.hsgkons-
tanz.de/ticketshop

Finale um
den Aufstieg

HSG spielt gegenHildesheim

JedeWoche mitFamilien-anzeigen

Wählen gehen !

B
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Diesen Sonntag, 9. Juni, finden die Kommu-
nalwahlen und die Wahl zum Europäischen
Parlament statt. Die Gelegenheit für alle Bür-
gerinnen und Bürger, sich mit ihrer Stimme
für die gemeinsamen Werte von Demokratie,
Menschenrechten und Rechtsstaatlichkeit ein-
zusetzen. Am Wahlabend sind die aktuellen
Wahlergebnisse auf www.südkurier.de und
der Homepage des
Landkreises unter
www.LRAKN.de zu
finden.

auto- und Modelleisenbahnmarkt. Der
Verkauf des Kreativ- und Kunsthand-
werkermarkts beginnt am Samstag um
19 Uhr, alle anderen Spezialmärkte
starten ab 18 Uhr. Kinder können im
Herosé-Park auf Decken und ohne
Voranmeldung ihre Spielzeuge, Co-
mics und Bücher verkaufen.
Das „Mahagoni Kollektiv“, ein ge-
meinnütziger Verein in Konstanz, der
sich der Förderung von Musik, Kunst
und Kultur verschrieben hat, sorgt für
ein vielfältiges Kulturprogramm auf
dem Flohmarkt. bau/pm

Sondermärkten: Beim Kreativ- und
Kunsthandwerkermarkt können auf
dem Vorplatz der Lutherkirche selbst
gemachte Kunstwerke, Stoffe sowie
wunderschöne Schmuckstücke von
Konstanzer Künstlerinnen und Künst-
lern ergattert werden. Auf dem Schot-
tenplatz bieten professionelle Anbie-
ter antike Möbel, Modeschmuck und
Kleidung an.
Im Mensa-Flur des Alexander-Hum-
boldt-Gymnasiums findet der Comic-
und Schallplattenmarkt statt, in der
Aula der Stephansschule der Modell-

Los geht es wie immer am Samstag
(15. Juni.). Dann öffnen 1.000
Stände, verteilt auf neun Laufkilo-

meter. Der Verkauf beginnt in Kreuz-
lingen um 16 Uhr, in Konstanz Am
Rheinufer, Winterersteig und Webers-
teig um 18 Uhr, in der Innenstadt mit
Kreuzlinger Straße, Oberer Laube,
Lutherplatz, Unterer Laube und
Rheinsteig um 19 Uhr. Bis Sonntag,
16. Juni, um 18 Uhr kann gestöbert
und gefeilscht werden.
Auch in diesem Jahr werden rund 80
Prozent der Flohmarktstände von
Menschen aus der Region betrieben,
die ihre Keller und Dachböden ausräu-
men und so alten Schätzen ein neues
Zuhause bieten.
In diesem Jahr gibt es eine Reihe an

AmWochenende steigt

der grenzüberschreitende

Flohmarkt. DerMarkt führt

über die Kreuzlinger Straße

bis nachKreuzlingen, über

die Laube und amSeerhein

entlang.

24 Stunden Flohmarkt
Start ist am Samstagnachmittag
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Gerne erreichen Sie uns für weitere Informationen unter

 0 75 31/9 71 07 • Kindlebildstr. 77 • 78467 KN

info@see-training.de • www.see-training.de

Gerätepark • Rückenfit • Body Pump • Spinning • Yoga
Zumba • Sauna & Dampfbad • Solarium • Kinderbetr.

Mega Angebot 39,90€
Schüler / Studenten / Senioren / weitere Tarife auf Anfrage

Preisgarantie / mtl. kündbar / nur gültig bis 15.06.2024

gruenfuerkonstanz.de

wählen!

Am 9. Juni Grün

sk-logistik-jobs.de

WERDE AUCH ZUSTELLER (M/W/D)
MINIJOB / TEILZEIT/ VOLLZEIT
07531/999 1100

ÜBERNIMM EINE
URLAUBSVERTRETUNG
UND ERHALTE
50€ BONUS!

!! GESUCHT !!
Als Konstanzer

Wohnbaugesellschaft sind wir seit
über 25 Jahren erfolgreich am Markt

Für die Realisierung neuer Projekte suchen wir
Mehrfamilienhäuser (Aufteilungsobjekte), auch

sanierungsbedürftige, sowie bebaubare Grundstücke.

Gerne machen wir Ihnen ein interessantes Angebot!
Gerne machen wir Ihnen ein interessantes Angebot!

Goldankauf
Münzen und Silber

Bitte vereinbaren Sie einen Termin

Tel. 07531 24451
auktionshaus.bayer@gmail.com

LBS Immobilien GmbH Südwest • www.lbs-immosw.de

Wir geben Ihrer Zukunft ein Zuhause.

Kompetent. Nah. Fair.
Persönlich. Servicestark.

Ihr 5 SterneMakler.

Büro Konstanz
Raphael Krieg
Immobilienkaufmann (IHK)
Telefon 07531/6913914
raphael.krieg@lbs-sw.de

2024ab 15.Juni
Münsterplatz

OpenAir
Komödie
vonWilliam
Shakespeare

EINSOMMER-
NACHTSTRAUM

& Co. KG · Carl-Benz-Str. 13 · 78467 Konstanz
Vorrat reicht. Gültig: KW 23 - 24OBI Heimwerkermarkt GmbH &

Abb. ähnlich! Nur solange der

Jamestown Holzkohle-
Grillwagen Jaxon
hochw. Grillrost aus emailliertem Gusseisen, Deckelthermo-
meter, klappbarer Seitentisch, Kohleklappe zum einfachen
Nachfeuern. *Preis 99,99 € mit heyOBI App,
129,99 € ohne heyOBI Vorteil. Art-Nr. 5248133

99

99,ab

*

Unsere Produkte:
Rollläden, Markisen,

Sonnenschutz,
Insektenschutz u.v.m.

RS Reck GmbH

Daimlerstr. 11
78256 Steisslingen
Tel.: 07738/296970

info@reck-sonnenschutz.de

PASS- &
BEWERBUNGSBILDER
IN STUDIOQUALITÄT.

Marktstätte 9 · Konstanz
Telefon +49 7531 2 35 52
www.optik-hepp.de
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Seit 1978

Auflage: 43 993
Gesamtauflage: 293 128

Fast geschafft: Die HSG Konstanz steht
im Finale um den Aufstieg in die 2.
Bundesliga.
Vergangenen Samstag setzte sich die
HSG vor atemberaubender Atmosphä-
re in der ausverkauften Schänzle-Höl-
le mit 32:30 (15:13) gegen die HSG
Krefeld durch und erreichte nach dem
22:22 im Hinspiel die Finalspiele
gegen Eintracht Hildesheim. Diese
werden im Playoff-Modus in Hin- und
Rückspiel am Sonntag, 9. Juni (17
Uhr), auswärts und am darauffolgen-
den Sonntag, 16. Juni (18 Uhr), in
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steigt in die 2. Bundesliga auf. Die
HSG weist darauf hin, dass die Park-
plätze an der Halle sehr wahrschein-
lich belegt sein werden und eine An-
reise zu Fuß, mit dem Rad oder per
ÖPNV empfohlen wird.
Ticket im Vorverkauf für das Playoff-Fi-
nalrückspiel gibt es auf www.hsgkons-
tanz.de/ticketshop

Finale um
den Aufstieg

HSG spielt gegenHildesheim

JedeWoche mitFamilien-anzeigen

Wählen gehen !

B
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zusetzen. Am Wahlabend sind die aktuellen
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www.LRAKN.de zu
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DIGITAL & KREATIV

Wir gehen weiter für Ihren Erfolg: Mit unseren Leistungen im Bereich Digital & Kreativ 
erreichen Sie neue Zielgruppen und inszenieren sich so attraktiv, dass sie spielend neue 
Kunden oder Bewerber anziehen.
 
Unsere Digitalen Produkte bieten reichweitenstarke und glaubwürdige Plattformen für 
ihre Werbung: SÜDKURIER Online, unsere Social Media Kanäle, die Digitale Zeitung des 
SÜDKURIER und unsere Newsletter. In diesen Umfeldern erreichen Sie kaufkräftige Ziel-
gruppen mit messbarem Werbeerfolg. Wir kümmern uns dabei um alles: Konzeption, 
Media-Strategie, Werbemittelgestaltung und die optimale Ausspielung.
 
Wir helfen Ihnen außerdem, Ihre eigenen Reichweiten aufzubauen – mit innovativen Web-
sites, Landing Pages oder Online-Shops, die von unseren erfahrenen UX-Designern und 
Web-Entwicklern umgesetzt werden. Inklusive Analytics, damit sie ihre Angebote selbst 
optimieren können. Auch wenn Sie in Social Media durchstarten wollen, sind wir Ihre Er-
folgspartner und unsere Performance Marketing Kampagnen auf Google, Instagram, 
Spotify, LinkedIn & Co. bringen den nötigen Traffic-Turbo auf Ihre Angebote.
 
Unsere Kreativ-Profis entwickeln bei Bedarf Ihre Marke und kreative Kampagnen, damit Sie 
die Aufmerksamkeit bekommen, die Sie verdienen. Preisverdächtig: für unsere Arbeit sind 
wir schon mit Branchen-Awards ausgezeichnet worden. Unsere bewährte Vorgehensweise 
sorgt dafür, dass Sie messbare Erfolge erzielen – ohne unnötiges Agentur-Blabla.

Unabhängiger
Journalismus

Online-
Portale

Zielgruppen-
Medien

Wochen-
zeitungen,

Amtsblätter

Marketing
& Media

Logistik,
Zustellung Druck und

Medien-
produktion

Digitale
Dienstleistungen

SÜDKURIER MEDIENHAUS
WILLKOMMEN IM HAUS DER IDEEN

Das SÜDKURIER Medienhaus ist seit 1945 der Verbün-
dete der Menschen zwischen Bodensee, Hochrhein und 
Schwarzwald. Über 100 festangestellte Journalistinnen 
und Journalisten des SÜDKURIER berichten in 12 Lokal-
ausgaben, unterstützt von zahlreichen freien Autorinnen 
und Autoren – gedruckt, digital und per App. So entstehen 
vielfältige Geschichten, die Orientierung geben und die 
regionale Debatte prägen. 

Rund 800 Mitarbeitende haben das traditionsreiche 
Verlagshaus zum „Haus der Ideen“ weiterentwickelt: 
reichweitenstarke Online-Portale, leistungsstarke Marke-
ting- und Digitaldienstleistungen, Druck- und Fulfillment-
Services sowie eine klimafreundliche CityLogistik mit 
eCargo-Bikes decken die gesamte Kommunikations- und 
Wertschöpfungskette ab. Mit Beratung, Innovation und 
modernster Technik begleitet das Medienhaus die Unter-
nehmen der Region mutig in die Zukunft. 

Gleichzeitig engagiert sich das Unternehmen vor Ort 
und zeigt damit gelebte Verantwortung: vom Medi-
enprojekt „Klasse!“ über langjährige Partnerschaften in 
den Bereichen Sport und Kultur bis zur Unterstützung 
der Nachsorgeklinik Tannheim und der Klima-Initiative 
SÜDKURIER Zeitungswald. 

Eine offene Unternehmenskultur, hohe Eigenverantwor-
tung und ausgeprägter Innovationsgeist machen den 
SÜDKURIER zum attraktiven Arbeitgeber – und sichern 
journalistische Qualität sowie nachhaltiges Wachstum.
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Auf dem Weg zur Arbeit auf dem Smartphone im Zug, 
in der Mittagspause am Arbeitsrechner und abends auf 
dem Sofa mit dem Tablet. 

Internet-Nutzer sind heute auf verschiedensten Endge-
räten unterwegs.

Um Ihre Botschaft bestmöglich zu verteilen ist deshalb 
eine geräteübergreifende Ansprache nötig.  

Machen Sie es sich einfach – mit Ihrem Paket erreichen 
Sie alle Nutzergruppen auf suedkurier.de und in unserer 
News App.

SO KOMMT IHRE BOTSCHAFT BESTENS ZUR GELTUNG

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.  
Es gelten die AGB der SK ONE GmbH sowie die AGB der jeweils vermittelten Leistungserbringer, nachzulesen unter www.sk-one.de/agb

PREMIUM

Größte Flächen für Ihre maximale Sichtbarkeit.  
So sind Sie garantiert nicht zu übersehen.

Werbemittel:
Fireplace 
Mobile Halfpage Ad� TKP: 35,00 €

COMFORT

Viel Platz für Ihre Inhalte. Insbesondere Bilder 
kommen im großen Format zur Geltung.

Werbemittel:
Halfpage Ad
Mobile Halfpage Ad� TKP: 30,00 €

BASIS

Oft ist der Standard die ideale Lösung.  
Platzieren Sie Ihre Botschaft und erzielen Sie Klicks.

Werbemittel:
Rectangle 
Mobile Contentbanner� TKP: 20,00 €
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Fireplace Mobile Contentbanner

Contentbanner XL

Wallpaper

Mobile Halfpage AdRectangleSkyscraper

Halfpage Ad

Werbemittel Format TKP

Fireplace 160x600 px 
996x100 px 
160x600 px

50,00 €

Wallpaper 996x100 px
160x600 px

40,00 €

Halfpage Ad 300x600 px 35,00 €

Skyscraper 160x600 px 25,00 €

Contentbanner XL 760x200 px 30,00 €

Rectangle 300x250 px 20,00 €

Mobile Contentbanner 300x250 px 20,00 €

Mobile Halfpage Ad 300x600 px 35,00 €
Anlieferung: Mögliche Dateiformate: .jpg, .png, .gif, HTML5;  
Maximale Größe: 150 kB

Laden Sie Ihre Interessenten auf eine Entdeckungsreise in Ihr 
Unternehmen ein. Ganz einfach und reichweitenstark – mit 
einer Native Ad.

Sie erscheinen auf SÜDKURIER Online im direkten Sichtbereich 
Ihrer Interessenten, umrahmt von hochwertigen Artikeln. So 
erhöhen Sie die Glaubwürdigkeit Ihres Unternehmens und 
steigern Ihr Markenimage.

Mit zusätzlicher Ausspielung auf Social Media und im Google 
Display Network erhalten Sie noch mehr Besucher in Ihrer 
Wunschregion. Lassen Sie Ihre Kompetenz strahlen. 

Im zugehörigen Artikel zeigen Sie Ihren Lesern in gewohnt 
hochwertigem SÜDKURIER-Design, was Ihnen wichtig ist.

Und um Ihren Erfolg zu garantieren, versprechen wir Ihnen eine 
Mindest-Besucherzahl für Ihre Geschichte.

Keine Zeit einen Text zu verfassen? Gerne unterstützen wir Sie 
dabei (Basispreis: 249,00 €).

NATIVE AD

Lokal Standard Premium

Leistungsumfang Ein Artikel, maximal zwei Teaser pro 
Gerät

Ein Artikel, maximal zwei Teaser pro 
Gerät

Bis zu drei Artikel plus Übersichts
seite, maximal zwei Teaser pro Artikel 
und Gerät

Garantierte Klicks auf Ihren Artikel 400 1.000 2.000

Ihr Beitrag 1.749,00 € 3.049,00 € 5.099,00 €

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.
Es gelten die AGB der SK ONE GmbH sowie die AGB der jeweils vermittelten Leistungserbringer, nachzulesen unter www.sk-one.de/agb
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Setzen Sie sich und Ihr Unternehmen tagesaktuell in Szene – mit Ihrer Werbung 
in der SÜDKURIER Digitale Zeitung App.

Sie erscheinen für einen Tag exklusiv in Ihrer Zielregion. Direkte Sichtbarkeit 
beim Öffnen der App verschafft Ihnen höchste Aufmerksamkeit.

Da Abonnenten der Digitalen Zeitung hohes Interesse an der Region haben, 
eignet sich diese Anzeige bestens für regional verortete Unternehmen.

Eine gelungene Geschichte ist mehr als bloße Information. Sie folgt einem roten Faden, 
enthält Spannungsbögen und entführt Leserinnen und Leser in ihre eigene Welt.

Erschaffen Sie mit unseren erfahrenen Textern eine Geschichte für Ihre Botschaft, die hän-
gen bleibt. Vom Konzept über Interviews und Foto-Shooting bis zur fertigen multimedialen 
Story begleiten wir Sie auf ihrer eigenen Heldenreise.

Entdecken Sie unsere Premium Story auf stories.suedkurier.de

APP-TEASER

PREMIUM STORY

Region Verbreitete Auflage* Preis Interstitial Tagesbuchung
Digitale Zeitung

Wochenbuchung
Digitale Zeitung

See Ost  5.960  596,00 €  249,00 €  1.179,00 € 

See West  9.070  907,00 €  409,00 €  1.959,00 € 

Schwarzwald  4.190  419,00 €  179,00 €  859,00 € 

Hochrhein  4.430  443,00 €  189,00 €  899,00 € 

Gesamtregion  23.650  2.365,00 €  999,00 €  4.899,00 € 

*Quelle: IVW, II. Quartal 2025

Mit Ihrer ganzen Seite in der Digitalen Zeitung ist Ihnen Aufmerksam-
keit sicher.

Erreichen Sie eine technikaffine Zielgruppe, der Sie mit mehreren 
klickbaren Flächen den Absprung zum genau richtigen Produkt 
ermöglichen. In Ihrer exklusiven, tagesaktuellen Anzeige werden Sie 
von allen aktiven Lesern in Ihrer Region gesehen. 

Noch besser: Durch messbare Verweildauer und Klicks erfahren Sie, 
wie gut Ihre Anzeige funktioniert und was Sie in anderen Kanälen 
noch besser machen können.

Weitere Vorteile:
> Treffend: die Fläche in Ihrer Wunschregion gehört an diesem Tag nur Ihnen
> �Groß: im 1/1 Format kommen Ihre Bilder und Botschaften bestens zur Geltung
> Transparent: einfache Preisgestaltung nach Tausenderauflagenpreis (TAP)

Platzierung:
> In der Digitalen Zeitung am PC, Smartphone und Tablet
> Zwischen 1. und 2. Buch der Digitalen Zeitung

INTERSTITIAL 

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.
Es gelten die AGB der SK ONE GmbH sowie die AGB der jeweils vermittelten Leistungserbringer, nachzulesen unter www.sk-one.de/agb

ab  
2.500 €
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STEIGERN SIE IHRE DIGITALE SICHTBARKEIT  
MIT DEM CONTENT ENGAGEMENT AD

Das Werbemittel funktioniert als Träger für Ihre „Mini-Website“: Auf dieser bestehen viele Möglichkeiten  
Ihr Thema, Produkt, Dienstleistung oder Marke vorzustellen.

//  Verbessern der Kaufvorbereitung durch gut aufbereitete und umfangreiche Inhalte

//  Unbegrenzte Integration von Bild, Video- und Text-Materialien

//  Kostenlose Sichtkontakte auf dem direkten Inventar der renommiertesten Websites in Deutschland

//  Kostenfreie Kreation und Produktion

  �Wir garantieren, dass sich 70 % des Werbemittels 
für durchschnittlich 45 Sekunden im sichtbaren 
Bereich befinden.

  �Sie bezahlen nur, wenn ein Nutzer aktiv mit Ihrem 
Werbemittel interagiert. Reine Einblendungen sind 
kostenfrei für Sie.

  �Das Werbemittel wird auf renommierten Seiten 
ausgespielt.

  �Wir garantieren eine durchschnittliche Verweildauer 
von 30 Sekunden innerhalb des Werbemittels.

Region Nach Absprache

Budget Ab 3.000 €

Laufzeit Nach Absprache

Cost per Unique User 1,89 €

Unique User 1.587

Sichtkontakte ~ 150.000

BEISPIELSEITEN

ERFOLGSBEISPIEL
> Laufzeit: 2 Monate
> Budget: 3.000 €
> Verweildauer: 54 Sek.
> Interaktionen: 2.161
> Einblendungen: 203.000
> Klicks Website: 1.200

UMFANGREICHES REPORTING
> �Sichtkontakte und aktivierte Nutzer pro Tag
> �Top 11 der meist angespielten Websites
> �Verweildauer des Nutzers in Ihrem Werbemittel, 

gemessen von erster Interaktion bis zur letzten.

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.  
Es gelten die AGB der SK ONE GmbH sowie die AGB der jeweils vermittelten Leistungserbringer, nachzulesen unter www.sk-one.de/agb
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Formate:  
Video Ads, Bild Ads, Story Ads, 
Carousel Ads 

Laufzeit:  
beliebig, je nach Budget

Voraussetzung:  
Um Werbeanzeigen auf Facebook 
und Instagram zu schalten benö-
tigen Sie ein Unternehmenskonto 
auf der Plattform. 

Formate:  
Stellenanzeigen, Bildanzeigen, 
Videoanzeigen, Textanzeigen

Laufzeit:  
beliebig, je nach Budget

Voraussetzung:  
Um Werbeanzeigen auf LinkedIn  
zu schalten benötigen Sie ein 
Unternehmenskonto auf der 
Plattform.

Formate:  
TikTok Video Ads

Laufzeit:  
beliebig, je nach Budget

Voraussetzung:  
Um Werbeanzeigen auf TikTok 
zu schalten benötigen Sie ein 
Unternehmenskonto auf der 
Plattform.  

Wecken Sie mit Social Media-Marketing die Aufmerksamkeit und das Interesse für Ihr Unternehmen, 
Ihre Marke und Ihre Produkte oder Dienstleistungen.

ZIELE
> �Neue Follower generieren
> �Markenbekanntheit fördern
> �Leads generieren
> �Conversions erzeugen

TARGETINGMÖGLICHKEITEN
> �Soziodemographisches Targeting (Geschlecht, Alter)
> Geo-Targeting (Region)
> �Interessen

Unsere Management Fee beinhaltet Kampagnensetup, Targetingeinstellungen, Reporting 
(Material wird kundenseitig geliefert, ansonsten können gerne unsere Leistungen in Bezug auf die Gestaltung  
der Anzeigen in Anspruch genommen werden – siehe unten). 

Management Fee: ab 1.500 € (inkl. 30 % Fee) – ab 5.000 € (inkl. 20 % Fee) – ab 10.000 € (inkl. 15 % Fee)

Einmalige SetUp Fee 750,00 EUR

Mindestlaufzeit drei Monate:
Meta (Facebook & Instagram): Mindest-Budget 1.200 €  im Monat, inkl. Fee
LinkedIn: ab 1.500 € für max. 4 Wochen
TikTok: 1.500 € im Monat, inkl. Fee

Mit eigenem Material Mit Stockmaterial* Mit Bild-/Videoproduktion

Bildanzeigen 240 € für zwei Anzeigen 360 € für zwei Anzeigen Auf Anfrage

Animierte Anzeigen 360 € für eine Anzeige 480 € für eine Anzeige Auf Anfrage

Bewegtbildanzeigen 480 € für eine Anzeige 600 € für eine Anzeige 960 €

*Bildlizenzen werden nicht an den Kunden übertragen

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.  
Es gelten die AGB der SK ONE GmbH sowie die AGB der jeweils vermittelten Leistungserbringer, nachzulesen unter www.sk-one.de/agb

Unsere Empfehlung: Austausch der Werbemittel nach maximal drei Wochen.

GERNE ARBEITEN WIR FÜR SIE EIN INDIVIDUELLES ANGEBOT AUS.
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Kampagnenbudget: ab 1.500 € für max. 3 Monate pro Format. 

Unsere Management Fee beinhaltet Kampagnensetup, Targetingeinstellungen, Reporting, Optimierungen,  
Keywordrecherche. 
(Material wird kundenseitig geliefert, ansonsten können gerne unsere Leistungen in Bezug auf die Gestaltung  
der Anzeigen in Anspruch genommen werden – siehe unten). 

Management Fee: ab 1.500 € (inkl. 30 % Fee) – ab 5.000 € (inkl. 20 % Fee) – ab 10.000 € (inkl. 15 % Fee) 
 
Gestaltung Display Ads

Mit eigenem Material Mit Stockmaterial*

Bildanzeigen 240 € für drei Formate 360 € für drei Formate

Animierte Anzeigen 360 € für drei Formate 480 € für drei Formate

*Bildlizenzen werden nicht an den Kunden übertragen

Google Ads sind bezahlte Werbeanzeigen in der Google-Suche sowie in Googles Werbenetzwerk. Steigern Sie Ihre 
Bekanntheit und Reichweite mit Google Ads. Ebenso können Sie den Traffic auf Ihrer Website erhöhen. 

ZIELE
> Markenbekanntheit steigern
> Traffic steigern
> Convesions generieren

TARGETINGMÖGLICHKEITEN
> Soziodemographisches Targeting (Geschlecht, Alter)
> Geo-Targeting (Region)
> Interessen
> Verwendete Suchanfragen
> Ähnliche besuchte Websites

SEARCH WERBUNG
Unter Google Search Anzeigen 
versteht man gesponsorte Wer-
beplatzierungen in der Google 
Suche. Der Vorteil hier ist, dass 
der Nutzer Werbung entspre-
chend seiner Sucheingabe an
gezeigt bekommt.

SUCHANZEIGEN
Formate:  
Suchanzeigen – Google Suche

Laufzeit:  
beliebig, je nach Budget ab  
3 Monaten

Voraussetzung:  
Website oder Landingpage, 
Material

DISPLAY NETZWERK
Das Google-Display-Netzwerk 
umfasst zahlreiche Werbeflächen 
auf Millionen von Websites im 
Internet. Werbeanzeigen werden 
als Banner auf den entsprechen-
den Websites angezeigt.

DISPLAYANZEIGEN
Formate:  
Displayanzeigen – Billboard,  
Halfpage Ad, Rectangle

Laufzeit:  
beliebig, je nach Budget

Voraussetzung:  
Website oder Landingpage, 
Material

VIDEO KAMPAGNEN
Google-Video-Kampagnen 
zeigen Videowerbung auf You-
Tube und im Google-Video-
Partnernetzwerk. Die Anzeigen 
können vor, während oder nach 
Videos abgespielt werden oder 
als In-Stream- oder Video-
Discovery-Formate erscheinen. 
So erreichen Werbetreibende 
gezielt Nutzer mit visuellen und 
auditiven Botschaften.

Formate:  
Videoanzeigen – 6 Sekünder,  
15 Sekünder & 30 Sekünder

Laufzeit:  
beliebig, je nach Budget

Voraussetzung:  
Website oder Landingpage, 
Material

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.  
Es gelten die AGB der SK ONE GmbH sowie die AGB der jeweils vermittelten Leistungserbringer, nachzulesen unter www.sk-one.de/agb

Gerne arbeiten wir für 
Sie ein individuelles 

Angebot aus.
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AUDIO

PERFORMANCE-
MARKETING

DRUCK- 
PRODUKTE

OUT-OF-HOME

WEB- 
ENTWICKLUNG

DIGITAL MEDIA 

FILM- 
PRODUKTION

CUSTOMER 
JOURNEY 

ARCHITEKTUR

MEDIA- 
PLANUNG

SOCIAL- 
MEDIA

KONZEPT & 
KREATION

MARKEN-S 
TRATEGIE

EUER 
MARKETING- 

TEAM

ZIELGRUPPEN-
STRATEGIE

CONTENT- 
PRODUKTION

INFLUENCER

FOTO- 
SHOOTINGS

KUNDE

Von Markenentwicklung und Corporate Branding über Content Marketing und Digital Marketing bis hin zu 
Webentwicklung decken wir ein breites Spektrum ab, um den individuellen Anforderungen unserer Kunden gerecht 
zu werden.

Je nach Auftrag entwickeln unsere Expertinnen und Experten Kampagnen in Text und Bild, kreieren Logos 
und Corporate Designs, beraten zu SEO und mehr Sichtbarkeit im Web, realisieren Google-Kampagnen sowie 
zielgruppenspezifische Online-Kampagnen auf TikTok, Meta (Facebook und Instagram), LinkedIn und vielem mehr.

Wir freuen uns auf Ihre Anfrage: sales@sk-one.de

KONZEPTION & KREATION

Konzeption und Produktion  
von kanalübergreifenden Kam-
pagnen.

Kampagnenentwicklung  
& Umsetzung 
Entwicklung von ganzheitlichen 
Kampagnen von der Idee bis hin 
zur Exekution in finalen Werbe-
mitteln und der Distribution an 
die jeweiligen Touchpoints.

MARKENPOSITIONIERUNG

Markenarchitektur 
Wie stellen wir die Marken bei 
uns auf? Wie kommunizieren wir 
die Produkte?

Zielgruppenanalyse 
Wie sieht unsere Zielgruppe aus 
(sozio-/psychografisch)? 
Welche ZG sind businessrelevant?  
Wo finden wir diese medial?

Kommunikationsstrategie 
Welche Botschaften sind für uns  
an welchen Kanälen der Custo-
mer Journey relevant?

CONTENT & PRODUKTION

Redaktionelle Texte, Storytelling, 
Bild- und Videoproduktion, Illus-
trationen, Audio, Art Direction, 
Storyboards

Social Media 
Media Strategie, Entwicklung 
und Produktion von Inhalten für 
Facebook, Instagram, TikTok, 
YouTube, LinkedIn

Performance-Marketing 
Kampagnen über alle digitalen 
Kanäle hinweg – kreative An
sätze vereint mit fundierter 
Datenanalyse. Vom Konzept, 
über die Kampagnen-Optimie-
rung bis zum Reporting.
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MARKENENTWICKLUNG

Jede Marke ist einzigartig. Somit wird auch jedes Angebot zur 
Markenentwicklung individuell auf Sie abgestimmt. Je nach 
Umfang, Wünschen und Bedürfnissen entwickeln wir für Sie 
gerne ein individuelles Konzept mit dazu passendem Angebot.

CD- 
ENTWICKLUNG

BILDWELT

LOGO- 
ENTWICKLUNG

MARKEN- 
ARCHITEKTUR

MARKEN 
CLAIM

TONALITÄT

MARKEN- 
ENTWICKLUNG

FOTO- & VIDEOPRODUKTION

Ob Fotoshooting oder Videoproduktion bei Ihnen vor Ort – vertrauen 
Sie auf unsere Expertise. Mit unseren professionellen Fotografen und 
Videoproduzenten helfen wir Ihnen dabei Ihre Marke mit Bild- und 
Videomaterial zum Leben zu erwecken. 

Imagevideo: ab 9.500 € (individuell auf Anfrage)
Recruiting Video: ab 2.990 €
Kurzvideos / Reel: ab 960 €
Fotoshooting: ab 1.000 € (individuell auf Anfrage) 

KURZVIDEOS / 
REEL

FOTOSHOOTING
Porträtfotos,  

Reportagen, uvm.

IMAGEVIDEO

RECRUITING  
VIDEO

FOTO- UND  
VIDEO- 

PRODUKTION

Suchmaschinenoptimierte Texte: 420 € für 300 Wörter
Kurze Inhalte für Social Media: 120 € pro Text
Interviews: 375 € pro Interview 
Stellenanzeige: 1.200 € pro Anzeige 

SUCH
MASCHINEN
OPTIMIERTE 

INHALTE

STELLEN
ANZEIGEN

TEXTFORMATE
Reportagen, Interviews, 
Blog-Inhalte, Editorials,  

PR, und mehr

KURZE  
INHALTE FÜR  

SOCIAL MEDIA 

INHALTE

INHALTE IN TEXTFORM FÜR PRINT, ONLINE UND SOCIAL MEDIA

Mit Mehrwert-Kommunikation erreichen Sie Ihre Zielgruppen an allen Kontaktpunkten und konvertieren diese  
in loyale Kunden: in klassischen Medien und digital mit suchmaschinenoptimierten Inhalten.

Alle Preise verstehen sich zzgl. MwSt.  
Es gelten die AGB der SK ONE GmbH sowie die AGB der jeweils vermittelten Leistungserbringer, nachzulesen unter www.sk-one.de/agb
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PROFI-HOMEPAGE: UNSER ANGEBOT FÜR EINFACHE WEBSITES

SUCHMASCHINENOPTIMIERUNG:  
MEHR SICHTBARKEIT IM INTERNET

Für Ihre kleinere Website nutzen Sie einfach unser Angebot Profi-Homepage. Basierend auf WordPress erhalten Sie 
Ihre Wunsch-Website mit neusten Sicherheitsstandards. Im Word Press Page Builder (Drag & Drop) bearbeiten Sie 
Ihre Inhalte selbst, oder nutzen entspannt unseren Änderungsservice. ​

Detaillierte Infos unter: 
www.profi-homepage.de.de

Eine oder mehrere Inhaltsseiten + Impressum & Datenschutz, Bilder zur Gestaltung,  
1 Webadresse, beliebig viele Postfächer ( je nach verfügbarem Speicherplatz gemäß Servertarif)

One-Pager: ab 2.400 € zzgl. Mwst.

Je Unterseite: 240,00 € zzgl. MwSt.

Hosting & Technischer Support: 
Wir übernehmen für Sie die Wartung, Updates und Backups Domain, Mail, Webspace,  
Hosting, Kurzstatistik 
ab 40,00 € mtl. zzgl. Mwst.

E-Mail Support:
Schreiben Sie uns eine E-Mail mit Ihren Änderungswünschen und wir setzen für Sie die  
Änderungen um. Eine halbe Stunde oder eine ganze Stunde buchbar.
ab 30,00 € mtl. zzgl. Mwst.

Kontakt: 
info@mediafavoriten.de
Sales@sk-one.de

Wenn Sie nach Ihrer Branche und Ihrem Ortsnamen bei Google suchen, finden Sie dann Ihr 
Unternehmen? Wenn Sie innerhalb der ersten 10 Ergebnisse erscheinen, sehr gut. Wenn 
nicht, liegt die Wahrscheinlichkeit, dass jemand auf Ihr Ergebnis klickt, bei weniger als 1 %. ​
 
Suchmaschinenoptimierung (SEO) gliedert sich dabei in drei Bereiche: technische, funk-
tionale und inhaltliche Optimierung Ihrer Website - und umfasst im Detail so viele Punkte, 
dass es ganze Bücher über das Thema gibt. ​
 
Machen Sie es sich deshalb leicht und nutzen Sie unsere Expertise. Neben einem internen 
SEO-Team das täglich über 150.000 Besucher auf suedkurier.de bringt, greifen wir für Sie 
zusätzlich auf weitere Experten zurück, die gebündelt für vier Medienhäuser und Zeitungs-
Websites erfolgreiche Suchmaschinenoptimierung betreiben.

MASSGESCHNEIDERTE WEBSITE

Für Ihre individuelle Website mit all Ihren Wünschen und Anforderungen profitieren Sie 
von unserer Schwesterfirma, der Media Favoriten Gesellschaft für interaktive Kommu-
nikation GmbH
 
Sie betreut nicht nur suedkurier.de als stärkstes Nachrichtenportal den Regionen Boden-
see, Konstanz, Schwarzwald und Hochrhein, sondern erstellt und verwaltet seit Jahren 
individuelle Websites wie bodenseeferien.de.

Ihr individuelles  
Angebot:

sales@sk-one.de
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Festgehalten für später – ein Selfie zum Familien-Spaß im Schnee. © Seilbahnen Laterns  

Entdecken Sie unsere Themenwelten: Neben etablierten Magazinen wie „Journal Gesundheit!“, „Hausblick“ 
und „Jobguide“ bieten wir über das Jahr verteilt verschiedene Sonderthemen an. Präsentieren Sie sich und Ihre 
Angebote im thematisch passenden Umfeld und erreichen Sie genau die Menschen, die für Sie relevant sind.  
Auf Wunsch senden wir Ihnen unseren Themenplan sowie einzelne Kundeninformationen gerne zu. Wenden Sie 
sich hierzu an produktmangement@sk-one.de.

FAMILIE UND GENUSS
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JOBS-IM-SÜDWESTEN.DE

NETZWERK UNSERES KI-RECRUITINGS

Ihr Partner für regionales Recruiting am Bodensee, Schwarzwald, Hochrhein und Karlsruhe!
Profitieren Sie von persönlicher Beratung, einem starken Jobportal mit rund 40.000 monatlichen Besuchern,
Ø 125.000 Seitenaufrufen pro Monat, über 4.000  Jobagenten, sowie vielfältigen Media-Mix Angeboten.

Unsere Leidenschaft ist es, die Wirtschaftskraft der Unternehmen unserer Region zu erhalten – das geht nur 
mit zufriedenen Recruitern und glücklichen Mitarbeitern. Wenn wir Ihre Bedürfnisse kennen, entwickeln wir 
individuelle Lösungen für Sie und haben stets Ihre Wunschkandidaten im Fokus.

Unsere Angebote für Ihre Ziele:

SUEDKURIER.STELLENANZEIGEN.DE

Unser Partner stellenanzeigen.de zählt mit 3,5 Mio. Visits/Monat, über 
190.000 Fans in den sozialen Netzwerken und mehr als 180.000 
Bewerbungsinteraktionen monatlich zu den reichweitenstärksten 
deutschen Jobbörsen.

Ob reine Online-Schaltung oder in Kombination mit der Tageszeitung, 
Ihre Stellenanzeige erscheint auf suedkurier.stellenanzeigen.de und 
stellenanzeigen.de.  Zusätzlich wird Ihr Jobangebot in der Folgewoche 
in der Printtabelle aufgenommen.

Neu: Bei der Print-Online-Kombi können Sie uns für die Online-Dar-
stellung ein abweichendes Motiv (ausführlichere Stellenbeschreibung) 
zur Verfügung stellen – ohne Mehrkosten!

Hier geht’s direkt zu unserer Produktvielfalt & 
zum Buchungstool:
www.jobs-im-südwesten.de/produkte

Angebot: 30 Tage 60 Tage

Print-Online-Kombi Anschlusspreis 615 € Anschlusspreis 690 €

Online-Only 1.230 € 1.380 €

Kontingente 3 / 5 / 10 3.195 € / 5.025 € / 9.500 € 3.585 € / 5.650 € / 10.650 €

Alle Preise zzgl. Mwst., AE-fähig. In Sammelanzeigen zählt jede Position als eine Anzeige.

BASIS

✔  Online Anzeige 30 Tage

✔  �Top-Job 14 Tage 
Top-Platzierung in den 
Suchergebnissen

� 719 €

PERFORMER

✔  Online Anzeige 30 Tage

✔  �Top-Job 14 Tage 
Top-Platzierung in den 
Suchergebnissen

✔  �Social Media Booster  
15 Tage 
Ad auf Instagram &  
Facebook

✔  �Reprint (2sp/50mm) 
Standardisierte Anzeige in 
der Tages- und Wochen-
zeitung

� 1.699 €

FLAT / FLATPLUS

✔  �Unbegrenzt und ganzjährig 
Stellenanzeigen online 
schalten

✔  �Unternehmensprofil 
Employer Branding für Ihr 
Unternehmen

✔  �Selbstbuchungstool / 
Schnittstelle 

✔  �Jahrespreis richtet sich 
nach der Mitarbeiteranzahl

✔  und vieles mehr

� ab 890 €

START SOCIAL

✔  Online Anzeige 30 Tage

✔  �Top-Job 14 Tage 
Top-Platzierung in den 
Suchergebnissen

✔  �Social Media Booster  
15 Tage 
Ad auf Instagram &  
Facebook

� 1.319 €

KI-RECRUITING

Intelligent und automatisiert 
wird Ihre Stelle in einem wach-
senden Netzwerk von Social 
Media Kanälen und Partner
börsen ausgespielt. 

Unsere KI „JOB-AIR“ erkennt 
die besten Kanäle und garan-
tiert qualitative Performance 
für Ihre Stellenanzeige.

� Auf Anfrage

SIE liegen uns am Herzen.
Wann dürfen wir Sie kennenlernen? 

Wir freuen uns auf Ihre Kontaktaufnahme: 
www.jobs-im-südwesten.de/team

SOCIAL RECRUITING  
  FUNNEL

Wir kombinieren Ihre Online-
Anzeige mit einer Performance 
Kampagne auf Meta und Sie 
erhalten potentielle Bewerber-
Leads direkt per Mail!

Je nach Budget & Laufzeit 
stehen Ihnen 3 Varianten zur 
Auswahl.

	 Funnel S:	 1.349 €
	 Funnel M: � 2.499 €
	 Funnel L:   � 5.699 €
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DIE SÜDKURIER IMMO-MODULANZEIGEN

Erstklassige Platzierung für Ihr Immobilienobjekt oder Unternehmen zu unschlagbaren Preisen:
Mit unseren beliebten Immo-Modulanzeigen sorgen Sie jeden Samstag auf den ersten Seiten der SÜDKURIER Märkte für noch mehr Aufmerksamkeit.

Wir verbinden das Beste aus zwei Welten: Die Stärke der Immo-Modulanzeigen im SÜDKURIER gepaart mit einer Online-Anzeige auf den besucherstarken lokalen 
Nachrichtenseiten auf www.suedkurier.de mit einer Verlinkung zum Onlineauftritt Ihres Unternehmens.

IMMO-IM-SÜDWESTEN.DE

Wir – die Vermarktungsexperten der SK ONE aus dem SÜDKURIER Medienhaus – haben ein neues Immo-Portal für die Region gestartet. Sie als Immobilienanbieter 
haben die Möglichkeit zu günstigen Konditionen Ihren gesamten Objektbestand auf dem Portal zu veröffentlichen. Wir sorgen für Reichweite und Relevanz—über die 
Tageszeitung, Wochenzeitungen (inkl. Rhy-Express) und über Online-Werbung.

Wir freuen uns auf Ihre Kontaktaufnahme: produktmanagement@sk-one.de

Hinweise zu den Immo-Modulanzeigen:
Das Angebot gilt ausschließlich für Imagewer-
bung von Immobilienmaklern oder der Bewer-
bung von Wohnimmobilien zum Kauf wie z.B. 
Eigentumswohnungen, Häuser, Reihenhäuser, 
Villen, Ferienwohnungen etc. 
Nicht beworben werden dürfen: Grundstücke, 
Gewerbeobjekte oder -flächen, Wohncontainer, 
Gartenhäuschen o.ä. 
Eine Vermischung von Image- und Immobilien-
bewerbung ist nicht gestattet, ebenso Veranstal-
tungshinweise (ausgenommen: Tag der offenen 
Tür / Open Day zur Wohnobjektbesichtigung)

Märkte am Samstag 1/1 Seite 
290x420 mm

1/2 Seite 
290x208 mm

1/4 Seite 
143x208 mm

1/8 Seite 
143x102 mm

Bodensee (K+R+H)  3.303 €  1.818 €  1.030 €  591 € 

Bodensee (BK+MP+R)  2.707 €  1.510 €  859 €  505 € 

Bodensee (BK+MP)  1.894 €  1.081 €  626 €  384 € 

Schwarzwald (DNE+VTG)  2.348 €  1.318 €  752 €  439 € 

Hochrhein (WAB+SLR)  1.788 €  1.066 €  626 €  379 € 

Kombination K+R+H+BK+MP  4.646 €  2.535 €  1.389 €  798 € 

Alle Regionen  8.146 €  4.419 €  2.419 €  1.323 € 

Beispiel  
1/2 Seite

Rectangle auf 
www.suedkurier.de

300 x 250 px

Beispiel  
1/8 Seite

Beispiel  
1/4 Seite

+

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt., Agenturpreise auf Anfrage.

WALDSHUT-BERGSTADT

Sparkasse Hochrhein
Immobilienberatung
Jörg Schneider
07751-882-4040 
joerg.schneider@sparkasse-hochrhein.de

Eigentumswohnungen:
  Zimmer 2–4  Wohnfläche 73–112 m²  Grundstücksfläche –
  Baubeginn 2016   Energie KFW -70
 Tiefgarage
 Lift
 Große Balkone
 Kellerraum

Kaufpreis: 
197.000 € – 323.000 €

Eigentumswohnungen in Waldshut-Bergstadt      
Bei den vier Wohnhäusern in der Bergstadt steht eine zeitgemäße und indivi-
duelle Architektur mit hellen Räumen und die Einbindung in die Natur im Vor-
dergrund. Hier hat jede Wohnung viel Licht, Luft und Raum zum Wohlfühlen. 
Ebenso sind klare Funktionen verbunden mit hohen Qualitätsstandards selbst-
verständlich. Jede der 33 Wohnungen verfügt über einen großen Balkon bzw. 
eine Terrasse mit Südwestorientierung. Die Wohnungen sind direkt von der 
Tiefgarage aus bequem mit dem Aufzug zu erreichen. Ob zwei, drei oder vier 
Zimmer: Die Wohnungen bieten für die unterschiedlichsten Lebensplanungen 
den geeigneten Raum um sich die individuellen Wohnwünsche erfüllen zu 
können. Weitere Informationen unter www.werne-gruppe.de. 

EIN PROJEKT DER:

RADOLFZELL

Ausgezeichnet vom Magazin FOCUS IMMOBILIEN 2013, 2014, 2015 und 2016:„Die besten Makler Deutschlands“, stehen wir Ihnen mit unserer umfangreichen 
Marktkenntnis und unserem Knowhow beim Verkauf Ihrer Immobilie zur Verfü-
gung.

Als ordentliches Mitglied im größten Berufsverband für Makler, dem I.V.D.  
(Immobilienverband Deutschland), erstellen wir als hiesige Regionalexperten 
des I.V.D. den jährlichen Preisspiegel im Bodenseereport-Immobilien. Wir erreichen den bestmöglichen Verkaufspreis für Ihre Immobilie und wickeln 
alles professionell für Sie ab.

Verkaufen Sie mit Deutschlands Top Immobilien Makler!

ReWa Immobilien GmbHimmobilien@rewa-gmbh.orgSeestraße 67, 78315 Radolfzell Kanzleistraße 1, 78462 KonstanzT 0 77 32 97 07 20, www.rewa-immobilien.de

  Kompetente und qualifizierte Marktwertermittlung und  Begutachtung
 Hohe Beratungsqualität
 Erstellung Energieausweis
 Umfangreiches Portfolio
 Seit 1994 am Markt
 360° Besichtigungen/Drohne
 Umfangreiches Leistungsangebot

Kundenbewertung 
Bewertet.de

    
Sehr gut

PFULLENDORF

Die Immobilienperle
Hr. Reisky sen.
Hauptstr. 26
88630 Pfullendorf
07552-9357283
www.immobilienperle.de

Landgasthof Nähe Pfullendorf130 Sitzpl. u. Gartenw., 4 B.-Kegel-bahn., 2 Wohn. je 110 m², 2.200 m²Grund., Gash., mit Solar, EA.-V in Vorb.Kompl. mit Einrichtung 460 000 €

Die Immobilienperle
Immobilien Reisky sen.

Ihr Immobilien Partner
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 0 75 52/93 57 28-3info@immobilienperle.dewww.immobilienperle.de

Mehrfamilienhaus:
  Zimmer 9
  Wohnfläche ca. 250 m²  Grundstücksfläche ca. 1300 m²  Baujahr 1934   Energie: EA-B, 245 kWh/m², Kl. G, Öl

  komplett saniert
  jew. 3-Zi.-Wohnungen 

mit Einbauküchen
 Wintergarten
 Gewölbekeller
 Schwedenöfen

Kaufpreis: 298.000 €

In einem kleinen Weiler Nahe Pfullendorf, ohne Durchgangsverkehr, verkaufen 
wir im Alleinauftrag dieses gepflegte 2-Familien-Wohnhaus mit Einlieger-
wohnung und 3 Garagen. Schon beim Betreten des Grundstückes, mit  
einladendem Pavillon und Sitzgruppe, wird Ruhe ausgestrahlt. Das Gebäude 
ist in drei, jeweils 3 Zimmerwohnungen mit Einbauküchen aufgeteilt.  
Eine praktische und doch gemütliche Raumaufteilung erwartet Sie hier.  
Eine Terrasse im EG und Balkone im OG und DG, als Wintergarten verglast 
ergänzen das Angebot an Wohnraum zusätzlich. Für behagliche Wärme sorgt 
eine Öl-Zentralheizung mit Solarunterstützung. Für Ihre Vorräte ist ein  
Gewölbekeller mit Naturboden vorhanden.

Wohlfühloase im Grünen

Meist gehört zu einer gemieteten Woh-nung auch ein Keller. Einen Anspruch darauf haben Mieter aber nicht. „Wer Wert auf einen Keller legt, sollte dies vorher mit dem Vermieter vertrag-lich vereinbaren“, rät Ulrich Ropertz vom Deutschen Mieterbund. Andern-falls müssen Mieter im Zweifel ohne den zusätzlichen Abstellraum aus-kommen. Wurde ein Kellerraum mit-gemietet, kann er aber auch nicht ein-fach vom Vermieter separat gekündigt werden. Wer seine Sachen wo abstellen darf, entscheidet der Vermieter. Zieht ein neuer Mieter ein, müssen die Kellerräume leer und sauber sein. Stehen dort noch alte Sachen vom Vor-mieter, muss sich der Vermieter um das Gerümpel kümmern. „Dazu ist er ver-pflichtet“, sagt Happ. Wichtig dabei: Der Vermieter muss den alten Mieter über sein Vorhaben informieren. Reagiert der alte Mieter innerhalb einer ange-messenen Frist nicht, kann der Vermie-ter ein Unternehmen beauftragen, das die Sachen sachgerecht entsorgt. Die Kosten für die Entrümpelung muss der ehemalige Mieter tragen.Ist der Keller feucht, muffig oder das Licht defekt, kann der Mieter in der Re-gel verlangen, dass der Vermieter diesen Mangel behebt. Bis dahin kann er zu-sätzlich die Miete mindern – laut Deut-schem Mieterbund sind etwa fünf bis höchstens zehn Prozent der Gesamt-

miete zulässig. Ausnahme: Die Räume befinden sich in einem unsanierten Alt-bau. Dann könnten Mieter nicht erwar-ten, dass der Keller trocken ist, erklärt Happ und verweist auf eine Entschei-dung des Amtsgerichts Ansbach (Az.: 2 C 2268/11).
In der Hausordnung darf der Vermie-ter Regeln zur Kellernutzung festlegen. Meist gilt auch dort das Prinzip der ge-genseitigen Rücksichtnahme: „Wer im Keller hämmert, bohrt, sägt oder an-derweitig werkelt, sollte die Ruhezeiten einhalten“, sagt Ropertz.Mieter dürfen in ihrem Abstellraum alles lagern, was zum Wohngebrauch gehört – also Werkzeug, Vorräte, alte Möbel oder eine ausrangierte Wasch-maschine. Gewerbliche Güter seien jedoch meist nicht erlaubt, sagt Happ. 

Mieter sollten keine Druck- und Flüs-siggasbehälter im Kellerbereich lagern, rät Silvia Darmstädter vom Deutschen Feuerwehrverband. Austretendes Gas könnte sich sammeln und so die Explo-sionsgefahr erhöhen. Auch die Lage-rung von Benzin oder Treibstoff erhöht das Brandrisiko. Deshalb gilt: „Leicht entzündliche Güter gehören am besten gar nicht in den Keller.“Für Wertsachen ist der Keller eben-falls der falsche Ort: „Teure Gegenstän-de gehören dort in der Regel nicht hin“, sagt Bianca Boss vom Bund der Versi-cherten. Auch wer eine Hausratversi-cherung hat, sollte wissen: Der Versi-cherer zahlt bei Diebstahl meist nur, wenn der Raum gemauert und durch ein Sicherheitsschloss ordnungsgemäß verriegelt ist, erklärt Boss. 

Wer einen Kellerraum mitgemietet hat, dem kann ein Vermieter den Raum nicht sperat von 
der Wohnung kündigen. BILD:  DPA

V O N  I S A B E L L E  M O D L E R ,  D P A

Porenbeton lässt sich am besten mit einer Stichsäge oder einem Fuchs-schwanz teilen. Wichtig ist aber, dass das Sägeblatt sich für das Material eignet, betont die Heimwerkerschu-le DIY-Academy in Köln. Porenbeton entsteht durch ein Blähverfahren, er ist sehr porös. Beim Teilen können von dem Material daher leicht Ecken abplat-zen. Diese lassen sich aber einfach mit Schleifbrett und Schleifpapier ausbes-sern. Wer einzelne Steine aus Porenbe-ton zusammensetzen möchte, greift am besten zu Dünnbrettmörtel. (dpa) 

Mit der Stichsäge 
durch Porenbeton

Vermieter können die Kosten für die Sa-nierung einer Wohnung steuerlich gel-tend machen. Die Sanierung darf aber nicht zu lange dauern, so der Bundes-verband der Lohnsteuerhilfevereine (BDL). Denn in diesem Fall ist nicht klar, ob eine Vermietungsabsicht besteht. So war dem Bundesfinanzhof eine Sanie-rung, die sich über sechs Jahre und mehr hinzieht, zu lang (Az.: IX R 46/13). Anders ist es, wenn die Wohnung in drei Jahren saniert und bei Vermietungsbe-mühungen knapp vier Jahre nach Sa-nierungsbeginn vermietet wird. Die entstandenen Verluste sind dann anzu-erkennen. Die Absicht, dass eine Woh-nung vermietet werden sollen, müssen Steuerpflichtige anhand  nachprüfba-rer Umstände nachweisen, erklärt der BDL. Dies kann durch Dokumentation von Anzeigen erfolgen, durch Makler-aufträge oder Gesprächsprotokolle mit Mietinteressenten. (dpa) 

Sanierungsdauer 
ist beschränkt WANDSPIEGEL

Auf die Beleuchtung kommt es an
Die Beleuchtung im Flur soll-te den Spiegel mit einem Farb-wiedergabeindex von min-destens 80 Ra erhellen. Dann wirken der Teint und die Farbe der Kleidung so, wie sie auch im natürlichen Licht aussehen. Darauf weist das Branchen-portal Licht.de hin. Gut ist eine blendarme, die keine Schatten auf die Person wirft. Das ge-lingt, indem man rechts und links vom Spiegel Leuchten aufhängt. Auf der Verpackung des Leuchtmittels kann der Ra-Wert auch als Color Rendering Index, kurz CRI-Wert, angege-ben sein. (dpa) 

SCHIMMEL
Vorsicht bei 
Ton-Untersetzern
Ton-Untersetzer für Blumen-töpfe sind nicht ganz dicht. Stehen sie auf einem Teppich, gelangt etwas Gießwasser auch auf den Stoff. Wird die Pflanze dann noch selten bewegt, kann diese Stelle am Teppich nicht gut abtrocknen. Die Folge kön-ne Schimmelbildung sein, er-klärt der Arbeitskreis Teppich-wäscher in Bonn. (dpa) 

NACHRICHTEN

➤➤➤➤ Wichtig ist ein Abstellraum im Untergeschoss
➤➤➤➤ Separat kann er nicht  gekündigt werden

Was in den Keller darf

WOHNEN & MEHR
www.suedkurier.immowelt.de
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Mehr zu dem Thema Bauen, Woh-nen, Finanzieren: 
www.suedkurier.immobilien.de
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WOHNEN & MEHR

Hochwertige Wohnungen am Riedpark in

Lauchringen – nur noch wenige verfügbar!

Die Gemeinde Lauchringen zählt zu den dyna-

mischsten Gemeinden am Hochrhein und ist über-

regional für ihr stetiges Wachstum, ihre gesunde

Wirtschaftsstruktur und ihre familienfreundliche

Infrastruktur bekannt.

Zentrales Thema im neuen Riedpark-Quartier ist

die optimale Vernetzung der geographischen Orts-

mitte mit den bestehenden Strukturen. Eine hohe

Nutzungsmischung mit Handel, Gastronomie,

Familienzentrum und Kindergarten belebt die

Quartiersränder. Herzstück des Quartiers ist der

Riedpark, der die bestehenden Strukturen und das

neue Wohnquartier verbindet. Als Regenerations-

raum und Ort der Begegnung bietet er Flächen zum

Spazieren, Verweilen und Spielen.

Die Banholzer Projektentwicklungen GmbH rea-

lisiert innerhalb des Riedpark-Quartiers drei raf-

finiert geschnittene Wohnkomplexe mit hellen,

lichtdurchfluteten Räumen. Das vielfältige Woh-

nungsangebot umfasst insgesamt 26 Einheiten in

gehobener Ausstattung und ist geprägt von offen

konzipierten Wohn-, Ess- und Kochbereichen sowie

großzügigen Terrassen und Balkonen. Die Wohn-

gebäude sind zusätzlich mit Aufzuganlagen aus-

gestattet und sind von der Tiefgarage sowie vom

Eingangsbereich stufenlos erreichbar.

Das ökologische Immobilienkonzept setzt sich aus

der kontrollierten Be- und Entlüftungsanlage mit

Wärmerückgewinnung, der hochwertigen Fassade

sowie den Holz-Alu-Fenstern mit Dreifach-Isolier-

verglasung zusammen. Dank der Kombination

und der hohen Qualität der verwendeten Baustoffe

überzeugen die Gebäude durch sehr gute Schall-

schutzeigenschaften.

In der geräumig konzipierten Tiefgarage befinden

sich 33 Stellplätze, die erworben werden können.

Zu den Erdgeschosswohnungen gehören groß-

zügige Gartenflächen als Sondernutzungsrecht.

Kaufpreis: ab 329.000 €

Eigentumswohnungen:

 Zimmer 3,5 – 4,5

 Wohnfläche 93 – 152 m²

 Energie: EnEV 2014, Stand 2016

✓ Terrassen und Balkone

✓ Gehobene Ausstattung

✓ Tiefgarage

✓ Personenaufzug

✓ Bezugsfertig: 31. März 2018

✓ Provisionsfrei

LAUCHRINGEN

Banholzer Projektentwicklungen GmbH

MBA, Architekt (FH) Marco Banholzer

Schulstraße 3, 79787 Lauchringen

Tel.: +49 (0)7741/9659906

info@banholzerprojektentwicklungen.de

www.banholzerprojektentwicklungen.de

Im hellen Licht des Frühjahrs fällt es

besonders auf: Die Heizkörper sind

vergilbt und womöglich rostig. Ein An-

strich erfolgt am besten nach dem Ende

der Heizsaison. Denn auf einem war-

men oder gar heißen Heizkörper trock-

net der Lack zu schnell und lässt sich

deshalb nicht gut verarbeiten. Zudem

kann eine unregelmäßige und raue

Oberfläche entstehen.

Zunächst muss Schmutz, abgeblät-

terte Farbe und Rost entfernt werden.

„Wer es sich zutraut, kann ihn dazu von

der Wand nehmen“, sagt Michael Pom-

mer, Trainer an der DIY Academy in

Köln. „Das erleichtert die Arbeit. Vorher

muss er natürlich von der Wasserzufuhr

getrennt und geleert werden.“

Um lose Teile der Altlackierung zu

entfernen, empfiehlt sich eine Draht-

bürste. Roststellen müssen bis auf das

Metall blank geschliffen werden. „An

den Stellen, wo der alte Lack abgeblät-

tert ist, sollten auch die Übergänge bei-

geschliffen werden, damit sie hinterher

nicht mehr auffallen“, erklärt Alexan-

der Schneider vom Verband der deut-

schen Lack- und Druckfarbenindus-

trie in Frankfurt. Anschließend die

gesamte Oberfläche des Heizkörpers

mit Schmirgelpapier aufrauen, damit

später die Grundierung besser haftet.

Um letzte Staubablagerungen zu ent-

fernen, den Heizkörper mit Seifenlauge

oder Salmiakgeist abwischen.

Nach dem Trocknen wird eine Grun-

dierung mit Rostschutzfarbe aufge-

bracht. Diese Schicht muss gut durch-

trocknen und dann aufgeraut werden,

bevor es ans Lackieren geht.

„Für den eigentlichen Anstrich gibt

es spezielle Heizkörperfarbe“, erklärt

Pommer. „Sie vertragen hohe Tempera-

turen von mindestens 90 Grad und sind

arm an Ausdünstungen.“ Das Deutsche

Lackinstitut empfiehlt Acryl-Heizungs-

lacke auf Wasserbasis. Sie enthalten so

gut wie keine Lösemittel und sind des-

halb für Innenräume gut geeignet.

„Für das Streichen von Heizkörpern

gibt es spezielle Heizkörperpinsel, die

einen längeren Stiel haben und so ge-

bogen sind, dass sie auch an schwer

zugängliche Stellen kommen“, sagt

Karl-August Siepelmeyer vom Bun-

desverband Farbe Gestaltung Bau-

tenschutz. Auch Heizkörperrollen, die

ebenfalls einen langen Stiel haben, sind

praktisch. Wichtig: Für wasserbasierte

Acryllacke ohne Lösungsmittel am bes-

ten auch Acrylpinsel mit synthetischen

Borsten nutzen, da sie den Lack gut auf-

nehmen und einen glatten Verlauf er-

möglichen.
Der Lack sollte dünn auf die Heizkör-

per kommen, um unschöne Nasen und

Läufer zu vermeiden. Außerdem wür-

de eine zu dicke Farbschicht die Wär-

meleitfähigkeit des Heizkörpers be-

einträchtigen und zusätzlich Energie

verbrauchen.

Heimwerker beginnen am besten mit dem Streichen an der Rückseite des Heizkörpers und

arbeiten sich nach vorne vor. B I L D : CH  R I ST  IN  K L O S E / DP A

V O N K A  TJ  A  F I S C H E R , D P  A

Geht es um bauliche Veränderungen an

einer Immobilie, müssen die Mitglieder

einer Wohneigentümergemeinschaft

(WEG) zwischen verschiedenen Mög-

lichkeiten wählen können. Andernfalls

sind entsprechende Beschlüsse der Ei-

gentümerversammlung anfechtbar.

Das zeigt ein Urteil des Amtsgerichts

München (Az.: 482 C 26378/16), auf das

die Arbeitsgemeinschaft Mietrecht und

Immobilien im Deutschen Anwaltver-

ein (DAV) hinweist. Streitpunkt in dem

Fall war die Ausführung einer Roll-

stuhlrampe. (dpa)

Etwas Auswahl
beim Umbau

Häuser, die in den 1980er-Jahren gebaut

wurden, stehen sicher noch gut da. Aber

nach über 30 Jahren kommt schon eine

ganze Menge an Sanierungsarbeiten

auf den Hausherrn zu. Das fängt schon

beim Dach an, wo manche Ziegel mög-

licherweise schon gerissen sind oder

gelockert. Das geht weiter mit der Hei-

zungsanlage, die nicht mehr dem Stand

der Technik – vor allem auch: der Ener-

giespartechnik –  entspricht. Und das

reicht bis zu den Fenstern, die eben-

falls erneuert werden müssen. Das ist

eines der Themen in unserem Maga-

zin „Hausblick“, das am kommenden

Samstag, 24. März, Ihrem SÜDKURIER

beiliegt. Darüberhinaus erfahren Sie

zum Beispiel auch, was sich durch das

neue Bauvertragsrecht ändert, das am

1. Januar in Kraft getreten ist. Und wir

gehen neben weiteren Themen rund

ums Haus ausführlich auf das Thema

Brennstoffzellenheizung ein. (wal)

Neuer „Hausblick“
am 24. März ZIMMERPFL ANZEN

Gießen schreckt
Springschwänze auf
Ist die Erde der Topfpflanze vol-

ler winziger, heller Insekten, ist

das ein Hinweis auf faulende

Wurzeln. Dabei handelt es sich

um Springschwänze, die um-

herhüpfen, wenn sie sich be-

droht fühlen. Sie nisten sich in

dem Wurzelballen ein, wenn

deren Erde stets zu feucht ist,

erklärt die Bayerische Garten-

akademie. Denn sie ernähren

sich von abgestorbenem orga-

nischem Material wie Wurzeln,

Algen und Pilzen. Gefährlich

werden die Tiere den meisten

Pflanzen eigentlich nicht. Al-

lerdings können die Spring-

schwänze junge Keime anna-

gen und durchlöchern. Will

man die Tiere loswerden, soll-

te man die Pflanze umtopfen

und in der Folge weniger gie-

ßen. (dpa)

STABMIXER

Bei langem Einsatz
droht Überhitzung
Stabmixer erhitzen schnell.

Daher sollte man bei längeren

Arbeiten immer wieder Pau-

se einlegen. Dazu gehört, das

Gerät nicht nur auszuschalten,

sondern sogar den Stecker zu

ziehen, erklärt Stephan Scheu-

er vom Tüv Rheinland. Im Ex-

tremfall könnten Stabmixer so

heiß laufen, dass sich Rauch

entwickelt. (dpa)

➤ Frischer Lack für die

Heizkörper
➤ Eine Aufgabe zum

Frühlingsbeginn

Mit Farbe und PinselNNAACCHHRRIICCHHTTEENN

Mehr zu den Themen Bauen,

Wohnen und Finanzieren:

www.suedkurier.de/immo

1 S Ü D K  U R  E R N  R  6 4  | H  R  B
S A M S T A G , 1 7  .  M Ä R Z 2 0  8www.suedkurier.de/immoWOHNEN & MEHR 1
S Ü D K U R I E R N R  .  6 4 |  H R A B

S A M S T A G , 1 7  .  M Ä R Z 2 0  1 8 

www.suedkurier.de/immo

WOHNEN & MEHR

LOKALPREISE

DAS GÜNSTIGE FLAT-ANGEBOT

> Alle Ihre Objekte online durch direkten Upload aus Ihrer Software heraus („Flatrate“).
> Mit 179 € zzgl. MwSt. pro Monat günstige und planbare Konditionen.
> Laufzeit: mind. 1 Jahr.

KENNENLERN-ANGEBOT

> 3 Monate das Portal testen
> Alle Funktionen verfügbar
> 219 € zzgl. MwSt. pro Monat
> Laufzeit: 3 Monate
> �Sollte bis 2 Wochen vor Ende der Laufzeit keine Kündigung erfolgen, geht das Kennenlern-Angebot 

in die Flatrate über (179 € pro Monat bei 1 Jahr Laufzeit ab Start des Kennenlern-Angebotes).

Das neue Immo-Portal

Worum geht es? 

Wir — die Vermarktungsexperten der 

SK ONE aus dem SÜDKURIER Medienhaus 

— haben  ein neues Immo-Portal für die 

Region gestartet. 

Sie als Immobilienanbieter haben die 

Möglichkeit zu günstigen Konditionen 

Ihren gesamten Objektbestand auf dem 

Portal zu veröffentlichen. Wir sorgen für 

Reichweite und Relevanz—über die 

Tageszeitung, Wochenzeitungen (inkl. 

Rhy-Express) und über Online-Werbung . 

Das günstige Flat-Angebot

ü Alle Ihre Objekte online durch direkten 

Upload aus Ihrer Software heraus 

(„Flatrate“). 

ü Mit 179 € zzgl. MwSt. pro Monat günstige 

und planbare Konditionen. 

ü Laufzeit: mind. 1 Jahr. 

Kennenlern-Angebot

ü 3 Monate das Portal testen

ü Alle Funktionen verfügbar 

ü 219 € zzgl. MwSt. pro Monat

ü Laufzeit: 3 Monate  

ü Sollte bis 2 Wochen vor Ende der Laufzeit 

keine Kündigung erfolgen, geht das 

Kennenlern-Angebot in die Flatrate über 

(179 € pro Monat bei 1 Jahr Laufzeit ab 

Start des Kennenlern-Angebotes). 

Es gelten die AGB der SK ONE GmbH, sk.one.de/agb. Alle Preise zzgl. ges. MwSt. 

Ihr Ansprechpartner: 

Tobias Gräser

07531 / 999 –1297

tobias.graeser@sk-one.de

FFllaattrraattee::
117799€€  

pprroo  MMoonnaatt
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Fremdenverkehr1 und Touristik2 sowie Kultur3

Alle Preise in Euro pro mm,  
zzgl. Smart Ad,  in Deutschland 
zzgl. Mehrwertsteuer

Anzeigen
bis 4c

Exemplare* Leser** Mo-Fr Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) Mo–Sa 91.285 228.000 7,93 8,32
Region Bodensee

K+R+H Region 1 35.299 83.000 3,93 4,12
BK+MP+R Region 2 30.104 88.000 3,17 3,33
K+R+H+BK+MP Region 1+2 55.095 140.000 5,57 5,85
Region Schwarzwald

DNE+VTG Region 3 17.578 38.000 2,75 2,89
Region Hochrhein

WAB+SLR Region 4 18.612 50.000 2,14 2,25

*	 � Verbreitete Auflage IVW II/25, Mo-Sa (inkl. E-Paper). 
** 	�Tägliche Leser ab 14 Jahre, LpA, ma2025 (TZD), Ø Mo-Sa.

1	� Preise Fremdenverkehr: gültig für Destinationen, Fremdenverkehrsbetriebe, Bäder und 
Kurverwaltungen, Reisebüros, Beherbergungsbetriebe, Ausflugsziele, Museen, Tierparks, 
Bergbahnen: Mindestgröße 1-sp./10 mm

2	� Preise Touristik: gültig für Verkehrsunternehmen, Fluggesellschaften, Bahn, Fähren, Reisever-
anstalter, Reedereien: Mindestgröße 200 mm

3	� Preise Kultur: gültig für Kulturämter, Kunstvereine, Galerien, Kunstausstellungen, Theater, 
Kleinkunst, Freilichtspiele, Konzerte, Open-Air-Festivals; Kultur-Anzeigen sind Mo-Sa buchbar und 
werden auf einer Anzeigenseite „Was-Wann-Wo“ platziert.  Bei Buchung der Gesamtausgabe (G, 
inkl. Alb-Bote) ist eine Platzierung auf der Kultur-Redaktionsseite nach Rücksprache möglich.

IM SÜDKURIER

REISEANZEIGEN IM REISE-VERBUND

Anzeigendispositionen von Werbeagenturen werden mit AE verprovisioniert.

Platzierung

Der Reise-Tarif gilt für die wöchentlichen Reiseseiten (samstags) sowie für alle Reise-
Sonderveröffentlichungen und für die Anzeigenseite „Was-Wann-Wo“ (buchbar montags bis 
freitags, kein Umfeld mit Reiseredaktion).

Anzeigenschluss für Montag bis Freitag ist jeweils am Vortag um 10 Uhr, für die Reiseseiten am 
Samstag ist es dienstags um 16 Uhr, für Sonderthemen 10 Tage vor Erscheinen.

Besondere Werbeformen, wie redaktionell anmutende PR-Advertorials (mit „ANZEIGE“ gekenn-
zeichnet), Beilagen und Onlinewerbung sind für Unternehmen aus dem Reisebereich buchbar. 
Auch das E-Paper alleine kann mit digitalen Prospektbeilagen und „Interstitials“ gebucht werden.

SÜDKURIER MIT PARTNERZEITUNGEN IM RAUM STUTTGART
Über den SÜDKURIER kann als „Reise-Verbund“ die SÜDKURIER-Gesamtausgabe in Verbindung 
mit den drei Partnerzeitungen im Stuttgarter Raum – Eßlinger Zeitung, Nürtinger Zeitung,  
Der Teckbote – gebucht werden. Die Partnerverlage drucken im Rheinischen Format.
Die Reiseseiten erscheinen beim SÜDKURIER samstags. Bei den Partnerzeitungen erscheinen 
Reiseanzeigen im Anzeigenteil unter der Rubrik „REISEN“.

Mindest-Anzeigengröße 10 mm
Verkaufte Auflage1)  139.641 (Sa), 134.846 (Mo-Sa)  
Gesamtleserzahl2)  348.000  
Anzeigenschluss Dienstag, 16 Uhr
Druckunterlagen bis Mittwoch, 10 Uhr

1) Alle Zeitungen im Reise-Verbund (IVW II/2025), ZIS-Nr. 102484. 
2) ma2025, TZD. Leser pro Ausgabe (LpA). Basis: Deutschsp. Bevölkerung ab 14 Jahre

Fremdenverkehr und Touristik

Alle Preise in Euro pro mm,  
in Deutschland zzgl. Mehr-
wertsteuer

Anzeigen
bis 4c

Reise-Verbund 8,43

Anzeigendispositionen von Werbeagenturen werden mit AE verprovisioniert.

Der Millimeterpreis in der Verbreitung Reise-Verbund gilt für Destinationen, Fremdenverkehrs-
betriebe, Bäder und Kurverwaltungen, Beherbergungsbetriebe, Ausflugsziele, Museen, Tierparks, 
Bergbahnen, Reisebüros sowie für Touristik-Unternehmen wie Fluggesellschaften, Bahn, Fähren, 
Reiseveranstalter, Reedereien.

Anzeigenschluss ist zwei Tage vor Erscheinungstermin, 12 Uhr; für die Veröffentlichung am 
Dienstag freitags bis 12 Uhr; für Samstag dienstags um 16 Uhr.

Information und Buchung zu Reisen & Freizeit im SÜDKURIER und Reise-Verbund  
E-Mail: touristik@sk-one.de

Esslingen a.N.

Nürtingen

Kirchheim u.T.

Reise-Verbund
Verbreitungsgebiet
SÜDKURIER inkl. Alb-Bote
ESSLINGER ZEITUNG
NÜRTINGER ZEITUNG
DER TECKBOTE

r-Baden Wü ttemberg

Konstanz

Singen

Spaltenbreiten

1 Sp. 2 Sp. 3 Sp. 4 Sp. 5 Sp. 6 Sp.
45 mm 94 mm 143 mm 192 mm 231 mm 290 mm

Die Reiseseiten erscheinen samstags; Anzeigenschluss ist dienstags, 16 Uhr

SMART AD S SMART AD M SMART AD L

Anzeigengröße 
bis 200 mm

Anzeigengröße  
201–600 mm

Anzeigengröße  
> 600 mm

3.000  
Einblendungen

7.000  
Einblendungen

10.000  
Einblendungen

49,00 € 99,00 € 139,00 €

MEHR REICHWEITE DURCH SMART AD AUF SUEDKURIER.DE
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Zentral über den SÜDKURIER / SK ONE können als „ReiseKombi SüdWest“ die Reise-
seiten von 23 regionalen Tageszeitungen in Baden-Württemberg belegt werden.
Die Reiseseiten erscheinen bei den Partnerverlagen samstags, außer bei der 
Schwäbischen Zeitung (freitags). Bei der Eßlinger Zeitung, Nürtinger Zeitung, Der Teck-
bote erscheinen die Reiseanzeigen auf einer Anzeigenseite, ohne Reiseredaktion.

MEDIALEISTUNG
FÜR GÄSTE-WERBUNG IN BADEN-WÜRTTEMBERG

Verkaufte Auflage1)  836.929
Gesamtleserzahl2)  2.275.000  
Anzeigenschluss Montag, 16 Uhr
Druckunterlagen bis Dienstag, 16 Uhr

1) Alle Zeitungen in der ReiseKombi SüdWest (IVW II/2025), ZIS-Nr. 105570.
2)� ma2025, TZD. Leser pro Ausgabe (LpA).  

Basis: Deutschsp. Bevölkerung ab 14 Jahre/ mds online

Fremdenverkehr und Touristik

Preis in Euro, in Deutschland 
zzgl. Mehrwertsteuer

Anzeigen 
bis 4c

ReiseKombi pro mm 27,30

Der ReiseKombi-Tarif gilt für Destinationen, Fremdenverkehrsbetriebe, Bäder und 
Kurverwaltungen, Beherbergungsbetriebe, Ausflugsziele, Museen, Tierparks, Berg-
bahnen, Reisebüros sowie für Touristik-Unternehmen wie Fluggesellschaften, Bahn, 
Fähren, Reiseveranstalter, Reedereien.

Anzeigenmindestgröße sind 1-sp./10 mm, bei Touristik-Unternehmen 200 mm. 

Anzeigendispositionen von Werbeagenturen werden mit AE verprovisioniert.

Besondere Werbeformen: Auch redaktionell anmutende PR-Advertorials (als „Anzeige“ 
gekennzeichnet), Tourismus-Beilagen und digitale Werbung sind in der ReiseKombi für 
Unternehmen aus der Reisebranche buchbar.

REISEKOMBI SÜDWEST

Die Reiseseiten in den Partnerverlagen

> Badische Neueste Nachrichten (NEU mit: Badisches Tagblatt)
> Badische Zeitung
> Der Teckbote
> Eßlinger Zeitung
> Heidenheimer Zeitung
> Heilbronner Stimme
> Ludwigsburger Kreiszeitung
> �Mittelbadische Presse (Offenburger Tageblatt mit Zeitung Kinzigtal  

und Lahrer Anzeiger, Kehler Zeitung, Acher-Rench-Zeitung) 
> Nürtinger Zeitung
> Pforzheimer Zeitung
> Rhein-Neckar-Zeitung
> Schwäbische Zeitung
> �Schwarzwälder Bote (mit Die Oberbadische,  Markgräfler Tagblatt,   

Lahrer Zeitung)
> Südkurier (mit Alb-Bote)
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Zürich (CH)Basel (CH)

Ulm
Horb

Singen

Lörrach
Konstanz

Freiburg

Mannheim

Esslingen

Pforzheim

Offenburg

Leutkirch

Karlsruhe

Heilbronn

Stuttgart

Memmingen

Heidelberg

Ravensburg

Reutlingen

Ludwigsburg

FriedrichshafenWaldshut-Tiengen

Villingen-Schwenningen

Aalen

Biberach

Albstadt

Baden-Württemberg

Wegen unterschiedlicher Zeitungsformate der beteiligten Verlage müssen u.a. bei 
blattbreiten bzw. seitenhohen Präsentationen zwei Druckvorlagen erstellt werden. 

Berliner Format: 280 mm breit x 420 mm hoch; 6-spaltig. 
Rheinisches Format: 324 mm breit x 480 mm hoch; 7-spaltig.

Spaltenbreite:

1 Sp. 2 Sp. 3 Sp. 4 Sp. 5 Sp. 6 Sp. 7 Sp.*
45 mm 93 mm 138 mm 185 u. 192 mm 231 u. 241 mm 280 mm 324 mm

 *nur Rheinisches Format

Erfolgreiche Tourismus-Werbung geht crossmedial

Für noch mehr Kontakte buchen Sie zentral  mit nur einem An-
sprechpartner Onlineformate auf den Portalen der ReiseKombi 
Partnerverlage und deren digitalen E-Paper.

Teilbelegung: Die gedruckte ReiseKombi-Verbreitung sowie alleine 
deren E-Paper-Auflage können nur Gesamt belegt werden. 

Für digitale Werbeformen können ReiseKombi-Partnerverlage auch  
einzeln belegt werden. (Mindestens vier Titel und 350.000 PI‘s).

Information und Buchung zu der ReiseKombi SüdWest 
E-Mail: touristik@sk-one.de

Die Reisen&Freizeit 
Kombi SüdWest ist 

die auflagenstärkste 
Media-Kombi für  

     Tourismus in Baden-
Württemberg.

Präferierte Urlaubsart 
dieser Leseschaft  

beinhalten 
Wellness & Freizeiturlaub

Bildungs & Kulturreisen 
Kreuzfahrt & Veranstaltungsreisen 

Wandern & Rundreisen 
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DIGITAL-PORTFOLIO

BODENSEEFERIEN INFOTAINMENT:  
MIT 140 DISPLAYS DEN BODENSEE-
GAST ERREICHEN

Erreichen Sie Urlauber und Besucher, die Zeit haben. Platziert 
an touristischen Standorten und Hotspots rund um den See 
wird Ihre Botschaft auf leuchtenden 55‘‘-Bildschirmen zum 
echten Hingucker.

Hochwertige und passgenaue Inhalte genau da, wo Gäste sich 
aufhalten und nach Informationen suchen:
> Hotels
> Tourist Informationen
> touristische Hotspots
> Neu seit 2024: Fernbusbahnhof Konstanz

Gastgeber: über 3.000 Unterkünfte  
Unique User: ca. 500.000 pro Jahr    
Page Impressions: über 2 Millionen pro Jahr 
Verweildauer: durchschnittlich 3:18 min 
Newsletter: über 16.000 Abonnenten
Erlebnis-Portraits: 86 Einträge       
Einzelne Landingpages: über 250 Seiten 
Veranstaltungskalender     
Pauschalangebote und Hotelarrangements 
Buchbare Erlebnisse und Tickets über GetYourGuide

KONTAKT: info@bodenseeferien.de
Tel. 07531 999 1401

Contentstarkes, emotionales Inspirations- und Buchungsportal mit allen 
Must-Sees, exklusiven Hintergrundgeschichten und Geheimtipps der Locals

Erlebnisnahes Storytelling, User-Generated-Content, Umfragen, Quizzes  
und Gewinnspiele

BODENSEEFERIEN.DE SOCIAL MEDIA

Facebook-Follower: über 15.000 Follower
Facebook-Reichweite: über 1.500 Personen pro Post 
Instagram-Follower: über 24.000 Follower 
Reichweite: ca. 5.000 Personen pro Post
Gewinnspielteilnehmer: ca. zwischen 750 und 1.000 Personen

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.

IHRE VORTEILE:
> �Flexible Buchungsmöglichkeiten: Sie wählen die gewünschte Region, Frequenz und Spotlänge, 

die zu Ihrer Botschaft passt
> Hohe Kontaktqualität an hochwertigen Standorten
> Kaufstarke Zielgruppen
> �Hohe Aufmerksamkeit durch inspirierende, informative und unterhaltsame Programminhalte 

über die Region
> Full-Service: Planung, Gestaltung, Produktion und Anpassung Ihres Contents

ALLE INFOS UNTER: infotainment.bodenseeferien.de
KONTAKT: infotainment@bodenseeferien.de
Tel. 07531 999 1425
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PRINT-PORTFOLIO FERIENZEITUNG

GÄSTEBRINGER

Jahresübersicht: ET Januar  
Winterausgabe: ET November

> �Auflage: 268.000 Ex. in Digital und Print
> �Verteilung: Beilage in DIE ZEIT Schweiz sowie Verteilung am internationalen Bodensee, über den 

Bodensee-Prospekt-Service der Bodensee-Tourismus Service GmbH und als ePaper Beilage in der 
Augsburger Allgemeinen, Allgäuer Zeitung, Süddeutsche Zeitung, Main-Post, Badische Zeitung, 
sowie im SÜDKURIER, zusätzlich über den DIE ZEIT „Kommst du mit-Newsletter“ sowie Auslage auf 
der CMT-Messe

Hochrhein Ferienzeitung: ET Mai

> �Auflage: 78.000 Ex. in Digital und Print
> �Verteilung: Auslage am Hochrhein, westlicher Bodensee und Schwarzwald, 

Beilage in DIE ZEIT Schweiz und Direktverteilung Kanton Schaffhausen, über 
den Bodensee-Prospekt-Service der Bodensee-Tourismus Service GmbH 
sowie als ePaper-Beilage im SÜDKURIER

GÄSTELENKER

Frühlingsausgabe: ET März  
Sommerausgabe: ET Juni  
Herbstausgabe: ET September

Spezial: Wander- und Erlebnistouren in der Frühjahrs- und Herbstausgabe

> �Auflage: Frühlingsausgabe: 96.000 Ex. in Digital und Print 	  
Sommerausgabe: 94.000 Ex. in Digital und Print 	  
Herbstausgabe: 91.000 Ex. in Digital und Print

> �Verteilung: am internationalen Bodensee, über den Bodensee-Prospekt-Service der Bodensee-
Tourismus Service GmbH, zusätzlich über den Leserkreis Daheim und als ePaper-Beilage im 
SÜDKURIER

Sauwettertipps: ET März

> �Auflage: 101.000 Ex. in Digital und Print
> �Verteilung: am internationalen Bodensee, auf dem Prospektbörsenschiff sowie über den Bodensee-

Prospekt-Service der Bodensee-Tourismus Service GmbH und als ePaper-Beilage im SÜDKURIER

Schön hier (Spezialausgabe für Einheimische): ET Juli

> �Auflage: 47.428 Ex. in Digital und Print
> �Verteilung: Printbeilage im SÜDKURIER (Seeregion)

2026
20 Jahre Hochrhein 

Ferienzeitung!

PROSPEKT- UND FLYERVERTEILUNG

Nicht nur Urlauber freuen sich über Flyer-Auslagen für touristische Aktivitäten. Auch Einheimische 
nutzen sie zur Inspiration und Ausflugsplanung. 
Diese Auslagen bestücken Sie mit uns seeumspannend mit Ihren Inhalten – ein Anruf genügt. ​
Denn von Flyer- und Prospektgestaltung über den Druck bei unserer Schwester werk zwei bis zur 
Distribution erhalten Sie bei uns eine Rundum-Sorglos-Lösung. ​

Kultur Kurier: Flyerverteilung für DIN lang in der Bodenseeregion für kulturelle Ausstellungen und 
Veranstaltungen.

> �Verteilung in 12 Gebieten mit über 500 Auslagestellen
> �monatlich buchbar
> �sortiert in Prospektständern
> �Verteilung abweichender Sonderformate auf Anfrage

KONTAKT: kultur-kurier@sk-one.de
Tel. 07531 999 1378

Bodensee-Tourismus Service: Seit 2025 zählt auch die BTS zur Familie.  
Hier geben wir Ihrer Botschaft noch größeren Raum.

> �Jährliche Verteilung von über 3.000.000 Prospekten an rund 300 Stellen rund um den 
internationalen Bodensee

> �Sonderverteilung an über 1.000 Ferienwohnungen am See
> �Zusätzlich über 20.000 Versendungen im Jahr

KONTAKT: info@der-bodensee.de 

Direktverteilung: an alle privaten Haushalte und als Beilage
in kostenlosen Wochenzeitungen (Angebot auf Anfrage)

> �Verteilung im In- und Ausland
> �Verteilobjekte: Prospekte, Flyer, Kataloge

KONTAKT: ferienzeitung@sk-one.de
Tel. 07531 999 1097
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Teilausgabe West

Teilausgabe Ost

Mit dem beliebten Info-Magazin aus dem SÜDKURIER Medienhaus 
erreichen Sie Ihre Schweizer Kunden entlang des Hochrheins gezielt, 
sicher und einfach!

ERSCHEINUNGSTERMINE 2026 (JEWEILS DIENSTAG):
Ausgabe Erscheinungs

termine
Anzeigenschluss 
12:00 Uhr Zusätzliches Sonderthema I Zusätzliches Sonderthema II

Januar Di, 27. Jan. 2026 Mi., 14. Jan. 2026 Grenznahe Zahnärzte Hochzeit
Februar Di., 24. Feb. 2026 Mi., 11. Feb. 2026 Tierisch gut Aktuelle Immobilienangebote
März Di., 31. Mrz. 2026 Mi., 18. Mär. 2026 Modeneuheiten (Frühling/Sommer) Garten im Frühling
April Di., 28. Apr. 2026 Mi., 15. Apr. 2026 Autoservice und Zubehör Fahrräder und E-Bikes
Mai Di., 26. Mai. 2026 Mo., 11. Mai. 2026 Motorräder und Roller  Ausflug in den Schwarzwald
Juni Di., 30. Jun. 2026 Mi., 17. Jun. 2026 Sport und Freizeit Grenznahe Apotheken & Drogerien
Juli Di., 28. Jul. 2026 Mi., 15. Jul. 2026 Paketshops/Dt. Lieferadressen Ausflug ins Dreiländereck (D/CH/F)
August Di., 25. Aug. 2026 Mi., 12. Aug. 2026 Grenznahe Zahnärzte Fliesen & Plättli 
September Di., 29. Sep. 2026 Mi., 16. Sep. 2026 Wanderzeit Autoservice und Zubehör
Oktober Di., 27. Okt. 2026 Mi., 14. Okt. 2026 Modeneuheiten (Herbst/Winter) Werbung und Kommunikation
November Di., 17. Nov. 2026 Mi., 04. Nov. 2026 Beauty, Wellness und Erholung Gesunder Schlaf und Rücken  
Dezember Di., 08. Dez. 2026 Mi., 25. Nov. 2026 Uhren und Schmuck Kachelöfen und Kamine

IHRE VORTEILE IM ÜBERBLICK:

> ��Große Auflage: Gesamtauflage rund 70.000 Exemplare, unterteilt in die zwei Teilausgaben Ost und West.
> ��Sichere Zustellung: Höchste Verteilqualität durch die Schweizer Post. 
> ��Kontinuität: Die Schweizer Leser kennen und schätzen den Rhy-Express seit 2005, also nun seit über 20 Jahren! 
> ��Hohe Reichweite: Mit nur einem Medium sind Sie von Bülach bis kurz vor Basel auf Schweizer Seite präsent.
> ��Attraktives Preis-Leistungs-Verhältnis: Günstiger Anzeigentarif in der Schweiz und Farbe inklusive.  

Besonderer Vorteil: Vorhandene SÜDKURIER-Abschlussrabatte werden auch im Rhy-Express gewährt!
> ��Zwei Länder, ein Ansprechpartner: Ihr SK ONE-Mediaberater berät Sie auch für Ihre Werbung in der Schweiz.

1 Ausgabe West: rund 35.000 Exemplare + Ausgabe Ost: rund 35.000 Exemplare
2	 Bei identischen Anzeigen am gleichen Erscheinungstag
3	 Entfällt bei digital angelieferter druckfertiger Anzeige oder bei unveränderter Wiederholung einer bestehenden Anzeige

ATTRAKTIVE ANZEIGENMODULE STELLEN IHRE WERBUNG „INS RICHTIGE LICHT“.
Auch andere Formate sind buchbar (mm-Preise)!

VORTEIL 1:  Die hohe Auflage! Insgesamt rund 70.000 Rhy-Express-Exemplare1 sorgen für viele Kontakt-Chancen in der grenznahen Schweiz!

VORTEIL 2:  Farbanzeigen ohne Aufpreis!

VORTEIL 3:  Bei gleichzeitiger Belegung beider Rhy-Express-Ausgaben erhalten Sie 50 % Kombi-Rabatt auf die zweite Ausgabe!2 

Berechnungsbeispiel: Anzeige 1/8 Seite, vierfarbig, für Rhy-Express-Gesamtausgabe.

Ihre Werbe-Investition pro Erscheinungstermin (Direktpreis):

Anzeige in Ausgabe West:	 289,00   € 
Anzeige in Ausgabe Ost (50 % Kombirabatt):	 144,50   €
Gestaltungspauschale3: 	      15,00   €

Endsumme:	 448,50   €  zzgl. MwSt.

Ihre Anzeige erscheint dann in rund 70.000 Rhy-Express-Exemplaren!

AUSGABE OST FEBRUAR 2024

ARBEIT EVENT 

Warum Bürohunde die 
Atmosphäre am  
Arbeitsplatz verbessern

Lauchringen begrüßt mit 
Sonntagsverkauf und 
großem Markt den Frühling

➤ Seite 12 ➤ Seite 8

Eine neue Ausstellung wurde im 
Haus-Thoma-Kunstmuseum 
eröffnet: „Von Bergen und Spit-
zen“ lautet der Titel der Präsenta-
tion, die der Malerin Eva Rosen-
stiel gewidmet ist. Zu sehen sind 
ihre Kunstwerke seit 25. Februar. 
1500 Besucher haben die letzte 
Schau von Albi Maier im Ber-
nauer Museum gesehen, freut 
sich Museumsleiterin Margret 
Köpfer.

Die Künstlerin, die aktuell ihre 
Werke präsentiert, Eva Rosenstiel 
lebt in Freiburg und St. Märgen. 
Dort, in dem Schwarzwalddorf 
übernahm die Künstlerin das 
Atelier von Peter Dreher, mit dem 
sie sich produktiv auseinander-
setzte. Denn Eva Rosenstiel 
beschäftigte sich nicht nur mit 
Darstellungen der Außenwelt, 
mit Landschaft und Natur, son-
dern untersuchte in einem vom 
baden-württembergischen 
Kunstministerium geförderten 
Projekt zugleich die Bedingun-
gen des Künstlerateliers und die 
Spuren der vorigen Bewohner. So 
entstand ein Künstlerbuch, dem 
sie den Titel Elfenbeinturm gab. 

Zur Präsentation dieses Buch-
projekts und den in diesem 
Zusammenhang entstandenen 
Arbeiten werden in der Bernauer 
Ausstellung Teile des Atelier-In-
ventars und Werke Peter Drehers 
zu sehen sein.

Stets erkundet Künstlerin Eva 
Rosenstiel in ihrer Arbeit die 

Bedingungen des Sehens und die 
Beziehungen zwischen Malerei 
und Fotografie. Dabei ist der 
jeweilige Aufenthaltsort, wie bei 
St. Märgen, von großer Bedeu-
tung. 2009 erhielt die Künstlerin 
beispielsweise das Stipendium 
des Landes Baden-Württemberg 
für die Cité Internationale des 

Arts in Paris, wohin sie wieder-
holt zurückgekehrt ist. Dort 
entstand unter anderem die 
Serie marché, die im Bernauer 
Kunstmuseum gleichfalls zu 
sehen ist. Sie zeigt den Markt als 
Transitzone von Menschen und 
Waren, vor allem von verschiede-
nen Textilien.

Seherlebnisse zum Nachdenken
V O N  J Ü R G E N  G L O C K E R

Hans-Thoma-Kunstmuseum präsentiert in einer Ausstellung Werke von Eva Rosenstiel

Berg Boltanski (Öl, 
Fotografie auf Aludi-
bond) heißt dieses 
Werk der Malerin 
Eva Rosenstiel, das 
im Haus-Thoma-
Kunstmuseum zu 
sehen ist. BILD:  HANS-

THOMA-KUNSTMUSEUM 

BERNAU

A N Z E I G E

Gutscheine und mehr unter: www.messe-loerrach.de                                                                                                                      

von Basel 
direkt

mit ÖPNV
erreichbar

EINMALIGER ERMÄSSIGTER EINTRITT FÜR 1 PERSON
Erwachsene 6 € statt 9 €

Jugendliche, Studenten, Rentner 5 € statt 6 €

vom 9. bis 17. März
LÖRRACH
MESSE 20

24REG OI

+
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Die aktuelle  
Ausgabe auch online  

lesbar unter  
www.rhy-express.ch
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Anzeigenart Beschreibung Größe Lokalpreis Grundpreis Platzierungsbeispiele

Anzeigen auf der Titelseite Bei gleichzeitigem Erscheinen 
einer unechten Titelseite werden 
die Anzeigen auf der Titelseite 
zum normalen Modulpreis abge-
rechnet.

1/8 Seite quer 
Festformat

 577,00    678,50   

1/4 Seite quer 
Festformat

 1.151,00    1.354,62   

Titelkopfanzeige
48 mm breit x 28 mm hoch

 143,00    168,73   

1/1 Seite Firmenportrait Vorstellung Ihrer Firma im 
reaktionellen PR-Stil, inklusive 
redaktioneller Betreuung zur 
Erstellung von Text und Bild bei 
Ihnen vor Ort

Kein Kombirabatt und kein 
Abschlussrabatt möglich.

204 mm breit x 290 mm hoch 
inkl. 30 mm Kopfleiste

 1.281,00    1.506,72   

GESUNDHEIT!
Dem höchsten Gut
widmen sich Waldshut
und Lauchringen.
➤ Seiten 7 und 15

A U S G A B E  O S T  O K T O B E R  2 0 14

MODE
Die neuen Trends sind
da! Wie sie aussehen
lesen Sie ab 
➤ Seite 28

NEWS & VERANSTALTUNGEN ENTLANG DES HOCHRHEINS / GESAMTAUFLAGE: 70.000 EXEMPLARE

CHCH
D

Dank des regionalen Naturparks
wachsen die Schweiz und
Deutschland näher zusammen.
Mit der Eröffnung der Kutschen-
verbindung zwischen Neunkirch
und Jestetten über den 70er
Grenzstein beim Erlenboden, der
Passhöhe zwischen den beiden
Dörfern im Südranden, wurde
eine lang gehegte Idee verwirk-
licht. Dass diese Idee Wirklich-
keit wurde, bedurfte es lang-
jähriger Vorbereitung, denn eine
Grenzüberschreitung an einer
grünen Grenze mit einem Fahr-
zeug ist nicht ohne Weiteres
möglich. Erst nachdem der Na-
turpark sein ganzes politisches
Gewicht in die Waagschale ge-
worfen hatte, konnten die Grenz-
behörden überzeugt werden. Die
Ausnahmegenehmigung für das
Fahren im badischen Wald war
dagegen vergleichsweise einfach
zu erlangen. Zumal das Kreis-
forstamt Waldshut die Ziele des
Naturparks unterstützt.

Lisa Landert, Projektleiterin
Landwirtschaft, Gewerbe und
Tourismus des Naturparks stellte

in Anwesenheit von Gemeinde-
präsident Franz Ebnöther (Neun-
kirch) die „Grenzfahrt“ der Öf-
fentlichkeit vor. Das Ehepaar
Margrit und Arthur Vogelsanger
aus Gächlingen bietet seit dem 1.
Oktober Kutschfahrten zwischen
den Bahnhöfen von Jestetten
und Neunkirch an. Über den
Frankengraben über die Pass-

höhe und den Wangenberg ver-
läuft die Fahrt von Süd nach
Nord – oder umgekehrt. Bei
Bedarf kann auch der Ross-
berghof angefahren werden.
Dabei geht es vorbei an Bohnerz-
gruben, riesigen Douglasien und
der Wasenhütte durch die wun-
derbaren Mischwälder des Süd-
randens. Für Arthur Vogelsanger

wird damit ein nicht mehr für
möglich gehaltener Traum wahr. 

„Mit dieser Art von sanftem
Tourismus soll ein genussorien-
tiertes Publikum angesprochen
werden, das Wert auf ökologische
Freizeitgestaltung legt“, sagte der
Anbieter der Kutschfahrten,
Arthur Vogelsanger, im Gespräch
mit unserer Zeitung.

Mit Pferden über die grüne Grenze
Kutschfahrten nun von Jestetten bis Neunkirch – Naturpark verbindet die Schweiz mit Deutschland

V O N  R A L F  G Ö H R I G
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • •

Lisa Landert
(links) stellt das
Projekt zu-
sammen mit dem
Kutscherehepaar
Margrit und
Arthur Vogel-
sanger vor. 
B I L D :  A RC H I V

A N Z E I G E

A N Z E I G E

W P Sorld aket hop
LIEFERADRESSE DEUTSCHLAND & LOGISTIK

Deutschen Lieferadresse!
Sparen Sie mit einer

worldpaketshop.ch

Einladung 
zur Infoveranstaltung / Tag der offenen Tür

mit Sektempfang und Snacks. 

Am Samstag, den 25.10.2014 
von 9.00 – 17.00 Uhr 

Weihergasse 14 in 79761 Tiengen 

Demonstration unserer Leistungen im Bereich: 
· Kosmetik · Nageldesign · Massage

in der Wellness u. Beauty-Lounge mit  !

 (PREISE PRO TEILAUSGABE)

Anzeigenart Größe Lokalpreis Grundpreis Platzierungsbeispiele

1/1 Seite 204 mm breit x 290 mm hoch  2.308,00    2.715,19   

1/2 Seite hoch 100 mm breit x 272 mm hoch  1.151,00  1.354,62   

1/2 Seite quer 204 mm breit x 135 mm hoch

1/3 Seite quer 204 mm breit x 90 mm hoch  769,00    904,27   

1/4 Seite hoch 48 mm breit x 272 mm hoch  577,00    678,50   

1/4 Seite breit 100 mm breit x 135 mm hoch

1/4 Seite quer 204 mm breit x 67 mm hoch

 1/8 Seite hoch 48 mm breit x 135 mm hoch  289,00    339,84   

1/8 Seite quer 100 mm breit x 67 mm hoch

 1/16 Seite hoch 48 mm breit x 67 mm hoch  144,00    169,92   

1/16 Seite quer 100 mm breit x 33 mm hoch

Millimeter-Preis für andere 
Formate

mm/sp.  2,16    2,54   

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.  
Es gelten die Konditionen eines bestehenden SÜDKURIER-Anzeigenabschlusses.

16 Allgemeines
AUSGABE 1 / RHYO
6. FEBRUAR 2013

Zur Firma

Anzeige Anzeige

Zum wiederholten Mal erhielt  Ebner 

Optik in der Bismarckstraße 4 in 

Waldshut die Auszeichnung „Varilux-

Spezialist“ von der Firma Essilor, die 

weltweit als die Nummer eins in der 

Herstellung von Gleitsichtgläsern gilt.

Überdurchschnittliche Fortbildung 
und Spezialisierung sowie der höchste 
Grad an Fachkompetenz auf dem Ge-
biet der Gleitsichtgläser sind die Kri-
terien für die Bewertung der Augen-
optik-Fachgeschäfte in Deutschland. 
Seit Jahren überzeugt Ebner Optik mit 
dem hervorragenden Know-how und 
einem durchgängig hohen Qualitäts-
niveau bei der Gleitsichtglasberatung 
und maßgenauen Anpassung an das 
Auge des Kunden.

In der Fachwelt gleicht die Auszeich-
nung „Varilux-Spezialist“ fast einem 
Ritterschlag. Martin Ebner freut sich 
in diesem Jahr besonders, weil die An-
forderungen für dieses Gütesiegel ge-
stiegen sind. Ebner Optik in Waldshut 
darf sich zu den Besten auf dem Gebiet 
der Gleitsichtgläser zählen. Stolz sagt 
Martin Ebner: „Wir freuen uns sehr 
über diese Auszeichnung. Sie ist eine 
große Ehre für unser gesamtes Team 
und bestätigt uns in unserer Arbeit.“

Modernste Messtechnik�
Als Basis für ihren Erfolg sehen Dag-
mar und Martin Ebner das hervorra-
gend ausgebildete Team von Mitarbei-
terinnen und den Einsatz modernster 
optischer Messtechnik. Ebner Optik 
arbeitet seit Dezember mit der neu-
esten Generation von Video-Zentrier-
Systemen. „Das ist die höchste Stufe 
der Video-Zentrier-Generation. Hier 

sind wir ganz vorne“, erklärt Martin 
Ebner.

Die Auszeichnung ist für das Team von 
Ebner Optik nicht nur eine Bestätigung 
für die Arbeit auf diesem Fachgebiet, 
sondern gleichzeitig Ansporn, um die 
hohe Qualität aufrecht zu erhalten und 
weiter zu optimieren. Dieter Schulze, 
Verkaufsleiter bei der Firma Essilor, 
hat es sich nicht nehmen lassen, nach 
Waldshut zu reisen, um die Auszeich-
nung persönlich zu überreichen.

Optimale Ergebnisse�

Das Waldshuter Augenoptiker-Fach-
geschäft hat sich auf weiteren Spe-
zialgebieten einen Namen gemacht. 
Seit vielen Jahren ist Martin Ebner der 
Experte für Kontaktlinsen. Dagmar 
Ebner ist die Spezialistin im Bereich 
Low Vision. 
Ein Fachgebiet der Augenoptik in dem 
Menschen mit Sehbehinderungen mit 
Hilfe von optischen Geräten der Alltag 
erleichtert wird. Zum Leistungsum-

fang zählen ebenso Sportbrillen und 
Sonnenbrillen. 

Ebner Optik achtet beim Einkauf der 
Brillen auf höchste Qualität. Die meis-
ten Brillen bezieht das Waldshuter 
Fachgeschäft aus Deutschland, Frank-
reich, Italien und Dänemark, Länder 
die in der Herstellung hochwertiger 
Brillen führend sind. Immer wichtiger 
beim Einkauf neuer Kollektionen wird 
für Ebner Optik die Garantie, dass die 
Brillen „Made in Germany“ sind.

E b n e r  O p t i k  i n  Wa l d s h u t

Der Varilux-Spezialist: Zeugnis für hohe Qualität

men in der 3.Generation. 
Das gesamte Team besteht 
heute aus 2 Augenoptiker-
meister/ innen und 6  Augen-
optiker-Gesellinnen.
Mit Geduld und Feingefühl 
werden Sie beraten und an-
schließend wird Ihre Brille in-
dividuell angepasst. 

Damit Sie nicht nur eine 
 Brille, sondern den optimalen 

Ebner Optik Bismarckstraße 4, 
79761 Waldshut-Tiengen

Telefon +49 (7751) 33 30
Fax +49 (7751) 52 92

www.ebner-optik.de 
info@ebner-optik.de

Tragekomfort mit nach  Hause 
nehmen können. 
•  Der Einkauf der aktuellen 

Kollektionen fi ndet auf den 
Brillenmodenmessen in 
Mailand und München statt

•  Es erwartet Sie typgerech-
te, qualifi zierte Beratung

•  Ebner Optik fertigt Ihre 
Brille in der eigenen Werk-
statt

Innovative Unternehmen stellen sich vor:Innovative Unternehmen stellen sich vor:

Ebner Optik in Waldshut, zeigen das Video-Zent-
rier-System. Bild: Neubert

In 2012 feierte Ebner Optik
sein 75-jähriges Jubiläum. 
Martin Ebner und seine 
Frau führen das Unterneh-

Ebner Optik in Waldshut erhielt erneut die Auszeichnung der Firma Essilor zum Varilux Spezialist. Augenoptiker Dieter Schulze,
Verkaufs leiter Brillengläser bei Essilor, mit dem Team von Ebner Optik, Jutta Kaiser, Sara Terrana, Heike Baumgartner, Petra Cugno, 
Annette Waßmer, Dagmar und Martin Ebner (von links) bei der Übergabe der Urkunde. Bild: Neubert
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SÜDKURIER UND CH MEDIA 

Wir arbeiten mit dem führenden Medienhaus der Deutschschweiz zusammen. Senden Sie uns Ihre Anfrage an sales@sk-one.de

WIR SORGEN FÜR GUTE  
NACHBARSCHAFTLICHE KONTAKTE

+ + + +

KONSTANZ

Freispruch nach
Messerstichen
DerMann, der laut eigenemGe-
ständnismitten in der Konstan-
zer Fußgängerzone auf drei junge
Männer eingestochen hat, hat das
Landgericht als freierMann ver-
lassen. Die Kammer urteilte nach
demRechtsgrundsatz „Im Zweifel
für den Angeklagten“. Es sei nicht
zweifelsfrei belegt, wer den voran-
gegangenen Streit begonnen habe.
So sei nicht auszuschließen, dass
der Beschuldigte seinMessermit
drei Zentimetern Klingenlänge
aus Notwehr einsetzte. (rau)

ORSINGEN-NENZINGEN

Pflegeheim verkauft
künftig Zimmer
ImDa-Heim inOrsingen, das seit
1. Juli vomHelianthum-Senio-
renzentrum Steißlingen betrie-
benwird, gibt es Veränderungen.
Alle aktuellen Bewohner können
bleiben, das Pflegeheimwird aber
renoviert und umgestaltet. Außer-
dem können sich Interessenten
künftig eines der Zimmer kaufen
und anHelianthum verpachten.
Die Käufer bekommen ein Vorbe-
legungsrecht, falls sie selbst oder
Angehörige einmal in das Heim
einziehenmöchten. (mis)

SINGEN

Krankenhausessen
ist Herausforderung
Die Küche des Hegau-Bodensee-
Klinikums bereitet pro Jahr hun-
derttausendeMahlzeiten zu und
wird oft kritisiert. „Essen, das für
viele verträglich seinmuss, ist
selten ein Gourmetgericht“, er-
klärt BerndUlrich, der Interims-
betriebsleiter der HBH-Service
GmbH. Küchenchef Ercan Boz-
dogan beschreibt seine Arbeit als
ständigen Spagat zwischenwirt-
schaftlichen Zwängen und dem
Versuch,möglichst vieleMen-
schen zufriedenzustellen. (sba)

RADOLFZELL

Mehr Bäume sollen
Hitze reduzieren
Der DeutscheWetterdienst rech-
net damit, dass es im Sommer
künftig immermehr heiße Tage
gebenwird. Das beschäftigt auch
die Stadt Radolfzell. Sie hat vie-
le Ideen, wie dieWärmebelastung
der Innenstadt und der zentralen
Bereiche der Stadtteile reduziert
werden könnte. Unter anderem
sollenmehr Bäume gepflanzt und
Grünflächen geschaffenwerden.
Außerdem soll bei neuen Bauvor-
haben auf Klimaverträglichkeit
geachtet werden. (wex)

33°

18°

Höchstwert
heute Nachmittag

Tiefstwert in der
Nacht zu morgen

BODENSEE-WETTER

www.suedkurier.de/wetter Seite 10

Preise: 3,20 Euro | 3,70 sFr.
Fotos: dpa

BILANZ 75. GEBURTSTAG

Was hat Papst
Leo nach 100
Tagen erreicht?

Prinzessin Anne
hat fast 500
Termine im Jahr

Weltspiegel Leute!

Unten rechts

Souvenir mit Folgen

Mehr als nur Fotos wollte ein
51-jähriger Schotte von seinem
Besuch in Pompeji mitnehmen.
Ein Reiseleiter bemerkte, wie
der Tourist während einer Füh-
rung durch die antike Stadt, die
im Jahr 79 bei einemVulkanaus-
bruch verschüttet wordenwar,
Bodenstücke aufhob und in sei-
nen Rucksack steckte. Kurz dar-
auf stoppten ihn die Carabinieri –
in seinemGepäck fanden sie fünf
Steine und ein Ziegelfragment.
Der Schotte wurde wegen schwe-
renDiebstahls angezeigt, die
Fundstücke kehrten in den ar-
chäologischen Park zurück. (dpa)

INVASIVE ART

Der Südwesten
macht Jagd auf
Ochsenfrösche
Baden-Württemberg

LuxemburgDerTreibhausgas-Ausstoß in
der EU ist gestiegen. Wie das Statistik-
amt Eurostat mitteilte, lagen die Emis-
sionen in den ersten drei Monaten des
Jahres 3,4 Prozent höher als im Vorjah-
resquartal. Von den 27Mitgliedstaaten
verzeichneten 20 teils starke Anstiege
– in Bulgarien sogar um 17,4 Prozent.
Auch Deutschland lag mit 4,6 Prozent
über dem EU-Schnitt. Dass sich ein
geringerer Ausstoß klimaschädlicher
Gase nicht negativ auf die Konjunktur
auswirkt, zeigtenDänemark, Finnland,
Malta und Schweden: Hier gingen die
Emissionen zurück, während die Wirt-
schaftsleistung stieg. (KNA)

Kommentar: „Wie falsch!“

BerlinDerVorstandschef derDeutschen
Bahn, Richard Lutz, muss vorzeitig sei-
nenPosten räumen.Acht Jahre amtierte
er als Chef des Konzerns.Mit demneu-
en Verkehrsminister Patrick Schnie-
der (CDU) lief es jedoch von Anfang an
nicht rund. Seit Beschluss des Koaliti-
onsvertrags galt Lutz als angezählt. Die
Vereinbarung vonUnionundSPD sieht
„eine Neuaufstellung von Aufsichtsrat
und Vorstand“ des DB-Konzerns vor.
Der Zusatz, Ziel der Neuaufstellung sei
es, „mehr Fachkompetenz abzubilden“,
wurde alsAffront gegenüber demBahn-
Vorstand gewertet. (AFP)

Kommentar: „Nicht alleine schuld“
Wirtschaft: Wechsel an der Bahn-Spitze

OffenbachDas schwülheiße Wetter ver-
abschiedet sich in den kommenden
Tagen zunehmend aus Deutschland
– warm bleibt es dennoch. Am Frei-
tag fließt laut dem Meteorologen Fa-
bian Chow vom Deutschen Wetter-
dienst (DWD) angenehmere Luft nach
Deutschland. „Dann nimmt auch die
Bewölkung zu, und hier und da schau-
ert es auch mal“, sagte er. Bis es so weit
ist, hält sich laut DWD allerdings die
schwüle Hitze im Land, insbesondere
im Süden und Osten sind noch einmal
Temperaturen von mehr als 35 Grad
möglich. Ab dem Mittag drohen dann
einzelne, teils kräftige Gewitter mit
Starkregen, Hagel und Sturmböen. In
der Folge kühlt es sich langsamab. (dpa)

EU stößt mehr
Treibhausgase aus

Bahn-Chef Lutz
muss gehen

Die Hitze geht,
Unwetter kommen

Käser Diego begutachtet einen Käselaib in Sumiswald in der Region Emmental. FOTO: T IL BUERGY, DPA

Bern/Konstanz Seit gut einerWoche gel-
ten die neuen Zölle für Schweizer Ex-
porte in die USA. Die Nachricht, dass
das Alpenland mit die höchsten Zöl-
le weltweit bezahlen soll, hat einge-
schlagen in unseremNachbarland: Die
Boulevardzeitung Blick druckte eine

schwarze Titelseite. Bundespräsiden-
tin Keller-Sutter zeigte sich enttäuscht.
„Die Schmach sitzt tief“, sagt der Kon-
stanzer Politikwissenschaftler Gerald
Schneider, selbst aus der Schweiz. Kel-
ler-Sutter attestiert er schlechte Ver-
handlungstaktik.

39 Prozent Zölle werden für Schwei-
zer Einfuhren in die USA fällig – vor
allem der Maschinenbau, die Uhren-
industrie, aber auchHersteller vonKaf-
feekapseln sind betroffen, oder eben
Schweizer Käse. Der Milchmarkt gerät
bereits unterDruck, berichtet die „Bau-
ern-Zeitung“, man rechnet mit zurück-
gehenden Verkaufsmengen. (rom)

Thema des Tages: Interview mit Gerald
Schneider

EinKäse
mit denZöllen

➤ Schweiz leidet unter Trumps Zollhammer
➤ Keller-Sutters Verhandlungstaktik in der Kritik
➤ Erste Auswirkungen werden spürbar

Über 80 Millionen für Grenzkontrollen

Berlin Die im September 2024 einge-
führten Kontrollen an allen deutschen
Landesgrenzen haben bis Ende Juni
insgesamt 80,5MillionenEuro gekostet.
Dabei machten die Überstunden der
Bundespolizei-Beamten den größten
Anteil aus. Dies geht aus einer Antwort
desBundesinnenministeriumsauf eine
schriftliche Frage der Linken-Bundes-
tagsabgeordnetenClaraBünger hervor.
Pro Quartal betrugen die Mehrkos-

ten für den Einsatz der Bundespolizei
an den Binnengrenzen zwischen 24
und 29,1Millionen Euro, heißt es in der

Antwort, die AFP vorlag. Für die drei
Quartale seit September vergangenen
Jahres sind es dann insgesamt 80,5Mil-
lionen Euro.
Von April bis Ende Juni dieses Jahres

zahlte derBund laut Innenministerium

für die Verpflegung der Beamten und
dieUnterkunft inHotels achtMillionen
Euro, knappdreiMillionenkostetenZu-
lagen für „Dienst zu ungünstigen Zei-
ten“. Für „Führungs- und Einsatzmit-
tel“ wurden 2,6 Millionen Euro fällig,
für den Betrieb der Kontrollstationen
an den Grenzen knapp zwei Millionen
Euro. Den größten Posten macht aber
denAngaben zufolge die „Mehrarbeits-
vergütung“ aus, also Überstunden. In
den drei Quartalen von Mitte Septem-
ber 2024 bis Ende Juni 2025 fielen hier
37,9Millionen Euro an.
Laut Behördenangaben sind mittler-

weile bis zu 14.000Bundespolizistinnen
und -polizisten an den deutschen Lan-
desgrenzen im Einsatz. Das ist knapp
ein Drittel des gesamten Personals der
Bundespolizei. (AFP)

Seit vergangenem September wird
an den deutschen Landesgrenzen
verstärkt kontrolliert. Das kostet
Geld – vor allem für Überstunden

Bundespolizisten bei einer Kontrolle nahe
der Grenze zu den Niederlanden. FOTO: DPA

Kommentare

BAHNCHEF

Nicht alleine schuld

Die Bilanz von Bahnchef Lutz ist
wahrlich nicht gut: Die Unpünkt-

lichkeit der Züge hat eine Dimension
erreicht, dass selbst dem Bahnperso-
nal nur noch die Flucht in den Humor
bleibt. Die Infrastruktur ist inzwischen
so marode, dass weitere Verspätungen
unausweichlich sind. Richard Lutz, der
Finanzer, scheint in der Rolle des Sa-
nierers überfordert. Dass ihm in den
acht Jahren Amtszeit nicht die Wende
gelungen ist, ist aber beileibe nicht al-
lein seine Schuld. Das deutsche Bahn-
debakel ist das Werk jahrzehntelanger
Vernachlässigung und falscher Prio-
ritätensetzung durch die Politik, der
der öffentliche Verkehr lästig war. Die
Pro-Kopf-Investitionen der Schweiz in
ihre Bundesbahnen sind zweieinhalb
mal so groß wie in Deutschland. Selbst
jetzt, wo der Sanierungsstau offen zu-
tage liegt wie selten, steht die Bundes-
regierungnicht voll hinter derBahn. Im
Bundesetat fehlen Milliarden für Neu-
und Ausbauprojekte, wie erst am Mitt-
wochbekanntwurde. So viel zur Priori-
tätensetzung in Berlin.

V O N A N G E L I K A W O H L F R O M

KL IMAPOLIT IK

Wie falsch!

DieEU ist bei demAusstoß vonTreib-
hausgasen nicht im Plan. Das ist

aber kein Grund, ein Scheitern der Kli-
maziele vorauszusagen. Vielmehr gibt
der Zwischenstand Baden-Württem-
bergs Regierungschef Winfried Kret-
schmann Recht, wenn er sagt: Kli-
mapolitik darf nicht an Jahreszahlen
gebunden sein, sondern braucht Zeit-
korridore. Nur so wird sie realistisch.
Vom Ziel, den dringend notwendi-

gen Klimaschutz voranzutreiben, hat
sich die Bundesregierung, wie es aus-
sieht, komplett verabschiedet. Schaut
man auf Daten und Messungen, wird
klar, wie falsch das ist. Die Regierung
von Friedrich Merz tut so, als habe das
missglückte Heizungsgesetz von Ro-
bert Habeck den Klimaschutz an sich
diskreditiert.MehrKurzsichtigkeit geht
kaum. Stattdessen betreibt Nachfolge-
rin Katherina Reiche Propaganda für
Gaskraftwerke, und in Bayern und vor
Usedom sollen Bohrtürme errichtet
werden. Die Fiktion vom billigen deut-
schenGas ist wieder da. Ein fatales Sig-
nal fürs Klima.Mehr nicht.
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Die KI zählt Äpfel
Das Fazit: Es soll
eine schlechte
Obsternte geben
dieses Jahr.
Kultur & Leben

Prinzessin Leonor
Spaniens
Thronfolgerin, 19,
startet ihr letztes Jahr
Militärausbildung.
Ausland

TrumpkassiertNiederlage im
Zollstreit –Schweizbleibtunsicher
USA EinBerufungsgericht inWashing-
tonhat die Strafzölle desUS-Präsiden-
ten gegenwichtigeHandelspartner als
illegal eingestuft. Mit 7 zu 4 Stimmen
erklärten die Richter, der Präsident
habe die falsche Rechtsgrundlage zi-
tiert. Für die Schweiz bedeutet das
Urteil aber noch keine Entwarnung.
Denn die speziellen Strafzölle auf

Schweizer Exporte sind im Richter-
spruch nicht aufgeführt. Ausserdem
wehrt sich Donald Trump gegen das
Urteil. Die Entscheidung des Beru-
fungsgerichts tritt nicht vordem14.Ok-
tober inKraft, sodassdieUS-Regierung
nochZeit hat, sie vordemhöchstenGe-
richt des Landes – demSupremeCourt
– anzufechten. (chm/dpa) Ausland

BaselbieterBürgerlichebalgensich
bereitsumStänderatssitz
Wahlen Wenn die Baselbieter Stände-
rätin Maya Graf (Grüne) dereinst ab-
gibt, stehenbereits ersteBürgerliche in
den Startlöchern – und sie kommen
nichtnurausdenReihendergeradeoh-
nehin mit Wahlkampf-Stress gesegne-
ten FDP.Mitte-Landrat Pascal Ryf for-
muliert seinenAnspruchauf eineKan-
didaturgegenüberderbzklippundklar.

Under sagt:NachdemdieFDPmehre-
re gescheiterte Anläufe für den Sitz zu
verzeichnenhat, soll es nuneine ande-
re Partei richten. Nämlich seine. Doch
auch die FDP hält noch einen Joker in
der Hand: Balz Stückelberger, einst in
interner Ausmarchung Christoph Bu-
ser unterlegen, wäre ebenfalls ausge-
sprochen interessiert. (bz) Region

EinRömerfest im
ZeichenderMagie
Antike Just als der Spätsommer auf
Herbstwetter traf, ging in Augst das
grosse Römerfest über seine Bühnen.
Mit imperialer Präsenz, aber auch mit
vielen Fragen zu Religion, Glaube und
Aberglaube. Zwischen Gebeten und
Flüchen fanden sichnachAngabender
Organisatoren rund 21’000 Besuche-
rinnen und Besucher in der alten Rö-
merstadt ein.DasThemaantikeMagie
fand insgesamt grossen Anklang und
lud zu zahlreichen interessierten Fra-
genein –alleinderFluch-Workshopder
AltphilologenderUniversitätBaselwar
ausgesprochenbeliebt.Tatsächlich las-
sen antike Erkenntnisse auch heute
noch tief blicken. (bz) Region

KeineStütze fürdie
Pharma-Region
LifeSciences DieBasler SP-Ständerä-
tin EvaHerzog ist enttäuscht – undmit
ihr weitere Angehörige der kleinen
Kammer des Bundesparlaments. Her-
zog forderte vom Bundesrat, dass die-
ser im Sinne der Schweizer Life Scien-
cesbeziehungsweisederPharma-Bran-
che zu agieren beginnt, insbesondere
auch angesichts des Zollhammers von
US-PräsidentDonaldTrump.Während
dieUSAnach tieferenMedikamenten-
preisen rufen,werden inEuropahöhe-
rePreisegefordert.DaspolitischeDick-
icht nimmt damit weiter zu. Herzog
verlangte eine «Strategie zur Stärkung
des Pharma- und Biotechnologie-
Standorts Schweiz».DochdieLandes-
regierung hält sich zurück. (bz) Region

ANZEIGEDer lachendeDritte
Premiere beim Eidgenössischen: Den Schlussgang bestreiten Werner Schlegel

(links) und Samuel Giger (rechts). Doch König wird ein anderer, weil das Duell gestellt
endet: Der Bündner Armon Orlik erbt den Sieg. Schwerpunkt, Sport Bild: Freshfocus

FCB reüssiert
Gegen Sion kann
der FCBasel trotz
Doppelbelastung
wieder abliefern.
Sport

6.9.2025:
Konzert von
Tuff Enuff

Wettbewerb &
Kinderaktivitäten
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Kommentar

Trump steckt tief
in Putins Fängen
In Alaska lieferte US-Präsident
Donald Trump eine Show zum
Fremdschämen. Er applaudierte
KriegsverbrecherWladimir Putin bei
dessenAnkunft vor demGipfel und
kutschierte ihn in der US-Präsiden-
ten-Limousine herum. Für denKreml-
Herrscher war es die ersehnte Rück-
kehr auf die grosse Bühne derWelt-
politik. Inhaltlich rückte Putin keinen
Millimeter von seinenMaximalforde-
rungen ab. Die lauten zusammenge-
fasst: totale Kapitulation der Ukraine.

Trump gab Putin in Alaska, zumindest
soweit wir wissen, zwar keine festen
Zusagen. Von der bisherigen Forde-
rung nach einem sofortigenWaffen-
stillstand ist allerdings auch keine
Redemehr. Stattdessen ist Trump
wieder voll auf Kreml-Linie, indemer
sich nun für Putins Idee begeistert,
die Ukrainemüsse sich ausDonezk
undweiterenGebieten zurückziehen.

Mit Blick auf das Treffen zwischen
Trump undWolodimir Selenski an
diesemMontag verheisst das nichts
Gutes. Zwingt Trump Selenski einen
Diktatfrieden nach Putins Bedingun-
gen auf, ist es nur eine Frage der Zeit,
bis der Kreml-Herrscher nach dem
Rest der Ukraine greift. Dass die
wichtigsten Europäer Selenski nach
Washington begleiten, ist zumindest
ein kleinerHoffnungsschimmer.
Schaffen sie es gemeinsam, dem
Egomanen imWeissenHaus zu
erklären, dass es inWahrheit Putin ist,
der keinen Friedenwill? Ausgeschlos-
sen ist das nicht. NachAlaska gibt es
jedoch nicht allzu viel Grund für
Optimismus.

Fabian Hock
fabian.hock@chmedia.ch

EuropäischerBegleitschutz für
SelenskisTreffenmitTrump
DerUkrainer nimmtVerstärkungmit nachWashington. Putins Alaska-Triumph stimmt nachdenklich.

Fabian Hock, NatashaHähni
und Renzo Ruf, Washington

Der Gipfel von Donald Trump und
Wladimir Putin in Alaska endete ohne
klareErgebnisse –dafür abermit einem
Sieger. Kreml-Herrscher Putin konnte
Trump offenbar davon überzeugen,
dassdieUkraineGebieteabgebenmüs-
se. Ferner ist keine Rede mehr von
einemsofortigenWaffenstillstand,den
der US-Präsident zuvor noch unter

Androhung von Konsequenzen gefor-
dert hatte. Neue Sanktionen muss
Russland ebenfalls nicht fürchten.

Heute folgt inWashington nun das
nächste Kapitel. Der US-Präsident
empfängt seinen ukrainischen Amts-
kollegenWolodimir Selenski imWeis-
sen Haus. Anders als im Frühling, als
der ukrainische Staatschef von Trump
überrollt wurde, reist Selenski dieses
Mal mit breiter Unterstützung an: Der
deutsche Bundeskanzler Friedrich

Merz, FrankreichsPräsidentEmmanu-
el Macron, der britische Premier Keir
Starmer, EU-Kommissionspräsidentin
Ursula von der Leyen, Italiens Minis-
terpräsidentin Giorgia Meloni, Finn-
landsPräsidentAlexanderStubb sowie
Nato-GeneralsekretärMarkRutteneh-
men ebenfalls teil.

Die Erwartungen sind hoch – und
die Sorgen gross. Trumps enger Ver-
trauterSteveWitkoffhatteamWochen-
endeerklärt,Putin seibereit,«robuste»

Sicherheitsgarantien fürdieUkrainezu
akzeptieren,möglicherweise sogarmit
westlichen Truppen im Land. Im
GegenzugverlangeMoskau territoriale
Zugeständnisse. Für Selenski wäre das
kaumannehmbar.Gebietsabtretungen
verstossen gegen die ukrainische Ver-
fassung, sindvölkerrechtlichnichthalt-
bar undwürden, sowarnt derOsteuro-
pa-Experte Marcel Hirsiger im Inter-
view, einen gefährlichenPräzedenzfall
schaffen.Kommentar rechts Ausland

JeanPierreGallati stellt
sichgegenSVP-Idee
SchutzstatusS Lanciert hatdieForde-
rung SVP-Ständerätin Esther Friedli
(SG): Kriegsvertriebene aus der Ukrai-
ne, die aus einemals sicherdefinierten
Gebiet kommen, sollen in der Schweiz
nicht länger vom Schutzstatus S profi-
tieren. Im Parlament setzte sie sich
durch. Doch nun regt sichWiderstand
aus den Kantonen – und das just von
einem Parteikollegen: «Realitätsfern
und nicht praxistauglich» sei der Vor-
schlag, sagtderAargauerGesundheits-
undSozialvorsteher Jean-PierreGallati
vonderSVP.«UnterdemStrichbewirkt
die Verschärfung nichts, ausser einer
VerstopfungdesAsylsystems.»Doches
gibt auchwichtigeKantone,die sich für
die Einschränkung des Schutzstatus S
aussprechen. (leh.) Schweiz

Jauslin fehltenie,
Burkart ammeisten
Politik Eine Auswertung der AZ zeigt,
welche Aargauer Bundespolitiker in
Bern besonders häufig abstimmten –
undwelchemehr fehlenals andere.Ab-
soluter Spitzenreiter ist Matthias Jaus-
lin.DerGLP-Nationalrat verpasste seit
Beginn der Legislatur 2023 keine ein-
zige der knapp 2500 Abstimmungen.
Bemerkenswert: Auch Neuling Chris-
tophRiner (SVP)überzeugtmit fastma-
kelloser Präsenz. Anders Martina Bir-
cher und Thierry Burkart. Der FDP-
Ständeratund -Parteipräsidentkamauf
die höchste Abwesenheitsquote aller
AargauerParlamentarier.Undauchdie
Ex-Nationalrätin fehlte öfter als ande-
re. Beide begründen dies mit ihren
Ämtern oder dem Regierungsrats-
Wahlkampf. (fh) Region

Streit umAargauer
Asyl-Härtefälle
Politik Zwei kurdische Brüder kämpf-
ten vor zehn Jahren gegen den IS – und
sollten dennoch in den Irak ausge-
schafft werden. Lehnte der Bund ihr
Härtefallgesuch noch ab, hiess es der
Aargaugut. Jetzt stellen zweiGrossräte
der SVPundFDPheikle Fragen:Greift
öffentlicherDruck indieVerfahrenein?
Und gilt für alle dieselbe Rechtsstaat-
lichkeit? (nla) Region

Glänzende Chassis, vibrierende Auspuffe, Benzin in der Luft: Jahrgang 1970 und
ältermüssen die Autos undMotorräder sein, damit sie amOldtimerGrand Prix in
Safenwil präsentiertwerdendürfen.DerAnlass fand amSamstag zum33.Mal statt.
Eine Reportage. Region Bild: André Albrecht

WodieMotorendröhnen

RobertoMartullo
Was der neue Chef von Künzli Schuhe
mit der Traditionsmarke plant. Region

Schwingenauf der Schwägalp
Weil der Schlussgang gestellt endet,
gibt es zwei Sieger. Sport

KarinKeller-Sutter
Pikante Details zum
Telefonatmit Donald
Trump. Schwerpunkt

www.wbzlenzburg.ch
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Sie buchen direkt über SK ONE,  
wir kümmern uns um den Rest.
Gerne senden wir Ihnen unsere  
separaten Preisblätter zu. 
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Plakate den ganzen Sommer lang
In Neuhausen dürfen Wahlplakate neu 
früher aufgehängt werden. Für 2024 
heisst das: durchgehende Reklame. / 19

Leben für den Naturschutz
Der Naturschützer Robert «Röbi» 
Steinemann aus Flurlingen feiert heute 
seinen 80. Geburtstag. / 21

Die  FamilienbeilageFLASCHEN-POST

Infoanlass

What‘s
Next?
Handelsschule edupool.ch,
Tagesschule

A1
55

31
15

PDF schon abgelegt SG

Ab morgen 
Donnerstag,  

7. 6. 2024
Seniorenmenü: Spargeln mit Butter u. Grana Padano, 
dazu Pouletschenkel mit Peperoni, serviert mit Salz-

kartoffeln (Gschwellti), inkl. Salat u. Dessert CHF 25.–

Menü 1: Kalbssteak an Morchelrahmsauce,  
serviert mit Gemüse und Wildreis,  

mit Tagesdessert, CHF 35.–

Menü 6: Ganzer Wolfsbarsch an Weissweinsauce mit 
grünen Oliven und Knoblauch, serviert mit Gemüse 

und Salzkartoffeln, inkl. Tagesdessert, CHF 35.–

Businessteller: Kalbsleberli an Butter mit Zwiebeln 
und Salbei, dazu Rösti, CHF 29.50

Für Bestellungen: Tel. 052 624 44 89,  
für Lieferungen: Uber Eats

Romana, Unterstadt 18/20, 8200 Schaffhausen 
www.romana-schaffhausen.ch A1553692

PDF schon abgelegt SG

Architektur & Realisierung
www.kobelthaus.chA1553795
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FC SCHAFFHAUSEN

Die Suche nach dem 
neuen Cheftrainer 
wird intensiviert

SCHAFFHAUSEN. Auf der Traktanden-
liste von Jimmy Berisha stand zu-
letzt die Einarbeitung vom neuen 
Sportchef Marc Hodel. Die ist nun 
abgeschlossen. «Jetzt befassen wir 
uns intensiv mit der Suche nach dem 
neuen Cheftrainer», gibt der FCS-
CEO bekannt. Zuletzt geisterten Na-
men wie Ciriaco Sforza, Bruno Ber-
ner oder Marco Schällibaum durch 
die Munotstadt. Doch davon wird 
keiner der gesuchte Chefcoach wer-
den. Zu schmal ist das Budget. Und: 
Der Blick geht auch in Richtung Aus-
land. Frankreich, England, die Nie-
derlande oder auch Belgien seien ak-
tuell die Vorreiter in der Jugendför-
derung. Für Berisha steht fest: «Wir 
brauchen einen Trainer, der mit jun-
gen Spielern arbeiten kann.» (toe) / 28

NACHFOLGE GEFUNDEN

Sabine Hinz  
wird neue  
Munotwächterin

SCHAFFHAUSEN. Die Stadt hat eine 
neue Munotwächterin gefunden.  
Am 1. Mai 2025 zieht Sabine Hinz auf 
die Munotzinne und übernimmt 
die Nachfolge von Karola Lüthi. Sie 
wurde zusammen mit ihrem Mann 
aus zahlreichen Bewerbungen aus-
gewählt, heisst es in einer Mitteilung 
der Stadt. Die neue Munotwächterin 
ist in Schaffhausen aufgewachsen 
und hat als Stellvertreterin bereits 
erste Erfahrungen auf der Munot-
zinne gesammelt. Unterstützt wird 
sie von ihrem Mann Andreas Hinz. 
Erstmals seit langer Zeit ziehen mit 
dem Munotwächterpaar auch zwei 
Kinder in den Munot. 

Sabine und Andreas Hinz sind mit 
ihrer Familie seit Jahren im Munot-
quartier wohnhaft. Hinz arbeitet als 
Coiffeuse in Diessenhofen, ihr Mann 
ist in der Stadt Schaffhausen als 
selbstständiger Schreiner und Inst-
rumentenbauer tätig. 

Seit Frühling 2017 wacht Karola 
Lüthi gemeinsam mit ihrem Mann 
Ruedi Büeler über die Stadt und  
das Wahrzeichen Schaffhausens. Im 
kommenden Frühling gehen sie in 
Pension. (r.)

gsaat isch gsaat

«Die Grands Crus haben 
gemerkt, dass sie es  
übertrieben haben.»
Philippe Gallusser
Der Einkaufsleiter der Weinhandlung Martel 
zu den sinkenden Weinpreisen. / 11

«Rheinklingen war 
immer schon ein 
aufsässiges Dorf.» 
Hans-Jürg Fehr 
In seinem neuen Buch «Das Dorf unter der 
Erde» vergleicht der Historiker die Rheinklinger 
mit den Jurassiern.  / 25

NAHOST

Keine Anerkennung 
von Palästina

BERN. SP und Grüne sprachen sich 
Dienstag im Nationalrat dafür aus, dass 
die Schweiz Palästina als Staat anerken-
nen soll. 61 Parlamentsmitglieder 
stimmten einem entsprechenden Vor-
stoss von Fabian Molina zu, doch die 
bürgerliche Mehrheit liess ihn schei-
tern. Molina verlangte, dass die Schweiz 
Palästina anerkennt – wenn die Hamas 
die israelischen Geiseln freilässt. Irland, 
Spanien und Norwegen hatten Paläs-
tina jüngst als Staat anerkannt. (chm)  / 7

KONZERTBRANCHE

Wir starten in den 
Festival-Sommer 

BERN/ZÜRICH. Die Schweiz ist eine Festi-
val-Hochburg. Es strömen viel mehr 
Menschen in die Konzertstadien und an 
die Open Airs als in die nationale Fuss-
ball-Super-League. Doch nach dem letz-
ten Rekordjahr harzt es in dieser Saison 
noch, der Vorverkauf ist im Rückstand. 
Mit den wiederkehrenden sommerli-
chen Temperaturen kann sich das noch 
ändern. Was sind die Gründe für die Zu-
rückhaltung der Musikfans, was sind 
die Probleme der Branche? (chm) / 2,3

FINANZPOLITISCHE DEBATTE

Doch keine 
Auflösung der  
Reservetöpfe

SCHAFFHAUSEN. Die Steuereinnah-
men der Stadt Schaffhausen spru-
deln. Die Jahresrechnung 2023 weist 
ein rekordhohes Plus von rund 50 
Millionen Franken aus. Dienstag hat 
der Grosse Stadtrat über die Rech-
nung debattiert. Unbestritten war, 
dass die Stadt den Geldsegen für zu-
kunftsträchtige Investitionen nut-
zen solle. Finanzreferent Daniel 
Preisig kündigte Projekte «auf dem 
ganzen Stadtgebiet» an. 

Indes entbrannte eine kontroverse 
Diskussion über ein finanzpoliti-
sches Instrument, den Reservetopf. 
Die Sonderkässeli sollen aufgelöst 
werden, forderte FDP-Parlamenta-
rier Severin Brüngger. Der Antrag 
des Freisinnigen blieb allerdings 
ohne Erfolg. (bab)  / 21

Stocker-Prozess: Öffentlichkeit 
darf im Gerichtssaal dabei sein 
Im Hintergrund wurde hart darum 
gerungen, ob der Stocker-Prozess vom 
nächsten Dienstag öffentlich zugäng-
lich ist oder hinter verschlossenen  
Türen stattfindet. Das Obergericht hat 
den Antrag des Beschwerdeführers 
auf Ausschluss der Öffentlichkeit  
indes abgelehnt.

Robin Blanck

SCHAFFHAUSEN. Wenn das Schaffhauser Ober-
gericht am kommenden Dienstag im Kantons-
ratssaal die Beweisverhandlung eröffnet, geht 
es um viel: War die Wahl von Simon Stocker in 
den Ständerat rechtens? Muss er seinen Sitz an 
den parteilosen Thomas Minder abtreten? 
Oder kommt es zu einem neuerlichen Wahl-
gang? Der Ausgang des Verfahrens ist offen, 

mit einem Urteil am Tag der Verhandlung ist 
nicht zu rechnen.  

Ausschluss erneut abgelehnt 
Der Fall war jüngst wenig präsent, hinter 

den Kulissen wurde aber gerungen: Der noch 
verbliebene Beschwerdeführer, der die Recht-
mässigkeit der Wahl anzweifelt, hat den Aus-
schluss der Öffentlichkeit vom Prozess bean-
tragt. Das für den Fall zuständige Obergericht 
hat dieses Anliegen aber abgelehnt, obschon 
der Beschwerdeführer geltend macht, dass er 
unter «politischem Druck» stehe, bei einer öf-
fentlichen Verhandlung sein Wahlgeheimnis 
nicht gewahrt werde und er befürchte, durch 
eine «emotionalisierte Öffentlichkeit» herab-
gesetzt zu werden. Abgelehnt wurde aber auch 
der Antrag Stockers, auch den zweiten inzwi-
schen ausgeschiedenen Beschwerdeführer zu 
befragen. / 17

Der noch  
verbliebene  
Beschwerdeführer 
hat den Aus-
schluss der  
Öffentlichkeit 
vom Prozess  
beantragt.

NEUES FLÜCHTLINGSWOHNHEIM

Luxuslösung oder 
Notwendigkeit?

EGLISAU. Am Sonntag entscheidet 
sich an der Urne, ob auf einem 
schmalen Streifen Eglisauer Ge-
meindeland ein 5,35 Millionen Fran-
ken teurer Wohnneubau für bis zu  
64 Flüchtlinge erstellt werden kann. 
Für den Gemeinderat ist es die beste 
Lösung, Gegner hingegen pochen 
auf einen Containerbau. (ajo)  / 27

Schweizer Nationalteam deklassiert Estland 4:0
Das Schweizer Fussball-Nationalteam feiert im ersten von zwei Testspielen vor der EM ein kleines  

Schützenfest. In Luzern deklassiert man Estland standesgemäss 4:0.  BILD KEY  / 29

DIREKTVERTEILUNG
Wir können in der Schweiz, Belgien, Frankreich und Luxemburg unadressierte, als auch teilweise adressierte Werbesendungen jederzeit  
vermarkten und distribuieren.
Preise und weitere Informationen auf Anfrage: sales@sk-one.de

Tageszeitungen CH Media

SÜDKURIER ANSCHLUSS 
SCHWEIZ

Wollen Sie zusätzlich benachbarte Kantone in 
der Schweiz mit abdecken? 
 
Dann sind unsere Schweiz-Anschlüsse die 
ideale Ergänzung.
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HERAUSGEBER SÜDKURIER
SÜDKURIER GmbH, Medienhaus
Max-Stromeyer-Str. 178
78467 Konstanz | Tel. 07531 999-0
Geschäftsführer: David Lämmel
Redaktioneller Inhalt: V.i.S.d.P. Stefan Lutz
info@suedkurier.de | www.suedkurier.de
www.suedkurier-medienhaus.de

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
Es gelten unsere AGB für Anzeigen und Beilagen, abrufbar unter  
www.suedkurier.de/agb/​
Datenschutzhinweise: www.suedkurier.de/datenschutz/​

ANZEIGENSCHLUSS / DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS
1 Werktag vor Erscheinen, 10 Uhr; Montagausgabe: Freitag, 14 Uhr
(Rücktrittstermin wie Anzeigenschluss)

ERSCHEINUNGSWEISE
6-mal wöchentlich werktags als Frühzeitung

RUBRIKENMÄRKTE
Erscheinungstage:
Stellen, Immobilien, Kfz, Gesundheit, Boote, Gelegenheitsmarkt, Unterricht,
Bekanntschaften, Touristik/Fremdenverkehr* jeweils mittwochs und samstags

Anzeigenschluss:
Für Mittwoch: Montag 17 Uhr Für Samstag: Donnerstag 10 Uhr
*Für Mittwoch: Dienstag 10 Uhr
*Für Samstag: Dienstag 16 Uhr

HERAUSGEBER SK ONE WOCHENZEITUNGEN,  
VERANTWORTLICH FÜR ANZEIGEN UND WERBE-
VERMARKTUNG
SK ONE GmbH | Max-Stromeyer-Str. 178 | 78467 Konstanz | 
Tel. 07531 999-0
Geschäftsführer: Matthias Kiechle, David Lämmel
Redaktioneller Inhalt: V.i.S.d.P. Dieter Pilz
info@sk-one.de | www.sk-one.de |www.sweb.de

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
Es gelten unsere AGB für Anzeigen und Beilagen, abrufbar unter  
www.sk-one.de/agb/
Datenschutzhinweise: www.sk-oner.de/datenschutz/

ANZEIGENSCHLUSS / DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS
Mittwoch, 12 Uhr, für alle Ausgabenbelegungen  
(Rücktrittstermin wie Anzeigenschluss)

ERSCHEINUNGSWEISE
Wöchentlich samstags

BANKVERBINDUNG
Commerzbank Konstanz
IBAN: DE31 6904 0045 0272 7055 00 BIC: COBADEFFXXX

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
Zahlbar ohne Abzug sofort nach Erhalt der Rechnung.
Bei Aufträgen mit Bankeinzug von gewerblichen Kunden: 2 % Skonto.

GESTALTUNGSPAUSCHALE
Für die Gestaltung und den Satz von Anzeigen sowie das Ändern gelieferter bzw. 
bereits erschienener Anzeigen wird eine Aufwandspauschale in Höhe von 15,00 € 
(zzgl. MwSt.) berechnet. Die Gestaltungspauschale ist nicht rabattfähig.

RABATTE
Mengen-Staffel
1.000 mm:	 3 %
3.000 mm:	 5 %
5.000 mm:  	 10 %
10.000 mm:  	 15 %
20.000 mm: 	 20 %

Mal-Staffel
12 Anzeigen:  	10 %
24 Anzeigen: 	15 %
52 Anzeigen:	 20 %

Nachlässe nur mit Abschlussvereinbarung innerhalb eines Abschlussjahres.
Die Millimeter/Stückzahlen müssen innerhalb der gewählten Abschlussausgabe 
erreicht werden.

Anzeigenstrecken
3 Seiten: 25 %
4 Seiten: 30 %
5 Seiten: 40 %

Kombinationsrabatte
Alle Lokalausgaben sind in beliebiger Anzahl miteinander kombinierbar. Der nach 
der Anzahl der Lokalausgaben zu errechnende Kombinationsrabatt wird auf den 
Anzeigenpreis jeder belegten Lokalausgabe gewährt. Vorbehaltlich geringfügiger 
systembedingter Rundungsdifferenzen.
Voraussetzung sind Anzeigenschaltungen mit identischem Motiv am gleichen 
Erscheinungstag.

2 Ausgaben: 25 %
3 Ausgaben: 29 %
4 und mehr Ausgaben: 34 %

Berechnungsbeispiele (Direktpreise, Mo-Fr)

Anzeige 2-spaltig/50 mm hoch, Belegung der SÜDKURIER Ausgaben K + R 
K   2 x 50 x 2,85 € = 285,00 € - 25% = 213,75 €
R   2 x 50 x 2,20 € = 220,00 € - 25% = 165,00 €
(ggf. abzgl. Kunden-/Abschlussrabatt)           378,75 € zzgl. MwSt.

Anzeige 2-spaltig/50 mm hoch, Belegung der SÜDKURIER Ausgaben DNE + VTG
Region 3 (DNE + VTG) 2 x 50 x 3,89 € = 389,00 € (zzgl. MwSt.)
(ggf. abzgl. Kunden-/Abschlussrabatt)

Anzeige 2-spaltig/50 mm hoch, Belegung der SÜDKURIER Ausgaben WAB + SLR
WAB   2 x 50 x 2,58 € = 258,00 € - 25% = 193,50 €
SLR     2 x 50 x 1,46 € =   146,00 € - 25% = 109,50 €
(ggf. abzgl. Kunden-/Abschlussrabatt)                       303,00 € zzgl. MwSt.

Jeweils zuzüglich Gestaltungspauschale von 15,00 € (zzgl. MwSt.).

TANDEM-ANZEIGEN
Mit einem um 25 % reduzierten Preis für die zweite Anzeige. Beide Anzeigen 
erscheinen:
innerhalb von 7 Kalendertagen oder
innerhalb von 2 Sonderthemen während eines Monats.
Tandem-Anzeigen erscheinen in unveränderter Form und Inhalt jeweils in der 
gleichen Belegung.

CHIFFREGEBÜHREN
Zusendung Inland 12,50 € / Zusendung Ausland 25,00 € jeweils inkl. MwSt.

Die Chiffre-Gebühr wird als Verwaltungspauschale auch erhoben, wenn keine 
Offerten eingehen.

Lokalpreise
Anzeigendispositionen,  

die ohne Zwischenschaltung 
einer Agentur erfolgen, 

werden zum Lokalpreis abge-
rechnet.

Grundpreise
Grundpreise für Werbe-/ 

Mediaagenturen;  
AE-Provision: 15 %.
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FÜR SÜDKURIER, ALB-BOTE, SK ONE WOCHENZEITUNGEN

SATZSPIEGEL UND SPALTENBREITEN

Vollformat (Berliner Vollformat, Broadsheet):
Satzspiegel: 	 290 x 440 mm
Spaltenzahl: 	 Anzeigenteil 6, Textteil 5
Panoramaseite: 	 605 x 440 mm

Halbformat (Berliner Halbformat, Tabloid):
Satzspiegel: 	 204 x 290 mm
Spaltenzahl: 	 4
Halbformat-Panoramaseite: 	 428 x 290 mm

Anzeigen-Spalten 1 2 3 4 5 6

Anzeigenteil1 45 mm 94 mm 143 mm 192 mm 241 mm 290 mm
Textteil1,2 55 mm 113,75 mm 172,5 mm 231,25 mm 290 mm
Halbformat/Tabloid 48 mm 100 mm 152 mm 204 mm
1 Vollformat
2 gilt nicht für Wochenzeitungen

Umrechnungsfaktor von Anzeigen- in Textspalten: 1,2
Grundschrift Anzeigenteil: 8 pt 
Grundschrift Fließsatz: 8,6 pt

FÜR RHY-EXPRESS

SATZSPIEGEL UND SPALTENBREITEN

Halbformat (Berliner Halbformat, Tabloid):
Satzspiegel: 	 204 x 290 mm
Spaltenzahl: 	 4
Halbformat-Panoramaseite: 	 428 x 290 mm

Anzeigen-Spalten 1 2 3 4

Halbformat/Tabloid 48 mm 100 mm 152 mm 204 mm

FÜR RANDABFALLENDE MAGAZINE

Für randabfallende Magazine, wie „Ferienzeitung“, gelten besondere Anzeigenformate. Bei Anzeigen mit Anschnitt müssen die Druckvorlagen  
mit 4 mm Beschnittzugabe rundum gestaltet sein. Detaillierte Informationen senden wir Ihnen auf Anfrage gern zu.

ALLGEMEIN

DRUCKVERFAHREN

Wir produzieren im wasserlosen Coldset (Zeitungsdruck-Offset) gemäß der international gültigen ISO-Norm 12647-3.

FARBEN

Wir drucken alle Farben in 4c (CMYK). Schmuckfarben werden in CMYK aufgebaut. Geringfügige
Abweichungen bei Farbe und Passer berechtigen nicht zu Ersatzansprüchen oder Preisnachlässen.
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FÜR SÜDKURIER, ALB-BOTE, WOCHENZEITUNGEN DER SK ONE GMBH

KONTAKT DISPOSITION

Telefon 07531 999-1270
prospekte@sk-one.de

ANLIEFERUNG DER BEILAGEN

LIEFERANSCHRIFT

Druckerei Konstanz GmbH, Max-Stromeyer-Straße 180, 78467 Konstanz

ANLIEFERUNGSTERMIN:

Frühestens 10 Werktage (Montag-Freitag) und spätestens 4 Werktage (Montag-Freitag) vor dem Beilagentermin, Anlieferung frei Haus.
Digitale Zeitung: Anlieferung der Beilage als PDF-Datei per Email an pdf-prospekt@sk-one.de

ANLIEFERUNGSZEITEN:

Werktags (Montag bis Freitag) von 7.00 bis 16.00 Uhr.
Später eintreffende Fahrzeuge können in abgestimmten Einzelfällen gegen Aufwandsentschädigung abgeladen werden. 
Kontakt Warenannahme: Telefon 07531 999-1670

ANLIEFERUNGSZUSTAND:

> �Die angelieferten Beilagen müssen in Art und Form eine einwandfreie, sofortige Verarbeitung gewährleisten,  
ohne dass eine zusätzliche manuelle Aufbereitung notwendig wird.

> �Durch Druckfarbe zusammengeklebte, stark elektrostatisch aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen können nicht verarbeitet werden  
bzw. führen zu Fehlbelegungen.

> �Beilagen mit umgeknickten Ecken bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit verlagerten (rundem) Rücken sind ebenfalls nicht verarbeitbar.

PALETTIERUNG:

Die Beilagen müssen sauber auf stabilen Euro-Paletten gestapelt sein und dürfen eine maximale Ladehöhe von 120 cm (einschließlich Schutzverpackung)  
nicht überschreiten. Einzelne Lagen dürfen nicht verschnürt oder verpackt sein.

LIEFERSCHEIN:

Die Lieferung von Beilagen muss grundsätzlich von einem korrekten Lieferschein begleitet sein, der folgende Angaben enthalten sollte:
> �Gesamtstückzahl der gelieferten Beilagen
> �zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgaben
> �Erscheinungstermin
> �Auftraggeber der Beilage (Kunde)
> �Absender und Empfänger
> �Anzahl der Paletten

TECHNISCHE ANGABEN*

> �Mindestformat 105 x 148 mm, DIN A 6. Einzelblätter in diesem Format dürfen ein Flächengewichtvon 170 g/m2 nicht unterschreiten.
> �Höchstformat: 315 mm Breite, 235 mm Höhe. Größere Formate können beigelegt werden, wenn sie auf das Höchstformat gefalzt werden.
> �Falzarten: Kreuzbruch, Wickel- oder Mittelfalz. (Nicht möglich: Leporello-, Fensterfalz)
> �Mehrseitige Beilagen größer DIN A5 müssen den Falz an der langen Seite haben. 

* Beilagen, die nicht diesen Bearbeitungsvorschriften entsprechen, werden gegen Berechnung des Mehraufwandes – sofern möglich – vom Verlag aufbereitet. 

Eine Termingarantie oder Haftung im Falle höherer Gewalt oder technischer Störungen kann nicht übernommen werden,  
ebenso nicht für Einsteckfehler im technischen Bereich, die eine Toleranzgrenze von 2% nicht überschreiten.  
Des Weiteren gelten die AGB für Anzeigen und Beilagen.

Weitere technische Informationen finden Sie in den „Technischen Richtlinien für Fremdbeilagen“, die wir Ihnen gern zusenden.

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN FÜR PROSPEKTBEILAGEN

BEILAGEN IM SÜDKURIER/ALB-BOTE:

Es gelten die „Allgemeine Geschäftsbedingungen der SÜDKURIER GmbH für Anzeigen und Beilagen im SÜDKURIER/Alb-Bote  
und seinen elektronischen Ausgaben“,
Download unter www.sk-one.de/agb

BEILAGEN IN WOCHENZEITUNGEN DER SK ONE GMBH:

Es gelten die „Allgemeine Geschäftsbedingungen der SK ONE GmbH für Anzeigen und Beilagen“,
Download unter www.sk-one.de/agb
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DATEIFORMAT PDF

> Druckprodukte (42,5 g/m² und 52 g/m²)
> Digitale Anzeigendaten

PDF/X-1a:2003 (PDF-Version 1.4) mit inkludierten Schriften und eine der beiden Ausgabebedingungen (Output lntent):
ISOnewspaper26v4 oder WAN-IFRAnewspaper26v5
Alle PDF-Inhalte wie Bilder, Grafiken und Text sind ebenfalls im Farbraum CMYK nach einer der beiden Druckstandards (s.o.) zu erstellen.
PDF/X-4 (PDF-Version 6.0) mit medienneutralen Farbdaten, inkludierten Schriften und eine der beiden CMYK-Ausgabebedingungen (Output lntent):  
ISOnewspaper26v4 oder WAN-IFRAnewspaper26v5.
Fotografische Bilder im RGB-Farbraum. Alle RGB-Elemente werden in unserer Druckvorstufe automatisch in einen der beiden Druckstandards (s.o.) konvertiert.  
Grafiken und Texte sind ebenfalls im Farbraum CMYK nach einer der beiden Druckstandards (s.o.) zu erstellen.

> Druckprodukte (60 g/m² und höher)

PDF/X-4 (PDF-Version 6.0) mit medienneutralen Farbdaten, inkludierten Schriften und eine der drei CMYK-Ausgabebedingungen (Output lntent):  
ISOnewspaper26v4 oder WAN-IFRAnewspaper26v5 oder alternativ ISO Coated v2 300% (ECI).
Fotografische Bilder im RGB-Farbraum. Alle RGB-Elemente werden in unserer Druckvorstufe automatisch in den jeweiligen papierabhängigen Druckfarbraum 
konvertiert. Grafiken und Texte sind ebenfalls im Farbraum CMYK nach einen der drei Druckstandards (s.o.) zu erstellen.

Achtung: Entsprechen die verwendeten CMYK-Farbseparationen der Seiteninhalte nicht dem Farbprofil, das als Ausgabebedingung im Output-Intent gespeichert ist, findet 
eine Farbkonvertierung nach Stand der Technik in das Zielprofil statt. Dies kann zu ungewollten Farbabweichungen führen und berechtigt nicht zu Ersatzansprüchen.

FARBEN

Bitte verwenden Sie keine Sonderfarben, sondern nur Prozessfarben Cyan, Magenta, Gelb, Schwarz (CMYK}. Sollten trotzdem Sonderfarben verwendet werden, werden 
diese gemäß der im PDF definierten Farbe in CMYK überführt.
Bei einer medienneutralen Datenanlieferung mit RGB-Bildern verwenden Sie bitte für fotografische Bilder ein sRGB mit Quellprofil und konvertieren Sie diese weder 
vor noch bei der PDF-Erstellung. Tiefschwarz legen Sie bitte aus 100 % Schwarz und maximal 40 % Cyan an. Prozessbedingte Farbschwankungen im Druck berechtigen 
nicht zu Ersatzansprüchen.

PDF-EXPORT

Bitte exportieren Sie alle Seiten als ein PDF-Dokument mit Einzelseiten (keine Druck-/Montagebögen). Die Anordnung der Seiten im Dokument ist verbindlich für die 
Druckreihenfolge. Die PDF-Seiten sind ohne Passkreuze, Schnittmarken und ohne zusätzliche Informationen anzulegen. Druckdaten außerhalb des Endformatrahmens 
(Trimbox) können eine korrekte Verarbeitung verhindern und sollten vermieden werden. Bei Druckprodukten achten Sie bitte auf einen eindeutigen Dateinamen 
(Kunden- und/ oder Objektname), wie im Kapitel „Datenübergabe“ beschrieben.

FARBPROFIL

Wir empfehlen für die Konvertierung den wahrnehmungsorientierten (perzeptiven) Rendering lntent, Druck gemäß ISO 12647-3:2013 mit den ICC-Farbprofilen:
– ISOnewspaper26v4.icc
– WAN-IFRAnewspaper26v5.icc
Wir empfehlen den relativ farbmetrischen Rendering Intent mit Tiefenkompensation für eine Konvertierung nach:
– ISOcoated_v2_300_eci.icc (nur größer oder gleich 60 g/m²)
Downloads:
https://www.druckerei-konstanz.de/downloads/
https://www.proof.de/aktuelle-proofstandards/

VERARBEITUNG

Es werden alle Überdruckeneinstellungen wie im PDF definiert verarbeitet. Lediglich ein in Weiß auf Überdrucken gesetzter Text wird automatisiert auf „Aussparen“ 
gesetzt (gilt nicht für Texte, die in Vektoren bzw. Outlines konvertiert wurden). Schwarzer Text bis zu einer Größe von 8 pt wird automatisch auf überdrucken gesetzt. 
Alle anderen, nicht auf überdrucken gesetzte schwarzen Elemente, werden wie im PDF definiert verarbeitet. Transparenzen werden für den Druck nach dem Stand der 
Technik reduziert und in Pixelbilder konvertiert.

SCHRIFTEN

Bitte betten Sie alle Schriften in das PDF ein. Fließtext (Schrift) soll nach Möglichkeit nicht vierfarbig aufgebaut, sondern in reinem Schwarz angelegt und als über
druckend definiert werden. Texte müssen als Objektyp „Text“ im PDF definiert sein. Wenn Texte als „Bild“ oder „Vektorgrafik“ definiert sind, können Farbunterschiede 
zwischen den Objektypen entstehen, weil stark saugende Papiere eine tiefschwarze Farbdefinition (K100% - C40%) erfordern.

SCHRIFTGRÖSSE

Bei kleinen Schriften wird keine Gewähr hinsichtlich der Lesbarkeit übernommen. Einfarbige Schriften müssen mindestens 5 pt aufweisen. Farbige, negative oder geras-
terte Schriften sollten mindestens eine Schriftgröße von 7 pt im fetten Schriftschnitt, ohne Serifen aufweisen.

BILDAUFLÖSUNG

Graustufenbild/Farbbild: Optimal mit 300 ppi (Bildschirmfotos können auch eine geringere Auflösung aufweisen), Bitmap bzw. Strich: Optimal mit 600 ppi.

LINIEN/FLÄCHEN

Die minimale Linienstärke positiv/negativ beträgt 0,1 mm. Graue, farbige oder gerasterte Linien benötigen eine Stärke von 0,5 mm. Schwarze Flächen dürfen nicht aus 
4c angelegt werden.

DOKUMENTEIGENSCHAFTEN

> �Die Datei muss grundsätzlich im zu veröffentlichenden Format (1:1) vorliegen.
> �Dokumente ohne Passkreuze, Schnittmarken und ohne zusätzliche Informationen anlegen.

DATENÜBERNAHME

> �E-Mail Verlag: anzeigen@sk-one.de (Sofern Sie keinen direkten Ansprechpartner haben, senden Sie bitte an diese E-Mail Adresse den Anzeigenauftrag sowie die Datei.)
> �Übertragungen per FTP sind nach Rücksprache mit Tel. 07531 999-1624 möglich.
> �Datenträger: DVD, USB-Stick (andere Datenträger bitte nur nach vorheriger Absprache)

KONTAKT TECHNIK

Bei technischen Rückfragen stehen wir Ihnen von Montag bis Freitag zwischen 8.00 und 17.00 Uhr zu Verfügung. Telefon 07531 999-1624

WEITERE INFORMATIONEN

www.druckerei-konstanz.de
www.sk-one.de/mediadaten
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GESCHÄFTSFÜHRUNG
MATTHIAS KIECHLE & DAVID LÄMMEL
SK ONE GmbH
Max-Stromeyer-Str. 178 
78467 Konstanz
Telefon 07531 999-0 
geschaeftsfuehrung@sk-one.de

JOBS IM SÜDWESTEN

Max-Oliver Maier · Tel. 07531 999-5122 · info@jobs-im-suedwesten.de

TOURISMUS

Ines Botta · Tel. 07531 999-1097 · info@bodenseeferien.de

PRODUKTMANAGEMENT

Ines Botta · Tel. 07531 999-1097 · produktmanagement@sk-one.de

AGENTURBETREUUNG 
(WERBE-/MEDIAAGENTUREN UND DIREKTKUNDEN):

Telefon 07531 999-0 · anzeigen@sk-one.de

DIREKTVERTEILUNG

regional +49 (0)7704 923278-5229
national +49 (0)7531 999-0 
Mail: direktverteilung@sk-one.de 
Qualität: qualitaet@sk-one.de

REGIONALE VERMARKTUNG
VERTRIEBSLEITUNG REGION 

Sabrina Carlini 
Max-Strohmeyer-Str. 178 · 78467 Konstanz 
sales@sk-one.de 
anzeigen@sk-one.de

REGION BODENSEE WEST

Silvia Kirsch · Erzbergerstraße 2 · 78224 Singen  
Tel. 07731 8305-1449

REGION BODENSEE OST

Dunja Horn · Mühlenstraße 6 · 88662 Überlingen 
Tel. 07531 999-5724

REGION SCHWARZWALD

Daniela Klix · Käferstraße 10-12 · 78166 Donaueschingen 
Tel. 0771 8506-5524

REGION HOCHRHEIN

Isabella Gutaknecht · Bismarckstraße 10 · 79761 Waldshut-Tiengen 
Tel. 07751 8325-7420

NATIONALE VERMARKTUNG
Score Media Group GmbH & Co. KG 
Willstätter Straße 62, 40549 Düsseldorf
Hultschiner Straße 8, 81677 München
Tel.: +49 211 81 98 45 10
info@score-media.de 
www.score-media.de

Score Media Group GmbH & Co. KG
info@score-media.de
www.score-media.de

Ihre Kampagne in mehr als 
420 regionalen Tageszeitungsmarken

Score Media ist die nationale Vermarktungsplattform  
für regionale Tageszeitungsmarken.
Unser Portfolio erreicht monatlich 62 Mio. Leser*innen –  
direkt vor Ort überall in Deutschland.

Von der (Media-)Planung über Ideenfindung und  
Kreation bis zur Einbuchung und zum digitalen Beleg versand: 
Sie erhalten alles aus einer Hand.

Kontaktieren Sie uns.  

Im E-Paper, online und gedruckt



WWW.SK-ONE.DE          SALES@SK-ONE.DE


