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ERFOLG GEMEINSAM GESTALTEN

Im Mittelpunkt unserer Arbeit stehen die Ziele
und Herausforderungen unserer Kunden. Wir
bieten nicht nur mafRgeschneiderte Marketing-
und Medial6sungen, sondern stellen die indi-
viduellen Bedurfnisse jedes Unternehmens in
den Fokus. Unsere Lésungen sind zielgruppen-
spezifisch, transparent und kanalunabhangig,
um den maximalen Vertriebserfolg unserer
Kunden sicherzustellen. In der heutigen vielfal-
tigen Medienlandschaft nutzen wir unser tiefes
Verstandnis der unterschiedlichen Kanale, um
lhre Botschaft effektiv zu kommunizieren.

SK ONE vereint Experten aus den Bereichen
Media, Kreation und Innovation unter einem
Dach. Von Markenentwicklung und Corporate
Branding Uiber Content Marketing und Digital
Marketing bis hin zu Webentwicklung und
unseren Zielgruppenexperten fur Tourismus
und Personalmarketing decken wir ein breites
Spektrum ab, um den individuellen Anforderun-
gen unserer Kunden gerecht zu werden.

IHR PARTNER IN ALLEN
MARKETINGFRAGEN

Gemeinsam gestalten wir lhren Erfolg. Als |hr
vertrauensvoller Partner bringen wir nicht nur
Kompetenz und Erfahrung mit, sondern auch
eine tiefe Verbundenheit mit der Region. Lassen
Sie uns gemeinsam den Weg gehen, lhre Marke
nachhaltig aufzubauen und zu starken.

\ MEDIA

\ MARKETING

\ DIGITALISIERUNG
\ INNOVATION

\ KREATION




WARUM SK ONE?

VERTRAUEN \ SK ONE ist nicht nur eine der gréof3ten Media- und Marketingagenturen im Std-
westen, sondern auch ein Verblndeter, der das Gemeinwohl der Region unterstitzt und fordert.

ERFOLGSFOKUS \ Wir entwickeln individuelle und effektive Media- und Marketing-Strategien,
die messbare Ergebnisse und nachhaltigen Vertriebserfolg sicherstellen.

ALLES AUS EINER HAND \ Profitieren Sie von mafigeschneiderten, kanalunabhangigen Kommu-
nikationslésungen, die alle unter einem Dach entwickelt werden, um Synergien optimal zu nutzen.

ZIELGRUPPENORIENTIERUNG \ Mit unserer Expertise erreichen wir lhre Zielgruppen regional,
national und europaweit.

KOMPETENZ AUF AUGENHOHE \ Erprobte Methoden und Prozesse, insbesondere in den
Bereichen Digitalisierung und Transformation, kombiniert mit partnerschaftlichem Arbeiten auf
Augenhdhe..

KOLLABORATIVE KREATIVITAT \ Erleben Sie, wie wir Projekte mit einer Startup-Mentalitat und
einem Fokus auf Kreativitat umsetzen, um innovative Loésungen zu bieten.

MEDIEN

JOURNALISMUS
SUDKURIER Digital & Print

ZIELGRUPPENMEDIEN
Employer Marketing, Tourismus, Schweiz,

GRATISMEDIEN MARKETING

Wochenzeitungen, Amtsblatter

ONLINE Markenstrategie, Transformation und Digitalisierung
Google Network, Suchmaschinen, Social . ' '

Media, Video-/Audioportale u.a. Touchpoint- und Zielgruppenplanning
SONSTIGE Konzept & Kreation

1V [Reseltey [T, s @I eime Campaigning & Campaign-Management / Advertising

Content Creation
Influencer-Marketing
Web-Development, Design, Text, SEO
E-Commerce

Haushaltsmarketing
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GEPRUFTE

SUDKURIER
MEDIADATEN 2025

PREISLISTE NR. 94 - GULTIG AB 01.01.2025
SUDKURIER INKL. ALB-BOTE

Qualitat und Innovationskraft finden sich an vielen Stellen. Sie haben den SUDKURIER zu
einer bedeutenden Medienmarke im Stden Baden-Wlrttembergs gemacht. Aber auch
darber hinaus.

Der SUDKURIER zahlt zu den besten Regionalzeitungen Deutschlands: Wiederholt wurde
er mit dem Deutschen Lokaljournalistenpreis ausgezeichnet, zuletzt 2021. Und beim
groften europaischen Zeitungswettbewerb, dem European Newspaper Award, gehort
der SUDKURIER bereits zum elften Mal in Folge zu den Preistragern.

Der SUDKURIER erscheint - gedruckt, und digital - in 12 Lokalausgaben am Bodensee, am
Hochrhein und im Schwarzwald. SUDKURIER Online und ka-news.de zahlen - im Web und
als App - zu den fuhrenden Nachrichtenportalen in Baden-Wurttemberg.

Der SUDKURIER (iberzeugt mit hervorragenden, nachweisbaren Leistungswerten und
bietet als Tageszeitung hochwertige Werbeumfelder. Ob bewahrte klassische Anzeigen-
werbung oder innovative Sonderwerbeformen, ob Fokussierung auf Printwerbung oder
Weitblick auf Crossmedia - im SUDKURIER und seinen Produkten finden Sie Ihre passen-
de Kommunikationslésung.

Print

Druck: Medien

201

Stand: 11.11.2024. Anderungen und Druckfehler vorbehalten.




ALLGEMEINE VERLAGSANGABEN

VERLAG

SUDKURIER GmbH, Medienhaus
Max-Stromeyer-Str. 178

78467 Konstanz

Postfach 10 20 01, 78420 Konstanz
Handelsregister Freiburg HRB 380020
Geschaftsflhrer: Dr. Bjorn Jansen

ZENTRALE
Telefon 07531999-0

E-MAIL/INTERNET

info@suedkurierde
www.suedkurierde
www.suedkurier-medienhaus.de

INHALTLICHE VERANTWORTUNG
Redaktioneller Inhalt: V.i.S.d.P. Stefan Lutz, Chefredakteur

VERANTWORTLICH FUR ANZEIGEN
UND WERBEVERMARKTUNG
SK ONE GmbH

Max-Stromeyer-StraRe 178
78467 Konstanz

Telefon 07531 999-0
info@sk-one.de; anzeigen@sk-one.de
www.sk-one.de

Geschaftsfiihrer: Dr. Bjorn Jansen, Matthias Kiechle

Kontakt fiir Agenturbetreuung (Werbe-/Mediaagenturen) und Direktkunden:

Telefon 07531 999-1388
anzeigen@sk-one.de

Prospektbeilagen:
Telefon 07531 999-1270
prospekte@sk-one.de

GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Es gelten unsere AGB fur Anzeigen und Beilagen, abrufbar unter
www.suedkurierde/agb
Datenschutzhinweise finden Sie unter www.suedkurier.de/datenschutz

ANZEIGENSCHLUSS / DRUCKUNTERLAGEN-
SCHLUSS

1 Werktag vor Erscheinen, 10 Uhr; Montagausgabe: Freitag, 14 Uhr
(RUcktrittstermin wie Anzeigenschluss)

ERSCHEINUNGSWEISE

6-mal wochentlich werktags als Friihzeitung

RUBRIKENMARKTE

Erscheinungstage:

Stellen, Immobilien, Kfz, Gesundheit, Boote, Gelegenheitsmarkt, Unterricht,

Bekanntschaften, Touristik/Fremdenverkehr*
jeweils mittwochs und samstags

Anzeigenschluss:

Fur Mittwoch: Montag 17 Uhr
Fur Samstag: Donnerstag 10 Uhr
*Fur Mittwoch: Dienstag 10 Uhr
*Fur Samstag: Dienstag 16 Uhr

BANKVERBINDUNG

Commerzbank Konstanz
IBAN: DE31 6904 0045 0272 7055 00
BIC: COBADEFFXXX

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Zahlbar ohne Abzug sofort nach Erhalt der Rechnung.
Bei Auftragen mit Bankeinzug von gewerblichen Kunden: 2 % Skonto.

Grundpreise
Grundpreise fir Werbe-/Mediaagenturen; AE-Provision: 15 %.

Direktpreise
Anzeigendispositionen, die ohne Zwischenschaltung einer Agentur erfolgen,
werden zum Direktpreis abgerechnet.

GESTALTUNGSPAUSCHALE

Fiir die Gestaltung und den Satz von Anzeigen sowie das Andern gelieferter bzw.
bereits erschienener Anzeigen wird eine Aufwandspauschale in Hohe von 15,00 €
(zzgl. MwSt.) berechnet. Die Gestaltungspauschale ist nicht rabattfahig.

RABATTE

Mengen-Staffel

1.000 mm: 3%
3.000mm: 5%
5.000mm: 10%
10.000 mm: 15%
20.000 mm: 20 %

Mal-Staffel

12 Anzeigen: 10 %
24 Anzeigen: 15 %
52 Anzeigen: 20 %

Nachlasse nur mit Abschlussvereinbarung innerhalb eines Abschlussjahres.
Die Millimeter/Stlickzahlen mussen innerhalb der gewahlten Abschlussausgabe
erreicht werden.

Anzeigenstrecken
3 Seiten: 25 %
4 Seiten: 30 %
5 Seiten: 40 %

Kombinationsrabatte

Alle Lokalausgaben sind in beliebiger Anzahl miteinander kombinierbar. Der nach
der Anzahl der Lokalausgaben zu errechnende Kombinationsrabatt wird auf den
Anzeigenpreis jeder belegten Lokalausgabe gewahrt. Vorbehaltlich geringfligiger
systembedingter Rundungsdifferenzen.

Voraussetzung sind Anzeigenschaltungen mit identischem Motiv am gleichen
Erscheinungstag.

2 Ausgaben: 25 %
3 Ausgaben: 29 %
4 und mehr Ausgaben: 34 %

Berechnungsbeispiele (Direktpreise, Mo-Fr)

Anzeige 2-spaltig/50 mm hoch, Belegung der SUDKURIER Ausgaben K + R
K 2x50x2,85€=28500€-25%= 21375€

R 2x50x220€=220,00€ -25% =165,00€

(ggf. abzgl. Kunden-/Abschlussrabatt) 378,75 € zzgl. MwSt.

Anzeige 2-spaltig/50 mm hoch, Belegung der SUDKURIER Ausgaben DNE + VTG
Region 3 (DNE + VTG) 2x50 x 3,89 € =389,00 € (zzgl. MwSt.)

(ggf. abzgl. Kunden-/Abschlussrabatt)

Anzeige 2-spaltig/50 mm hoch, Belegung der SUDKURIER Ausgaben WAB + SLR
WAB 2x50x258€=25800€-25%=19350€

SLR 2x50x 1,46€=146,00€-25%=109,50€

(ggf. abzgl. Kunden-/Abschlussrabatt) 303,00 € zzgl. MwSt.

Jeweils zuzliglich Gestaltungspauschale von 15,00 € (zzgl. MwSt.).

TANDEM-ANZEIGEN

Mit einem um 25 % reduzierten Preis flir die zweite Anzeige.

Beide Anzeigen erscheinen:

a) innerhalb von 7 Kalendertagen oder

b) innerhalb von 2 Sonderthemen wahrend eines Monats.

Tandem-Anzeigen erscheinen in unveranderter Form und Inhalt jeweils in der
gleichen Belegung.

CHIFFREGEBUHREN

Zusendung Inland 12,50 € / Zusendung Ausland 25,00 €
jeweils inkl. MwSt.

Die Chiffre-GebUhr wird als Verwaltungspauschale auch erhoben, wenn keine
Offerten eingehen.



BELEGUNGSMOGLICHKEITEN

VERBREITUNGSGEBIET PRINT/DIGITALE ZEITUNG
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. Gesamtverbreitungsgebiet

. Region 1 Bodensee (K+R+H)
Region 2 Bodensee (BK+MP+R)

. Region 3 Schwarzwald (DNE+VTG)

Zahlreiche Anzeigen-Rubriken werden automatisch auch im Internet, beispielsweise unter
. Region 4 Hochrhein (WAB+SLR) www.suedkurier.de, veroffentlicht.

VERKAUFTE AUFLAGEN UND LESER

G Gesamt Mo-Sa 100114 95.048 267.000

G Gesamt am Samstag 100114 99.763 KA.

Bodensee - Lokalausgaben T 2SN Exemplarer | Leserd
K Konstanz 101834 13.692 35.000

R Radolfzell/Stockach 100629 10.678 34.000

H Hegau; Singen/Engen 101915 12.457 29.000

BK Bodenseekreis 101902 14.710 52.000

MP MeRkirch/Pfullendorf 101724 5.798 22.000
Bodensee - Regionen SIS NG Exemplare | Lesers
K+R+H Region 1 Bodensee 100543 36.827 99.000
BK+MP+R Region 2 Bodensee 100536 31186 108.000
K+R+H+BK+MP | Region 1+2 100777 57.335 173.000
Schwarzwald - Lokalausgaben SN Exemplare | Lesers
DNE Donaueschingen/Titisee-Neustadt 101420 6.909 12.000

VTG Villingen-Schwenningen/St. Georgen/Furtwangen/Bad Durrheim 101585 11.365 33.000
Schwarzwald - Region ZIS-Nr.2 Exemplare? Leser3
DNE+VTG Region 3 Schwarzwald 100839 18.273 45.000
Hochrhein - Lokalausgaben Exemplare2 Leser3

WAB Waldshut-Tiengen/Bonndorf/St. Blasien 100900 14.408 42.000

SLR Bad Sackingen/Wehr/Rheinfelden 101930 5.032 9.000
Hochrhein - Region ZIS-Nr.t Exemplare? Leser3
WAB+SLR Region 4 Hochrhein 100355 19.440 52.000

1 ,ZIS - Das Zeitungs-Informationssystem* identifiziert alle Anzeigenbelegungseinheiten der Zeitungen mit einer sechsstelligen Nummer.
Der ZIS-Schlussel wird in allen Zeitungsdaten geflihrt und erméglicht dadurch eine eindeutige Zuordnung.
2 Quelle: IVW verkaufte Auflagen 11/24, Mo-Sa (Rundungsdifferenzen moglich). .
3 Quelle:ma2024 (TZD). Deutschspr. Bevolkerung ab 14 Jahre. Tagliche Leser pro Ausgabe (LpA), @ Mo-Sa (Rundungs-/Uberschneidungsdifferenzen méglich).
4 Die Ausgabe VTG zahlt zu den regionalen Kombinationen.



GESAMT/REGIONEN/LOKALAUSGABEN

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE

Textteilanzeige

Blattbreit unter Text

Blatthoch neben Text

Eckfeldanzeige

Inselanzeige

Terminanzeigen

Griffecke

Titelkopf-Anzeige

Wetterstreifen

Flying Page

Zip & Buy

1 Alle Belegungen moglich

Redaktionelle Seite
Anzeige von mindestens
3 Seiten Text umgeben

Redaktionelle Innenseite

Redaktionelle Innenseite

Redaktionelle Innenseite

Redaktionelle Innenseite

Anzeige oben
Anzeige unten

Anzeigen auf der Titelseite mit
2 Seiten Text umgeben

Am Kopf einer redaktionellen Seite

Anzeige, die direkt Uber der Wetter-
karte platziert ist

Halbseitige vertikale Ummantelung

Perforierte Anzeige zum
Abtrennen

1-sp./20 mm
1-sp./40 mm
1-sp./60 mm
1-sp./80 mm
1-sp./100 mm
2-sp./20 mm
2-sp./40 mm
2-sp./60 mm
2-sp./80 mm
2-sp./100 mm

6-sp./100 mm
6-sp./150 mm
6-sp./200 mm (nicht 1. Lokalseite)

1-sp./440 mm
2-sp./440 mm
3-sp./440 mm
4-sp./440 mm

3-sp./200 mm
4-sp./150 mm
4-sp./200 mm
4-sp./250 mm
1. Lokalseite max. 3-sp./200

3-sp./120 mm

2-sp./150 mm
2-sp./100 mm

1-sp./80 mm
2-sp./80 mm

1-sp./25 mm

6-sp./15 mm

4 x132,5 mm breit / 440 mm hoch

Redaktionelle Seite:
2-sp./440 mm
3-sp./440 mm

Anzahl der Textspalten x Hohe x Textteilpreis

6 Anzeigenspalten x Hohe x Textanschlusspreis,
10% Platzierungszuschlag flr lokale Aufschlag-
seitenim 3.und 4. Buch

Anzahl der Textspalten x 1,2 x 440 x Textanschluss-

preis

Anzahl der Textspalten x 1,2 x Hohe x Textan-

schlusspreis, 10% Platzierungszuschlag fir lokale

Aufschlagseitenim 3. und 4. Buch
Anzahl der Textspalten x 1,2 x Hohe x Text-

anschlusspreis + 50% Platzierungszuschlag

Anzahl der Spalten x Hohe x Anzeigenteilpreis

Preise siehe Preisliste

30 x Textanschlusspreis + 50% Platzierungs-
zuschlag

6 Spalten x 15 x Textanschlusspreis +
10% Platzierungszuschlag

Preise auf Anfrage

"Anzahl der Textspalten x 1,2 x 440 x Anzeigen-
teilpreis
+30% Platzierungszuschlag"

2 Ab einer Hohe von 350 mm im Textteil (390 mm im Anzeigenteil) wird die volle Satzspiegelhéhe von 440 mm berechnet.
3 Alle Belegungen moglich (Ausnahmen: Flying Page - nur regionale und Gesamt-Belegung; Zipp & Buy - Belegung auf Anfrage)

Weitere Anzeigenformate auf Anfrage

Gerne stellen wir Ihnen Beispiele fur einen aufmerksamkeitsstarken, kreativen Werbeauftritt vor.




GESAMT/REGIONEN/LOKALAUSGABEN

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE

et
Gesund™
garinee®

TIP-ON-CARD

lhre Werbepostkarte auf der Titelseite des SUDKURIER steht fiir eine exklusive Werbeform mit
hoher Beachtung.

Die, Tip-on-Card“ ist eine abldosbar aufgeklebte Werbepostkarte, gestaltet nach lhren Vorgaben.
Eine ,Anzeige” zum Ablésen und Aufheben.

Ob als Antwort- oder Bestellkarte, Gutschein, Einladung oder Gewinnspiel - dem Einsatzzweck
sind keine Grenzen gesetzt!

Profitieren Sie mit lhrer Werbung von der hohen Aufmerksamkeit dieser Klebe-Postkarte!

Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Direktpreise 99,-
Grundpreise flr Agenturen 117,-

Sonne vor Fronleichnam

Preisangaben ohne Postkartendruck
Format: 148 x 105 mm

Belegbare Ausgaben siehe Prospektbeilagen/Tageszeitungen. Neuer Streit um Wehrpflicht

RofffeisenMarkt EE=mry

Gerne kimmern wir uns auch um den Druck und die Gestaltung Ihrer Postkarten. et ot aresaisn?
lhr Vorteil: Sie ibernehmen nur die Druckkosten, die Gestaltung ist inklusive!

So sparen Sie Zeit und Geld.

Gl "
Insolvenzplanzu  mehr Mindestiohn

HAFTNOTIZ ,ADVANSTIX®“

Sie prasentieren sich exklusiv und dreidimensional auf der SUDKURIER Titelseite.
Der ADvanstix® ist eine selbstklebende,

beidseitig bedruckbare Haftnotiz, gestaltet nach Ihren Vorgaben. Eine ,,Anzeige” zum
Ablésen und Wiederaufkleben. Ihre ideale Werbeform fur Direktmarketing und Image.

Erhdhen Sie Ihre Chance auf Neukunden und Umsatzsteigerung.

Mindestbestellmenge (Druck):
ADvanstix® ,Fast Mover“ schon ab 1.000 Stuck!

Sonderformen sind moglich (auf Anfrage).

Sonne vor Fronleichnam

Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Direktpreise 99,-
Grundpreise flr Agenturen 117,-

Preisangaben ohne Produktionskosten
Format: 76 x 76 mm

Belegbare Ausgaben siehe Prospektbeilagen/Tageszeitungen.

lhr Vorteil: Sie ibernehmen nur die Druckkosten, die Gestaltung ist inklusive!

So sparen Sie Zeit und Geld.

Druckpreise und weitere Formate sowie deren Mindestbestellmengen auf Anfrage.
Vorlaufzeit schon ab 12 Arbeitstagen vor Erscheinungstermin, je nach ADvanstix®-Format.

Palistina an Insolvenzplanzu  mehr Mindestiohn

entose®
s
gode™

Ideal
fir lhre
Response-
und Image-
werbung

Ideal
fur lhre
Response-
und Image-
werbung




GESAMT/REGIONEN

BeispielgréRen (Breite x Hohe)
Berechnungsbasis!
Platzierungen

Ausgaben

ZIS-Nr.

G (inkl. Alb-Bote)
Region Bodensee
K+R+H

BK+MP+R
K+R+H+BK+MP
Region Schwarzwald
DNE+VTG
Region Hochrhein
WAB+SLR

100114

100543

BeispielgroRen (Breite x Hohe)
Berechnungsbasis!
Platzierungen

Ausgaben

STANDARDFORMATE GRUNDPREISE

290 x 440 mm
6-A.sp./ 440 mm

1/1 Seite

Mo-Fr ‘ Sa

41.316,00

17.239,20

43.401,60 | 20.268,00

18.110,40
100536 | 1391280 | 1462560 | 6.828,00
100777 | 24.446,40 | 25.687,20 | 12.000,00 | 12.588,00

231,25x 250 mm
4-Tsp./250 mm
redakt. Innenseite

1.000er
Eckfeld

Mo-Fr ‘ Sa
21.300,00

847200 | 8.880,00
7176,00

290 x200 mm
6-A.sp./200 mm
unter Text

Blattbreit
1/2 Seite
quer

Mo-Fr Sa

20.268,00 | 21.300,00
8.472,00
6.828,00

12.000,00

8.880,00
7176,00
12.588,00

1725 x 440 mm
3-Tsp./ 440 mm
neben Text

Blatthoch
1/2 Seite
hoch

Mo-Fr Sa

26.753,76

11183,04
9.012,96
15.840,00

28116,00

11.721,60
947232
16.616,16

113,75 x 440 mm
2-Tsp./ 440 mm
neben Text

Blatthoch
1/3 Seite
hoch

Mo-Fr Sa

7.455,36
6.008,64
10.560,00

17.835,84 | 18.744,00

7.814,40
6.314,88
11.077,44

290 x100 mm
6-A.sp./100 mm
unter Text

Blattbreit
1/4 Seite
quer

Mo-Fr Sa

10.134,00 | 10.650,00
4.236,00
3414,00
6.000,00

4.440,00
3.588,00
6.294,00

172,5x 200 mm
3-Tsp./200 mm
redakt. Innenseite

Eckfeld
1/4 Seite

Mo-Fr Sa

12.160,80 | 12.780,00
5.083.20
4.096,80
7.200,00

5.328,00
4.305,60
7.552,80

100355 \ 9.398,40 \ 9.873,60 \ 463200 | 486000 | 463200 | 486000 | 611424 | 641520 | 407616 | 427680 | 231600 | 2430,00 | 277920 | 2916,00
290 x 440 mm 231,25 x 250 mm 290 x 200 mm 1725 x 440 mm 113,75 x 440 mm 290 x100 mm 172,5x 200 mm
6-A.sp./ 440 mm 4-Tsp./250 mm 6-A.sp./ 200 mm 3-Tsp./ 440 mm 2-Tsp./ 440 mm 6-A.sp./100 mm 3-Tsp./200 mm

redakt. Innenseite unter Text neben Text neben Text unter Text redakt. Innenseite
1/1 Seite 1.000er Blattbreit Blatthoch Blatthoch Blattbreit Eckfeld
Eckfeld 1/2 Seite 1/2 Seite 1/3 Seite 1/4 Seite 1/4 Seite
quer hoch hoch quer
Mo-Fr ‘ Sa Mo-Fr ‘ Sa Mo-Fr ‘ Sa Mo-Fr ‘ Sa Mo-Fr ‘ Sa Mo-Fr ‘ Sa Mo-Fr ‘ Sa

ZIS-Nr.

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) 1086480

Region Bodensee
K+R+H
BK+MP+R

K+R+H+BK+MP
Region Schwarzwald
DNE+VTG
Region Hochrhein
WAB+SLR

100543
100536

100355

14.652,00

15.391,20

7.200,00 | 7.548,00

7.200,00 | 7.548,00

11.827,20 | 1243440 | 5808,00 | 6.096,00 | 5808,00 | 6.096,00

7.999,20

Alle Preise in € zzgl. Mehrwertsteuer
1 Genauere Angaben zur Preisberechnung siehe unter ,Platzierungen und Sonderformate*

839520 | 3.936,00

4.128,00

100777 | 20.776,80 | 21.832,80 | 10.200,00 | 10.704,00 | 10.200,00 | 10.704,00 | 13.464,00

3.936,00

9.504,00

9.963,36 | 6.336,00
8.046,72
14.129,28

5111,04
8.976,00

Grundpreise

6.642,24 | 3.600,00
536448
9.419,52

3.774,00
2.904,00 | 3.048,00
5100,00 | 5.352,00

... gelten fiir Werbe-/Mediaagenturen:
Bei diesen Preisen ist die AE-Provision (Vermittlungs-
provision) von 15% enthalten.

Direktpreise

... gelten fiir Kunden, die direkt, also ohne
Werbe-/Mediaagentur, bei der SK ONE GmbH schalten.

4.320,00
3484.80
6.120,00

4.528,80
3.657,60
6.422,40

318240




GESAMT/REGIONEN

GRUNDPREISE

(Alle Preise in€ bis 4c je mm Textanschlusspreis! Griffecke Lokale Sonderseiten3
zzgl. Mehrwertsteuer) jemm
Anzeigenteil Texttell bis 4c GroBe: 1-sp./80 mm?2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

100114 15,65 16,44 50,51 53,06 16,89 17,75 390624 410342

100543 6,53 21,08 2214 7,06 7,40 1.629,89 1.712,26
100536 527 17,01 17,87 5,69 598 131539 138278
100777 9,26 29,91 31,40 10,00 10,49 231130 242861

100839 4,58 4,81 14,78 15,51 4,94 5,20 114317 1.200,58

G (inkl. Alb-Bote)
Region Bodensee
K+R+H

BK+MP+R
K+R+H+BK+MP
Region Schwarzwald
DNE+VTG

6,72 7,05
546 573

Region Hochrhein
WAB+SLR 100355, 3,56 374 | 1151 12,09 88858 93350 3,75 3,93
(Alle Preise in€ pro mm Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht, Stellenangebote5
zzgl. Mehrwertsteuer) Bekanntschaften
bis 4c Titelkopf® bis 4c FlieRsatzanzeigen4

ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/Sa
G (inkl. Alb-Bote)
Region Bodensee
K+R+H 100543 581 6,11 274,95 6,86 7,20 6,12
BK+MP+R 100536 4,69 4,93 221,85 553 581 4,94
K+R+H+BK+MP 100777 8,24 8,65 389,25 9,72 10,20 8,67

Region Schwarzwald

DNE+VTG 100839 4,07 4,27 192,15 4,80 5,04

Region Hochrhein
WAB+SLR 334
DIREKTPREISE
(Alle Preise in€ bis 4c je mm Textanschlusspreis! Griffecke Lokale Sonderseiten3
zzgl. Mehrwertsteuer) jemm
Anzeigenteil Textteil bis 4c GroBe: 1-sp./80 mm?2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

100114 13,30 13,97 42,93 45,10 14,36 15,09 3.319,68 3.486,91

K+R+H 100543 17,92 18,82 1.385,28 145517
BK+MP+R 100536 14,46 1519 1118,21 1175,62
K+R+H+BK+MP 100777 25,42 26,69 196435 206419

Region Schwarzwald
100839 3,89 4,09 12,56 13,18 4,20 4,42 970,94 1.020,86

DNE+VTG
100355

G (inkl. Alb-Bote)
Region Bodensee

4,64 4,87

Region Hochrhein
WAB+SLR

756,29 JOSYE,

(Alle Preise in€ pro mm Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht, Stellenangebote5
zzgl. Mehrwertsteuer) Bekanntschaften
bis 4c Titelkopf® bis 4c FlieBsatzanzeigen4
ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote)
Region Bodensee

100114 12,64 13,27 597,15 14,63 15,36

K+R+H 100543 520
BK+MP+R 100536 420
K+R+H+BK+MP 100777

Region Schwarzwald
DNE+VTG
Region Hochrhein
WAB+SLR

100839 3,46 3,63 163,35 4,08 428

100355 | 270 2,84 \ 12780 | 318 3,34 | 2,84

1 Gilt fur: blattbreite/blatthohe Anzeigen, Eckfeldanzeigen und Inselanzeigen

2 Preis fur Griffecke 2-sp./80 mm = 2 x Preis Griffecke 1-sp./80 mm (vorbehaltlich systembedingter Rundungsdifferenzen).

3 Lokale Sonderseiten/Kollektive inkl. Verdffentlichung im jeweiligen Lokalteil auf www.suedkurierde

4 Standardisierter FlieBsatz nur 1-spaltig SW nach festen Vorgaben. Bei Tandembelegung abzliglich 50% auf die 2. Buchung (Mi oder Sa).
Der Samstag-Preis gilt auch am Mittwoch. =

5 Alle gestalteten Stellenanzeigen werden als Reichweitenverlangerung obligatorisch zusatzlich 14 Tage auf www.jobs-im-stidwesten.de veroffentlicht. IObS*
Hierfur wird eine Pauschale von 164,- € (Grundpreis)/139,- € (Direktpreis) pro Anzeige erhoben. Abschlussrabatte werden nicht berticksichtigt. imsiidwesten.de

6 Titelkopf-Anzeige in den Markten ist mehrfarbig und erscheint samstags. Weitere Sonderformen in den Markten auf Anfrage.

Anzeigenschluss Rubrikenmarkte: siehe Allg. Verlagsangaben. Tandemschaltung (bei gestalteten Anzeigen): Mi+Sa oder Sa+Mi, 25% Tandemrabatt auf die 2. Buchung.



BODENSEE

GRUNDPREISE

%

(Alle Preise in€ bis 4c je mm Textanschlusspreis! Griffecke Lokale Sonderseiten3
zzgl. Mehrwertsteuer) jemm
Anzeigenteil Textteil bis 4c GroBe: 1-sp./80 mm?2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
Lokalausgaben
K Konstanz 101834 335 3,52 10,82 11,36 3,62 3,80 836,16 878,59 3,54 371
R Radolfzell/Stockach 100629 2,59 2,72 8,35 8,78 2,80 293 646,46 678,91 2,78 291
H Hegau; Singen/Engen 101915 3,26 3,42 10,52 11,05 3,52 3,69 813,70 853,63 3,45 3,61
BK Bodenseekreis 101902 2,72 2,86 8,78 9,21 293 3,08 678,91 713,86 291 3,05
MP  MeRkirch/Pfullendorf 101724 2,12 222 6,84 718 2,28 2,40 529,15 554,11 2,31 2,41
Kombinationen
H+R 101798 4,39 4,61 14,15 14,87 4,74 4,96 109574 1150,66 4,58 4,80
K+R+H 100543 6,53 6,86 21,08 2214 7,06 7,40 1.629,89 1.712,26 6,72 7,05
BK+MP+R 100536 527 554 17,01 17,87 5,69 5,98 131539 138278 5,46 573
BK+MP 102004 3,62 381 11,71 12,29 391 4,12 903,55 950,98 381 4,00
K+R+H+BK 101983 7,87 8,26 25,39 26,66 8,49 8,92 196435 206170 8,06 8,45
K+R+H+BK+MP 100777 9,26 9,73 2991 31,40 10,00 10,49 231130 242861 9,45 9,92
(Alle Preise in € pro mm Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht, Stellenangebotes
zzgl. Mehrwertsteuer) Bekanntschaften
bis 4c Titelkopf® bis 4c FlieRsatzanzeigen4
ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/ Sa
K+R+H Region 1 100543 581 6,11 274,95 6,86 7,20 6,12
BK+MP+R Region 2 100536 4,69 4,93 221,85 5,53 581 4,94
BK+MP Region2a |102004 3,22 3,39 152,55 3,80 3,99 3,39
K+R+H+BK+MP Region1+2 |100777 8,24 8,65 389,25 9,72 10,20 8,67
DIREKTPREISE
(Alle Preise in€ bis 4c je mm Textanschlusspreis! Griffecke Lokale Sonderseiten3
zzgl. Mehrwertsteuer) jemm
Anzeigenteil Textteil bis 4c GroBe: 1-sp./80 mm2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
K Konstanz 101834 2,85 2,99 9,20 9,66 3,08 323 711,36 746,30 3,01 315
R Radolfzell/Stockach 100629 2,20 2,31 7,10 7,46 2,38 2,49 549,12 576,58 2,36 2,47
H  Hegau; Singen/Engen 101915 2,77 291 8,94 9,39 2,99 314 691,39 726,34 293 3,07
BK Bodenseekreis 101902 2,31 2,43 7,46 7,83 2,49 2,62 576,58 606,53 2,47 2,59
MP  MeBkirch/Pfullendorf 101724 1,80 1,89 5,81 6,10 194 2,04 449,28 471,74 196 2,05
H+R 101798 373 392 12,03 12,64 4,03 4,22 931,01 978,43 3,89 4,08
K+R+H 100543 5155 583 17,92 18,82 6,00 6,29 1.385,28 145517 571 5,99
BK+MP+R 100536 4,48 4,71 14,46 15,19 4,84 5,08 1118,21 1175,62 4,64 4,87
BK+MP 102004 3,08 324 9,95 10,45 332 3,50 768,77 808,70 324 3,40
K+R+H+BK 101983 6,69 7,02 21,58 22,66 722 7,58 1669,82 1.752,19 6,85 718
K+R+H+BK+MP 100777 7,87 8,27 25,42 26,69 8,50 8,92 196435 206419 8,03 8,43
(Alle Preise in € pro mm Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht, Stellenangebotes
zzgl. Mehrwertsteuer) Bekanntschaften
bis 4c Titelkopf® bis 4c FlieBsatzanzeigen
ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/ Sa
K+R+H Region 1 100543 4,94 519 23355 5,83 6,12 5,20
BK+MP+R Region 2 100536 3,99 4,19 188,55 4,70 4,94 4,20
BK+MP Region2a |102004 2,74 2,88 129,60 323 3,39 2,88
K+R+H+BK+MP Region1+2 |100777 7,00 7,35 330,75 8,26 8,67 7,37

1 Gilt fur: blattbreite/blatthohe Anzeigen, Eckfeldanzeigen und Inselanzeigen
2 Preis fur Griffecke 2-sp./80 mm = 2 x Preis Griffecke 1-sp./80 mm (vorbehaltlich systembedingter Rundungsdifferenzen).
3 Lokale Sonderseiten/Kollektive inkl. Verdffentlichung im jeweiligen Lokalteil auf www.suedkurierde
4 Standardisierter FlieBsatz nur 1-spaltig SW nach festen Vorgaben. Bei Tandembelegung abzliglich 50% auf die 2. Buchung (Mi oder Sa).

Der Samstag-Preis gilt auch am Mittwoch.

5 Alle gestalteten Stellenanzeigen werden als Reichweitenverlangerung obligatorisch zusatzlich 14 Tage auf www.jobs-im-stidwesten.de veroffentlicht.

Hierfur wird eine Pauschale von 164,- € (Grundpreis)/139,- € (Direktpreis) pro Anzeige erhoben. Abschlussrabatte werden nicht bertcksichtigt.
6 Titelkopf-Anzeige in den Markten ist mehrfarbig und erscheint samstags. Weitere Sonderformen in den Markten auf Anfrage.

jobs

im-siidwesten.de

Anzeigenschluss Rubrikenmarkte: siehe Allg. Verlagsangaben. Tandemschaltung (bei gestalteten Anzeigen): Mi+Sa oder Sa+Mi, 25% Tandemrabatt auf die 2. Buchung.

Kombinationsrabatte fiir Lokalausgaben: 2 Ausgaben 25%, 3 Ausgaben 29%, 4 und mehr Ausgaben 34%. Die Belegung mehrerer regionaler Kombinationen/Markte
erfolgt in Addition ohne weitere Kombirabatte.

lhre Anzeige in der Schweiz

Profitieren Sie durch unsere Kooperationspartner und prasentieren Sie sich in der benachbarten Schweiz.
Kontaktieren Sie uns unter anzeigen@sk-one.de



BODENSEE

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE

MIT PREISBEISPIEL (DIREKTPREISE)

TEXTTEILANZEIGE

Anzeige auf einer redaktionellen Seite und von min.
3 Seiten Text umgeben

Festformat:

1-sp./20 mm 2-sp./20 mm
1-sp./40 mm 2-sp./40 mm
1-sp./60 mm 2-sp./60 mm
1-sp./80 mm 2-sp./80 mm
1-sp./100 mm 2-sp./100 mm
Berechnung:

Spalten x Hohe x Textteilpreis

Preisbeispiel: bis 4¢
1-sp./60 mm Mo-Fr Sa

K

R

H

BK

MP

K+R+H
K+R+H+BK+MP

552,00 579,60
426,00 447,60
536,40 563,40
447,60 469,80
348,60 366,00
1.075,20 1129,20
1525,20 1.601,40
BLATTHOCH NEBEN TEXT
Am Rand einer redaktionellen Innenseite
Festformat:
1-sp./440 mm
2-sp./440 mm
3-sp./440 mm
4-sp./440 mm
Berechnung:

Spalten x Hohe x 1,2 x Textanschlusspreis

Preisbeispiel bis 4c
1-sp./440 mm Mo-Fr Sa

K

R

H

BK

MP

K+R+H
K+R+H+BK+MP

1.626,24 1.705,44
1.256,64 1.314,72
1.578,72 1.657,92
1.314,72 1.383,36
1.024,32 107712
3.168,00 3.32112
4.488,00 4.709,76

BLATTBREIT UNTER TEXT
Am Fuf einer redaktionellen Innenseite

Festformat:

6-sp./100 mm
6-sp./150 mm
6-sp./200 mm

Berechnung:

6-sp. x Hohe x Textanschlusspreis

(+10% Platzierungszuschlag fur lokale Aufschlag-
seitenim 3. und 4. Buch)

Preisbeispiel: bis 4c
6-sp./100 mm Mo-Fr Sa

H
BK

MP

K+R+H
K+R+H+BK+MP

H
BK

MP

K+R+H
K+R+H+BK+MP

1.938,00
1.494,00
1.884,00
1.572,00
1.224,00
3.774,00
5.352,00

1.428,00
1.794,00
1.494,00
1164,00
3.600,00

1.848,00
5.100,00

ECKFELDANZEIGE
Auf einer redaktionellen Innenseite

Festformat:

3-sp./200 mm

4-sp./150 mm

4-sp./200 mm

4-sp./250 mm

1.Lokalseite: max. 3-sp./200

Berechnung:

Spalten x Hohe x 1,2 x Textanschlusspreis

+10% Platzierungszuschlag fur lokale Aufschlag-
seitenim 3.und 4. Buch

Preisbeispiel: bis 4c
3-sp./200 mm Mo-Fr Sa

2.217,60 2.325,60
1.713,60 1.792,80
2152,80 2.260,80
1.792,80 1.886,40
1.396,80 1.468,80
4.320,00 4.528,80
6.120,00 6.422,40



BODENSEE

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE

MIT PREISBEISPIEL (DIREKTPREISE)

K

R

H

BK

MP

K+R+H
K+R+H+BK+MP

Preisbeispiel:
3-sp./120 mm

INSELANZEIGE
In der Mitte einer redaktionellen Innenseite

Festformat:
3-sp./120 mm

Berechnung:
3 Spalten x Hohe x 1,2 x Textanschlusspreis
+50% Platzierungszuschlag

bis 4c

Mo-Fr Sa
1.995,84 2.093,04
154224 1.613,52
1.937,52 2.034,72
1.613,52 1.697,76
1.257,12 1.321,92
3.888,00 4.075,92
5.508,00 5.780,16

ZIP & BUY
Perforierte Anzeige zum Abtrennen

Festformat:
Redaktionelle-Seite: 2-sp./440 mm
Redaktionelle-Seite: 3-sp./440 mm

Berechung:

440 mm x Textspalten x 1,2 x Anzeigenteilpreis
+30% Platzierungszuschlag;

440 mm x Anzeigenspalten x Anzeigenteilpreis
+30% Platzierungszuschlag

Preisbeispiel bis 4c
2-sp./440 mm** Mo-Fr Sa

K

R

H

BK

MP

K+R+H
K+R+H+BK+MP

3.912,48 4104,67
3.020,16 317117
3.802,66 3.994,85
317117 3.335,90
2.471,04 2.594,59
7.619,04 8.003,42
10.803,94 11.353,06

TITELKOPF-ANZEIGE
Anzeigen am Kopf einer redaktionellen Seite

Festformat:

1-sp./25 mm

Berechnung:

25 mm x 1,2 x Textanschlusspreis
+50% Platzierungszuschlag

Preisbeispiel: bis 4c
1-sp./25 mm Mo-Fr Sa

K

R

H

BK

MP

K+R+H
K+R+H+BK+MP

138,60 14535
107,10 112,05
134,55 141,30
112,05 117,90
87,30 91,80
270,00 283,05
382,50 401,40

**Redaktionelle Seite (Textspalten) / Alle Preise in € zzgl. MwSt.

Preisbeispiel:
2-sp./150 mm

K
R

H

BK

MP

K+R+H
K+R+H+BK+MP

TERMINANZEIGEN
Festformat:

Kopf: 2-sp./150 mm
FuB: 2-sp./100 mm

Berechnung:
Spalten x Hohe x Anzeigenteilpreis

bis 4c
Mo-Fr Sa
855,00 897,00
660,00 693,00
831,00 873,00
693,00 729,00
540,00 567,00
1.665,00 1.749,00
2.361,00 2.481,00

GRIFFECKANZEIGE

Anzeige auf der Titelseite, von zwei Seiten Text
umgeben

Festformat:

1-sp./80 mm

2-sp./80 mm

Berechnung:

Spalten x 80 x 1,2 x Anzeigenteil-

preis 4C + 160% Platzierungszuschlag

Anzeige nur mehrfarbig moglich

Griffecke 1-sp Griffecke 2-sp

Preisbeispiel:
Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

I T X

BK

MP

K+R+H
K+R+H+BK+MP

711,36 746,30 1.422,72 149261
549,12 576,58 1.098,24 115315
691,39 726,34 1.382,78 1.452,67
576,58 606,53 115315 1.213,06
449,28 471,74 898,56 943,49
1.385,28 145517 | 2.770,56 2.910,34
1.964,35 2.064,19 | 3.92870 4128,38

Weitere Anzeigenformate auf Anfrage




SCHWARZWALD

GRUNDPREISE

(Alle Preise in€ bis 4c je mm Textanschlusspreis! Griffecke Lokale Sonderseiten3
zzgl. Mehrwertsteuer) jemm
Anzeigenteil Textteil bis 4c GroRe: 1-sp./80 mm?2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
Lokalausgaben
DNE Donaueschingen/ 101420 2,26 2,38 7,29 7,66 2,44 2,56 564,10 594,05 2,45 2,57
Titisee-Neustadt
VTG Villingen-Schwenningen/ | 101585 314 3,31 10,14 10,65 3,40 3,56 783,74 826,18 3,33 3,50
St. Georgen/Furtwangen/
Bad Durrheim
Kombinationen
DNE+VTG 100839 458 4,81 14,78 15,51 4,94 5,20 114317 1.200,58 4,77 5,00
(Alle Preise in€ pro mm Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht, Bekanntschaften Stellenangebotes
zzgl. Mehrwertsteuer)
bis 4c Titelkopfé bis 4c FlieBsatzanzeigen4
ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/ Sa
Region
DNE+VTG Region3  |100839| 4,07 427 \ 19215 4,80 5,04 \ 428
(Alle Preise in€ bis 4c je mm Textanschlusspreis! Griffecke Lokale Sonderseiten3
zzgl. Mehrwertsteuer) jemm
Anzeigenteil Textteil bis 4c GroRe: 1-sp./80 mm?2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
Lokalausgaben
DNE Donaueschingen/ 101420 1,92 2,02 6,20 6,51 2,07 2,18 479,23 504,19 2,08 2,18
Titisee-Neustadt
VTG Villingen-Schwenningen/ | 101585 2,67 2,81 8,62 9,05 2,89 3,03 666,43 701,38 2,83 2,97

St. Georgen/Furtwangen/

Bad Dirrheim
Kombinationen
DNE+VTG 100839 3,89 4,09 12,56 1318 4,20 4,42
(Alle Preise in€ pro mm Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht, Bekanntschaften
zzgl. Mehrwertsteuer)
bis 4c ‘ Titelkopfé
ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi
Region
DNE+VTG Region3  |100839 ] 3,46 3,63 | 163,35 |

1 Gilt fur: blattbreite/blatthohe Anzeigen, Eckfeldanzeigen und Inselanzeigen

4,08

970,94

1.020,86

4,05 4,25

Stellenangebotes

bis 4c
Sa

4,28

2 Preis fur Griffecke 2-sp./80 mm = 2 x Preis Griffecke 1-sp./80 mm (vorbehaltlich systembedingter Rundungsdifferenzen).
3 Lokale Sonderseiten/Kollektive inkl. Verdffentlichung im jeweiligen Lokalteil auf www.suedkurier.de
4 Standardisierter FlieBsatz nur 1-spaltig SW nach festen Vorgaben. Bei Tandembelegung abzliglich 50% auf die 2. Buchung (Mi oder Sa).

Der Samstag-Preis gilt auch am Mittwoch.

5 Alle gestalteten Stellenanzeigen werden als Reichweitenverlangerung obligatorisch zusatzlich 14 Tage auf www.jobs-im-stdwesten.de veroffentlicht.
Hierfur wird eine Pauschale von 164,- € (Grundpreis)/139,- € (Direktpreis) pro Anzeige erhoben. Abschlussrabatte werden nicht berlcksichtigt.

6 Titelkopf-Anzeige in den Markten ist mehrfarbig und erscheint samstags. Weitere Sonderformen in den Markten auf Anfrage.

Fliesatzanzeigen#
Mi/ Sa

| 3,64

lim-sl‘.‘ldweslen.de

Anzeigenschluss Rubrikenmarkte: siehe Allg. Verlagsangaben. Tandemschaltung (bei gestalteten Anzeigen): Mi+Sa oder Sa+Mi, 25% Tandemrabatt auf die 2. Buchung.

Kombinationsrabatte flir Lokalausgaben: 2 Ausgaben 25%, 3 Ausgaben 29%, 4 und mehr Ausgaben 34%. Davon ausgenommen ist die bereits ermaigte Ausgabe VTG,
die als Kombination zahit. Die Belegung mehrerer regionaler Kombinationen/Markte erfolgt in Addition ohne weitere Kombirabatte.



SCHWARZWALD

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE

MIT PREISBEISPIEL (DIREKTPREISE)

TEXTTEILANZEIGE

Anzeige auf einer redaktionellen Seite und von min.
3 Seiten Text umgeben

Festformat:

1-sp./20 mm 2-sp./20 mm
1-sp./40 mm 2-sp./40 mm
1-sp./60 mm 2-sp./60 mm
1-sp./80 mm 2-sp./80 mm
1-sp./100 mm 2-sp./100 mm
Berechnung:

Spalten x Hohe x Textteilpreis

Preisbeispiel: bis 4¢
1-sp./60 mm Mo-Fr Sa

DNE
VTG
DNE+VTG

372,00
517,20
753,60

390,60
543,00
790,80

BLATTHOCH NEBEN TEXT
Am Rand einer redaktionellen Innenseite

Festformat:

1-sp./440 mm
2-sp./440 mm
3-sp./440 mm
4-sp./440 mm

Berechnung:
Spalten x Hohe x 1,2 x Textanschlusspreis

Preisbeispiel: bis 4c
1-sp./440 mm Mo-Fr Sa

DNE
VTG
DNE+VTG

1.092,96 1151,04
152592 1.599,84
2.217,60 2.333,76

.

BLATTBREIT UNTER TEXT
Am Fuf3 einer redaktionellen Innenseite

Festformat:

6-sp./100 mm
6-sp./150 mm
6-sp./200 mm

Berechnung:

6-sp. x Hohe x Textanschlusspreis

(+10% Platzierungszuschlag flir lokale Aufschlag-
seitenim 3. und 4. Buch)

Preisbeispiel: bis 4c
6-sp./100 mm Mo-Fr Sa

DNE
VTG
DNE+VTG

Preisbeispiel:

3-sp./200 mm

DNE
VTG
DNE+VTG

1.242,00
1.734,00
2.520,00

1.308,00
1.818,00
2.652,00

ECKFELDANZEIGE
Auf einer redaktionellen Innenseite

Festformat:

3-sp./200 mm

4-sp./150 mm

4-sp./200 mm

4-sp./250 mm

1.Lokalseite: max. 3-sp./200

Berechnung:

Spalten x Hohe x 1,2 x Textanschlusspreis

+10% Platzierungszuschlag flr lokale Aufschlag-
seitenim 3.und 4. Buch

bis 4c
Mo-Fr Sa
1.490,40 1.569,60
2.080,80 2.181,60
3.024,00 3.182,40



SCHWARZWALD

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE

MIT PREISBEISPIEL (DIREKTPREISE)

Preisbeispiel:
3-sp./120 mm
DNE
VTG
DNE+VTG
!

Preisbeispiel
2-sp./440 mm**

DNE
VTG
DNE+VTG

Preisbeispiel:
1-sp./25 mm
DNE

VTG
DNE+VTG

INSELANZEIGE
In der Mitte einer redaktionellen Innenseite

Festformat:
3-sp./120 mm

Berechnung:
3 Spalten x Héhe x 1,2 x Textanschlusspreis
+50% Platzierungszuschlag

bis 4c
Mo-Fr Sa
1.341,36 1412,64
1.872,72 196344
2.721,60 2.864,16
ZIP & BUY

Perforierte Anzeige zum Abtrennen

Festformat:
Redaktionelle-Seite: 2-sp./440 mm
Redaktionelle-Seite: 3-sp./440 mm

Berechung:

440 mm x Textspalten x 1,2 x Anzeigenteilpreis
+30% Platzierungszuschlag;

440 mm x Anzeigenspalten x Anzeigenteilpreis
+30% Platzierungszuschlag

bis 4c
Mo-Fr Sa
263578 2.773,06
3.665,38 3.857,57
5.340,19 5.614,75

TITELKOPF-ANZEIGE
Anzeigen am Kopf einer redaktionellen Seite

Festformat:

1-sp./25 mm

Berechnung:

25 mm x 1,2 x Textanschlusspreis
+50% Platzierungszuschlag

bis 4c
Mo-Fr Sa
9315 98,10
130,05 136,35
189,00 198,90

**Redaktionelle Seite (Textspalten) / Alle Preise in € zzgl. MwSt.

.

Preisbeispiel:
2-sp./150 mm

DNE
VTG
DNE+VTG

Preisbeispiel:

DNE
VTG
DNE+VTG

TERMINANZEIGEN

Festformat:

Kopf: 2-sp./150 mm

FuB: 2-sp./100 mm

Berechnung:

Spalten x Hohe x Anzeigenteilpreis

bis 4c
Mo-Fr Sa
576,00 606,00
801,00 843,00
1167,00 1.227,00
GRIFFECKANZEIGE

Anzeige auf der Titelseite, von zwei Seiten Text
umgeben

Festformat:

1-sp./80 mm

2-sp./80 mm

Berechnung:

Spalten x 80 x 1,2 x Anzeigenteil-
preis 4C + 160% Platzierungszuschlag

Anzeige nur mehrfarbig moglich

Griffecke 1-sp Griffecke 2-sp

Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

479,23 504,19 958,46 | 1.008,38
666,43 701,38 1.332,86 1.402,75
970,94 | 1020,86 1.941,89 2.041,73

Weitere Anzeigenformate auf Anfrage



HOCHRHEIN

GRUNDPREISE

A AN

(Alle Preise in€ bis 4c je mm Textanschlusspreis! Griffecke Lokale Sonderseiten3
zzgl. Mehrwertsteuer) jemm
Anzeigenteil Textteil bis 4c GroBe: 1-sp./80 mm?2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
Lokalausgaben
WAB Waldshut-Tiengen/ 100900 3,04 319 9,80 10,29 3,28 3,45 758,78 796,22 323 3,38
Bonndorf/St. Blasien
SLR Bad Sackingen/Wehr/ | 101930 172 1,80 5,54 5,82 1,86 194 429,31 449,28 191 199
Rheinfelden
Kombinationen
WAB+SLR 100355 3,56 3,74 11,51 12,09 3,86 4,05 888,58 933,50 3,75 393
(Alle Preise in€ pro mm Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht, Bekanntschaften Stellenangebote5
zzgl. Mehrwertsteuer)
bis 4c ‘ Titelkopf® bis 4c ‘ FlieRsatzanzeigen4
ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/ Sa
Region
WAB+SLR Region 4 100355 318 334 150,30 374 393 3,34
DIREKTPREISE
(Alle Preise in€ bis 4c je mm Textanschlusspreis! Griffecke Lokale Sonderseiten3
zzgl. Mehrwertsteuer) jemm
Anzeigenteil Textteil bis 4c GroBe: 1-sp./80 mm?2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
WAB Waldshut-Tiengen/ 100900 2,58 2,71 8,33 8,75 2,79 293 643,97 676,42 2,74 2,87
Bonndorf/St. Blasien
SLR Bad Sackingen/Wehr/ | 101930 1,46 153 471 4,95 158 165 364,42 381,89 1,62 1,69
Rheinfelden
Kombinationen
WAB+SLR 100355 3,03 318 9,78 10,28 3,28 344 756,29 793,73 319 3,34
(Alle Preise in€ pro mm Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht, Bekanntschaften Stellenangebotes
zzgl. Mehrwertsteuer)
bis 4c ‘ Titelkopf® bis 4c ‘ FlieBsatzanzeigen
ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/ Sa
Region
WAB+SLR Region4  |100355 | 270 284 \ 127,80 \ 318 334 | 2,84

1 Gilt fur: blattbreite/blatthohe Anzeigen, Eckfeldanzeigen und Inselanzeigen
2 Preis fur Griffecke 2-sp./80 mm = 2 x Preis Griffecke 1-sp./80 mm (vorbehaltlich systembedingter Rundungsdifferenzen).
3 Lokale Sonderseiten/Kollektive inkl. Verdffentlichung im jeweiligen Lokalteil auf www.suedkurierde
4 Standardisierter FlieBsatz nur 1-spaltig SW nach festen Vorgaben. Bei Tandembelegung abzliglich 50% auf die 2. Buchung (Mi oder Sa).
Der Samstag-Preis gilt auch am Mittwoch. =
5 Alle gestalteten Stellenanzeigen werden als Reichweitenverlangerung obligatorisch zusatzlich 14 Tage auf www.jobs-im-stidwesten.de veroffentlicht. lObS*

Hierfur wird eine Pauschale von 164,- € (Grundpreis)/139,- € (Direktpreis) pro Anzeige erhoben. Abschlussrabatte werden nicht berlicksichtigt. imstidwesten de

6 Titelkopf-Anzeige in den Markten ist mehrfarbig und erscheint samstags. Weitere Sonderformen in den Markten auf Anfrage.
Anzeigenschluss Rubrikenmarkte: siehe Allg. Verlagsangaben. Tandemschaltung (bei gestalteten Anzeigen): Mi+Sa oder Sa+Mi, 25% Tandemrabatt auf die 2. Buchung.

Kombinationsrabatte flir Lokalausgaben: 2 Ausgaben 25%, 3 Ausgaben 29%, 4 und mehr Ausgaben 34%. Die Belegung mehrerer regionaler Kombinationen/Markte
erfolgt in Addition ohne weitere Kombirabatte.

. , Profitieren Sie durch unsere Kooperationspartner und prasentieren Sie sich in der benachbarten Schweiz.
lhre Anzeige in der Schweiz . . .
Kontaktieren Sie uns unter anzeigen@sk-one.de




HOCHRHEIN

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE ,“ )‘\
MIT PREISBEISPIEL (DIREKTPREISE)

WAB
SLR
WAB+SLR

Preisbeispiel
1-sp./440 mm

WAB
SLR
WAB+SLR

Preisbeispiel:
1-sp./60 mm

TEXTTEILANZEIGE

Anzeige auf einer redaktionellen Seite und von min.
3 Seiten Text umgeben

Festformat:

1-sp./20 mm 2-sp./20 mm
1-sp./40 mm 2-sp./40 mm
1-sp./60 mm 2-sp./60 mm
1-sp./80 mm 2-sp./80 mm
1-sp./100 mm 2-sp./100 mm
Berechnung:

Spalten x Hohe x Textteilpreis

bis 4c
Mo-Fr Sa

499,80 525,00
282,60 297,00
586,80 616,80

BLATTHOCH NEBEN TEXT
Am Rand einer redaktionellen Innenseite

Festformat:

1-sp./440 mm
2-sp./440 mm
3-sp./440 mm
4-sp./440 mm

Berechnung:
Spalten x Hohe x 1,2 x Textanschlusspreis

bis 4c
Mo-Fr Sa
147312 1547,04
834,24 871,20
1731,84 1.816,32

Preisbeispiel:
6-sp./100 mm

WAB
SLR
WAB+SLR

Preisbeispiel:

3-sp./200 mm

WAB
SLR
WAB+SLR

BLATTBREIT UNTER TEXT
Am Fuf3 einer redaktionellen Innenseite

Festformat:

6-sp./100 mm

6-sp./150 mm

6-sp./200 mm

Berechnung:

6-sp. x Hohe x Textanschlusspreis

(+10% Platzierungszuschlag flir lokale Aufschlag-
seitenim 3. und 4. Buch)

bis 4c
Mo-Fr Sa

1.674,00 1.758,00
948,00 990,00
1.968,00 2.064,00

ECKFELDANZEIGE
Auf einer redaktionellen Innenseite

Festformat:

3-sp./200 mm

4-sp./150 mm

4-sp./200 mm

4-sp./250 mm

1.Lokalseite: max. 3-sp./200

Berechnung:

Spalten x Hohe x 1,2 x Textanschlusspreis

+10% Platzierungszuschlag flr lokale Aufschlag-
seitenim 3.und 4. Buch

bis 4c
Mo-Fr Sa
2.008,80 2.109,60
1137,60 1.188,00
2.361,60 2.476,80



HOCHRHEIN

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE ,“ )‘\

MIT PREISBEISPIEL (DIREKTPREISE)

INSELANZEIGE

In der Mitte einer redaktionellen Innenseite
Festformat:
3-sp./120 mm

Berechnung:
3 Spalten x Héhe x 1,2 x Textanschlusspreis
+50% Platzierungszuschlag

Preisbeispiel bis 4c

3-sp./120 mm Mo-Fr Sa

WAB 1.807,92 1.898,64

SLR 1.023,84 1.069,20

WAB+SLR 2125,44 222912
ZIP & BUY

Perforierte Anzeige zum Abtrennen

Festformat:
Redaktionelle-Seite: 2-sp./440 mm
Redaktionelle-Seite: 3-sp./440 mm

Berechung:

440 mm x Textspalten x 1,2 x Anzeigenteilpreis
+30% Platzierungszuschlag;

440 mm x Anzeigenspalten x Anzeigenteilpreis
+30% Platzierungszuschlag

Preisbeispiel bis 4c

2-sp./440 mm** Mo-Fr Sa
WAB 3.541,82 3.720,29
SLR 2.004,29 2100,38
WAB+SLR 4.159,58 4.365,50

- TITELKOPF-ANZEIGE
Anzeigen am Kopf einer redaktionellen Seite

Festformat:

1-sp./25 mm

Berechnung:

25 mm x 1,2 x Textanschlusspreis
+50% Platzierungszuschlag

Preisbeispiel: bis 4c

1-sp./25 mm Mo-Fr Sa
WAB 125,55 131,85
SLR 71,10 74,25
WAB+SLR 147,60 154,80

**Redaktionelle Seite (Textspalten) / Alle Preise in € zzgl. MwSt.

Preisbeispiel:
2-sp./150 mm

WAB
SLR
WAB+SLR

Preisbeispiel:

WAB
SLR
WAB+SLR

TERMINANZEIGEN

Festformat:

Kopf: 2-sp./150 mm

FuB: 2-sp./100 mm

Berechnung:

Spalten x Hohe x Anzeigenteilpreis

bis 4c
Mo-Fr Sa
774,00 813,00
438,00 459,00
909,00 954,00
GRIFFECKANZEIGE

Anzeige auf der Titelseite, von zwei Seiten Text
umgeben

Festformat:

1-sp./80 mm

2-sp./80 mm

Berechnung:

Spalten x 80 x 1,2 x Anzeigenteil-

preis 4C + 160% Platzierungszuschlag

Anzeige nur mehrfarbig moglich

Griffecke 1-sp Griffecke 2-sp

Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
643,97 676,42 1.287,94 1.352,83
364,42 381,89 728,83 763,78
756,29 793,73 151258 1.587,46

Weitere Anzeigenformate auf Anfrage




PRIVAT- UND VEREINSANZEIGEN

DIREKTPREISE

(Alle Preise in€ Familien-, Privat- und Standardisierte Heirats-, Geburts-, Gliickwunsch-, Gruf3-,
inkl. Mehrwert- Vereinsanzeigen! Dankeschoén- und Jahresgedenkanzeigen
steuer) bis 4c (Festformat)

ZIS-Nr. bis 4c (€/mm) 1-sp/40mm | 2-sp./40 mm ‘ 3-sp/40mm | 2-sp./80mm
Gesamtbelegung
G Gesamt Mo-Fr 100114 10,76
G Gesamt am Samstag 100114 11,31

lausgaben

K Konstanz 101834 2,31 25,00 35,00 55,00
R Radolfzell/Stockach 100629 1,79 25,00 35,00 55,00
H Hegau; Singen/Engen 101915 2,24 25,00 35,00 55,00
BK Bodenseekreis 101902 1,87 25,00 35,00 55,00
MP MeRkirch/Pfullendorf 101724 25,00 35,00

Bodensee - Regionen

K+R+H Region 1 Bodensee 100543 450

BK+MP+R Region 2 Bodensee 100536 3,63

BK+MP Region 2a Bodensee 102004 2,49

K+R+H+BK+MP | Region 1+2 100777 6,37

Schwarzwald - Lokalausgaben

DNE Donaueschingen/Titisee-Neustadt 101420 1,56 25,00 35,00 45,00 55,00
V Villingen-Schwenningen 100770 1,81 25,00 35,00 45,00 55,00
TG Triberg/St. Georgen/Furtwangen 100821 1,07 25,00 35,00 45,00 55,00
VTG Vill.-Schwenn./St.Georg./Furtw./Bad Duirrh. | 101585 2,17 25,00 35,00 45,00 55,00

Schwarzwald - Region

DNE+VTG Region 3 Schwarzwald

Hochrhein - Lokalausgaben

WAB Waldshut-Tiengen 100900 2,08 25,00 35,00 45,00 55,00
SLR Bad Sackingen/Rheinfelden 101930 118 25,00 35,00 45,00 55,00
Hochrhein - Region

WAB+SLR Region 4 Hochrhein 100355 | 245 |

Anzeigenschluss: 1 Tag vor Erscheinen 10 Uhr. Gultig fur alle genannten Anzeigen.

1 Alle Kombinationen im Bereich Privat-/Familienanzeigen erhalten zuséatzlich zum Kombinationsrabatt 10% Sonderrabatt
(vorbehaltlich systembedingter Rundungsdifferenzen). Der Sonderrabatt gilt nicht flir Vereinsanzeigen.

Traueranzeigen stehen ab dem Erscheinungstag online auf www.traueranzeigen.suedkurier.de

Kombinationsrabatte fir Lokalausgaben: 2 Ausgaben 25%, 3 Ausgaben 29%, 4 und mehr Ausgaben 34%. Davon ausgenommen ist die bereits ermaigte Ausgabe
VTG, die als Kombination zahlt. Die Belegung mehrerer regionaler Kombinationen/Markte erfolgt in Addition ohne weitere Kombirabatte.
Die Kombinationsrabatte werden in der Tabelle bereits berlicksichtigt.

Familien- und Privatanzeigenerhalten zusatzlich
10% Sonderrabatt auf alle Kombinationen



IMMOBILIENMARKT / BAUEN & WOHNEN

DIE SUDKURIER IMMO-MODULANZEIGEN

Erstklassige Platzierung fur Ihr Immobilienobjekt oder Unternehmen zu unschlagbaren Preisen: B
Mit unseren beliebten Immo-Modulanzeigen sorgen Sie jeden Samstag auf den ersten Seiten der SUDKURIER Markte flir noch mehr Aufmerksamkeit.

Wir verbinden das Beste aus zwei Welten: Die Starke der Immo-Modulanzeigen im SUDKURIER gepaart mit einer Online-Anzeige auf den besucherstarken
lokalen Nachrichtenseiten auf www.suedkurier.de mit einer Verlinkung zum Onlineauftritt Ihres Unternehmens.

Rectangle auf
www.suedkurierde
300 x 250 px

WOHNEN & MEHR

Etwas Auswahl
Umbau

Verkaufen Sie mit p,
eutschl;
Top Immobilien Makler! onds

i iedpark in
chwertige Wohnungen am Riedparl
r:uchvingen — nur noch wenige verfiigbar!

Beispiel Beispiel .
1/2 Seite 14 Seite g <prel
e
Bodensee (K+R+H) 3270€ 1800€ 1020€ 585¢€
Bodensee (BK+MP+R) 2.680€ 1.495€ 850€ 500 €
Bodensee (BK+MP) 1875¢€ 1070€ 620€ 380¢€
Schwarzwald (DNE+VTG) 2325€ 1305€ 745€ 435€
Hochrhein (WAB+SLR) 1770€ 1055€ 620€ 375€
Kombination K+R+H+BK+MP 4600€ 2510€ 1375€ 790€
Alle Regionen 8.065€ 4375¢€ 2395¢€ 1310€

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.,, Agenturpreise auf Anfrage.

Ihre Vorteile auf einen Blick:

> Premiumdarstellung lhres Angebots

> regionale Belegungsmaoglichkeiten

> Einbindung Ihres Logos inklusive Kontakt

> vier ModulgréBen zur Auswahl

> erhdhte Aufmerksamkeit durch beste Platzierung im redaktionellem Umfeld

> passendes Online-Werbemittel zu jedem Modul inklusive Animation und Verlinkung

Hinweise zu den Inmo-Modulanzeigen:

Das Angebot gilt ausschlieBlich flr Imagewerbung von Immobilienmaklern oder der Bewerbung von
Wohnimmobilien zum Kauf wie z. B. Eigentumswohnungen, Hauser, Reihenhauser, Villen, Ferienwoh-
nungen etc.

Nicht beworben werden durfen: Grundstlicke, Gewerbeobjekte oder -flachen, Wohncontainer,
Gartenhauschen o.a.

Eine Vermischung von Image- und Immobilienbewerbung ist nicht gestattet, ebenso Veranstaltungs-
hinweise (ausgenommen: Tag der offenen Tur / Open Day zur Wohnobjektbesichtigung)

E-Mail: produktmanagement@sk-one.de



IMMOBILIENMARKT / BAUEN & WOHNEN

IMMO-IM-SUDWESTEN.DE

DAS NEUE IMMO-PORTAL . I M M O

Wir - die Vermarktungsexperten der SK ONE aus dem SUDKURIER Medienhaus - haben ein neues Immo-Portal fiir

die Region gestartet. Sie als Immobilienanbieter haben die Moglichkeit zu glinstigen Konditionen Ihren gesamten i m S u d We S -t e n
Objektbestand auf dem Portal zu veréffentlichen. Wir sorgen fiir Reichweite und Relevanz—Uber die Tageszeitung,
Wochenzeitungen (inkl. Rhy-Express) und tber Online-Werbung. immo-im-siidwesten.de

Jetzt
schon
2.000

Objekte
online

DAS GUNSTIGE FLAT-ANGEBOT

> Alle Ihre Objekte online durch direkten Upload aus lhrer Software heraus (,Flatrate®).
> Mit 179 € zzgl. MwSt. pro Monat glinstige und planbare Konditionen.
> Laufzeit: mind. 1 Jahr.

Flatrate: 179€ pro Monat

KENNENLERN-ANGEBOT

> 3 Monate das Portal testen

Alle Funktionen verflugbar

219 € zzgl. MwSt. pro Monat

Laufzeit: 3 Monate

Sollte bis 2 Wochen vor Ende der Laufzeit keine Kiindigung erfolgen, geht das Kennenlern-Ange-
bot in die Flatrate Uber (179 € pro Monat bei 1 Jahr Laufzeit ab Start des Kennenlern-Angebotes).

vV V. VvV Vv

Wir freuen uns auf lhre Kontaktaufnahme
Tobias Graser

Telefon +49 7531 999-1297

E-Mail: tobias.graeser@sk-one.de



STELLENMARKT /EMPLOYER MARKETING

JOBS-IM-SUDWESTEN.DE

Das regionale Stellenportal fiir die Gebiete Bodensee, Schwarzwald, Hochrhein und den
Grofdraum Karlsruhe bietet Ihnen als Arbeitgeber die perfekte Gelegenheit, Ihre Vakanzen in der
Region zu veréffentlichen und potentielle Bewerber fur Ihr Unternehmen zu begeistern!

iobs-

im-siidwesten.de

Mit rund 38.000 monatlichen Besuchern und durchschnittlich 130.000 Seitenaufrufen pro
Monat ist jobs-im-stidwesten.de u.a. eines der bekanntesten Jobportale fur aktiv Jobsuchende.
Durch Performancemafnahmen, bspw. im redaktionellen Umfeld von stdkurier.de, vergréern
wir die Reichweite Ihrer Vakanzen und auch latent Wechselwillige werden aufmerksam!

Entdecken Sie unsere Produktvielfalt:

Online-Produkt-Bundles
Top-Job
Social Media Booster
Social-Recruiting
Kontingente

Jahresflat

individuelle Recruitingkampagnen

www.jobs-im-siidwesten.de/produkte

GLEICH KOSTENLOS REGISTRIEREN UND BUCHEN!

Freuen sie sich auf:
> Schnelle und einfache Veroéffentlichung lhrer Stellen
> Selbststandige Aktivierung und Deaktivierung
> Suchmaschinenoptimierung und Aufbereitung lhrer Stellen fir Google for jobs SIE liegen uns am Herzen.
Wann dirfen wir Sie kennenlernen?
> Optimale Darstellung lhrer Stellen auf Smartphone, Tablet und Desktop

> Kostenfreie Durchsicht unserer regionalen Lebenslaufdatenbank Wir freuen uns auf Ihre Kontaktaufnahme:
www.jobs-im-siidwesten.de/team

E-Mail: info@jobs-im-suedwesten.de

SUEDKURIER.STELLENANZEIGEN.DE

Mit 3,5 Mio. Visits/Monat, tiber 190.000 Fans in den sozialen Netzwerken und mehr als
180.000 Bewerbungsinteraktionen monatlich zahlt stellenanzeigen.de zu den reichweiten-
starksten deutschen Jobboérsen.

Print-Online-Kombi Anschlusspreis 615 € Anschlusspreis 690 €
Online-Only 1230€ 1380€
Kontingente 3/5/10 3195€/5.025€/9.500€ 3.585€/5.650€/10.650 €

Alle Preise zzgl. Mwst., AE-fahig. In Sammelanzeigen zahlt jede Position als eine Anzeige.

Diese Vorteile sprechen fiir sich

>SmartReach 3.0 mit Programmatic Job Advertising (ab Méarz 2025) Online unter suedkurierstellenanzeigen.de
Eine Kl ermittelt in Echtzeit den optimalen Reichweitenmix fir Anzeige und Invest und
fokussiert sich auf Nutzer mit hoher Bewerbungsabsicht fir maximale Conversion.

» Die ausfiihrlichen Anzeigen finden Sie auf

> Retargeting-Mafinahmen suedkurier.stellenanzeigen.de
Mit Retargeting-Manahmen auf den reichweitenstarksten AGOF-Partner-Websites (z.B. ) gen.

spiegel.de, gmx.de, sueddeutsche.de, uv.m.) der fihrenden deutschen Online-Vermarkter
und -Werbetrager erhdhen sich die Kontakte Ihrer Stellenanzeige.

Einfach JOB-ID eingeben und Traumjob finden.

> JObS per Ma|| UNTERNEHMEN POSITION REGION JOB-ID
: ) . . i Frtiogen wrsiea
stellenanzeigen.de sendet Ihre Anzeige kostenlos an passende und interessierte Kan- wlung W y wrsisa
didaten - zielgruppenspezifisch flir alle Regionen und Branchen in ganz Deutschland. e . ; W:‘:;:‘: fj‘"‘““:j:::::: e

(/w/d) Teilzeit Waldshut Tiengen 1731644

> Individuell und professionell gestaltete HTML-Anzeigen st Tengen Wiy WadshiTiengen wrsisso
im Responsive Design (Anlieferung als PDF, Word-DOC oder HTML). Bo
> Eintrag inkl. Online-ID in der Printtabelle im SUDKURIER Stellenmarkt suedkurier.stellenanzeigen.de in Kooperation mit &s‘lellenanmigen‘ﬂﬂ

Printtabelle im SUDKURIER Stellenmarkt

E-Mail: stellen@sk-one.de


http://www.jobs-im-suedwesten.de/team

LESERSTRUKTUR SUDKURIER (INKL. ALB-BOTE)

Basis 100,0 267.000 100,0 100

Manner 49,2 128.000 48,0 98
Frauen 50,8 139.000 52,0 102
14 -19 Jahre 6,6 12.000 4,6 70
20 - 39 Jahre 28,2 41.000 15,2 54
40 - 59 Jahre 317 94.000 35,2 111
60 - 79 Jahre 26,0 94.000 353 136
80 Jahre und alter 7,5 26.000 9,7 128
Segment 20 - 59 Jahre 59,9 135.000 50,4 84
Segment 60 Jahre und alter 33,5 120.000 45,0 134
Haupteinkommensperson 57,9 159.000 59,6 103
Haushaltflihrende Person 57,9 159.000 59,5 103
Selbststandige, Freiberufler 75 30.000 11,2 149
leitende Angestellte, Beamte im héheren Dienst, andere Angest. u. Beamte 60,0 165.000 61,8 103

leitende Arbeiter/Facharbeiter, sonstige Arbeiter 20,5 56.000 211 103
Konsumkraft (oberes Drittel)

HH-Gr.: 1 Pers. HHEK. 2.500 Euro+
HH-Gr.: 2 Pers. HHEK. 3.500 Euro+
HH-Gr.: 3 Pers. HHEK. 4.500 Euro+
HH-Gr.: 4 Pers. HHEK. 5.000 Euro+
Haushalts-Netto-Einkommen

385 118.000 4472 115

bis unter 1.000 Euro 50 8.000 3,0 59
1.000 bis unter 2.000 Euro 181 56.000 20,9 116
2.000 bis unter 3.000 Euro 22,1 45.000 16,9 77
3.000 bis unter 4.000 Euro 19,6 46.000 17,2 88
4.000 Euro und mehr 351 112.000 42,0 119
im eigenen Haus oder in eigener Eigentumswohnung 46,1 161.000 60,3 131
zur Miete, Untermiete 53,9 106.000 39,7 74

Garten, Balkon mit Pflanzen, Wintergarten
j 83,2 229.000 85,8 103

Tiere im Haushalt

mindestens 1
Soziookonomische Segmente (1=oben, 7=unten)

122

1-oben 145 52.000 19,6 135
1-oben oder 2 oder 3 452 145.000 54,3 120
Privat-PKW im Haushalt

ia ,

Anzahl der dem Haushalt fiir Privatfahrten zur Verfiigung stehenden PKW

1PKW 457 136.000 50,9 111
2 oder mehr PKW 39,1 112.000 42,0 107
Deutschland 332 51.000 19,0 57
Osterreich, Schweiz, Stdtirol 84 46.000 173 207
Ubriges europaische Ausland 12,2 16.000 6,0 49
AufRereuropaisches Ausland 0,7 1.000 0,0 2
gar keine Kurzreise 57,8 170.000 63,5 110
Ziel der letzten grof3eren Ferienreise

Deutschland 283 71.000 26,4 93
Osterreich, Schweiz, Stdtirol 9,7 48.000 17,8 183
Ubriges europaische Ausland 453 120.000 450 99
auRereuropaisches Ausland 13,2 23.000 8,7 66
nie groflere Ferienreise gemacht/keine Angabe 3,5 6.000 21 59
Bade-/Sonnenurlaub 47,0 117.000 438 93
Wellness-/Fitnessurlaub 11,0 20.000 73 66
Bildungs-/Sprachreise 2,7 3.000 11 41
Kultur-/Studienreise 6,3 5.000 18 29
Rundreise 8,9 11.000 41 46
Skiurlaub/Wintersport 6,6 39.000 14,5 220
Stadtereisen 233 42.000 15,6 67
Urlaub auf dem Land/Bauernhof 6,6 16.000 59 89
Wanderurlaub 12,8 37.000 13,9 109
Trekkingurlaub 15 4.000 14 95
Kreuzfahrt 28 5.000 1,8 64
Jacht-/Segel-/Motorbooturlaub 13 1.000 0,4 33
Urlaub in einem Club 34 5.000 2,0 59
Event-/Veranstaltungsreise 6,2 8.000 28 45
Sonstiger Urlaub 16,9 26.000 9,8 58
keine Urlaubs-/Kurzreise in den letzten 1-2 Jahren 25,2 62.000 23,0 91

Nutzung eines PCs, Notebooks oder Laptops

a
4-Wochen-Onliner (14+)

ja

85,6 222.000 83,0

221.000

Quelle: 2024 mds | marketing-data-system.com | Rundungsdifferenzen sind moglich. | Basis: Deutschspr. Bevolkerung ab 14 Jahre, BRD ges.
*Leser pro Ausgabe (LpA), SUDKURIER inkl. Alb-Bote

Aufgrund der zugrunde liegenden unterschiedlichen Studien sind die in den SK ONE Gesamtmediadaten dargestellten Strukturdaten von Anzeigenblatt- und Tages-
zeitungslesern nicht miteinander vergleichbar.
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SUDKURIER ONLINE - DAS STARKE NACHRICHTENPORTAL IHRER REGION

lhre Zielgruppe: kaufstark, berufstatig, regional?

Diese Interessenten erreichen Sie mit lhrer Werbung auf dem starksten lokalen Nachrichtenportal in der Region.
Buchen Sie Ihre Kampagne und profitieren Sie vom hochwertigen Umfeld und stets aktuellen Nachrichten.

SUDKURIER PRINT Hauptverbreitungsgebiet (Anzeigenbelegungseinheiten Print/Digitale Zeitung)
B SUDKURIER ONLINE Hauptverbreitungsgebiet
Schweizer Kantone mit moglicher Werbemittelaussteuerung

Verweildauer @

2 Min. 24 Sek.

pro Tag*

3526.800 Y

Seitenaufrufe 7
pro Tag*

Auch auerhalb unseres Hauptverbreitungs-
gebietes kommen die Werbebotschaften
unserer Kunden an.

@ 3 O O . 5 O O Denn unser Nachrichtenportal SUDKURIER
@ ].6 O O O O Online bietet Inhalte, die unsere Nutzer be-
Besuche ” 2 geistern - das belegt insbesondere die hohe
pro Tag* Nutzer Verweildauer.

pro Tag*

*Mapp Insights Jan-Jun 2024 / eigene Berechnung

Auch aufderhalb unseres Hauptvgrbreitungsgebietes kommen die Werbebotschaften unserer Kunden an.
Denn unser Nachrichtenportal SUDKURIER Online bietet Inhalte, die unsere Nutzer begeistern - das belegt
insbesondere die hohe Verweildauer.



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Allgemeine Geschiftsbedingungen der SK ONE GmbH fiir Anzeigen und Beilagen im SUDKURIER/Alb-Bote

und seinen elektronischen Ausgaben

Erganzend zu den ,Allgemeinen Geschaftsbedingungen der SK ONE GmbH* gelten
die nachfolgenden Bedingungen fur alle Auftraggeber, die die Verdffentlichung von
Anzeigen und Beilagen im SUDKURIER/Alb-Bote und seinen elektronischen Ausga-
ben in Auftrag geben. Anzeigen und Beilagen im SUDKURIER/AIb-Bote und seinen
elektronischen Ausgaben werden nur zu den nachstehenden Bedingungen angenom-
men und ausgeflhrt. Vertragspartner des Auftraggebers mit allen Rechten und Pflich-
ten ist die SK ONE GmbH, Max-Stromeyer-Str. 178, 78467 Konstanz [nachfolgend
LAgentur”]. Mit der Auftragserteilung erkennt der Auftraggeber diese Bedingungen
als rechtsverbindlich an. Abweichenden Bedingungen des Auftraggebers wird hiermit
widersprochen. In der vorbehaltlosen Durchflhrung des Auftrags durch die Agentur
liegt keine Zustimmung zu anderen Bedingungen des Auftraggebers. Abweichungen
von den nachstehenden Bedingungen sowie Anderungen und Erganzungen des Auf-
trages durch den Auftraggeber - ausgenommen Individualabreden - bedurfen zu ihrer
Wirksamkeit der Bestatigung der Agentur in Textform. Das gleiche gilt fr Erklarungen,
Bestatigungen oder Zusagen der Vertreter oder Beauftragten der Agentur.

1. Definitionen

1.1 ,Anzeigenauftrag” im Sinne dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist ein
Vertrag Uber die Ver6ffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer
Werbemittel (z.B. Beilagen, nachfolgend stets insgesamt als ,Anzeigen® oder ,An-
zeigenauftrag” bezeichnet) eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten
(nachfolgend ,Auftraggeber®) in einer Druckschrift inkl. deren elektronischer Aus-
gabe und/oder im Internet zum Zweck der Verbreitung.

1.2 ,Abschluss” im Sinne dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist ein Ver-
trag Uber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen unter Einbeziehung der von der
Agentur angebotenen Nachlasse, wobei die einzelnen Verdffentlichungen jeweils
erst nach Abruf durch den Auftraggeber erfolgen.

2. Vertragsdurchfiihrung, Platzierung von Anzeigen, Vorbehalte

2.1 Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzuwickeln. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht auf Abruf einzel-
ner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

2.2. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Ziffer 2.1 genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigen-
menge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

2.3 Wird ein Abschluss ganz oder teilweise aus Umstanden nicht erflllt, die die
Agentur nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass der Agentur zu erstatten. Der
Anspruch auf Erstattung entfallt, wenn die Nichterflllung auf hdherer Gewalt im
Risikobereich der Agentur beruht.

2.4 Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

2.5 Die Veroffentlichung von Anzeigen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift bedarf einer
agenturinternen Abstimmung. Auftrége fUr solche Sonderplatzierungen werden
daher stets vorbehaltlich der produktionstechnischen Méglichkeiten am Erschei-
nungstag entgegengenommen. Dahingehende Auftrage missen deshalb so recht-
zeitig bei der Agentur eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, ob der Auftrag auf diese Weise durchflihrbar ist. Rubrizier-
te Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies einer aus-
drucklichen Vereinbarung bedarf.

2.6 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text
und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionel-
len Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von der Agen-
tur mit dem Wort , Anzeige* kenntlich gemacht.

2.7 Die Agentur behalt sich das Recht vor, die erteilten Anzeigenauftrage im Rah-
men ihrer technischen und betrieblichen Moéglichkeiten zuséatzlich, ohne weitere
Kosten fir den Auftraggeber, auch in elektronischen Medien sowie in weiteren
Printmedien der mit der Agentur gesellschaftsrechtlich verbundenen Unterneh-
men zu verbreiten, es sei denn, der Auftraggeber widerspricht dieser weiteren
Verbreitung ausdricklich. Ferner ist die Agentur berechtigt, Anzeigeninhalte fur
eigene Marktanalysen zu verarbeiten.

2.8 Der Ausschluss von Anzeigen konkurrierender Unternehmen kann nicht zur
Bedingung gemacht werden.

3. Ablehnung der Veréffentlichung

Die Agentur behalt sich ohne Anerkennung einer Rechtspflicht vor, Anzeigenauf-
trage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstéf3t oder vom
Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder de-
ren Veroffentlichung fur die Agentur wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Her-
kunft oder der technischen Form unzumutbar ist. Dies gilt auch flr Anzeigenauftra-
ge, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fur die Agentur erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Anzei-
genauftrags wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

4. Druckvorlagen, Priifdrucke

4.1 Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes sowie die einwandfreie Be-
schaffenheit der Druckunterlagen oder Beilagen ist ausschlieRlich der Auftragge-
ber verantwortlich. Flr erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen
fordert die Agentur unverzlglich Ersatz an. Die Agentur gewahrleistet die fir den
belegten Titel Ubliche Druckqualitatim Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Moglichkeiten.

Stand: September 2022

4.2 Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung des Auftraggebers zu-
rickgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum der Agentur Uber. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Veréffentlichung der Anzeige.

4.3 Kosten flr die Anfertigung erforderlicher Druckvorlagen und Zeichnungen so-
wie flr vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderun-
gen der urspringlich vereinbarten Ausfihrung hat der Auftraggeber zu tragen.

4.4 Priufdrucke werden nur auf ausdrlcklichen Wunsch geliefert. Der Auftragge-
ber tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit der zuriickgesandten Prifdrucke.
Die Agentur berlcksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum in der Preisliste
festgelegten Anzeigenschluss mitgeteilt werden.

4.5 Sind keine besonderen Gréfienvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

5. Gewahrleistung

5.1 Offensichtliche Mangel missen innerhalb von einer Woche ab Veréffentlichung
der Anzeige in Textform geltend gemacht werden. Ist der Auftraggeber kein Ver-
braucher, gilt 8 377 HGB. Bei Versaumung dieser Frist gilt die Anzeige als geneh-
migt mit der Folge des Verlustes der Rechte geméaft 5.2 und 5.3.

5.2 Soweit die Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit ent-
spricht, hat der Auftraggeber einen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ver-
offentlichung einer einwandfreien Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf, in dem
der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst die Agentur eine ihm hierflr
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige nicht ein-
wandfrei, richten sich die Anspriiche des Auftraggebers - vorbehaltlich der Ziff. 7.2
und 7.3 - nach den gesetzlichen Bestimmungen.

5.3 Der Rucktritt vom Vertrag sowie Schadensersatz statt der Leistung sind ausge-
schlossen, sofern der Mangel nur unerheblich ist.

6. Haftung fiir den Inhalt der Anzeige

Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir den Inhalt sowie die rechtliche Zu-
lassigkeit der Anzeige. Die Agentur sowie die mit ihr gesellschaftsrechtlich verbun-
denen Unternehmen sind von allen gegen sie denkbaren Anspriichen von Seiten
Dritter, die wegen der Verdffentlichung der Anzeige geltend gemacht werden, voll-
standig freizustellen, einschlielich der angemessenen Kosten der Rechtsverteidi-
gung. Der Agentur obliegt keine Priufungspflicht, ob ein Anzeigenauftrag die Rech-
te Dritter beeintrachtigt. Die Freistellungsverpflichtung umfasst insbesondere
auch Aufwendungen, die durch eine Gegendarstellung auf die Anzeige begriindet
werden. Der Aufwendungsersatz fir die Veroffentlichung einer Gegendarstellung
orientiert sich an dem jeweils gliltigen Anzeigentarif.

7. Haftung

7.1 Die Agentur haftet unbeschrankt flr Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit.

7.2 Fur einfache Fahrlassigkeit haftet die Agentur - ausgenommen fiir Schaden
aus der Verletzung des Lebens, des Korpers und der Gesundheit - nur, sofern nicht
Pflichten verletzt werden, deren Erflllung dem Vertrag sein Geprage geben und
auf die der Auftraggeber vertrauen darf. Die Haftung der Agentur ist in diesen Fal-
len begrenzt auf den vertragstypischen und vorhersehbaren Schaden, hochstens
bis zum Erreichen der Gesamtvergltung des Anzeigenauftrags.

7.3 Eine Haftung fur mittelbare und unvorhersehbare Schaden, entgangenen Ge-
winn, entgangene Zinsen, ausgebliebene Einsparungen und Vermogensschaden
wegen Ansprichen Dritter ist im Falle einfacher Fahrlassigkeit der Agentur ausge-
schlossen, soweit nicht Schaden aus der Verletzung des Lebens, des Koérpers oder
der Gesundheit betroffen sind.

7.4 Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz sowie andere etwaige verschul-
densunabhéngige Haftungstatbestande nach Gesetz oder Garantie bleiben unbe-
rahrt.

7.5 Die Haftungsbeschrankungen und -ausschllisse gemas der vorstehenden Zif-
fern 7.2 und 7.3 gelten auch fr eine personliche Haftung der Arbeitnehmer, Vertre-
ter, Organe und Erfullungsgehilfen der Agentur.

7.6 Fur Schaden aus hoherer Gewalt, Streik oder anderen von der Agentur nicht zu
vertretenden Umstanden haftet dieser nicht.

7.7 Schadensersatzansprliche von Kaufleuten verjahren ein Jahr nach Veroffentli-
chung der Anzeige. Hiervon ausgenommen sind Schadensersatzanspriiche wegen
der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit oder aufgrund von
grob fahrlassig oder vorsatzlich verursachten Schaden.

8. Preise und Zahlungsbedingungen, Sonderseiten, Rabatte

8.1 Die Vergutung geméaf der jeweils geltenden Preisliste ist mit Bestatigung des
Anzeigenauftrags sofort im Voraus und im Fall der Ubersendung einer Rechnung
sofort nach Erhalt der Rechnung ohne Abzug zur Zahlung fallig, sofern nichts an-
deres vereinbart ist.

8.2 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten
nach den gesetzlichen Bestimmungen berechnet. Die Agentur kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtick-
stellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begrindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist die Agentur
berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung der Vergltung und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

8.3 Neue Anzeigenpreise treten mit dem aus der Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt
in Kraft. Dies gilt auch fir laufende Abschlisse und Anzeigenauftrage. Flr Ein-
zelauftrage, die vor Bekanntgabe der neuen Preisliste erteilt wurden, gilt der alte
Preis, sofern die Anzeige oder Beilage innerhalb von vier Monaten nach Zustan-
dekommen des Anzeigenauftrags verdffentlicht wird bzw. wurde, es sei denn, es
handelt sich um kaufmannischen Geschaftsverkehr.

8.4 Die Agentur behalt sich vor, bestimmte Orts- oder Themen-Kollektive oder
Sonderseiten u.a. aus Zweckmafigkeitsgrinden zusammen mit Nachbarausgaben
als einen einheitlichen Sonderteil herauszugeben. Die Berechnung der Anzeigen



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

richtet sich nach den Tarifen der fr den Wohn- bzw. Unternehmenssitz des Auf-
traggebers zustandigen Bezirksausgabe. Es ist nicht auszuschliefien, dass Anzei-
gen oder Beilagen in nicht bestellten Bezirksausgaben erscheinen. Eine Berech-
nung fur diese Veroffentlichung erfolgt nicht. Fiir Sonderbeilagen, Sonderseiten,
Sonderwerbeformen und spezielle anlassbezogene bzw. crossmediale Paketange-
bote kénnen von der Agentur besondere Preise festgesetzt werden.

8.5 Anzeigen, die der Agentur durch Werbeagenturen bzw. Werbungsmittler in
Auftrag gegeben werden, werden immer zu den entsprechenden Grundpreisen
berechnet. Die Mittlerprovision wird aus dem Kunden-Nettobetrag berechnet. Fur
Anzeigen, die zu Direktpreisen berechnet werden, erhalten Werbeagenturen und
Werbungsmittler keine Provision.

8.6 Konzernrabatte werden nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammen-
schlissen gewahrt. Ausgeschlossen sind diese daher u.a. beim Zusammenschluss
selbststandiger hoheitlicher Organisationen oder Kérperschaften des 6ffentlichen
Rechts. Fur die Anwendung eines Konzernrabattes auf Tochtergesellschaften ist
der schriftliche Nachweis einer mehr als 50-prozentigen Kapitalbeteiligung er-
forderlich. Konzernrabatte werden nur gewahrt, solange die vorgenannten Bedin-
gungen tatsachlich erflllt sind. Die Beendigung der Konzernzugehorigkeit ist der
Agentur daher unverzlglich und unaufgefordert anzuzeigen.

9. Ziffernanzeigen (Chiffreanzeigen)

Bei Ziffernanzeigen wendet die Agentur fur die Verwahrung und rechtzeitige Wei-
tergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibe-
briefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. Eingehende Emails werden ausgedruckt und ebenfalls per Post
weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt,
sofern nicht deren postalische Weiterleitung vereinbart wurde. Zuschriften, die in
dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Die Agentur Ubernimmt keine
Haftung fUr eine nicht oder nur teilweise erfolgte Rickgabe von Bewerbungsun-
terlagen durch den Auftraggeber. Der Agentur kann einzelvertraglich als Vertreter
das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklar-
ten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4
Uberschreiten sowie Waren-, Bucher-, Katalogsendungen und Packchen sind von
der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen.

10. Rechtsinhaberschaft

10.1 FUr Anzeigen, deren Gestaltung von der Agentur Ubernommen wird, liegt das
Urheberrecht ausschlieBlich bei der Agentur. Auch eine Nutzung bzw. Ubernahme
wesentlicher Gestaltungsmerkmale von Anzeigenentw(rfen auerhalb des SUD-
KURIERS/Alb-Boten und seinen elektronischen Ausgaben bedarf der vorherigen
schriftlichen Zustimmung der Agentur. Die Zustimmung wird in der Regel nach Ei-
nigung Uber ein angemessenes weiteres Nutzungsentgelt erteilt.

10.2 Von der Agentur gestaltete Anzeigen und Titelkdpfe durfen ohne ihre Einwil-
ligung nicht flr eine Reproduktion anderen Werbetragern weitergegeben oder
weiterverwendet werden. Sind auf Kundenwunsch von der Agentur Duplikate sol-
cher Anzeigen an fremde Verlage zu liefern, behalt sich die Agentur das Recht vor,
anteilige Satz-, Repro- bzw. Gestaltungskosten in Rechnung zu stellen, ebenso die
Kosten fur die evtl. elektronische Datentbermittlung.

11. Erfiillungsort, Gerichtsstand, anzuwendendes Recht

11.1 Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen
Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist als Erfullungsort und
ausschlieglicher Gerichtsstand der Sitz der Agentur vereinbart. Soweit Anspriche
der Agentur nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewodhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeit-
punkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertrags-
schluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz der Agentur vereinbart.

11.2 Auf alle Streitigkeiten aus oder in Verbindung mit diesen Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen sowie aus und im Zusammenhang mit den auf deren Basis
getatigten Geschaften findet, unabhangig vom rechtlichen Grund, ausschlieBlich
das Recht der Bundesrepublik Deutschland Anwendung, dies jedoch unter Aus-
schluss aller nicht-zwingenden Bestimmungen des Kollisionsrechts, die in eine
andere Rechtsordnung verweisen. Die Anwendung des UN-Kaufrechts ist ausge-
schlossen.

12. Widerrufsrecht, Hinweise fiir Verbraucher

12.1 Wenn der Auftraggeber Verbraucher ist und der Vertrag auerhalb von Ge-
schaftsraumen oder im Fernabsatz unter ausschlieflicher Verwendung von Fern-
kommunikationsmitteln geschlossen wird, steht ihm nachfolgendes Widerrufs-
recht zu. Verbraucher ist jede natUrliche Person, die ein Rechtsgeschaft zu einem
Zwecke abschlief3t, der weder ihrer gewerblichen, noch ihrer selbstandigen beruf-
lichen Tatigkeit zugerechnet werden kann (8§ 13 BGB).

Widerrufsbelehrung

Widerrufsrecht

Sie haben das Recht, binnen vierzehn Tagen ohne Angabe von Grinden diesen
Vertrag zu widerrufen. Die Widerrufsfrist betragt vierzehn Tage ab dem Tag des
Vertragsabschlusses. Um Ihr Widerrufsrecht auszutben, miissen Sie uns (SK ONE
GmbH, Max-Stromeyer-Str. 178, 78467 Konstanz, E-Mail: info@sk-one.de, Telefon-
nummer: 07531/999-0) mittels einer eindeutigen Erklarung (z.B. ein mit der Post
versandter Brief oder eine E-Mail) Uber Ihren Entschluss, diesen Vertrag zu wider-
rufen, informieren. Sie kénnen dafur das beigefligte Muster-Widerrufsformular
verwenden, das jedoch nicht vorgeschrieben ist. Zur Wahrung der Widerrufsfrist
reicht es aus, dass Sie die Mitteilung Uber die Auslibung des Widerrufsrechts vor
Ablauf der Widerrufsfrist absenden.

Folgen des Widerrufs

Wenn Sie diesen Vertrag widerrufen, haben wir Ihnen alle Zahlungen, die wir von
lhnen erhalten haben, einschlieflich der Lieferkosten (mit Ausnahme der zusatz-

lichen Kosten, die sich daraus ergeben, dass Sie eine andere Art der Lieferung als
die von uns angebotene, glinstigste Standardlieferung gewahlt haben), unverzig-
lich und spatestens binnen vierzehn Tagen ab dem Tag zurlickzuzahlen, an dem die
Mitteilung Uber Ihren Widerruf dieses Vertrags bei uns eingegangen ist. Flr diese
Rickzahlung verwenden wir dasselbe Zahlungsmittel, das Sie bei der urspriingli-
chen Transaktion eingesetzt haben, es sei denn, mit lhnen wurde ausdricklich et-
was anderes vereinbart; in keinem Fall werden Ihnen wegen dieser Rickzahlung
Entgelte berechnet. Haben Sie verlangt, dass die Dienstleistungen wahrend der
Widerrufsfrist beginnen sollen, so haben Sie uns einen angemessenen Betrag zu
zahlen, der dem Anteil der bis zu dem Zeitpunkt, zu dem Sie uns von der Austbung
des Widerrufsrechts hinsichtlich dieses Vertrags unterrichten, bereits erbrachten
Dienstleistungen im Vergleich zum Gesamtumfang der im Vertrag vorgesehenen
Dienstleistungen entspricht.
Muster-Widerrufsformular
(Wenn Sie den Vertrag widerrufen wollen, dann fiillen Sie bitte dieses Formular aus
und senden Sie es zurlick.)
- An die SK ONE GmbH, Max-Stromeyer-Str. 178, 78467 Konstanz,

E-Mail: info@sk-one.de.
- Hiermit widerrufe(n) ich / wir (*) den von mir / uns (*) abgeschlossenen Vertrag Uiber

den Kauf der folgenden Waren (*) / die Erbringung der folgenden Dienstleistung (*)
- Bestelltam (*) / erhalten am (*)
- Name des / der Verbraucher(s)
- Anschrift des / der Verbraucher(s)
- Unterschrift des / der Verbraucher(s) (nur bei Mitteilung auf Papier)
- Datum
Hinweis
Das Widerrufsrecht erlischt, wenn wir die Dienstleistung vollstandig erbracht ha-
ben, sofern der Verbraucher vor Beginn der Erbringung ausdruicklich zugestimmt
hat, dass wir mit der Erbringung der Dienstleistung vor Ablauf der Widerrufsfrist
beginnen, er diese Zustimmung bei einem auBerhalb von Geschéaftsraumen ge-
schlossenen Vertrag auf einem dauerhaften Datentrager (z.B. per E-Mail) Uber-
mittelt und seine Kenntnis davon bestatigt hat, dass sein Widerrufsrecht mit voll-
standiger Vertragserfullung durch uns erlischt. Bei der Bereitstellung von nicht
auf einem korperlichen Datentrager befindlichen digitalen Inhalten erlischt das
Widerrufsrecht bereits, wenn wir mit der Vertragserfullung begonnen haben, der
Verbraucher ausdrucklich zugestimmt hat, dass wir mit der Vertragserfullung vor
Ablauf der Widerrufsfrist beginnen, der Verbraucher seine Kenntnis davon besta-
tigt hat, dass durch seine diesbezligliche Zustimmung mit Beginn der Vertragser-
fhllung sein Widerrufsrecht erlischt und wir dem Verbraucher eine Bestétigung auf
einem dauerhaften Datentrager (z.B. per E-Mail) zur Verfugung gestellt haben.
12.2 Information nach dem Verbraucherstreitbeilegungsgesetz (VSBG): Die Agen-
turist zu der Teilnahme an einem Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucher-
schlichtungsstelle weder bereit noch verpflichtet.

13. Gemeinsame datenschutzrechtliche Verantwortlichkeit

(Joint Controller Agreement)
13.1 Gemeinsame Verantwortlichkeit
Die Agentur und der Auftraggeber sind jeweils gemeinsam flr die Verarbeitung
personenbezogener Daten verantwortlich, soweit die Agentur dem Auftraggeber
Uber die Einbindung von Online-Werbe-Technologien gemaf dem TCF 2.0 Frame-
work in das digitale Angebot die Verarbeitung personenbezogener Daten von Nut-
zern des digitalen Angebots nach MaRgabe dieser Regelungen auch zu eigenen
Zwecken ermoglicht.
Die Zwecke und jeweiligen Rechtsgrundlagen flr die Verarbeitung personenbezo-
gener Daten auf den digitalen Angeboten der Agentur sind im Einwilligungs- und
Widerspruchsmanagement des digitalen Angebots (sog. Consent-Management-
Plattform, ,nachfolgend ,CMP*) definiert.
13.2 Pflichten des Auftraggebers
Sofern der Auftraggeber in seine digitalen Werbemittel Technologien einbindet,
die personenbezogene Daten verarbeiten, sind ausschliefdlich Technologien ent-
sprechend den technischen Vorgaben des TCF 2.0 Frameworks zu verwenden, die
bereits von der Agentur in dessen Datenschutzerklarung oder CMP beschrieben
werden. Der Auftraggeber verpflichtet sich insbesondere die erhobenen perso-
nenbezogenen Daten ausschlieflich in dem zur jeweiligen Technologie beschrie-
benen Umfang, Art und Rechtsgrundlage zu verarbeiten.
Der Auftraggeber hat zu gewéhrleisten, dass nur Datenverarbeitungen nach dem
TCF 2.0 Framework erfolgen.
Der Auftraggeber unterstitzt die Agentur bei Anfragen von Betroffenen, die die
hier beschriebene Datenverarbeitung betreffen und bei der Agentur eingehen, auf
Anfrage der Agentur und stellt die erforderlichen Informationen rechtzeitig zur
Verflgung.
13.3 Pflichten der Agentur
Die Agentur verpflichtet sich, die Nutzer des digitalen Angebots die datenschutz-
rechtlichen Informationspflichten zu Umfang, Art und Rechtsgrundlage der jeweili-
gen Verarbeitung bereitzustellen. Die Agentur ermdglicht den Nutzern beim Aufruf
des digitalen Angebots die Reichweite der Verarbeitung personenbezogener Da-
ten und den Zugriff auf bzw. das Speichern von Informationen auf seinem Endge-
rat durch entsprechende Einstellungen (z.B. in der CMP) in dem digitalen Angebot
selbst zu bestimmen und wahrend der weiteren Nutzung entsprechende Wider-
rufs- und Widerspruchsmaglichkeiten anzubieten.
Die Agentur hat beim Betrieb der CMP die Vorgaben der TCF 2.0 Policies zu beach-
ten. Dies beinhaltet insbesondere, dass der TCF 2.0 Consentstring so wie in den
TCF 2.0 Policies vorgegeben, verarbeitet und bereitgestellt wird.
Die Agentur signalisiert dem der TCF2-konformen Technologie des Auftraggebers
die Einwilligungen und/oder Widerspriche der Nutzer mittels des TCF 2.0 Con-
sentstrings Uber die CMP.
Die Agentur beantwortet Anfragen betroffener Personen, die bei der Agentur
eingehen und die hier beschriebene Datenverarbeitung betreffen, soweit méglich
selbst.
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KONSTANZER ANZEIGER, SEEWOCHE, HOCHRHEIN ANZEIGER,
HOCHSCHWARZWALD KURIER, STAZ, BREGTALKURIER

Mit hoher regionaler Kompetenz werden in den Lokalredaktionen der ONE Wochen-
zeitungen jeden Samstag verbrauchernahe Gratismedien produziert. Sie begleiten die
Leser - jenseits des klassischen Nachrichtengeschafts - unterhaltsam und informativ
durch die Woche. Im Mittelpunkt stehen dabei Menschen, die AuRergewdhnliches leisten,
die eine Botschaft haben, die im Gesprach sind.

Die Wochenzeitungen der SK ONE GmbH bringen Woche fur Woche redaktionelle Inhalte
kostenlos zu fast allen Haushalten im Verbreitungsgebiet. Finf Objekte mit sieben Teil-
ausgaben erreichen damit eine wdchentliche Gesamtauflage von tUber 293.000 Exem-
plaren. Beste Voraussetzung flr hohe Kontaktchancen in lhrer Region!

Hohe Haushaltsabdeckung, besonders konsum- und freizeitinteressierte Leserzielgruppen
sowie ansprechende redaktionelle Inhalte sorgen in den ONE Wochenzeitungen fur
attraktive Werbeumfelder.

Stand: 11.11.2024. Anderungen und Druckfehler vorbehalten.



ALLGEMEINE VERLAGSANGABEN

HERAUSGEBER

SK ONE GmbH

Max-Stromeyer-Str. 178

78467 Konstanz

Handelsregister Freiburg HRB 381695
Geschaftsflhrer: Dr. Bjorn Jansen

ZENTRALE
Telefon 07531 999-1360

E-MAIL/INTERNET

info@sk-one.de
www.sk-one.de
www.sweb.de

INHALTLICHE VERANTWORTUNG
Redaktioneller Inhalt: V.i.S.d.P. Dieter Pilz, Chefredakteur

VERANTWORTLICH FUR ANZEIGEN
UND WERBEVERMARKTUNG
SK ONE GmbH

Max-Stromeyer-Strae 178
78467 Konstanz

Telefon 07531 999-0
info@sk-one.de; anzeigen@sk-one.de
www.sk-one.de

Geschaftsfiihrer: Dr. Bjorn Jansen, Matthias Kiechle

Kontakt fir Agenturbetreuung (Werbe-/Mediaagenturen) und Direktkunden:

Telefon 07531 999-1388
anzeigen@sk-one.de

Prospektbeilagen:
Telefon 07531 999-1270
prospekte@sk-one.de

GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Es gelten unsere AGB fur Anzeigen und Beilagen, abrufbar unter
www.sk-one.de/agb/

Datenschutzhinweise finden Sie unter
www.sk-one.de/datenschutz/

ANZEIGENSCHLUSS / DRUCKUNTERLAGEN-
SCHLUSS

Mittwoch, 12 Uhr, fUr alle Ausgabenbelegungen
(RUcktrittstermin wie Anzeigenschluss)

ERSCHEINUNGSWEISE

Waéchentlich samstags

BANKVERBINDUNG

Commerzbank Konstanz
IBAN: DE31 6904 0045 0272 7055 00
BIC: COBADEFFXXX

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Zahlbar ohne Abzug sofort nach Erhalt der Rechnung.
Bei Auftragen mit Bankeinzug von gewerblichen Kunden: 2 % Skonto.

Grundpreise
Grundpreise fir Werbe-/Mediaagenturen; AE-Provision: 15 %.

Direktpreise
Anzeigendispositionen, die ohne Zwischenschaltung einer Agentur erfolgen,
werden zum Direktpreis abgerechnet.

GESTALTUNGSPAUSCHALE

Fiir die Gestaltung und den Satz von Anzeigen sowie das Andern gelieferter bzw.
bereits erschienener Anzeigen wird eine Aufwandspauschale in Hohe von 15,00 €
(zzgl. MwSt.) berechnet. Die Gestaltungspauschale ist nicht rabattfahig.

RABATTE

Mengen-Staffel

1.000 mm: 3%
3.000 mm: 5%
5000 mm: 10%
10.000 mm: 15%
20.000 mm: 20 %

Mal-Staffel

12 Anzeigen: 10 %
24 Anzeigen: 15 %
52 Anzeigen: 20 %

Nachlasse nur mit Abschlussvereinbarung innerhalb eines Abschlussjahres.

Die Millimeter/Stlickzahlen mussen innerhalb der gewahlten Abschlussausgabe
erreicht werden.

Mindestberechnungsgrofe 10mm.

Kombinationsrabatte

2 Ausgaben: 25 %

3 Ausgaben: 29 %

4 und mehr Ausgaben: 34 %

Vorbehaltlich geringflgiger systembedingter Rundungsdifferenzen.
Voraussetzung sind Anzeigenschaltungen mit identischem Motiv in der gleichen
Erscheinungswoche.

Kombinationsausgaben

BA2100 Konstanzer Anzeiger

BA2200 Seewoche

BA2300 Hochschwarzwald Kurier
BA2410 & BA2420 Hochrhein Anzeiger*
BA2541 STAZ

BA2600 Bregtalkurier

Sie kénnen alle ausgewiesenen Teilausgaben der SK ONE nach Ihren Wiinschen
miteinander kombinieren.

*Rubrikenanzeigen sind im Hochrhein Anzeiger nur in der Gesamtausgabe
(HA-Gesamt) buchbar.

Berechnungsbeispiel

Anzeige 2-spaltig/50 mm hoch, Konstanzer Anzeiger + Seewoche
(Basis: Direktpreise):

BA2100 2x50x2,62€=262,00%€ - 25 % Kombirabatt =196,50 €
BA2200 2x50x2,20€=220,00 € - 25 % Kombirabatt =165,00 €
Kombi-Preis fur diese Anzeigenschaltung: 361,50 € zzgl. MwSt.

(ggf. abzgl. Kunden-/Abschlussrabatt)

Zuzlglich Gestaltungspauschale von 15,00 € (zzgl. MwSt.).

Sonstige Rabatte
25 % bei Vereins-Anzeigen und amtlichen Bekanntmachungen. Weitere Rabatte
und Boni auf Anfrage.

Zuschlage

Zuschlage

Sonderplatzierungen: siehe entsprechende Mediadaten-Seite

Kontaktanzeigen: mm-Tarifpreis + 100 % (nur Gesamtausgaben pro Titel moglich)

ZUSTELLUNG

psg Presse- und Verteilservice Baden-Wirttemberg GmbH
Telefon 0800 9995222

info@psg-bw.de

www.psg-bw.de
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TEILAUSGABEN

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE

Titelkopf-Anzeige Exklusive Werbeform neben dem 55 2 - Tarifpreis +100%
Titel. Auch als Flexform maoglich.
In PMrﬁsenz und O:Iine
Titel-Anzeige Auffallige Platzierung unterhalb 55 - 1 Tarifpreis +75%
des Titelkopfes. bis max.
250
Titel-Anzeige Auffallige Platzierung am Fu® 100 1-6 - Tarifpreis +50%
Seitenfuf} der Titelseite.
Wetter-Prasentation Anzeige, die im Kopf der Titelseite 19 1 - Tarifpreis +100%
direkt neben der Wettergrafik
platziert ist.
_an drei Tag_gr] B
Kreuzwortratsel-Anzeige | Anzeige inmitten des Kreuzwort- 45 1 - Tarifpreis +50%
ratsels.

MODULANZEIGEN

STREAMING-SEITE : VERANSTALTUNGS- -
s HIGHLIGHTS

_TV & STREAMIN:

Modul-Anzeigen zum Vorteilspreis im Themen-
bereich ,Schénes Wochenende*, umgeben von
aktuellen Filmtipps fur TV & Streaming.
Buchbar in allen Ausgaben der ONE Wochen- =
zeitungen, aufer Bregtalkurier. Hochrhein Modul 2
Anzeiger nur Gesamtausgabe. — EE

Modul-Anzeigen zum Vorteilspreis, prominent
plaziert unter den Veranstaltungs-Highlights,
in denen interessante Freizeit- und Ausflugs-
tipps zu finden sind.

Begrenzt verfugbares Angebot. Aufgrund der
starken Rabattierung sind keine zuséatzlichen
Rabatte moglich, die Buchungen zahlen

nicht zur Erfullung einer ggf. vorhandenen
Abschlussvereinbarung.

1/4 Seite

DIREKTPREISE DIREKTPREISE

Module und Anzeigenpreise Module und Anzeigenpreise
Modul 1: Kopf-/FuBanzeige 230,-€
6Sp.x24 mm
Modul 2: Mitte oben 160,-€ Konstanzer Anzeiger 1570,-€ 940,-€ 510,-€
2Sp.x50 mm ) 3
S h - - _
Modul 3: Mitte unten 160,-€ eewoche 1320-€ 790-€ 430-€
2Sp.x50 mm STAZ 1.460,-€ 880,-€ 470,-€
Modul 4: rechts 80,- € Hochschwarzwald Kurier 1.090,- € 650,-€ 350,-€
1Sp x50 mm . .
Hochrhein Anzeiger Ost 820,-€ 490,-€ 260,-€
Modul 5: Mitte* 320,-€ : .
2 Spx100 mm Hochrhein Anzeiger West 1180,-€ 710,- € 380,- €
* Format nur buchbar, wenn Modul 2 und 3 nicht belegt wurden. gg;:g::fin PhEG e 1480-€ 890-€ 480,-€

Alle Preise zzgl. MwSt. Grundpreise fiir Werbeagenturen bzw. Werbungsmittler auf Anfrage. Fur die Gestaltung und den Satz von Anzeigen sowie das Andern gelieferter
bzw. bereits erschienener Anzeigen wird eine Aufwandspauschale in Hohe von 15,00 € (zzgl. MwSt.) berechnet.
Es gelten die AGB der SK ONE GmbH sowie die AGB der jeweils vermittelten Leistungserbringer, nachzulesen unter sk-one.de/agh



TEILAUSGABEN

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE

TIP-ON-CARD

lhre Werbepostkarte auf der Titelseite einer SK ONE Wochenzeitung steht fir eine exklusive
Werbeform mit hoher Beachtung.

Die, Tip-on-Card“ ist eine abldosbar aufgeklebte Werbepostkarte, gestaltet nach lhren Vorgaben.
Eine ,Anzeige” zum Ablésen und Aufheben.

Ob als Antwort- oder Bestellkarte, Gutschein, Einladung oder Gewinnspiel - dem Einsatzzweck
sind keine Grenzen gesetzt!

Profitieren Sie mit lhrer Werbung von der hohen Aufmerksamkeit dieser Klebe-Postkarte!

Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Direktpreise 68,-
Grundpreise flr Agenturen 80,

Preisangaben ohne Postkartendruck
Format: 148 x 105 mm

Ideal
fir lhre
Response-
und Image-
werbung

Belegbare Ausgaben siehe Prospektbeilagen/Wochenzeitungen.

Gerne kiimmern wir uns auch um den Druck und die Gestaltung Ihrer Postkarten.
lhr Vorteil: Sie ibernehmen nur die Druckkosten, die Gestaltung ist inklusive!
So sparen Sie Zeit und Geld.

HAFTNOTIZ ,,ADVANSTIX®“

Sie prasentieren sich exklusiv und dreidimensional auf der Titelseite einer
SK ONE Wochenzeitung.

Der ADvanstix® ist eine selbstklebende,
beidseitig bedruckbare Haftnotiz, gestaltet nach Ihren Vorgaben. Eine ,,Anzeige” zum
Ablésen und Wiederaufkleben. Ihre ideale Werbeform fur Direktmarketing und Image.

Erhdhen Sie Ihre Chance auf Neukunden und Umsatzsteigerung.

Mindestbestellmenge (Druck):
ADvanstix® ,Fast Mover“ schon ab 1.000 Stuck!

Sonderformen sind moglich (auf Anfrage). Ideal
fur lhre
Response-
und Image-
Preise in€ pro Tsd. und zzgl. MwSt. werbung

Direktpreise 68,-
Grundpreise flir Agenturen 80,-

Preisangaben ohne Produktionskosten
Format: 76 x 76 mm

Belegbare Ausgaben siehe Prospektbeilagen/Wochenzeitungen.

lhr Vorteil: Sie Ubernehmen nur die Druckkosten, die Gestaltung ist inklusive!

So sparen Sie Zeit und Geld.

Druckpreise und weitere Formate sowie deren Mindestbestellmengen auf Anfrage.
Vorlaufzeit schon ab 12 Arbeitstagen vor Erscheinungstermin, je nach ADvanstix®-Format.




TEILAUSGABEN

GRUNDPREISE I,

(Alle Preise in€
zzgl. Mehrwertsteuer) ZIS-Nr. Belegung Tragerauflage

Kategorie ‘ bis 4c je mm

300970 BA2000 292938 | |

300004

Gesamtbelegung

Konstanzer Anzeiger
KA

BA2100 3,08

317315 BA2200
Hochrhein Anzeiger

HA-Ost 304521 BA2410
HA-West 304522 BA2420
HA-Gesamt 301288 BA2400

Hochschwarzwald Kurier
300114 BA2300 22037 | |
317168 BA2541 86812 | |

309125

Bregtalkurier
BK

DIREKTPREISE

(Alle Preise in € ‘

BA2600

zzgl. Mehrwertsteuer)

Kategorie ‘ bis 4c je mm

ZIS-Nr. ‘ Belegung ‘ Tragerauflage

Gesamtbelegung

300970 BA2000 292938 | |

300004

Gesamt
Konstanzer Anzeiger
KA

BA2100 2,62

317315 BA2200
Hochrhein Anzeiger
HA-Ost 304521 BA2410
HA-West 304522 BA2420
HA-Gesamt 301288 BA2400

Hochschwarzwald Kurier
300114 BA2300 22037 | |
317168 BA2541 8812 | |

Bregtalkurier
1,65

Familien- und

BK etz EEE0Y U2 private Gelegen- 0,91 (ohne MwSt) 1,08 (inkl. 199% MwSt)
heitsanzeigen
Hinweis: Vorbehaltlich geringflgiger systembedingter Rundungsdifferenzen.
Alle gestalteten Stellenanzeigen werden als Reichweitenverlangerung obligatorisch zusatzlich 14 Tage auf www.jobs-im-stidwesten.de verdffentlicht. lOIdJ(S;
Im-sudwesten.de

Hierflr wird eine Pauschale von 164,- € (Grundpreis)/139,- € (Direktpreis) pro Anzeige erhoben. Abschlussrabatte werden nicht berlcksichtigt.



LESERSTRUKTUR

Basis 100,0 26.336 100,0 100
Manner 49,2 10.815 41,1 83
Frauen 50,8 15.520 58,9 116
14 -19 Jahre 6,6 426 1,6 25
20 - 39 Jahre 28,2 4731 18,0 63
40 - 59 Jahre 317 8.414 32,0 100
60 - 69 Jahre 15,6 5.542 21,0 135
70 Jahre und alter 179 7.222 27,4 153
Segment 20-59 Jahre 59,9 13.145 50,0 82
Segment 60 Jahre und alter 33,5 12.764 48,4 144
Hauptverdiener 61,2 16.266 61,8 101
Haushaltsfiihrende 60,9 18.412 69,9 115
1 Person 233 6.619 251 108
2 Personen 37,9 11.565 439 116
3 Personen und mehr 38,8 8.152 310 77
Kinder im Alter bis unter 10 Jahren 17,7 4.075 15,5 85
Kinder im Alter von 10 bis 18 Jahren 14,7 3.791 14,4 98
Kinder im Alter von 18 Jahren und alter 8,4 2.533 9,6 115
Selbststandige, Freiberufler, Inhaber, Geschaftsfliihrer 7,7 1.897 7.2 94
Leitende Angest., Beamte des hoheren Dienst, andere Angest. u. Beamte 64,3 17.686 67,2 103

Facharbeiter mit abgelegter Priifung, sonstige Arbeiter
Haushaltsnettoeinkommen

Unter 1.000 Euro

1.000 bis unter 2.000 Euro

2.000 bis unter 3.000 Euro

3.000 bis unter 4.000 Euro

4.000 Euro und mehr

Eigene wirtschaftliche Lage

Sehr gut oder Gut

Finanzieller Spielraum

Kein Geld oder weniger als 100 Euro Ubrig
100 bis unter 250 Euro

250 bis unter 500 Euro

500 bis und mehr Ubrig

3,0 712 28
16,5 4966 18,8
20,5 6.053 23,0
234 6.053 23,0

82
115
113

98

83

78
97
103

Wohnungsart

Wohne im eigenen Haus oder in einer Eigentumswohnung
Wohne in einer Eigentumswohnung

Wohne zur Miete oder in einer WG

Garten, Balkon, Wintergarten
Habe einen Garten, Balkon oder Wintergarten

PKW im Haushalt

ja

Anzahl der Personenwagen im Haushalt

Ein Pkw im Haushalt

Zwei oder mehr Pkw

Computernutzung (Desktop, Laptop, Tablet)

Computernutzer (ja)
Nutzung des Internet

Internetnutzer (ja)
Konsumstile

Ich bevorzuge beim Einkauf regionale Produkte aus der Heimat
Ich achte beim Einkaufen darauf, was es im Sonderangebot gibt
Fur gute Qualitat bin ich auch bereit, mehr zu zahlen

Kleidung ist flr mich etwas, mit dem ich meinen Geschmack und Stil ausdriicke
Hohe Ausgabebereitschaft

Meine Einrichtung, mein Haus, meine Wohnung

Garten

Bucher

Altersvorsorge

Versicherungen

Gesundheit, Wellness

Gute Ernahrung, gutes Essen

Zeitungen, Zeitschriften

Nachhaltig hergestellte Produkte

171 3.583 13,6
223 5.834 222
20,7 5653 215
40,0 11.266 42,7
46,3 14121 536

74 1872 71

60,0 13.379 50,8
26125
17.779

44 12316 46,8

34,2 8758 332
20.741
21680

539 16.709 634
618 19.158 72,7
66,5 18.191 69,1
451 12.494 47,4
52,7 15.698 59,6
256 9.062 344
17,0 4.839 18,4
24,0 6.825 259
17,6 5197 19,7
342 10.420 39,6
512 14.817 56,3

6,3 2.206 84
119 3192 121

Quelle: AWA 2024 / MDS Online, SK ONE | Rundungsdifferenzen sind maglich. | Basis: Deutschspr. Bevélkerung ab 14 Jahre, BRD ges.

*Leser pro Ausgabe (LpA/LpN), Anzeigenblatter

108
96

118
118
104
105

113
134
108
108

112

116

110
133
102

Aufgrund der zugrunde liegenden unterschiedlichen Studien sind die in den SK ONE Gesamtmediadaten dargestellten Strukturdaten von Anzeigenblatt- und Tages-

zeitungslesern nicht miteinander vergleichbar.



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

Allgemeine Geschaftsbedingungen fiir Anzeigen und Beilagen in Wochenzeitungen der SK ONE GmbH

Erganzend zu den ,Allgemeinen Geschaftsbedingungen der SK ONE GmbH*
gelten die nachfolgenden Bedingungen fur alle Auftraggeber, die die Veroffentli-
chung von Anzeigen und Beilagen in Wochenzeitungen der SK ONE GmbH, Max-
Stromeyer-Str. 178, 78467 Konstanz [nachfolgend ,Agentur”] in Auftrag geben.
Anzeigen und Beilagen in Wochenzeitungen der SK ONE GmbH werden nur zu
den nachstehenden Bedingungen angenommen und ausgeflhrt. Mit der Auf-
tragserteilung erkennt der Auftraggeber diese Bedingungen als rechtsverbind-
lich an. Abweichenden Bedingungen des Auftraggebers wird hiermit widerspro-
chen. In der vorbehaltlosen Durchflhrung des Auftrags durch die Agentur liegt
keine Zustimmung zu anderen Bedingungen des Auftraggebers. Abweichungen
von den nachstehenden Bedingungen sowie Anderungen und Erganzungen des
Auftrages durch den Auftraggeber - ausgenommen Individualabreden - bedur-
fen zu ihrer Wirksamkeit der Bestatigung der Agentur in Textform. Das gleiche
gilt fur Erklarungen, Bestatigungen oder Zusagen der Vertreter oder Beauftrag-
ten der Agentur.

1. Definitionen

1.1 ,Anzeigenauftrag” im Sinne dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist ein
Vertrag Uber die Ver6ffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer
Werbemittel (z.B. Beilagen, nachfolgend stets insgesamt als ,Anzeigen® oder ,An-
zeigenauftrag” bezeichnet) eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten
(nachfolgend ,Auftraggeber®) in einer Druckschrift inkl. deren elektronischer Aus-
gabe und/oder im Internet zum Zweck der Verbreitung.

1.2 ,Abschluss” im Sinne dieser Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist ein Ver-
trag Uber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen unter Einbeziehung der von der
Agentur angebotenen Nachlasse, wobei die einzelnen Verdffentlichungen jeweils
erst nach Abruf durch den Auftraggeber erfolgen.

2. Vertragsdurchfiihrung, Platzierung von Anzeigen, Vorbehalte

2.1 Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzuwickeln. Istim Rahmen eines Abschlusses das Recht auf Abruf einzel-
ner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1
genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

2.2. Bei Abschllissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Ziffer 2.1 genannten Frist auch Uber die im Auftrag genannte Anzeigen-
menge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

2.3 Wird ein Abschluss ganz oder teilweise aus Umstanden nicht erfullt, die die
Agentur nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass der Agentur zu erstatten. Der
Anspruch auf Erstattung entfallt, wenn die Nichterflllung auf héherer Gewalt im
Risikobereich der Agentur beruht.

2.4 Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

2.5 Die Veroffentlichung von Anzeigen ausschlieBlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift bedarf einer
agenturinternen Abstimmung. Auftrége fUr solche Sonderplatzierungen werden
daher stets vorbehaltlich der produktionstechnischen Méglichkeiten am Erschei-
nungstag entgegengenommen. Dahingehende Auftrage miissen deshalb so recht-
zeitig bei der Agentur eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, ob der Auftrag auf diese Weise durchfuhrbar ist. Rubrizier-
te Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies einer aus-
drucklichen Vereinbarung bedarf.

2.6 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text
und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionel-
len Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von der Agen-
tur mit dem Wort , Anzeige* kenntlich gemacht.

2.7 Die Agentur behalt sich das Recht vor, die erteilten Anzeigenauftrage im Rah-
men ihrer technischen und betrieblichen Moglichkeiten zusatzlich, ohne weitere
Kosten flir den Auftraggeber, auch in elektronischen Medien sowie in weiteren
Printmedien der mit der Agentur gesellschaftsrechtlich verbundenen Unterneh-
men zu verbreiten, es sei denn, der Auftraggeber widerspricht dieser weiteren
Verbreitung ausdricklich. Ferner ist die Agentur berechtigt, Anzeigeninhalte fur
eigene Marktanalysen zu verarbeiten.

2.8 Der Ausschluss von Anzeigen konkurrierender Unternehmen kann nicht zur
Bedingung gemacht werden.

3. Ablehnung der Veréffentlichung

Die Agentur behalt sich ohne Anerkennung einer Rechtspflicht vor, Anzeigenauf-
trage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstéfit oder vom
Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder de-
ren Veroffentlichung flur die Agentur wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Her-
kunft oder der technischen Form unzumutbar ist. Dies gilt auch flr Anzeigenauftra-
ge, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.
Beilagenauftrage sind fur die Agentur erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Anzei-
genauftrags wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

4. Druckvorlagen, Priifdrucke

4.1 Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes sowie die einwandfreie Be-
schaffenheit der Druckunterlagen oder Beilagen ist ausschlieRlich der Auftragge-
ber verantwortlich. Flr erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen
fordert die Agentur unverzlglich Ersatz an. Die Agentur gewahrleistet die fir den
belegten Titel Ubliche Druckqualitatim Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Moglichkeiten.

Stand: September 2022

4.2 Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung des Auftraggebers zu-
rickgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum der Agentur Uber. Die Pflicht
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Veréffentlichung der Anzeige.

4.3 Kosten flr die Anfertigung erforderlicher Druckvorlagen und Zeichnungen so-
wie flr vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Anderun-
gen der urspringlich vereinbarten Ausfihrung hat der Auftraggeber zu tragen.

4.4 Priufdrucke werden nur auf ausdrlcklichen Wunsch geliefert. Der Auftragge-
ber tragt die Verantwortung fUr die Richtigkeit der zurlickgesandten Prufdrucke.
Die Agentur berlcksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum in der Preisliste
festgelegten Anzeigenschluss mitgeteilt werden.

4.5 Sind keine besonderen Gréfienvorschriften gegeben, so wird die nach Art der
Anzeige Ubliche,

tatsachliche Abdruckhoéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

5. Gewahrleistung

5.1 Offensichtliche Mangel mussen innerhalb von einer Woche ab Veréffentlichung
der Anzeige in Textform geltend gemacht werden. Ist der Auftraggeber kein Ver-
braucher, gilt 8 377 HGB. Bei Versaumung dieser Frist gilt die Anzeige als geneh-
migt mit der Folge des Verlustes der Rechte geméaft 5.2 und 5.3.

5.2 Soweit die Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit ent-
spricht, hat der Auftraggeber einen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ver-
offentlichung einer einwandfreien Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaf, in dem
der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst die Agentur eine ihm hierfur
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige nicht ein-
wandfrei, richten sich die Anspriche des Auftraggebers - vorbehaltlich der Ziff. 7.2
und 7.3 - nach den gesetzlichen Bestimmungen.

5.3 Der Ricktritt vom Vertrag sowie Schadensersatz statt der Leistung sind ausge-
schlossen, sofern der Mangel nur unerheblich ist.

6. Haftung fiir den Inhalt der Anzeige

Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir den Inhalt sowie die rechtliche Zu-
lassigkeit der Anzeige. Die Agentur sowie die mit ihr gesellschaftsrechtlich verbun-
denen Unternehmen sind von allen gegen sie denkbaren Anspriichen von Seiten
Dritter, die wegen der Verdffentlichung der Anzeige geltend gemacht werden, voll-
standig freizustellen, einschlielich der angemessenen Kosten der Rechtsverteidi-
gung. Der Agentur obliegt keine Prufungspflicht, ob ein Anzeigenauftrag die Rech-
te Dritter beeintrachtigt. Die Freistellungsverpflichtung umfasst insbesondere
auch Aufwendungen, die durch eine Gegendarstellung auf die Anzeige begriindet
werden. Der Aufwendungsersatz fir die Veroffentlichung einer Gegendarstellung
orientiert sich an dem jeweils gliltigen Anzeigentarif.

7. Haftung

7.1 Die Agentur haftet unbeschrankt fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit.

7.2 Fur einfache Fahrlassigkeit haftet die Agentur - ausgenommen fur Schaden
aus der Verletzung des Lebens, des Kérpers und der Gesundheit - nur, sofern nicht
Pflichten verletzt werden, deren Erflllung dem Vertrag sein Geprage geben und
auf die der Auftraggeber vertrauen darf. Die Haftung der Agentur ist in diesen Fal-
len begrenzt auf den vertragstypischen und vorhersehbaren Schaden, héchstens
bis zum Erreichen der Gesamtvergltung des Anzeigenauftrags.

7.3 Eine Haftung fur mittelbare und unvorhersehbare Schaden, entgangenen Ge-
winn, entgangene Zinsen, ausgebliebene Einsparungen und Vermogensschaden
wegen Ansprlichen Dritter ist im Falle

einfacher Fahrlassigkeit der Agentur ausgeschlossen, soweit nicht Schaden aus
der Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit betroffen sind.

7.4 Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz sowie andere etwaige verschul-
densunabhangige Haftungstatbestande nach Gesetz oder Garantie bleiben unbe-
ruhrt.

7.5 Die Haftungsbeschrankungen und -ausschliisse gema der vorstehenden Zif-
fern 7.2 und 7.3 gelten auch fur eine personliche Haftung der Arbeitnehmer, Vertre-
ter, Organe und Erflillungsgehilfen der Agentur.

7.6 Fur Schaden aus hoherer Gewalt, Streik oder anderen von der Agentur nicht zu
vertretenden Umstanden haftet dieser nicht.

7.7 Schadensersatzansprliche von Kaufleuten verjahren ein Jahr nach Veroffentli-
chung der Anzeige. Hiervon ausgenommen sind Schadensersatzanspriiche wegen
der Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit oder aufgrund von
grob fahrlassig oder vorsatzlich verursachten Schaden.

8. Preise und Zahlungsbedingungen, Sonderseiten, Rabatte

8.1 Die Vergutung gemaf der jeweils geltenden Preisliste ist mit Bestatigung des
Anzeigenauftrags sofort im Voraus und im Fall der Ubersendung einer Rechnung
sofort nach Erhalt der Rechnung ohne Abzug zur Zahlung fallig, sofern nichts an-
deres vereinbart ist.

8.2 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten
nach den gesetzlichen Bestimmungen berechnet. Die Agentur kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausfliihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtick-
stellen und fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen
begrindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist die Agentur
berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Rucksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung der Vergltung und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

8.3 Neue Anzeigenpreise treten mit dem aus der Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt
in Kraft. Dies gilt auch fir laufende Abschllisse und Anzeigenauftrage. Flr Ein-
zelauftrage, die vor Bekanntgabe der neuen Preisliste erteilt wurden, gilt der alte
Preis, sofern die Anzeige oder Beilage innerhalb von vier Monaten nach Zustan-
dekommen des Anzeigenauftrags veroffentlicht wird bzw. wurde, es sei denn, es
handelt sich um kaufmannischen Geschaftsverkehr.

8.4 Die Agentur behalt sich vor, bestimmte Orts- oder Themen-Kollektive oder
Sonderseiten u.a. aus Zweckmaigkeitsgrinden zusammen mit Nachbarausgaben
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als einen einheitlichen Sonderteil herauszugeben. Die Berechnung der Anzeigen
richtet sich nach den Tarifen der fr den Wohn- bzw. Unternehmenssitz des Auf-
traggebers zustandigen Bezirksausgabe. Es ist nicht auszuschliefien, dass Anzei-
gen oder Beilagen in nicht bestellten Bezirksausgaben erscheinen. Eine Berech-
nung fur diese Veroffentlichung erfolgt nicht. Fiir Sonderbeilagen, Sonderseiten,
Sonderwerbeformen und spezielle anlassbezogene bzw. crossmediale Paketange-
bote kénnen von der Agentur besondere Preise festgesetzt werden.

8.5 Anzeigen, die der Agentur durch Werbeagenturen bzw. Werbungsmittler in
Auftrag gegeben werden, werden immer zu den entsprechenden Grundpreisen
berechnet. Die Mittlerprovision wird aus dem Kunden-Nettobetrag berechnet. Fur
Anzeigen, die zu Direktpreisen berechnet werden, erhalten Werbeagenturen und
Werbungsmittler keine Provision.

8.6 Konzernrabatte werden nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammen-
schlissen gewahrt. Ausgeschlossen sind diese daher u.a. beim Zusammenschluss
selbststandiger hoheitlicher Organisationen oder Kérperschaften des 6ffentlichen
Rechts. Fur die Anwendung eines Konzernrabattes auf Tochtergesellschaften ist
der schriftliche Nachweis einer mehr als 50- prozentigen Kapitalbeteiligung er-
forderlich. Konzernrabatte werden nur gewahrt, solange die vorgenannten Bedin-
gungen tatsachlich erflllt sind. Die Beendigung der Konzernzugehorigkeit ist der
Agentur daher unverzlglich und unaufgefordert anzuzeigen.

9. Ziffernanzeigen (Chiffreanzeigen)

Bei Ziffernanzeigen wendet die Agentur fur die Verwahrung und rechtzeitige Wei-
tergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibe-
briefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg
weitergeleitet. Eingehende Emails werden ausgedruckt und ebenfalls per Post
weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt,
sofern nicht deren postalische Weiterleitung vereinbart wurde. Zuschriften, die in
dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Die Agentur Ubernimmt keine
Haftung fUr eine nicht oder nur teilweise erfolgte Rickgabe von Bewerbungsun-
terlagen durch den Auftraggeber. Der Agentur kann einzelvertraglich als Vertreter
das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklar-
ten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4
Uberschreiten sowie Waren-, Bucher-, Katalogsendungen und Packchen sind von
der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen.

10. Rechtsinhaberschaft

10.1 Fir Anzeigen, deren Gestaltung von der Agentur Ubernommen wird, liegt
das Urheberrecht ausschliedlich bei der Agentur. Auch eine Nutzung bzw. Uber-
nahme wesentlicher Gestaltungsmerkmale von Anzeigenentwirfen auferhalb
der Medien, die von der Agentur herausgegeben werden, bedarf der vorherigen
schriftlichen Zustimmung der Agentur. Die Zustimmung wird in der Regel nach Ei-
nigung Uber ein angemessenes weiteres Nutzungsentgelt erteilt.

10.2 Von der Agentur gestaltete Anzeigen und Titelkdpfe dirfen ohne ihre Einwil-
ligung nicht flr eine Reproduktion anderen Werbetragern weitergegeben oder
weiterverwendet werden. Sind auf Kundenwunsch von der Agentur Duplikate sol-
cher Anzeigen an fremde Verlage zu liefern, behalt sich die Agentur das Recht vor,
anteilige Satz-, Repro- bzw. Gestaltungskosten in Rechnung zu stellen, ebenso die
Kosten fur die evtl. elektronische Datentbermittlung.

11. Erfiillungsort, Gerichtsstand, anzuwendendes Recht

11.1 Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen
Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist als Erfullungsort und
ausschlieBlicher Gerichtsstand der Sitz der Agentur vereinbart. Soweit Anspriche
der Agentur nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder
gewodhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeit-
punkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertrags-
schluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz der Agentur vereinbart.

11.2 Auf alle Streitigkeiten aus oder in Verbindung mit diesen Allgemeinen Ge-
schaftsbedingungen sowie aus und im Zusammenhang mit den auf deren Basis
getatigten Geschaften findet, unabhangig vom rechtlichen Grund, ausschlieBlich
das Recht der Bundesrepublik Deutschland Anwendung, dies jedoch unter Aus-
schluss aller nicht-zwingenden Bestimmungen des Kollisionsrechts, die in eine
andere Rechtsordnung verweisen. Die Anwendung des UN-Kaufrechts ist ausge-
schlossen

12 Widerrufsrecht, Hinweise fiir Verbraucher

12.1 Wenn der Auftraggeber Verbraucher ist und der Vertrag auerhalb von Ge-
schaftsraumen oder im Fernabsatz unter ausschlielicher Verwendung von Fern-
kommunikationsmitteln geschlossen wird, steht ihm nachfolgendes Widerrufs-
recht zu. Verbraucher ist jede natUrliche Person, die ein Rechtsgeschaft zu einem
Zwecke abschlief3t, der weder ihrer gewerblichen, noch ihrer selbstandigen beruf-
lichen Tatigkeit zugerechnet werden kann (8§ 13 BGB).

Widerrufsbelehrung

Widerrufsrecht

Sie haben das Recht, binnen vierzehn Tagen ohne Angabe von Grinden diesen
Vertrag zu widerrufen. Die Widerrufsfrist betragt vierzehn Tage ab dem Tag des
Vertragsabschlusses. Um Ihr Widerrufsrecht auszutben, miissen Sie uns (SK ONE
GmbH, Max-Stromeyer-Str. 178, 78467 Konstanz, E-Mail: info@sk-one.de Telefon-
nummer: 07531/9991360) mittels einer eindeutigen Erklarung (z.B. ein mit der
Post versandter Brief oder eine E-Mail) iber Ihren Entschluss, diesen Vertrag zu wi-
derrufen, informieren. Sie konnen daflir das beigefligte Muster-Widerrufsformular
verwenden, das jedoch nicht vorgeschrieben ist. Zur Wahrung der Widerrufsfrist
reicht es aus, dass Sie die Mitteilung Uber die Auslibung des Widerrufsrechts vor
Ablauf der Widerrufsfrist absenden.

Folgen des Widerrufs
Wenn Sie diesen Vertrag widerrufen, haben wir Ihnen alle Zahlungen, die wir von
lhnen erhalten haben, einschlieflich der Lieferkosten (mit Ausnahme der zusatz-
lichen Kosten, die sich daraus ergeben, dass Sie eine andere Art der Lieferung als
die von uns angebotene, glinstigste Standardlieferung gewahlt haben), unverzig-
lich und spatestens binnen vierzehn Tagen ab dem Tag zurlickzuzahlen, an dem die
Mitteilung Uber lhren Widerruf dieses Vertrags bei uns eingegangen ist. Fur diese
Riickzahlung verwenden wir dasselbe Zahlungsmittel, das Sie bei der urspringli-
chen Transaktion eingesetzt haben, es sei denn, mit lhnen wurde ausdricklich et-
was anderes vereinbart; in keinem Fall werden Ihnen wegen dieser Rickzahlung
Entgelte berechnet. Haben Sie verlangt, dass die Dienstleistungen wahrend der
Widerrufsfrist beginnen sollen, so haben Sie uns einen angemessenen Betrag zu
zahlen, der dem Anteil der bis zu dem Zeitpunkt, zu dem Sie uns von der Austbung
des Widerrufsrechts hinsichtlich dieses Vertrags unterrichten, bereits erbrachten
Dienstleistungen im Vergleich zum Gesamtumfang der im Vertrag vorgesehenen
Dienstleistungen entspricht.
Muster-Widerrufsformular
(Wenn Sie den Vertrag widerrufen wollen, dann fiillen Sie bitte dieses Formular aus
und senden Sie es zurlick.)
- An die SK ONE GmbH, Max-Stromeyer-Str. 178, 78467 Konstanz,

E-Mail: info@sk-one.de .
- Hiermit widerrufe(n) ich / wir (*) den von mir / uns (*) abgeschlossenen Vertrag Uiber

den Kauf der folgenden Waren (*) / die Erbringung der folgenden Dienstleistung (*)
- Bestelltam (*) / erhalten am (*)
- Name des / der Verbraucher(s)
- Anschrift des / der Verbraucher(s)
- Unterschrift des / der Verbraucher(s) (nur bei Mitteilung auf Papier)
- Datum
Hinweis
Das Widerrufsrecht erlischt, wenn wir die Dienstleistung vollstandig erbracht ha-
ben, sofern der Verbraucher vor Beginn der Erbringung ausdruicklich zugestimmt
hat, dass wir mit der Erbringung der Dienstleistung vor Ablauf der Widerrufsfrist
beginnen, er diese Zustimmung bei einem auBerhalb von Geschéaftsraumen ge-
schlossenen Vertrag auf einem dauerhaften Datentrager (z.B. per E-Mail) Uber-
mittelt und seine Kenntnis davon bestatigt hat, dass sein Widerrufsrecht mit voll-
standiger Vertragserfullung durch uns erlischt. Bei der Bereitstellung von nicht
auf einem korperlichen Datentrager befindlichen digitalen Inhalten erlischt das
Widerrufsrecht bereits, wenn wir mit der Vertragserfullung begonnen haben, der
Verbraucher ausdrucklich zugestimmt hat, dass wir mit der Vertragserfullung vor
Ablauf der Widerrufsfrist beginnen, der Verbraucher seine Kenntnis davon besta-
tigt hat, dass durch seine diesbezligliche Zustimmung mit Beginn der Vertragser-
fhllung sein Widerrufsrecht erlischt und wir dem Verbraucher eine Bestatigung auf
einem dauerhaften Datentrager (z.B. per E-Mail) zur Verflgung gestellt haben.
12.2 Information nach dem Verbraucherstreitbeilegungsgesetz (VSBG): Die Agen-
turist zu der Teilnahme an einem Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucher-
schlichtungsstelle weder bereit noch verpflichtet.

13. Gemeinsame datenschutzrechtliche Verantwortlichkeit

(Joint Controller Agreement)
13.1 Gemeinsame Verantwortlichkeit
Die Agentur und der Auftraggeber sind jeweils gemeinsam flr die Verarbeitung
personenbezogener Daten verantwortlich, soweit die Agentur dem Auftraggeber
Uber die Einbindung von Online-Werbe-Technologien gemaf dem TCF 2.0 Frame-
work in das digitale Angebot die Verarbeitung personenbezogener Daten von Nut-
zern des digitalen Angebots nach MafRgabe dieser Regelungen auch zu eigenen
Zwecken ermdglicht. Die Zwecke und jeweiligen Rechtsgrundlagen fur die Verar-
beitung personenbezogener Daten auf den digitalen Angeboten der Agentur sind
im Einwilligungs- und Widerspruchsmanagement des digitalen Angebots (sog.
Consent-Management-Plattform, ,nachfolgend ,CMP*) definiert.
13.2 Pflichten des Auftraggebers
Sofern der Auftraggeber in seine digitalen Werbemittel Technologien einbindet,
die personenbezogene Daten verarbeiten, sind ausschliefdlich Technologien ent-
sprechend den technischen Vorgaben des TCF 2.0 Frameworks zu verwenden, die
bereits von der Agentur in dessen Datenschutzerklarung oder CMP beschrieben
werden. Der Auftraggeber verpflichtet sich insbesondere die erhobenen perso-
nenbezogenen Daten ausschlieflich in dem zur jeweiligen Technologie beschrie-
benen Umfang, Art und Rechtsgrundlage zu verarbeiten. Der Auftraggeber hat zu
gewahrleisten, dass nur Datenverarbeitungen nach dem TCF 2.0 Framework erfol-
gen. Der Auftraggeber unterstitzt die Agentur bei Anfragen von Betroffenen, die
die hier beschriebene Datenverarbeitung betreffen und bei der Agentur eingehen,
auf Anfrage der Agentur und stellt die erforderlichen Informationen rechtzeitig zur
Verflgung.
13.3 Pflichten der Agentur
Die Agentur verpflichtet sich, die Nutzer des digitalen Angebots die datenschutz-
rechtlichen Informationspflichten zu Umfang, Art und Rechtsgrundlage der jeweili-
gen Verarbeitung bereitzustellen. Die Agentur ermdglicht den Nutzern beim Aufruf
des digitalen Angebots die Reichweite der Verarbeitung personenbezogener Da-
ten und den Zugriff auf bzw. das Speichern von Informationen auf seinem Endge-
rat durch entsprechende Einstellungen (z.B. in der CMP) in dem digitalen Angebot
selbst zu bestimmen und wahrend der weiteren Nutzung entsprechende Wider-
rufs- und Widerspruchsmoglichkeiten anzubieten.
Die Agentur hat beim Betrieb der CMP die Vorgaben der TCF 2.0 Policies zu be-
achten. Dies beinhaltet insbesondere, dass der TCF 2.0 Consentstring so wie in
den TCF 2.0 Policies vorgegeben, verarbeitet und bereitgestellt wird. Die Agentur
signalisiert dem der TCF2-konformen Technologie des Auftraggebers die Einwil-
ligungen und/oder Widersprlche der Nutzer mittels des TCF 2.0 Consentstrings
Uber die CMP.
Die Agentur beantwortet Anfragen betroffener Personen, die der Agentur einge-
hen und die hier beschriebene Datenverarbeitung betreffen, soweit moglich selbst.



POWER-KOMBINATIONEN

MEHR REICHWEITE, WENIGER PREIS - SUDKURIER MIT ONE WOCHENZEITUNG KOMBINIEREN

MIT EINER ,,POWER-KOMBI“ ERSCHEINT IHRE ANZEIGE IN DER TAGESZEITUNG SUDKURIER PLUS DEM GRATISMEDIUM ONE WOCHENZEITUNG:
> Noch mehr Menschen in der Region wirkungsvoll erreichen, mit zusétzlichen Kontaktchancen

> Gesteigerte Aufmerksamkeit durch Mehrfachkontakte

> Flexible Wahl des Anzeigenerscheinungstermins in der Tageszeitung

> Geld sparen durch Buchung der ,Power-Kombi“, im Vergleich zu Einzelbuchungen

Die Belegung von SUDKURIER und ONE Wochenzeitung innerhalb von 7 Kalendertagen eréffnet Ihnen zusatzliche Potenziale fir Ihre besonders effektive Werbung.
Ausfuhrliche Informationen zu Power-Kombis erhalten Sie gern von uns.

GRUNDPREISE (GP) UND DIREKTPREISE (DP)

i BK+MP
SUDKURIER K BK MP (Reg. 2a Bodensee)
ONE Wochenzeitungen Konstanzer Anzeiger Seewoche Seewoche Seewoche
ZIS-Nr, | 319301 | 319302 | 319303 | 319304
Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa ‘ Mo-Fr Sa
Verbreitete Kombi-Auflage* 57.507 58.614 65.987 66.947 57199 57.393 71.755 72.909
GP: Power-Kombi AT** 4,82 4,95 3,98 4,09 353 3,61 528 545
DP: Power-Kombi AT** 4,10 4,21 3,38 3,47 3,00 3,07 4,48 4,63
Verbreitete Kombi-Auflage* 58.240 59.329 66.734 67.710 57.438 57.622 72.741 73.901
GP: Power-Kombi LS** 5,01 514 417 4,28 3,72 3,80 547 5,64
DP: Power-Kombi LS** 4,26 437 3,54 3,63 316 323 4,64 4,79
- DNE+VTG
e U (Reg. 3 Schwarzwald)
ONE Wochenzeitungen Bregtalkurier STAZ
ZIS-Nr. 319305 319306 319307 319308 319309
Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
Verbreitete Kombi-Auflage* 93.678 93.957 28.903 29182 18.651 19.161 98104 98.614 104.970 105.759
GP: Power-Kombi AT** 3,85 3,94 3,29 3,38 4,35 4,50 5,01 516 6,14 6,37
DP: Power-Kombi AT** 3,27 335 2,79 2,87 3,70 383 4,26 4,39 523 541
Verbreitete Kombi-Auflage* 94.050 94.297 29.275 29.522 19.392 19.866 98.655 99.129 105.893 106.614
GP: Power-Kombi LS** 4,04 413 3,48 3,57 4,54 4,69 5,20 535 6,33 6,56
DP: Power-Kombi LS** 343 351 285 3,03 3,86 3189 4,42 4,55 539 5,57
. WAB+SLR SUDKURIER
Sl 2 fekede 2 (Reg. 4 Hochrhein) Gesamt
ONE Wochenzeitungen Hochrheinanzeiger Ost | Hochrheinanzeiger West Hochrheinanzeiger ONE Wochenzeitungen
Gesamt Gesamt
ZIS-Nr. | 319310 | 319311 | 319312 | 319313
Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
Verbreitete Kombi-Auflage* 51167 51.857 49.440 49.631 100.607 101.488 387.102 392.701
GP: Power-Kombi AT** 347 3159 3,02 3,08 572 5,87 18,46 19,05
DP: Power-Kombi AT** 2,95 3,05 2,57 2,62 4,85 4,98 15,69 16,19
Verbreitete Kombi-Auflage* 51.815 52442 49.677 49.833 101.492 102.275 392.203 397.531
GP: Power-Kombi LS** 3,66 3,78 321 3,27 591 6,06 18,65 19,24
DP: Power-Kombi LS** 311 321 2,73 2,78 5,01 514 15,85 16,35

Alle Preise in € zzgl. Mehrwertsteuer.

GP = Grundpreise, DP = Direktpreise

AT = Anzeigenteil, LS = Lokale Sonderseiten

1 Lokale Sonderseiten/Kollektive inkl. Veréffentlichung im jeweiligen Lokalteil auf www.suedkurierde
* SUDKURIER: Verkaufte Auflagen IVW 11/2024, ONE Wochenzeitung: Tragerauflagen

** Preis bis 4c je mm

Nur gultig fir gewerbliche Anzeigenschaltungen.

Verbreitete Kombi-Auflage: SUDKURIER verkaufte Auflage (Mo-Fr/Sa), ONE Wochenzeitungen Tragerauflage (Sa).
Mengen- und Malstaffen sowie Abschlussrabatte finden Anwendung.

Systembedingt sind geringfligige Rundungsdifferenzen beim Berechnen des Rabattpreises moglich.

Es gelten unsere AGB fur Anzeigen und Beilagen, abrufbar unter www.sk-one.de/agb/



SONDERTHEMEN UND -PRODUKTE
MEDIADATEN 2025

GULTIG AB 01.01.2025

Unsere Sonderthemen und -produkte sprechen gerzielt interessierte Leserschaften an.
Redaktionelle Schwerpunktthemen sorgen dabei fur eine Uberdurchschnittlich hohe Auf-
merksamkeit, von der auch Sie mit Ihrer Werbung profitieren.

In passenden Umfeldern finden Sie optimale Mdglichkeiten fir Ihre wirkungsvolle, selektive
Zielgruppenansprache. Saisonal und punktgenau. Und oft sogar zu Vorteilspreisen.
Wir informieren Sie gern.

Stand: 11.11.2024. Anderungen und Druckfehler vorbehalten.




THEMENWELTEN

UNSERE PRODUKT-HIGHLIGHTS

Entdecken Sie unsere Themenwelten: Neben etablierten Magazinen wie
LJournal Gesundheit!”, ,Hausblick“ und , Trauerratgeber” bieten wir Gber
das Jahr verteilt verschiedene Sonderthemen wie , Tag der Architektur”
und ,Fahrrad Fit!“ an. Prasentieren Sie sich und Ihre Angebote im thema-
tisch passenden Umfeld und erreichen Sie genau die Menschen, die fur Sie
relevant sind. Specials wie die SUDKURIER-Auktion helfen zusatzlich noch
mehr Menschen in der Region zu erreichen und Ihre groBartigen Produkte
zu verkaufen.

e EMPLOYER MARKETING
@ BAUEN UND WOHNEN
@ GESUNDHEIT
Ty
. REISEN & FREIZEIT
@ GENUSS UND LIFESTYLE
@ LEBEN UND FAMILIE
6 VORSORGE UND TRAUER
MOBILITY
Eine Ubersicht all unserer Sonderthemen und -produkte finden Sie
SK ONE-SPECIALS auf sk-one.de/service unter Themenwelten.

Auf Wunsch senden wir [hnen unseren Themenplan sowie ein-
zelne Kundeninformationen gerne zu. Wenden Sie sich hierzu an
produktmanagement@sk-one.de

... UND VIELES MEHR.



REISEN & FREIZEIT, KULTUR

IM SUDKURIER

Die Reiseseiten erscheinen samstags; Anzeigenschluss ist dienstags, 16 Uhr

Alle Preise in Euro pro mm, Anzeigen
in Deutschland zzgl. Mehrwert- bis 4c¢
steuer Exemplare* Leser Mo-Fr Sa

95.048 267.000

G (inkl. Alb-Bote) Mo-Sa
Region Bodensee

K+R+H Region1 99.000 3,89 4,08
BK+MP+R Region 2 108.000 314 3,30
K+R+H+BK+MP  Region 1+2 173.000

Region Schwarzwald

DNE+VTG Region 3
Region Hochrhein
WAB+SLR

18.273 45.000

Region 4

* Verkaufte Auflage IVW 11/24, Mo-Sa (inkl. E-Paper). Verkaufte Auflage Sa Gesamt 99.763 Exemplare.
** Tagliche Leser ab 14 Jahre, LpA, ma2024 (TZD), @ Mo-Sa.

1 Preise Fremdenverkehr: giltig fur Destinationen, Fremdenverkehrsbetriebe, Bader und
Kurverwaltungen, Reiseblros, Beherbergungsbetriebe, Ausflugsziele, Museen, Tierparks,
Bergbahnen: Mindestgrofie 1-sp./10 mm

2 Preise Touristik: glltig fir Verkehrsunternehmen, Fluggesellschaften, Bahn, Fahren, Reisever-
anstalter, Reedereien: Mindestgréfie 200 mm

3 Preise Kultur: gultig fiir Kulturdamter, Kunstvereine, Galerien, Kunstausstellungen, Theater, Klein-
kunst, Freilichtspiele, Konzerte, Open-Air-Festivals; Kultur-Anzeigen sind Mo-Sa buchbar und
werden auf einer Anzeigenseite , Was-Wann-Wo* platziert. Bei Buchung der Gesamtausgabe (G,
inkl. Alb-Bote) ist eine Platzierung auf der Kultur-Redaktionsseite nach Ricksprache moglich.

Anzeigendispositionen von Werbeagenturen werden mit AE verprovisioniert.

Platzierung

Der Reise-Tarif gilt flir die wochentlichen Reiseseiten (samstags) sowie flir alle Reise-
Sonderveroffentlichungen und fir die Anzeigenseite ,Was-Wann-Wo" (buchbar montags bis
freitags, kein Umfeld mit Reiseredaktion).

Anzeigenschluss fiir Montag bis Freitag ist jeweils am Vortag um 10 Uhr, fir die Reiseseiten am
Samstag ist es dienstags um 16 Uhr, fir Sonderthemen 10 Tage vor Erscheinen.

Besondere Werbeformen, wie redaktionell anmutende PR-Advertorials (mit ,ANZEIGE* gekenn-
zeichnet), Beilagen und Onlinewerbung sind fur Unternehmen aus dem Reisebereich buchbar.
Auch das E-Paper alleine kann mit digitalen Prospektbeilagen und , Interstitials“ gebucht werden.

REISEANZEIGEN IM REISE-VERBUND

SUDKURIER MIT PARTNERZEITUNGEN IM RAUM STUTTGART

Uber den SUDKURIER kann als ,Reise-Verbund* die SUDKURIER-Gesamtausgabe in Verbindung
mit den drei Partnerzeitungen im Stuttgarter Raum - EBlinger Zeitung, Nirtinger Zeitung,

Der Teckbote - gebucht werden. Die Partnerverlage drucken im Rheinischen Format.

Die Reiseseiten erscheinen beim SUDKURIER samstags. Bei den Partnerzeitungen erscheinen

Crossmedia: Gaste-Werbung in Print + Online

Die Kombination mit Online sorgt fir zusatzliche Zielgruppen-
kontakte, denn 84 % der SUDKURIER Online-Nutzer sind keine
Leser der gedruckten Tageszeitung.

> Besondere Online-Werbeformen gibt es in saisonalen Reise-
Spezials und kombiniert mit der ReiseKombi SidWest.

*Die Verfugbarkeit des entsprechenden Online-Werbeplatzes muss
vorher abgestimmt werden.

1Sp. 2 Sp. 3 Sp. 4 Sp. 5 Sp. 6 Sp.
45mm |94 mm |143mm |192mm |231mm | 290 mm

Baden-Wiirttemberg

L]
Reiseanzeigen im Anzeigenteil unter der Rubrik ,REISEN*, Heidelberg
Heilbronn
L]
Mindest-Anzeigengrée 10 mm ﬁarlsmhe
Verkaufte Auflage? 148.202 (Sa), 143.487 (Mo-Sa) Badon Boden | eStutigart Esslingen a.N,
Gesamtleserzahl2 387.000 ° ¢
Anzeigenschluss Dienstag, 16 Uhr . NP
Druckunterlagen bis Mittwoch, 10 Uhr . Reutlingen o ! ek
1) Alle Zeitungen im Reise-Verbund (IVW 11/2024), ZIS-Nr.102484. ° .Nﬁrtingen
2) ma2024, TZD. Leser pro Ausgabe (LpA). Basis: Deutschsp. Bevolkerung ab 14 Jahre
Frel.burg
Singen
Alle Preise in Euro pro mm, Anzeigen (4
in Deutschland zzgl. Mehr- bis 4¢ Ko .
wertsteuer ol o Reise-Verbund
) ° Verbreitungsgebiet
Reise-Verbund 8,43

Anzeigendispositionen von Werbeagenturen werden mit AE verprovisioniert.

Der Millimeterpreis in der Verbreitung Reise-Verbund gilt flir Destinationen, Fremdenverkehrs-
betriebe, Bader und Kurverwaltungen, Beherbergungsbetriebe, Ausflugsziele, Museen, Tierparks,
Bergbahnen, Reiseblros sowie flr Touristik-Unternehmen wie Fluggesellschaften, Bahn, Fahren,
Reiseveranstalter, Reedereien.

Anzeigenschluss ist zwei Tage vor Erscheinungstermin, 12 Uhr; fur die Ver6ffentlichung am
Dienstag freitags bis 12 Uhr; fir Samstag dienstags um 16 Uhr.

Information und Buchung zu Reisen & Freizeit im SUDKURIER und Reise-Verbund
Tel. +49 7531 999-1472
E-Mail: touristik@sk-one.de

SUDKURIER inkl. Alb-Bote
ESSLINGER ZEITUNG
NURTINGER ZEITUNG
DER TECKBOTE



REISEN & FREIZEIT

REISEKOMBI SUDWEST

Zentral iber den SUDKURIER / SK ONE kénnen als ,ReiseKombi StidWest“ die Reise-

seiten von 22 regionalen Tageszeitungen in Baden-Wiirttemberg belegt werden. Die ReiseKombi SudWest ist die
Die Reiseseiten erscheinen bei den Partnerverlagen samstags, auer bei der fl tirkste Media-K bi fii
Schwaébischen Zeitung (freitags). Bei der ERlinger Zeitung, NUrtinger Zeitung, Der Teck- aurlagenstarkste lviedia-Aombi Tur

bote erscheinen die Reiseanzeigen auf einer Anzeigenseite, ohne Reiseredaktion. Tourismus in Baden-Wiirttemberg.

MEDIALEISTUNG )
FUR GASTE-WERBUNG IN BADEN-WURTTEMBERG

Erfolgreiche Tourismus-Werbung geht
crossmedial

Verkaufte Auflage? 856.974
Gesamtleserzahl? 2.455.000 FUr noch mehr Kontakte buchen Sie zentral mit
Anzeigenschluss Montag, 16 Uhr nur einem Ansprechpartner Onlineformate auf

o den Portalen der ReiseKombi Partnerverlage und
Druckunterlagen bis Dienstag, 16 Uhr deren digitalen E-Paper.
1) Alle Zeitungen in der ReiseKombi SudWest (IVW 11/2024), ZIS-Nr. 105570.
2) ma2024, TZD. Leser pro Ausgabe (LpA).

Basis: Deutschsp. Bevolkerung ab 14 Jahre/ mds online

Teilbelegung: Die gedruckte ReiseKombi-
Verbreitung sowie alleine deren E-Paper-Auflage
kénnen nur Gesamt belegt werden.

Fur digitale Werbeformen kénnen ReiseKombi-
o : Partnerverlage auch einzeln belegt werden.
Preis in Euro, in Deutschland ‘ Anzeigen (Mindestens vier Titel und 350.000 PI's).

zzgl. Mehrwertsteuer bis 4c
ReiseKombi pro mm ‘ 26,70

Katalog-Anzeige ‘ 2.280,- pro Modul
im Format 60 mm breit x 85 mm hoch

Ferienkataloge zum Bestellen

Der ReiseKombi-Tarif gilt fir Destinationen, Fremdenverkehrsbetriebe, Bader und Termine 2025

Kurverwaltungen, Beherbergungsbetriebe, Ausflugsziele, Museen, Tierparks, Berg-

bahnen, Reiseburos sowie flur Touristik-Unternehmen wie Fluggesellschaften, Bahn, Passend zur Urlaubsplanung erscheinen die Prisen-
Fahren, Reiseveranstalter, Reedereien. tation der Reise-Kataloge am 25. Januar, 22. Mirz,

Anzeigenmindestgrofe sind 1-sp./10 mm, bei Touristik-Unternehmen 200 mm. 13. November und 06. Dezember 2025.

Anzeigendispositionen von Werbeagenturen werden mit AE verprovisioniert. Zusitzlich iiber zwei Monate online prisent und zu

bestellen unter reisekataloge.suedkurier.de
Wegen unterschiedlicher Zeitungsformate der beteiligten Verlage missen u.a. bei
blattbreiten bzw. seitenhohen Prasentationen zwei Druckvorlagen erstellt werden.

Berliner Format: 280 mm breit x 420 mm hoch; 6-spaltig.
Rheinisches Format: 324 mm breit x 480 mm hoch; 7-spaltig.

1Sp. 2 Sp. 3 Sp. 4 Sp. 5 Sp. 6 Sp. 7Sp.*
45mm |93 mm 138 mm |185u.192mm | 231u.241mm | 280 mm| 324 mm
*nur Rheinisches Format

Baden-Wurttemberg
Besondere Werbeformen: Auch redaktionell anmutende PR-Advertorials (als ,Anzeige* Mannheim
gekennzeichnet), Tourismus-Beilagen und digitale Werbung sind in der ReiseKombi fur bt Heidelberg
Unternehmen aus der Reisebranche buchbar. °

Heilbronn
[ ]

Reisen

Pforzheim  Ludwigsburg
® (]

Kombi SiidWest o o
° g. Esslingen
[ J
Die Reiseseiten in den Partnerverlagen Offenburg Horb Reutlingen
orl [}
> Badische Neueste Nachrichten (NEU mit: Badisches Tagblatt) v [ ] Ul.m
> Badische Zeitung
> Der Teckbote Albstadt
i i O)
> EBIllnger Zelturlwg " : Biberach
> Heilbronner Stimme : Villingen-Schwenningen )
> Ludwigsburger Kreiszeitung Freﬁurg o Memrzlngen
> Mittelbadische Presse (Offenburger Tageblatt mit Zeitung Kinzigtal
f - : Leutkirch
urlmld Il_ahrer Alnzelger, Kehler Zeitung, Acher-Rench-Zeitung) i Ravensburg °
> Ndurtinger Zeitung Iy [

> Pforzheimer Zeitung Friedrichshafen

Lérrach ~ Waldshut-Tiengen
> Rhein-Neckar-Zeitung () [ ]

> Schwabische Zeitung ()
> Schwarzwalder Bote (mit Die Oberbadische, Markgréafler Tagblatt, Basel (CH) Ziirich (CH)
Lahrer Zeitung) C

> Stdkurier (mit Alb-Bote)

Information und Buchung zu der ReiseKombi SiidWest
Telefon +49 7531 999-1472
E-Mail: touristik@sk-one.de



TOURISMUSMEDIEN

DIGITAL-PORTFOLIO

Seit gut 30 Jahren sind wir Tourismus- und Marketingexperten in Einem.

Dabei orientieren wir uns stets an den Reisephasen des Gastes/Einheimischen und richten unsere Manahmen entsprechend aus.

BODENSEEFERIEN INFOTAINMENT

Erstes digitales Ubergreifendes Displaynetzwerk an touristischen Standorten in der
Bodenseeregion.

Hochwertige und passgenaue Inhalte genau da, wo Géaste sich aufhalten und nach
Informationen suchen: in Hotels, Tourist Informationen und touristischen Hotspots.
Alle Infos unter: infotainment.bodenseeferien.de

VORTEILE FUR CONTENT-PARTNER:

> Gaste dort erreichen, wo sie sich aufhalten

> Selbststandige Echtzeitanpassung

> Flexible Buchungsmaoglichkeiten

> Hohe Kontaktqualitat

> Qualitative Besucherlenkung

> Full-Service: Planung, Gestaltung, Produktion und Anpassung lhres Contents

NEU: Zwei Stelen am Fernbusbahnhof

»Europabriicke* in Konstanz

BODENSEEFERIEN.DE

Contentstarkes, emotionales Inspirations- und Buchungsportal mit allen
Must-Sees, exklusiven Hintergrundgeschichten und Geheimtipps der Locals

Gastgeber: Uber 3.000 Unterklinfte

Unique User: ca. 500.000 pro Jahr

Page Impressions: knapp 2,5 Millionen pro Jahr
Verweildauer: durchschnittlich 3:18 min

Newsletter: (iber 11.000 Abonnenten
Erlebnis-Portraits: 86 Eintrage

Einzelne Landingpages: liber 250 Seiten
Veranstaltungskalender

Pauschalangebote und Hotelarrangements
Buchbare Erlebnisse und Tickets iber GetYourGuide

SOCIAL MEDIA

Erlebnisnahes Storytelling, User-Generated-Content, Umfragen, Quizze und
Gewinnspiele

Facebook-Follower: tiber 14.000 Follower
Facebook-Reichweite: iber 1.500 Personen pro Post
Instagram-Follower: knapp 20.000 Follower

Reichweite: Uiber 5.000 Personen pro Post
Gewinnspielteilnehmer: ca. zwischen 750 und 1.000 Personen



TOURISMUSMEDIEN

PRINT-PORTFOLIO

FERIENZEITUNG
GASTEBRINGER

Jahresiibersicht: ET Januar
Winterausgabe: ET November

> Auflage: 268.000 Ex. in Digital und Print

> Verteilung: Beilage in DIE ZEIT Schweiz sowie Verteilung am internationalen Bodensee und als
ePaper Beilage in der Augsburger Allgemeinen, Allgauer Zeitung, Siddeutsche Zeitung, Main-Post,
Nurnberger Zeitung, Straubinger Tagblatt/Landshuter Zeitung und samstags im SUDKURIER und
Auslage auf der CMT-Messe

Hochrhein Ferienzeitung: ET Mai

> Auflage: 78.000 Ex. in Digital und Print

> Verteilung: Auslage am Hochrhein, westlicher Bodensee und Schwarzwald, Beilage in DIE ZEIT
Schweiz und Direktverteilung Kanton Schaffhausen sowie donnerstags als ePaper-Beilage im
SUDKURIER

GASTELENKER

Frithlingsausgabe: ET Marz
Sommerausgabe: ET Juni
Herbstausgabe: ET September

Spezial: Wander- und Erlebnistouren in der Frihjahrs- und Herbstausgabe

> Auflage: Frihlingsausgabe: 96.000 Ex. in Digital und Print
Sommerausgabe: 94.000 Ex. in Digital und Print
Herbstausgabe: 91.000 Ex. in Digital und Print
> Verteilung: internationaler Bodensee, zusatzlich iber den Leserkreis Daheim und als samstags
ePaperim SUDKURIER

Sauwettertipps: ET Marz
> Auflage: 101.000 Ex. in Digital und Print

> Verteilung: internationaler Bodensee, auf dem Prospektbérsenschiff und freitags als
ePaper-Beilage im SUDKURIER

DISTRIBUTION

Kultur Kurier: Flyerverteilung fur DIN lang in der Bodenseeregion fr kulturelle Ausstellungen und
Veranstaltungen.

> Verteilung in 12 Gebieten mit iber 500 Auslagestellen
>monatlich buchbar

> sortiert in Prospektstandern

> Verteilung abweichender Sonderformate auf Anfrage
3,45 € pro Auslagestelle

Mindestauftragswert: 200,- €

Direktverteilung: an alle privaten Haushalte und als Beilage in kostenlosen Wochenzeitungen

> Verteilung im In- und Ausland
> Verteilobjekte: Prospekte, Flyer, Kataloge

Angebot auf Anfrage

KONTAKT: Tourismusmedien | Tel. 07531 999-1340
info@bodenseeferien.de | infotainment@bodenseeferien.de (Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.)



SCHWEIZ

SUDKURIER ANSCHLUSS SCHWEIZ

SUDKURIER UND SCHAFFHAUSER NACHRICHTEN SUDKURIER UND THURGAUER ZEITUNG
Wollen Sie zusatzlich den benachbarten Kanton Schaffhausen mit abdecken? Die Anschlussbelegung , Thurgauer Zeitung*” bietet Ihnen zusatzliche
Dann sind die ,Schaffhauser Nachrichten” (Tageszeitung) die ideale Erganzung. Schweizer Kontakte, insbesondere in den Bezirken Kreuzlingen, Arbon,

Frauenfeld, Minchwilen und Weinfelden.

Gmuﬁlluuig‘rm;.‘i‘iumtimteu

Thurgauer Zeitung
k Sie buchen direkt (iber SK ONE,
wir kimmern uns um den Rest.
i R — Gerne senden wir Ihnen unsere
'l‘j"h;?dlft" separaten Preisblatter zu.

| Neuer Streit um Wehr,

Ihre Vorteile:

. >Zwei Lander - ein Markt

SUDKURIER > Zwei oder mehr Tageszeitungen mit nur einem Auftrag

> Tagliche Erscheinungsweise

> Glnstiger Kombinationstarif

> Hohere Reichweite, mit zusatzlichen Schweizer Kontakten

‘\.\\\\) N
N

Weinfelden
Frauenfeld
{Bischofszell
-

Thurgauer Zeitung

DIREKTVERTEILUNG

Wir kénnen in der Schweiz, Belgien, Frankreich und Luxemburg unadressierte, als auch teilweise adressierte Werbesendungen
jederzeit vermarkten und distribuieren.
Preise und weitere Informationen auf Anfrage.

RHY-EXPRESS

Mit dem beliebten Info-Magazin aus dem SUDKURIER Medienhaus erreichen Sie
Ilhre Schweizer Kunden entlang des Hochrheins gezielt, sicher und einfach!

Tipp: Der Rhy-Express lasst sich auch mit den
,Schaffhauser Nachrichten” (Tageszeitung)

?/ﬂﬁ[lﬁ}[ff kombinieren.

So sprechen Sie Ihr Schweizer Kundenpotenzial
vom schweizerischen Klettgau bis nach Stein
am Rhein wirkungsvoll an.

Informationen zu Anzeigenbelegungen im Teil
»RHY-EXPRESS MEDIADATEN®, ab Seite 46.
Prospektbeilagen auf Anfrage.




RHY-EXPRESS (SCHWEIZ)
MEDIADATEN 2025

GULTIG AB 01.01.2025

Das beliebte Info-Magazin fur die benachbarte Schweiz entlang des Hochrheins.

Mit dem Rhy-Express sind auch unsere Schweizer Nachbarn entlang des Hochrheins ganz
nah am Geschehen in Deutschland dran. Seit 2005 erscheint das Magazin im SUDKURIER
Medienhaus in einer Auflage von rund 70.000 Exemplaren, von Bulach bis kurz vor Basel.
Der Rhy-Express wird in seinem Schweizer Verbreitungsgebiet als monatliches Gratis-
medium an fast alle Haushalte verteilt. So profitieren Sie von hohen Kontaktchancen bei
einer kaufkraftstarken, interessierten Zielgruppe.

Erreichen Sie lhre Schweizer Kunden gezielt, sicher und einfach! Werben Sie im Rhy-
Express flr Ihre Produkte und Dienstleistungen und freuen Sie sich auf neue Kunden.

Stand: 11.11.2024. Anderungen und Druckfehler vorbehalten.



BELEGUNGSMOGLICHKEITEN

VERBREITUNGSGEBIET RHY-EXPRESS

IHRE VORTEILE IM UBERBLICK:

> GroRRe Auflage: Gesamtauflage rund 70.000 Exemplare, unterteilt in die zwei Teilausgaben Ost und West.

> Sichere Zustellung: Hochste Verteilqualitat durch die Schweizer Post.

> Kontinuitat: Die Schweizer Leser kennen und schatzen den Rhy-Express seit 2005, also nun seit 20 Jahren!

>Hohe Reichweite: Mit nur einem Medium sind Sie von Bulach bis kurz vor Basel auf Schweizer Seite prasent.

> Attraktives Preis-Leistungs-Verhaltnis: Glinstiger Anzeigentarif in der Schweiz und Farbe inklusive.
Besonderer Vorteil: Vorhandene SUDKURIER-Abschlussrabatte werden auch im Rhy-Express gewahrt!

> Online-Prasenz: Auch Schweizer, die auBerhalb des Verteilgebietes des Rhy-Express wohnen, kénnen diesen trotzdem lesen - und zwar online.
Die aktuelle Ausgabe ist unter www.rhy-express.ch jederzeit als Blatterkatalog bequem abrufbar.

>Zwei Lander, ein Ansprechpartner: Ihr SK ONE-Mediaberater berat Sie auch fur Ihre Werbung in der Schweiz.

ATTRAKTIVE ANZEIGENMODULE STELLEN IHRE WERBUNG,,INS RICHTIGE LICHT*.
Auch andere Formate sind buchbar (mm-Preise)!

VORTEIL 1: Die hohe Auflage! Insgesamt rund 70.000 Rhy-Express-Exemplare! sorgen flir viele Kontakt-Chancen in der grenznahen Schweiz!
VORTEIL 2: Farbanzeigen ohne Aufpreis!
VORTEIL 3: Bei gleichzeitiger Belegung beider Rhy-Express-Ausgaben erhalten Sie 50 % Kombi-Rabatt auf die zweite Ausgabe!?

= = = = Berechnungsbeispiel: Anzeige 1/8 Seite, vierfarbig, fiir Rhy-Express-Gesamtausgabe.
_ﬂ”_y-flﬁﬂljf _’f”_}'.flﬁ"f[j_f Ihre Werbe-Investition pro Erscheinungstermin (Direktpreis):
S sf;":"'mw'm‘mm Anzeige in Ausgabe West: 286,00 €
+ | = Anzeige in Ausgabe Ost (50 % Kombirabatt): 143,00 €
= Gestaltungspauschale3: 15,00 €
Endsumme: 444,00 € zzgl. MwSt.
- o lhre Anzeige erscheint dannin rund 70.000 Rhy-Express-Exemplaren!

1 Ausgabe West: rund 35.000 Exemplare + Ausgabe Ost: rund 35.000 Exemplare
2 Beiidentischen Anzeigen am gleichen Erscheinungstag
3 Entfallt bei digital angelieferter druckfertiger Anzeige oder bei unveranderter Wiederholung einer bestehenden Anzeige

ERSCHEINUNGSTERMINE 2025 (JEWEILS DIENSTAG):

Januar Di, 28. Jan. 2025 Mi, 15. Jan. 2025 Grenznahe Zahnarzte Hochzeit

Februar Di., 25. Feb. 2025 Mi, 12. Feb. 2025 Tierisch gut Aktuelle Immobilienangebote
Méarz Di., 25. Mrz. 2025 Mi.,, 12. Mrz. 2025 Modeneuheiten (Frihling/Sommer) Garten im Frahling

April Di., 29. Apr. 2025 Do., 10. Apr. 2025 Autoservice und Zubehor Fahrrader und E-Bikes

Mai Di., 27. Mai. 2025 Mi., 14. Mai. 2025 Motorrader und Roller Ausflug in den Schwarzwald

Juni Di, 24. Jun. 2025 Mi,, 11. Jun. 2025 Sport und Freizeit Grenznahe Apotheken & Drogerien
Juli Di., 29. Jul. 2025 Mi., 16. Jul. 2025 Paketshops/Dt. Lieferadressen Ausflug ins Dreilandereck (D/CH/F)
August Di, 26. Aug. 2025 Mi, 13. Aug. 2025 Grenznahe Zahnarzte Fliesen & Plattli

September Di,, 30. Sep. 2025 Mi., 17. Sep. 2025 Wanderzeit Autoservice und Zubehor

Oktober Di., 28. Okt. 2025 Mi, 15. Okt. 2025 Modeneuheiten (Herbst/Winter) Werbung und Kommunikation
November Di,, 18. Nov. 2025 Mi., 05. Nov. 2025 Beauty, Wellness und Erholung Gesunder Schlaf und Riicken
Dezember Di., 09. Dez. 2025 Mi., 26. Nov. 2025 Uhren und Schmuck Kacheléfen und Kamine



GESAMT / WEST / OST

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE (PREISE PRO TEILAUSGABE)

Anzeigen auf der
Titelseite

Unechte Titelseite

Komplette Titelseite mit
Rhy-Express Schriftzug
und Seite 2 zur freien
Gestaltung.

Panoramaanzeige

12 Panoramaanzeige

1/1 Seite Firmenportrait

Anzeige im Kreuzwort-
ratsel

Bei gleichzeitigem Erscheinen
einer unechten Titelseite werden
die Anzeigen auf der Titelseite
zum normalen Modulpreis abge-
rechnet.

1/8 Seite quer
Festformat

1/4 Seite quer
Festformat

Titelkopfanzeige
48 mm breit x 28 mm hoch

Auf der Titelseite darf nicht reifRerisch und plakativ geworben

werden.

Der Verlag behalt sich das Recht vor, nicht passende Anzeigen

abzulehnen.

Doppelseite
in der Mitte des Rhy-Express.

Halbe Doppelseite
in der Mitte des Rhy-Express

Vorstellung lhrer Firma im reaktio-
nellen PR-Stil, inklusive redaktio-
neller Betreuung zur Erstellung
von Text und Bild bei Ihnen vor Ort

Kein Kombirabatt und kein
Abschlussrabatt moglich.

Aufmerksamkeitsstarke Platzie-
rung mittig im Kreuzwortratsel.

428 mm breit x 290 mm hoch

428 mm breit x 135 mm hoch

204 mm breit x 290 mm hoch
inkl. 30 mm Kopfleiste

Textformat
48 mm breit x 50 mm hoch

671,78

134121

167,06

6.402,51

5.371,90

2.688,30

1.491,80

125,89

571,00

1140,00

142,00

5.442,00

4.566,00

2.285,00

1.268,00

107,00

KAUF 2 UND SPAR DABEI
GARANTIERT 7§
—

Ju 12 rE

J% 5y 50%

WIR SIND WEITERHIN FUR SIE DA!

Und et

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. Bei den Sonderwerbeformen gelten die Konditionen eines bestehenden SUDKURIER-Anzeigenabschlusses.




GESAMT / WEST / OST

ANZEIGENFORMATE (PREISE PRO TEILAUSGABE)

1/1 Seite

1/2 Seite hoch

1/2 Seite quer

1/3 Seite quer

1/4 Seite hoch

1/4 Seite breit

1/4 Seite quer

1/8 Seite hoch

1/8 Seite quer

1/16 Seite hoch

1/16 Seite quer

Millimeter-Preis fir andere Formate

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.

Es gelten die Konditionen eines bestehenden SUDKURIERfAnzeigenabscthsses.

204 mm breit x 290 mm hoch

100 mm breit x 272 mm hoch

204 mm breit x 135 mm hoch

204 mm breit x 90 mm hoch

48 mm breit x 272 mm hoch

100 mm breit x 135 mm hoch

204 mm breit x 67 mm hoch

48 mm breit x 135 mm hoch

100 mm breit x 67 mm hoch

48 mm breit x 67 mm hoch

100 mm breit x 33 mm hoch

mm/sp.

2.688,30

134121

895,32

671,78

336,48

168,24

2,52

2.285,00

1140,00

761,00

571,00

286,00

143,00

214




BEILAGEN
MEDIADATEN 2025

GULTIG AB 01.01.2025
SUDKURIER UND ONE WOCHENZEITUNGEN

Prospektbeilagen sind kaum zu Ubersehen. Vor allem, wenn sie dem SUDKURIER oder
ONE Wochenzeitungen beigelegt sind.

Studien bestatigen es: Prospekte sind gefragte Informationsquellen zur Einkaufsvorberei-
tung. Sie kommen gut an, weil sie als redaktionelles Produkt die meisten ,Werbestopper-
Hurden® am Briefkasten nehmen und so direkt IN die Haushalte gelangen. Ein grof3er Vor-
teil fur Ihre Beilagenwerbung, insbesondere in der Tageszeitung!

Gern beraten wir Sie auch zur Produktion |hres geplanten Prospektes. Von Konzeption,
Uber Gestaltung und Druck bis zur Mediaplanung und fokussierten Streuung. Auf Wunsch
alles aus einer Hand und perfekt abgestimmt auf Ihre Werbeziele!

Stand: 11.11.2024. Anderungen und Druckfehler vorbehalten.



BEILAGEN IM SUDKURIER

PREISE PRO 1.000 EXEMPLARE

bis15g | bis20 g | bis25g | bis30 g | bis35g | bis40 g | bis45g| jede
weiteren Zeitungsleser schauen sich, nach Aussagen von Studien,
5g Prospektbeilagen regelméfig an und empfinden sie als
Grundpreise | 14824 | 15412 | 160,00 | 165,89 | 171,77 | 177,65 | 183,53 | +5,88 relevante Informationsquelle. Dabei profitiert die Beilage
Direktpreise | 126,00 | 131,00 ‘ 136,00 ‘ 141,00 ‘ 146,00 ‘ 151,00 ‘ 156,00 | +5,00 VB I [ 2 S LS LI, S

Ihre Beilagen im SUDKURIER werden auch in Haushalte

mit Werbestoppern zugestellt, die von direktverteilter
Grundpreise: Fur Werbungsmittler, wie Werbe-/Mediaagenturen; Haushaltswerbung nicht erreichbar wéaren.

AE-Provision: 15 % auf die Grundpreise.

Direktpreise: Fur Auftraggeber, die direkt, also ohne Zwischenschaltung eines Werbungs-
mittlers, buchen.

Alle Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Bei ineinandergesteckten Beilagen eines Werbungstreibenden werden 50% des Preises
der niedergewichtigen Beilage/n zusatzlich berechnet.

Prospektbeilagen durfen keine Fremdanzeigen beinhalten.

10% Aufschlag bei Beilagenauftragen, die nicht fur mindestens eine komplette Bezirks-
ausgabe bestellt werden.

BELEGUNGSMOGLICHKEITEN FUR PROSPEKTBEILAGEN,
TIP-ON-CARDS UND ADVANSTIX®

Print? Digitale Gesamtauflage3
Zeitung?
Ausgabe Mo.-Fr. ‘Samstag Mo.-Sa. Mo.-Fr. ‘Samstag

Gesamt

Gesamt (inkl. Alb-Bote)
Region Bodensee

|| 71760 | 77890 | 25950 | 97.710

103.840

Region Bodensee Gesamt 42310 46.560 16.520 58.830 63.080

Konstanz K 9.790 10.990 4.220 14.010 15.210

Stockach RS 3.480 3.790 1110 4.590 4.900

Radolfzell R 4.600 5.160 1780 6.380 6.940

Singen / Engen (Hegau) H 9.800 10.710 2.850 12.650 13.560

Uberlingen UE 7.230 7.990 2950 10.180 10.940

Markdorf / Friedrichshafen FN* 3.200 3.490 1.860 5.060 5.350

Pfullendorf / MeRkirch MP 4.210 4.430 1.750 5.960 6.180 1) PrintlDiese Stuckzahl muss in gedruckter Form
Region Schwarzwald angeliefert werden.

. 2) Digitale Zeitung: Anlieferung der Beilage als PDF-
Region Schlwarzwaklj F}esamt 14.300 15.210 4.620 | 18920 | 19.830 Datei per Email an pdf-prospekt@sk-one.de
Donaueschingen / Titisee-Neustadt DNE 5.350 5.670 1.840 7.190 7.510 Alle Prospekte bleiben 30 Tage online abrufbar.
Vill.-Schwenn./St. Georg./Furtw./B. Dirrheim | VTG 8.950 9.540 2.780 11.730 12.320 3) Berechnungsgrundlage ist die Gesamtauflage.
Region Hochrhein
Region Hochrhein Gesamt 15150 16.120 4.810 | 19960 | 20.930 Diese Ausgaben ge_lt%n far Prospektbeilagen, Tip-On-
Waldshut-Tiengen/Bonndorf/St. Blasien | W 7830 | 8460 | 3050 | 10880 | 11510 f?édsstEZEz’Qﬁfn”i’? A-ﬂ‘;‘:g'tgre Teilbelegungen
Alb-Bote AB 3.240 3.340 630 3.870 3.970 e
Bad Sackingen/Wehr/Rheinfelden SLR 4.080 4.320 1130 5.210 5.450 Mindestzahl der beizulegenden Exemplare: 2000 Ex.

VERBREITUNGSGEBIET Temegbron
(Teilbelegungen auf Anfrage) Trberg Konigsfed Setenakit

Furtwangen Villingen-Schwenningen
KONTAKT DISPOSITION o gt )

Brig.achtal O Messkirch
Telefon 07531 999-1270 Neuhausen o.E. °
rospekte@sk-one.de Donaeschingen i P

Prose ¢ ° GeisingewlmindmgenEmr.ﬂingen-hmingen MP Pful\gndorf

TiiséeNeustadt g DNE ® RS Hohenfels

. 5
Engen 7 Figeltingen  Stockach Herdwangen-Schonach
[ o . ®

Blumberg
o

Tengen Heiligenberg
Og H °
Singen Uberlingen Sa.lem *
i Radolfzel o FN
Gottmadingen . = . °
o Rielasingen-Worbl. Markdorf
Gailingen ® Reichenau! Meersburg
. R K
Ohningen : lmme.nstaad
L)

Grenzad:WthenRheizfelde” Bad Sackingen
.

DRUCK UND HERSTELLUNG VON BEILAGEN

Gern Ubernehmen wir fiir Sie die Produktion Ihrer Prospektbeilagen: angefangen bei Konzeption, tber Gestaltung, bis Druck und termingerechte Anlieferung.
Sprechen Sie uns an und profitieren Sie von den Vorteilen.

TEASER- UND REMINDERANZEIGEN

Steigern Sie zusatzlich die Aufmerksamkeit fur Ihre Prospektbeilage mit begleitenden Anzeigen, die bis zu 2 Tagen vor oder nach dem Beilagentermin im
SUDKURIER erscheinen! Ihr Preisvorteil: bis zu 40%! Weitere Infos gern auf Anfrage. Kontakt: Telefon 07531 999-1388



BEILAGEN IN ONE WOCHENZEITUNGEN

PREISE PRO 1.000 EXEMPLARE

bis20 g 25g 30g 35g 40g 45¢g jede
weiteren Viele Leser schatzen kostenlose Wochenzeitungen als niitz-
5g liche Informationsquelle zur Einkaufs- und Freizeitplanung.
Grundpreise| 90,59 95,30 100,00 10471 109,41 11412 +470 Redaktionelle Inhalte und Tipps vereinen sich dabei zu
Direktpreise | 77,00 | 8100 ‘ 85,00 ‘ 89,00 ‘ 93,00 ‘ 97,00 ‘ +4,00 einer unterhaltsamen, ansprechenden Mixtur.

Prospekte in unseren Wochenzeitungen werden auch in
Haushalte mit Werbestoppern zugestellt, die von direkt-

Alle Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Grundpreise: Fiir Werbungsmittler, wie Werbe-/Mediaagenturen; verteilter Haushaltswerbung nicht erreichbar waren.
AE-Provision: 15 % auf die Grundpreise.

Direktpreise: FUr Auftraggeber, die direkt, also ohne Zwischenschaltung eines Werbungs-
mittlers, buchen.

Bei ineinandergesteckten Beilagen eines Werbungstreibenden werden 50% des Preises
der niedergewichtigen Beilage/n zusatzlich berechnet.
Prospektbeilagen durfen keine Fremdanzeigen beinhalten.

BELEGUNGSMOGLICHKEITEN FUR PROSPEKTBEILAGEN,
TIP-ON-CARDS UND ADVANSTIX®

ONE Wochenzeitungen Gesamt 296.900

Konstanzer Anzeiger 44.600

AP Altstadt, Paradies 7.950

W Wollmatingen + Flrstenberg 8.500

P Petershausen + Koénigsbau + Industriegebiet 14.100

UA Allmannsdorf, Ortsteile von Konstanz, Staad, Egg 8250

AL Allensbach + Reichenau, Waldsiedlung, Lindenbuhl 5.800

U1 Uberlingen Stadt inkl. Goldbach 7.450

U2 Ortsteile von Uberlingen, Owingen, Sipplingen, Herdwangen-Schonach 5.900

MU Meersburg, Daisendorf, Frickingen, Hagnau, Heiligenberg, Salem, Stetten, Uhldingen-Muhlhofen 13.450

P Pfullendorf, Wald, lllmensee 6.700

M Markdorf, Bermatingen, Immenstaad, Deggenhausertal 10.400

MA Leibertingen, MeRkirch, Schwenningen, Stetten a. k. M., Sauldorf, Beuron 8.200

Hochschwarzwald Kurier 22.450

HS1 Bernau, St. Blasien, Hausern, Ibach 3.000

HS2 Bonndorf, Grafenhausen, Wutach 3.950

HS3  Loffingen, Friedenweiler 3.950

HS4  Feldberg, Schluchsee, Lenzkirch, Hinterzarten, Breitnau 5.250

HS5  Titisee-Neustadt, Eisenbach 6.300

WA Waldshut, Dogern, Weilheim, Albbruck, Hochenschwand, Dachsberg 11.650

Tl Tiengen, Lauchringen, Kiissaberg 10.550

KL Dettighofen, Hohentengen, Jestetten, Klettgau, Lottstetten 7.950

ST Stiihlingen, Eggingen, Wutéschingen, Uhlingen-Birkendorf 7150

ML Murg, Laufenburg, Gorwihl 8.150

WE Wehr, Hasel 6.150

BS Bad Séackingen, Rickenbach, Herrischried, Todtmoos 10.300

RH Rheinfelden, Schworstadt 14.850

GW Grenzach-Wyhlen 5.550

11.V4 87.950

VS1  Villingen Stadt 17.800

VS2  Schwenningen Stadt inkl. Zollhaus 14.800

VS3  Ortsteile v. Villingen-Schwenningen, Brigachtal 7.100

VS4  St.Georgen, Unterkirnach, Ménchweiler 7.200

VS5 Dauchingen, Niedereschach, Kénigsfeld 6.100

VS6  Bad Durrheim, Tuningen 7.000

VS7  Trossingen 6.950

DS1 Donaueschingen 9.050

DS2  Hufingen, Braunlingen 5300

DS3  Blumberg 4.250

DS4  Geisingen 2400 Diese Teilbelegungsmoglichkeiten gelten
fr Prospekibeiagen, Tip-0n-Cards und

BK1 Furtwangen 5.000 ADvanstix®.

BK2  Gutenbach 600 Mindestzahl der beizulegenden Exemplare:

BK3  Vohrenbach 1900 2000 Ex.
KONTAKT DISPOSITION

Telefon 07531 999-1270
prospekte@sk-one.de

DRUCK UND HERSTELLUNG VON BEILAGEN

Gern Ubernehmen wir fiir Sie die Produktion Ihrer Prospektbeilagen: angefangen bei Konzeption, Uber Gestaltung, bis Druck und termingerechte Anlieferung.
Sprechen Sie uns an und profitieren Sie von den Vorteilen.



TECHNISCHE RICHTLINIEN FUR BEILAGEN

FUR SUDKURIER, ALB-BOTE, WOCHENZEITUNGEN DER SK ONE GMBH

KONTAKT DISPOSITION

Telefon 07531 999-1270
prospekte@sk-one.de

ANLIEFERUNG DER BEILAGEN

LIEFERANSCHRIFT
Druckerei Konstanz GmbH, Max-Stromeyer-StrafRe 180, 78467 Konstanz

ANLIEFERUNGSTERMIN:

Frihestens 10 Werktage (Montag-Freitag) und spatestens 4 Werktage (Montag-Freitag) vor dem Beilagentermin, Anlieferung frei Haus.
Digitale Zeitung: Anlieferung der Beilage als PDF-Datei per Email an pdf-prospekt@sk-one.de

ANLIEFERUNGSZEITEN:

Werktags (Montag bis Freitag) von 7.00 bis 16.00 Uhr.
Spater eintreffende Fahrzeuge kdnnen in abgestimmten Einzelfallen gegen Aufwandsentschadigung abgeladen werden.
Kontakt Warenannahme: Telefon 07531 999-1670

ANLIEFERUNGSZUSTAND:

> Die angelieferten Beilagen missen in Art und Form eine einwandfreie, sofortige Verarbeitung gewahrleisten,
ohne dass eine zusatzliche manuelle Aufbereitung notwendig wird.

> Durch Druckfarbe zusammengeklebte, stark elektrostatisch aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen kénnen nicht verarbeitet werden
bzw. fihren zu Fehlbelegungen.

> Beilagen mit umgeknickten Ecken bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit verlagerten (rundem) Ricken sind ebenfalls nicht verarbeitbar.

PALETTIERUNG:

Die Beilagen mussen sauber auf stabilen Euro-Paletten gestapelt sein und dirfen eine maximale Ladehdhe von 120 cm (einschliefRlich Schutzverpackung)
nicht Uberschreiten. Einzelne Lagen durfen nicht verschnurt oder verpackt sein.

LIEFERSCHEIN:

Die Lieferung von Beilagen muss grundsatzlich von einem korrekten Lieferschein begleitet sein, der folgende Angaben enthalten sollte:
> Gesamtstlickzahl der gelieferten Beilagen

>zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgaben

> Erscheinungstermin

> Auftraggeber der Beilage (Kunde)

> Absender und Empfanger

> Anzahl der Paletten

TECHNISCHE ANGABEN*

> Mindestformat 105 x 148 mm, DIN A 6. Einzelblatter in diesem Format durfen ein Flachengewichtvon 170 g/m?2 nicht unterschreiten.

> Hochstformat: 315 mm Breite, 235 mm Hoéhe. Groere Formate kdnnen beigelegt werden, wenn sie auf das Hochstformat gefalzt werden.
> Falzarten: Kreuzbruch, Wickel- oder Mittelfalz. (Nicht méglich: Leporello-, Fensterfalz)

> Mehrseitige Beilagen grofier DIN A5 missen den Falz an der langen Seite haben.

*Beilagen, die nicht diesen Bearbeitungsvorschriften entsprechen, werden gegen Berechnung des Mehraufwandes - sofern méglich - vom Verlag aufbereitet.

Eine Termingarantie oder Haftung im Falle hbherer Gewalt oder technischer Stérungen kann nicht tbernommen werden,
ebenso nicht fir Einsteckfehler im technischen Bereich, die eine Toleranzgrenze von 2% nicht tiberschreiten.
Des Weiteren gelten die AGB flir Anzeigen und Beilagen.

Weitere technische Informationen finden Sie in den , Technischen Richtlinien fur Fremdbeilagen®, die wir lhnen gern zusenden.

GESCHAFTSBEDINGUNGEN FUR PROSPEKTBEILAGEN

BEILAGEN IM SUDKURIER/ALB-BOTE:

Es gelten die ,Allgemeine Geschaftsbedingungen der SUDKURIER GmbH fur Anzeigen und Beilagen im SUDKURIER/Alb-Bote
und seinen elektronischen Ausgaben®,
Download unter www.sk-one.de/agb

BEILAGEN IN WOCHENZEITUNGEN DER SK ONE GMBH:

Es gelten die ,Allgemeine Geschaftsbedingungen der SK ONE GmbH fur Anzeigen und Beilagen®,
Download unter www.sk-one.de/agb



INNOVATIVE SK ONE
DIENSTLEISTUNGEN

KLARE MEHRWERTE FUR IHRE ZIELGRUPPENKOMMUNIKATION:
MASSGESCHNEIDERTE LOSUNGEN, DIE IHRE MARKE STARKEN
UND MESSBARE ERGEBNISSE LIEFERN.

Markte verandern sich — mit uns sind Sie daflr bereit.

Fiur den nachhaltigen Markterfolg |hres Unternehmens bieten wir mafigeschneiderte
Strategien mit Weitblick und eine umfassende, transparente Beratung. Als lhr Partner
auf dem Weg zum Erfolg begleiten wir Sie mit innovativen und effektiven Marketing-
und Medialosungen, die messbare Ergebnisse liefern. Unsere kompetenten Media- und
Marketing-Experten aus dem SUDKURIER Medienhaus setzen sich mit Leidenschaft und
regionaler Verbundenheit fUr lhren individuellen Erfolg ein.

Unter dem Dach von SK ONE finden Sie nicht nur Experten aus den Bereichen Content
Marketing und Digital, sondern auch Spezialisten fUr Personalmarketing und Tourismus,
die lhre spezifischen Herausforderungen meistern und lhre Marke nachhaltig starken.

Stand: 11.11.2024. Anderungen und Druckfehler vorbehalten.
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DIE SK ONE CREATIVE UNIT

Von Markenentwicklung und Corporate Branding tber Content Marketing und Digital
Marketing bis hin zu Webentwicklung decken wir ein breites Spektrum ab, um den
individuellen Anforderungen unserer Kunden gerecht zu werden.

Je nach Auftrag entwickeln unsere Expertinnen und Experten Kampagnen in Text
und Bild, kreieren Logos und Corporate Designs, beraten zu SEO und mehr Sichtbar-
keitim Web, entwickeln zielgruppenspezifische Online-Kampagnen auf TikTok, Meta
(Facebook und Instagram), LinkedIn und vieles mehr.

Wir freuen uns auf Ilhre Anfragel!

LOGO-
COII;:S(:(I::TE WORKSHOPS UND CLAIM- ZI:_‘;_‘;‘:?:;I;N-
ENTWICKLUNG

EMPLOYER FOTO-
BRANDING UND VIDEO
MIT JISW PRODUKTIONEN

ONE
CREATIVE UNIT




TECHNISCHE RICHTLINIEN

FUR SUDKURIER, ALB-BOTE, ONE WOCHENZEITUNGEN
SATZSPIEGEL UND SPALTENBREITEN

Vollformat (Berliner Vollformat, Broadsheet):

Satzspiegel: 290 x 440 mm
Spaltenzahl: Anzeigenteil 6, Textteil 5
Panoramaseite: 605 x 440 mm

Halbformat (Berliner Halbformat, Tabloid):
Satzspiegel: 204 x 290 mm
Spaltenzahl: 4
Halbformat-Panoramaseite: 428 x 290 mm

Anzeigenteil* 45 mm 94 mm 143 mm 192 mm 241 mm 290 mm
Textteil* 55 mm 113,75 mm 1725mm | 231,25 mm 290 mm
Halbformat/Tabloid 48 mm 100 mm 152 mm 204 mm

*Vollformat

Umrechnungsfaktor von Anzeigen- in Textspalten: 1,2
Grundschrift Anzeigenteil: 8 pt
Grundschrift FlieRsatz: 8,6 pt

FUR RHY-EXPRESS
SATZSPIEGEL UND SPALTENBREITEN
Halbformat (Berliner Halbformat, Tabloid):
Satzspiegel: 204 x 290 mm

Spaltenzahl: 4
Halbformat-Panoramaseite: 428 x 290 mm

Halbformat/Tabloid | 48mm | 100mm | 152mm | 204 mm

FUR RANDABFALLENDE MAGAZINE

Fur randabfallende Magazine, wie , Ferienzeitung®, gelten besondere Anzeigenformate. Bei Anzeigen mit Anschnitt missen die Druckvorlagen
mit 4 mm Beschnittzugabe rundum gestaltet sein. Detaillierte Informationen senden wir Ihnen auf Anfrage gern zu.

ALLGEMEIN

DRUCKVERFAHREN
Wir produzieren im wasserlosen Coldset (Zeitungsdruck-Offset) gemaR der international gultigen ISO-Norm 12647-3.

FARBEN

Wir drucken alle Farben in 4c (CMYK). Schmuckfarben werden in CMYK aufgebaut. Geringfligige
Abweichungen bei Farbe und Passer berechtigen nicht zu Ersatzanspriichen oder Preisnachlassen.



TECHNISCHE RICHTLINIEN

ANFORDERUNG AN DRUCKDATEN

DATEIFORMAT PDF

> Druckprodukte (42,5 g/m? und 52 g/m?)
> Digitale Anzeigendaten

PDF/X-1a:2003 (PDF-Version 1.4) mit inkludierten Schriften und eine der beiden Ausgabebedingungen (Output Intent):

ISOnewspaper26v4 oder WAN-IFRAnewspaper26v5

Alle PDF-Inhalte wie Bilder, Grafiken und Text sind ebenfalls im Farbraum CMYK nach einer der beiden Druckstandards (s.0.) zu erstellen.

PDF/X-4 (PDF-Version 6.0) mit medienneutralen Farbdaten, inkludierten Schriften und eine der beiden CMYK-Ausgabebedingungen (Output Intent):
ISOnewspaper26v4 oder WAN-IFRAnewspaper26v5.

Fotografische Bilder im RGB-Farbraum. Alle RGB-Elemente werden in unserer Druckvorstufe automatisch in einen der beiden Druckstandards (s.0.) konvertiert.
Grafiken und Texte sind ebenfalls im Farbraum CMYK nach einer der beiden Druckstandards (s.o0.) zu erstellen.

> Druckprodukte (60 g/m? und hoéher)

PDF/X-4 (PDF-Version 6.0) mit medienneutralen Farbdaten, inkludierten Schriften und eine der drei CMYK-Ausgabebedingungen (Output Intent):
ISOnewspaper26v4 oder WAN-IFRAnewspaper26v5 oder alternativ ISO Coated v2 300% (ECI).

Fotografische Bilder im RGB-Farbraum. Alle RGB-Elemente werden in unserer Druckvorstufe automatisch in den jeweiligen papierabhangigen Druckfarbraum
konvertiert. Grafiken und Texte sind ebenfalls im Farbraum CMYK nach einen der drei Druckstandards (s.0.) zu erstellen.

Achtung: Entsprechen die verwendeten CMYK-Farbseparationen der Seiteninhalte nicht dem Farbprofil, das als Ausgabebedingung im Output-Intent gespeichert ist, findet
eine Farbkonvertierung nach Stand der Technik in das Zielprofil statt. Dies kann zu ungewollten Farbabweichungen fihren und berechtigt nicht zu Ersatzanspriichen.

FARBEN

Bitte verwenden Sie keine Sonderfarben, sondern nur Prozessfarben Cyan, Magenta, Gelb, Schwarz (CMYK}. Sollten trotzdem Sonderfarben verwendet werden, werden
diese gemaB der im PDF definierten Farbe in CMYK Uberfahrt.

Bei einer medienneutralen Datenanlieferung mit RGB-Bildern verwenden Sie bitte flr fotografische Bilder ein sRGB mit Quellprofil und konvertieren Sie diese weder vor
noch bei der PDF-Erstellung. Tiefschwarz legen Sie bitte aus 100 % Schwarz und maximal 40 % Cyan an. Prozessbedingte Farbschwankungen im Druck berechtigen
nicht zu Ersatzansprichen.

PDF-EXPORT

Bitte exportieren Sie alle Seiten als ein PDF-Dokument mit Einzelseiten (keine Druck-/Montagebdgen). Die Anordnung der Seiten im Dokument ist verbindlich fur die
Druckreihenfolge. Die PDF-Seiten sind ohne Passkreuze, Schnittmarken und ohne zusatzliche Informationen anzulegen. Druckdaten auBerhalb des Endformatrahmens
(Trimbox) kbnnen eine korrekte Verarbeitung verhindern und sollten vermieden werden. Bei Druckprodukten achten Sie bitte auf einen eindeutigen Dateinamen
(Kunden- und/ oder Objektname), wie im Kapitel ,Datentibergabe” beschrieben.

FARBPROFIL

Wir empfehlen fir die Konvertierung den wahrnehmungsorientierten (perzeptiven) Rendering Intent, Druck gemas ISO 12647-3:2013 mit den ICC-Farbprofilen:
- 1ISOnewspaper26v4.icc

- WAN-IFRAnewspaper26v5.icc

Wir empfehlen den relativ farbmetrischen Rendering Intent mit Tiefenkompensation flr eine Konvertierung nach:

- 1SOcoated_v2_300_eci.icc (nur groker oder gleich 60 g/m?)

Downloads:

https://www.druckerei-konstanz.de/kundenservice/

https://www.proof.de/aktuelle-proofstandards/

VERARBEITUNG

Es werden alle Uberdruckeneinstellungen wie im PDF definiert verarbeitet. Lediglich ein in Weif auf Uberdrucken gesetzter Text wird automatisiert auf , Aussparen®
gesetzt (gilt nicht fir Texte, die in Vektoren bzw. Outlines konvertiert wurden). Schwarzer Text bis zu einer Gréfe von 8 pt wird automatisch auf Giberdrucken gesetzt.
Alle anderen, nicht auf Uberdrucken gesetzte schwarzen Elemente, werden wie im PDF definiert verarbeitet. Transparenzen werden fir den Druck nach dem Stand der
Technik reduziert und in Pixelbilder konvertiert.

SCHRIFTEN

Bitte betten Sie alle Schriften in das PDF ein. Flieitext (Schrift) soll nach Méglichkeit nicht vierfarbig aufgebaut, sondern in reinem Schwarz angelegt und als Uber-
druckend definiert werden. Texte miissen als Objektyp , Text“ im PDF definiert sein. Wenn Texte als ,Bild“ oder ,Vektorgrafik“ definiert sind, kbnnen Farbunterschiede
zwischen den Objektypen entstehen, weil stark saugende Papiere eine tiefschwarze Farbdefinition (K100% - C40%) erfordern.

SCHRIFTGROSSE

Bei kleinen Schriften wird keine Gewahr hinsichtlich der Lesbarkeit ibernommen. Einfarbige Schriften missen mindestens 5 pt aufweisen. Farbige, negative oder
gerasterte Schriften sollten mindestens eine Schriftgrofe von 7 pt im fetten Schriftschnitt, ohne Serifen aufweisen.

BILDAUFLOSUNG
Graustufenbild/Farbbild: Optimal mit 300 ppi (Bildschirmfotos kénnen auch eine geringere Auflésung aufweisen), Bitmap bzw. Strich: Optimal mit 600 ppi.

LINIEN/FLACHEN

Die minimale Linienstarke positiv/negativ betragt 0,1 mm. Graue, farbige oder gerasterte Linien bendtigen eine Starke von 0,5 mm. Schwarze Flachen dirfen nicht aus
4c angelegt werden.

DOKUMENTEIGENSCHAFTEN

> Die Datei muss grundsatzlich im zu veréffentlichenden Format (1:1) vorliegen.
> Dokumente ohne Passkreuze, Schnittmarken und ohne zuséatzliche Informationen anlegen.

DATENUBERNAHME

> E-Mail Verlag: anzeigen@sk-one.de (Sofern Sie keinen direkten Ansprechpartner haben, senden Sie bitte an diese E-Mail Adresse den Anzeigenauftrag sowie die Datei.)
> Ubertragungen per FTP sind nach Riicksprache mit Tel. 07531 999-1624 moglich.
> Datentrager: DVD, USB-Stick (andere Datentrager bitte nur nach vorheriger Absprache)

KONTAKT TECHNIK

Bei technischen Ruckfragen stehen wir lhnen von Montag bis Freitag zwischen 8.00 und 17.00 Uhr zu Verflgung. Telefon 07531 999-1624

WEITERE INFORMATIONEN

www.druckerei-konstanz.de
www.sk-one.de/mediadaten



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN SK ONE

Allgemeine Geschiftsbedingungen der SK ONE GmbH
Teil A (Aligemeine Bedingungen)

1. Geltungsbereich

11 Alle beauftragten Lieferungen und Leistungen der SK ONE GmbH, Max-Stro-
meyer-Str. 178, 78467 Konstanz (im Folgenden auch: wir / uns) werden nur zu den
nachstehenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen (Teil A) und den Besonderen
Bedingungen flr Agenturleistungen (Teil B) (im Folgenden zusammenfassend: AGB)
angenommen und ausgefluhrt. Mit der Auftragserteilung erkennt der Auftraggeber
(im Folgenden: Geschéftspartner) diese Bedingungen als rechtsverbindlich an.

1.2 Diese AGB gelten flr

1.2.1 eigene Lieferungen und Leistungen der SK ONE GmbH an den Geschaftspart-
ner,

1.2.2 zu erbringende Lieferungen und Leistungen vertraglich verbundener Partner-
unternehmen in eigenem Namen, aber auf fremde Rechnung an den Geschafts-
partner (,Kommission“) und

1.2.3 zu erbringende Lieferungen und Leistungen vertraglich verbundener Partner-
unternehmen im eigenen Namen und auf eigene Rechnung an den Geschaftspart-
ner (,Eigenhandler®).

1.3 Abweichenden Bedingungen des Geschaftspartners wird hiermit widerspro-
chen. In der vorbehaltlosen Durchfihrung des Auftrags durch die SK ONE GmbH
liegt keine Zustimmung zu anderen Bedingungen des Geschaftspartners.

1.4 Abweichungen von den nachstehenden Bedingungen sowie Anderungen und
Erganzungen des Auftrages durch den Geschaftspartner - ausgenommen Indivi-
dualabreden - bedurfen zu ihrer Wirksamkeit der Bestatigung der SK ONE GmbH
in Textform. Das gleiche gilt flr Erklarungen, Bestatigungen oder Zusagen der Ver-
treter oder Beauftragten der SK ONE GmbH.

1.5 Diese AGB gelten nur, wenn der Geschaftspartner Unternehmer, eine juristische
Person des 6ffentlichen Rechts oder ein ¢ffentlich-rechtliches Sondervermégen
ist. Unternehmer ist jede natlrliche oder juristische Person oder rechtsfahige Per-
sonengesellschaft, die beim Abschluss des Vertrags in Austbung ihrer gewerb-
lichen oder selbstandigen beruflichen Tatigkeit handelt.

1.6 Allgemeine Geschaftsbedingungen fur spezielle Lieferungen oder Leistungen
der SK ONE GmbH kénnen durch Einbeziehung in das Vertragsverhaltnis mit dem
Geschaftspartner zusatzlich gelten und gehen diesen Allgemeinen Geschaftsbedin-
gungen (Teil A) und den Besonderen Bedingungen flir Agenturleistungen (Teil B) vor,
wenn die Besonderen Geschaftsbedingungen von diesen Allgemeinen Geschafts-
bedingungen (Teil A) und den Besonderen Bedingungen fur Agenturleistungen
(Teil B) abweichende oder hierzu im Widerspruch stehende Regelungen enthalten.

2. Vertragszweck und -partner, Vertragsanbahnung und Zustandekommen des
Vertrages
2.1 Wir erbringen sowohl eigene Lieferungen und Leistungen gegenlber dem Ge-
schaftspartner als auch Lieferungen und Leistungen vertraglich verbundener Part-
nerunternehmen, wobei letztere entweder in eigenem Namen, aber auf fremde
Rechnung an den Geschaftspartner (,Kommission“) oder im eigenen Namen und
auf eigene Rechnung an den Geschaftspartner (,Eigenhandler”) erbracht werden.
Vertragspartner des Geschaftspartners mit allen Rechten und Pflichten ist unge-
achtet dessen die SK ONE GmbH.
2.2Die eigenen Angebote sowie Angebote vertraglich verbundener Partnerunter-
nehmen im Rahmen unserer Kommissions- und Eigenhandlertatigkeit sind freiblei-
bend und unverbindlich.
2.3 Ein Vertrag kommt dann zustande, wenn der verbindliche Auftrag des Ge-
schaftspartners durch uns in Textform bestatigt wird oder wir mit der Ausfihrung
begonnen haben.
2.4 Soweit Werbeagenturen Auftrage an uns erteilen, kommt der Vertrag im Zwei-
fel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer textlicher Vereinbarun-
gen. Soll eine andere Person unser Geschaftspartner werden, muss sie von der
Werbeagentur namentlich benannt werden. Wir sind berechtigt, von der Werbe-
agentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.
2.5 Bei Buchungen durch Werbeagenturen behalten wir uns das Recht vor, Bu-
chungsbestatigungen auch an den Geschaftspartner der Werbeagentur weiterzu-
leiten.

3. Leistungen und Leistungsumfang

3.1 Als eigene Lieferungen und Leistungen an den Geschéaftspartner erbringen
wir vielfaltige Agenturleistungen wie Anzeigen und Beilagen in den SK ONE Wo-
chenzeitungen, Direktverteilung, Onlinewerbung, Werbung in Tourismusmedien,
Webseitenprogrammierung. Lieferungen und Leistungen vertraglich verbundener
Partnerunternenmen umfassen insbesondere Werbeleistungen, z. B. fur Anzei-
gen, Beilagen, Prospekte, die Vermietung von Werbeflachen, Online-Werbung und
weitere Dienstleitungen in unterschiedlichen Medien (Werbetrager) und fir unter-
schiedliche Endgerate. Der Geschaftspartner muss priifen, ob die Leistung, die er-
bracht werden soll, seinen Wiinschen und BedUrfnissen entspricht.

3.2 Der Umfang der geschuldeten Lieferungen und Leistungen ergibt sich aus der
jeweils bei Auftragserteilung vorgenommenen Produkt-/Leistungs-Beschreibung.
Zusatzliche und/oder nachtragliche Veranderungen der Produkt-/Leistungs-Be-
schreibung bedurfen der Textform.

3.3 Wir sind zu Teilleistungen und Teillieferungen berechtigt, es sei denn, der Ge-
schaftspartner hat hieran kein Interesse.

3.4 Von uns erbrachte Lieferungen und durchgefuhrte Leistungen sind vergl-
tungspflichtig, z.B. auch Beratungen, Analysen, Reports, Uberwachungen, Con-
trolling, Workshops, Schulungen, Planungen und Prifungen. Fremdkosten sind in
unserer Vergltung nicht enthalten.

3.5 Wir ibernehmen keine Priifung der rechtlichen Zulassigkeit der von uns erar-
beiteten und durchgeflihrten Leistungen. Das Risiko der rechtlichen Zulassigkeit
tragt der Geschaftspartner. Das gilt insbesondere flr den Fall, dass die Leistungen
und Manahmen gegen rechtliche Vorschriften, z. B. des Wettbewerbsrechts, des
Urheberrechts oder der speziellen Werberechtsgesetze, verstofRen. Wir werden
jedoch auf rechtliche Risiken hinweisen, sofern uns diese bei unserer Tatigkeit be-
kannt werden.

3.6 Wir sind berechtigt, zur Erflllung unserer Leistungsverpflichtungen Unterauf-
tragnehmer einzusetzen. 3

3.7 Wir sind nicht verpflichtet, unsere etwaigen Arbeitsergebnisse nach Ubergabe
an den Geschaftspartner zu speichern oder anderweitig aufzubewahren.

Stand: September 2022

4. Mitwirkungspflichten und Zusicherungen des Geschaftspartners

4.1 Der Geschaftspartner stellt uns alle fir die Durchfuhrung des Vertrages beno-
tigten Informationen, Inhalte, Daten und Unterlagen rechtzeitig und unentgeltlich
zur Verflugung. Der Geschaftspartner sichert zu, dass er bei diesen Inhalten, Daten
und Unterlagen Uber samtliche Rechte verfligt, die fur die vertragliche Nutzung
erforderlich sind, insbesondere, dass er Giber erforderliche Urheber-, Marken-, Leis-
tungsschutz- und sonstige gewerbliche Schutzrechte verfligt und sie zum Zwecke
der Vertragserflllung auf uns Ubertragen oder an uns lizenzieren kann, und zwar
zeitlich, ortlich und inhaltlich, in dem flr die Durchfihrung des Vertrages erforder-
lichen Umfang. Ferner sichert der Geschaftspartner zu, dass diese Inhalte, Daten
und Unterlagen nicht das Persoénlichkeitsrecht von betroffenen Personen verlet-
zen oder er entsprechende Einwilligungen dieser Personen eingeholt hat.

4.2 Bestehen unsere Leistungen in der Erstellung von Konzepten oder Analysen
oder der Unterstlitzung des Geschaftspartners bei der Ausarbeitung von Kon-
zepten oder Analysen, wird der Geschaftspartner die notwendigen Mitwirkungen
leisten.

4.3 Sofern wir dem Geschaftspartner Vorschlage, Entwurfe, Testversionen o. a. zur
Verfligung stellen, wird der Geschéftspartner im Rahmen des Zumutbaren eine
schnelle und sorgfaltige Prifung vornehmen. Beanstandungen und Anderungs-
wlinsche wird der Geschaftspartner uns jeweils unverziglich mitteilen.

5. Preise und Vergiitung

5.1 Unsere Preise verstehen sich netto ausschlieflich Mehrwertsteuer. Soweit
nicht anders angegeben, handelt es sich um Euro-Preise.

5.2 Alle Preise richten sich mangels anderer textlicher Vereinbarung nach unserer
jeweils glltigen Preis- und Konditionenliste, oder unseren betrieblichen Vergu-
tungssatzen zzgl. der Verpackungs- und Versandkosten sowie zzgl. der jeweils glil-
tigen gesetzlichen Umsatzsteuer. Zeitentgelte sind auch flr Reisezeiten zu zahlen.
5.3 Reisekosten, Spesen, Nebenkosten etc. sind zusatzlich nach unseren betriebs-
Ublichen Satzen zu verguten.

5.4 Klnstlersozialabgabe, Geblhren der GEMA oder anderer Verwertungsge-
sellschaften, Zélle und sonstige, auch nachtragliche Abgaben werden an den Ge-
schaftspartner weiterberechnet.

6. Nutzungsrechte fiir die SK ONE GmbH

Der Geschaftspartner raumt uns samtliche fur die jeweilige vertragsgegenstand-
liche Leistungserbringung erforderlichen Nutzungs- und Verwertungsrechte an
Urheber-, Leistungsschutz- und sonstigen gewerblichen Schutzrechten, insbeson-
dere das Recht zur Vervielfaltigung, Verbreitung, 6ffentlichen Zuganglichmachung,
Sendung, Bearbeitung, Einstellung in/Entnahme aus einer Datenbank, und zwar
zeitlich, értlich und inhaltlich, in dem flr die Durchflihrung des Vertrages erforderli-
chen Umfang, ein. Die Rechteeinrdumung umfasst die Nutzung in Medien aller Art,
einschlieBlich Internet, mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie auch
das Recht, die vorgenannten Nutzungsrechte an zur Vertragserflllung beauftragte
Dritte und vertraglich verbundene Partnerunternehmen zu Ubertragen oder diesen
entsprechende Nutzungsrechte einzuraumen, soweit dies fir die Erflllung einer
Verbindlichkeit notwendig ist.

7. Zahlung, Aufrechnung und Zuriickbehaltung

7.1 Die vertraglich vereinbarte Vergutung ist, sofern nichts anderes vereinbart ist,
sofort nach Ubergabe des Kaufgegenstandes, Abnahme des Werkes oder nach
Leistung der Dienste fallig.

7.2 Soweit der Vertrag abgrenzbare Teilleistungen ausweist, sind jeweils nach Er-
bringung der Teilleistung durch uns Teilzahlungen auf die Gesamtvergltung gemaf
dem Anteil der Teilleistung an der Gesamtleistung fallig.

7.3 VergUtungen fur unsere laufenden oder wiederkehrenden Leistungen werden
jeweils jahrlich im Voraus abgerechnet und sind sofort fallig, sofern nicht etwas an-
deres vereinbart ist.

7.4 Bei Vorliegen begrundeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Geschafts-
partners sind wir berechtigt, auch wahrend der Vertragslaufzeit und ohne, dass
eine Vorauszahlungspflicht vereinbart wurde, unsere weitere Leistungserbringung
von der Vorauszahlung des vertraglich vereinbarten Entgeltes und von dem Aus-
gleich offenstehender Rechnungsbetrage oder von der zur Verfligungstellung ge-
eigneter Sicherungsmittel abhangig zu machen. Kann der Geschaftspartner nicht
zahlen und keine Sicherheit stellen, sind wir auerordentlich zur Kiindigung oder
zum Rucktritt berechtigt.

7.5 Ein Aufrechnungs- und Zurlckbehaltungsrecht kann der Geschaftspartner nur
geltend machen, wenn seine Anspriiche entweder auf demselben Vertragsverhalt-
nis beruhen, rechtskraftig festgestellt oder unbestritten sind.

8. Liefertermine, Gefahriibergang

8.1 Vereinbarte Auslieferungstermine sind eingehalten, wenn die zu liefernden Sa-
chen vor Fristablauf an die Transportperson Ubergeben werden.

8.2 Die Gefahr des zufélligen Untergangs und der zufalligen Verschlechterung von
zu liefernden Sachen geht mit der Ubergabe an den Geschaftspartner oder bei Ver-
sendung an die Transportperson auf den Geschaftspartner Gber.

9. Untersuchungs- und Riigepflicht, Mangelhaftung bei Kauf- und Werkvertragen
9.1 Der Geschéaftspartner ist verpflichtet, unsere Lieferungen, Leistungen und
Arbeitsergebnisse auf offensichtliche Mangel zu untersuchen. Zu den offensicht-
lichen Mangeln gehoren auch die Falle, in denen eine andere(s) Lieferung, Leis-
tung oder Arbeitsergebnis erbracht oder eine zu geringe Menge geliefert wurde.
Offensichtliche Mangel sind bei uns unverziglich nach Ablieferung oder Zugang-
lichmachung in Textform zu rligen. Mangel, die erst spater offensichtlich werden,
mussen bei uns unverzlglich nach dem Entdecken durch den Geschaftspartner
gerugt werden. Bei Verletzung der Untersuchungs- und Rlgeobliegenheit gelten
die Lieferungen, Leistungen und Arbeitsergebnisse in Ansehung des betreffenden
Mangels als genehmigt.

9.2 Soweit ein Mangel vorliegt, sind wir nach unserer Wahl zur Nacherfullung durch
Beseitigung des Mangels oder Lieferung eines Ersatzes berechtigt.

9.3 Kann der Mangel nicht innerhalb angemessener Frist beseitigt werden oder ist
die Lieferung eines Ersatzes als fehlgeschlagen anzusehen, kann der Geschafts-
partner nach seiner Wahl Herabsetzung der Verglitung verlangen oder vom Ver-
trag zurtcktreten. Von einer Nichtbeseitigung oder einem Fehlschlagen ist jedoch
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erst auszugehen, wenn uns hinreichende Gelegenheit zur Beseitigung des Man-
gels oder Lieferung eines Ersatzes eingeraumt wurde, ohne dass der vertraglich
vereinbarte Erfolg erzielt wurde, wenn die Beseitigung des Mangels oder Lieferung
eines Ersatzes unmoglich ist, wenn sie von uns verweigert oder unzumutbar ver-
zogert wird, wenn begriindete Zweifel hinsichtlich der Erfolgsaussichten bestehen
oder wenn eine Unzumutbarkeit aus sonstigen Griinden vorliegt.

9.4 Bei einer unberechtigten Mangelriige des Geschaftspartners, bei der der Ge-
schaftspartner das Fehlen eines Mangels mindestens leicht fahrlassig verkannt
hat, hat er uns die dadurch verursachten Kosten zu erstatten.

9.5 Es gelten die gesetzlichen Verjahrungsfristen.

10. Aufbewahrung und Speicherung

10.1 Wir bleiben Eigentiimer bzw. Urheber / Nutzungsrechtsinhaber aller Vorlagen,
Dateien, Texte, Grafiken und sonstige Arbeitsmittel, wie Modelle, Illustrationen und
ahnliches, die wir erstellen oder erstellen lassen, um die nach dem Vertrag geschul-
dete Leistung zu erbringen. Eine Herausgabepflicht oder Aufbewahrungspflicht
besteht nicht. Bei der Erstellung von Software gilt dies auch fiir den Quellcode und
die entsprechende Dokumentation.

10.2 Soweit nicht ausdrlicklich vereinbart, sind wir nicht verpflichtet, vom Ge-
schaftspartner uns Uberlassenes Material, wie z. B. Vorlagen, Dateien, Texte oder
Grafik zu speichern oder sonst aufzubewahren. Eine Pflicht zur Rlickgabe besteht
nur, soweit dies ausdrlcklich vereinbart wurde, hiervon ausgenommen sind ge-
setzliche Verpflichtungen zur Aufbewahrung.

11. Freistellung durch den Geschéaftspartner bei Verletzung der Rechte Dritter
11.1 Soweit die Austbung der Nutzungsrechte gem. Ziff. 7 gegen die Rechte Drit-
ter verstoft oder der vom Geschéaftspartner vorgegebene Inhalt der beauftragten
Leistungen und die vom Geschaftspartner in diesem Zusammenhang zur Verfl-
gung gestellten Inhalte, Daten und Unterlagen die Rechte Dritter verletzen, stellt
uns der Geschaftspartner von Anspriichen Dritter sowie den Kosten der Rechts-
verteidigung frei, die wegen Rechtsverstéfien und Rechtsverletzung, insbesonde-
re gegen das Urheberrecht, Urheberpersonlichkeitsrecht, Wettbewerbsrecht und
Markenrecht oder gegen das Personlichkeitsrecht und das Recht am eigenen Bild
des Dritten, gegen uns geltend gemacht werden.

11.2 Der Geschaftspartner ist verpflichtet, uns in diesem Fall unverztglich, wahr-
heitsgemafd und vollstandig samtliche Informationen zur Verfligung zu stellen, die
wir flr die Prafung der Anspriiche und die Verteidigung bendétigen.

12. Abnahme

Soweit gesetzlich oder vertraglich eine Abnahme vorgesehen ist, ist das Werk
binnen zwei Wochen abzunehmen, wenn eine der Vertragsparteien eine férmliche
Durchflihrung der Abnahme verlangt. Dies gilt auch fur in sich abgeschlossene Teil-
leistungen. Wird keine Abnahme verlangt, so gilt die Leistung mit Ablauf von zwei
Wochen ab Gefahrlibergang oder, bei immateriellen Gegenstanden, ab Zugang als
abgenommen. In diesem Fall gelten die bereits vorher angebrachten Mangelrtigen
als Vorbehalt der Rechte des Geschaftspartners bei Mangeln. Unwesentliche Man-
gel berechtigen nicht zur Verweigerung der Abnahme.

13. Eigentumsvorbehalt

13.1 Samtliche Lieferungen von Sachen erfolgen unter Eigentumsvorbehalt. Bis zur
vollstandigen Bezahlung aller uns aus der Geschaftsbeziehung mit dem Geschafts-
partner zustehenden Anspriiche behalten wir uns das Eigentum an allen Lieferge-
genstanden vor (im Folgenden: Vorbehaltsware). Das Eigentum geht insbesondere
nicht dadurch unter, dass Zahlungen geleistet werden, die dem Kaufpreis fur ein
oder mehrere Stlicke oder fur bestimmte Sendungen gleichkommen.

13.2 Die Bearbeitung oder Verarbeitung der Vorbehaltsware durch den Geschafts-
partner erfolgt stets im Namen und im Auftrag von uns und begriindet keinen Ei-
gentumserwerb wegen Verarbeitung. Erfolgt eine Verarbeitung mit uns nicht ge-
hoérenden Gegenstanden, so erwerben wir an der neuen Sache das Miteigentum
im Verhaltnis zum Wert der Vorbehaltsware zu den sonstigen verarbeiteten Ge-
genstanden zur Zeit der Verarbeitung. Dasselbe gilt, wenn die Vorbehaltsware mit
anderen, uns nicht gehérenden Gegenstanden vermischt wird.

13.3 Der Geschaftspartner tritt bereits hiermit die Forderungen aus der Weiterver-
auRerung der Vorbehaltsware gegen seine Abnehmer an uns ab, gleichgultig, ob
sie an einen oder mehrere Abnehmer verkauft wird. Der Geschaftspartner ist bis
zum Widerruf berechtigt, die uns abgetretenen Forderungen im eigenen Namen
einzuziehen.

13.4 Mit einer Zahlungseinstellung durch den Geschaftspartner, einer Beantragung
der Er6ffnung eines Insolvenzverfahrens Uber das Vermogen des Geschaftspart-
ners oder einer erfolgten Pfandung der Vorbehaltsware erlischt das Recht zum
Weiterverkauf sowie Weiterverarbeitung der Vorbehaltsware und zum Einzug der
abgetretenen Forderungen. Danach eingehende Zahlungen auf abgetretene For-
derungen sind sofort auf einem Sonderkonto anzusammeln.

13.5 Wenn wir wirksam vom Vertrag zurlickgetreten sind, sind wir zur Rlicknahme
der Vorbehaltsware berechtigt, wenn die Zurlicknahme mit angemessener Frist an-
gedroht wurde. Die durch die Austbung des Rechtes auf Zurlicknahme entstehen-
den Kosten, insbesondere flr den Transport, tragt der Geschaftspartner. Wir sind
berechtigt, die zurlickgenommene Vorbehaltsware zu verwerten und uns aus deren
Erlos zu befriedigen, sofern die Verwertung zuvor mit angemessener Frist angedroht
wurde. Sollte der Erlés die offenen Forderungen aus dem Vertragsverhaltnis Uber-
steigen, wird dieser Uberschuss an den Geschéaftspartner herausgegeben.

13.6 Wir verpflichten uns, die uns zustehenden Sicherheiten auf Verlangen des
Geschaftspartners insoweit freizugeben, soweit der realisierbare Wert der Sicher-
heiten die zu sichernden Forderungen nicht nur voriibergehend um mehr als 10%
Ubersteigt. Die vorstehend genannte Deckungsgrenze von 110 % erhoht sich, so-
weit wir bei der Verwertung der Vorbehaltsware mit Umsatzsteuer belastet wer-
den, die durch eine umsatzsteuerliche Lieferung des Geschaftspartners an uns
entsteht, um diesen Umsatzsteuerbetrag. Der Geschéaftspartner ist auferdem be-
rechtigt, Freigabe von Sicherheiten zu verlangen, wenn der Schatzwert der Vorbe-
haltsware mehr als 150% der zu sichernden Forderungen betragt. Die Auswahl der
freizugebenden Sicherheiten obliegt uns.

13.7 Fur den Fall, dass Barzahlung oder Vorkasse vereinbart ist, geht das Eigentum
bereits mit der Lieferung vollstandig auf den Geschéaftspartner Uber. Soweit wir
eine Stundung mit dem Geschéaftspartner vereinbaren oder ihm trotz Kenntnis von
Zahlungsschwierigkeiten liefern, verzichten wir auf den erweiterten und verlanger-
ten Eigentumsvorbehalt und liefern unter einfachem Eigentumsvorbehalt.

14. Haftung

14.1 Wir haften unbeschrankt flr Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit sowie fur
Schaden aus der Verletzung des Lebens, des Kérpers und der Gesundheit auf-
grund Fahrlassigkeit von uns und unseren gesetzlichen Vertretern und Erfll-
lungsgehilfen. A

14.2 Fur einfache Fahrlassigkeit haften wir im Ubrigen nur, sofern Pflichten verletzt
werden, deren Erflllung dem Vertrag sein Geprage geben und auf deren Erflllung
der Geschaftspartner vertrauen darf. Unsere Haftung ist in diesen Fallen jedoch
begrenzt auf den vertragstypischen und vorhersehbaren Schaden, der héchs-
tens den Betrag der Gesamtvergltung des betreffenden Auftrags umfasst. Soll-
te der Geschaftspartner einen héheren Schaden erwarten, kdnnen wir auf seinen
Wunsch und seine Kosten eine héhere Versicherung eindecken.

14.3 Eine Haftung fur mittelbare und unvorhersehbare Schaden, entgangenen Ge-
winn, entgangene Zinsen, ausgebliebene Einsparungen und Vermdgensschaden
wegen Ansprlchen Dritter ist im Falle einfacher Fahrlassigkeit der SK ONE GmbH
ausgeschlossen, soweit nicht Schaden aus der Verletzung des Lebens, des Kor-
pers oder der Gesundheit betroffen sind.

14.4 Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz sowie andere etwaige ver-
schuldensunabhéngige Haftungstatbestdnde nach Gesetz oder Garantie bleiben
unberthrt.

14.5 Die Haftungsbeschrankungen und -ausschlisse gemafd der vorstehenden
Absatze Ziffern 14.2 und 14.3 gelten auch flr eine persénliche Haftung unserer Ar-
beitnehmer, Vertreter, Organe und Erfullungsgehilfen.

14.6 Vorbehaltlich Ziff. 10.5 verjahren Schadensersatzanspriiche ein Jahr ab dem
gesetzlichen Verjahrungsbeginn. Hiervon ausgenommen sind Schadensersatz-
anspriche wegen der Verletzung des Lebens, des Kérpers oder der Gesundheit
oder aufgrund von grob fahrlassig oder vorsatzlich verursachten Schaden oder
aufgrund gesetzlicher verschuldensunabhangiger Haftung.

14.7 Wir haften, sofern uns kein Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit zur Last fallt,
nicht wegen der in WerbemaBnahmen enthaltenen Sachaussagen Uber Produkte
und Leistungen des Geschaftspartners. Ebenso wenig haften wir fiir die patent-,
urheber- und markenrechtliche Schutz- oder Eintragungsfahigkeit der im Rahmen
des Vertrages gelieferten Ideen, Anregungen, Vorschlage, Konzeptionen und Ent-
wrfe.

14.8 Soweit wir im Rahmen eines Geschaftspartnerauftrags selbst Auftraggeber
von vertraglich verbundenen Partnerunternehmen oder Dritten (z.B. Werbetrager)
sind, treten wir hiermit samtliche uns zustehenden Schadensersatz-, Gewahrleis-
tungs- und sonstigen Anspriche an den Geschéaftspartner ab. Der Geschaftspart-
ner ist verpflichtet, vor einer Inanspruchnahme von uns zunachst selbst zu versu-
chen, die abgetretenen Ansprliche durchzusetzen.

15. Hohere Gewalt

15.1 Definition: ,Hbéhere Gewalt” bedeutet das Eintreten eines Ereignisses oder
Umstands, das eine Partei daran hindert, eine oder mehrere ihrer vertraglichen
Verpflichtungen aus dem Vertrag zu erfullen, wenn und soweit die von dem Hin-
dernis betroffene Partei nachweist, dass: (a) dieses Hindernis aufRerhalb der ihr zu-
mutbaren Kontrolle liegt; und (b) es zum Zeitpunkt des Vertragsabschlusses nicht
in zumutbarer Weise vorhersehbar war; und (c) die Auswirkungen des Hindernisses
von der betroffenen Partei nicht in zumutbarer Weise hatten vermieden oder ber-
wunden werden kdnnen.

15.2 Bis zum Beweis des Gegenteils wird bei den folgenden Ereignissen vermutet,
die eine Partei betreffen, sie wlrden die Voraussetzungen unter Ziffer 15.1 lit. (a)
und lit. (b) nach Ziffer 15.1 dieser Klausel erfullen:

(i) Krieg (erklart oder nicht erklart), Feindseligkeiten, Angriff, Handlungen auslandi-
scher Feinde, umfangreiche militarische Mobilisierung;

(i) Burgerkrieg, Aufruhr, Rebellion und Revolution, militarische oder sonstige
Machtergreifung, Aufstand, Terrorakte, Sabotage oder Piraterie;

(iii) Wahrungs- und Handelsbeschrankungen, Embargo, Sanktionen;

(iv) rechtmaRige oder unrechtméagige Amtshandlungen, Befolgung von Gesetzen
oder Regierungsanordnungen, Enteignung, Beschlagnahme von Werken, Requisi-
tion, Verstaatlichung;

(v) Pest, Epidemie, Pandemie, Naturkatastrophe oder extremes Naturereignis;

(vi) Explosion, Feuer, Zerstérung von Ausrustung, langerer Ausfall von Transport-
mitteln, Telekommunikation, Informationssystemen oder Energie;

(vii) allgemeine Arbeitsunruhen wie Boykott, Streik und Aussperrung, Bummel-
streik, Besetzung von Fabriken und Gebauden.

15.3 Eine Partei, die sich mit Erfolg auf diese Klausel beruft, ist ab dem Zeitpunkt, zu
dem das Hindernis ihr die Leistungserbringung unmaoglich macht, von ihrer Pflicht
zur Erfullung ihrer vertraglichen Verpflichtungen und von jeder Schadenersatz-
pflicht oder von jedem anderen vertraglichen Rechtsbehelf wegen Vertragsverlet-
zung befreit; sofern dies unverziglich mitgeteilt wird.

15.4 Erfolgt die Mitteilung nicht unverziglich, so wird die Befreiung von dem Zeit-
punkt an wirksam, zu dem die Mitteilung die andere Partei erreicht.

15.5 Ist die Auswirkung des geltend gemachten Hindernisses oder Ereignisses
vorubergehend, so gelten die eben dargelegten Folgen nur so lange, wie das gel-
tend gemachte Hindernis die Vertragserflllung durch die betroffene Partei ver-
hindert.

15.6 Hat die Dauer des geltend gemachten Hindernisses zur Folge, dass einer
Vertragspartei dasjenige, was sie kraft des Vertrages berechtigterweise erwarten
durften, in erheblichem Mafie entzogen wird, so hat sie das Recht, den Vertrag
durch Benachrichtigung der anderen Partei innerhalb eines angemessenen Zeit-
raums zu kindigen.

15.7 Im Ubrigen vereinbaren die Parteien ausdrlcklich, dass der Vertrag von jeder
Partei gekiindigt werden kann, wenn die Dauer des Hindernisses 120 Tage Uber-
schreitet.

16. Ablehnungsbefugnis

16.1 Wir behalten uns ohne Anerkennung einer Rechtspflicht vor, Auftrage - auch
einzelne Abrufe im Rahmen eines Rahmenvertrags - abzulehnen, wenn deren
Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstéft oder vom Deut-
schen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren
Veroffentlichung far uns oder von uns beauftragte Dritte wegen des Inhalts, der
Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist.

16.2 Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Geschaftspartner unverziglich mit-
geteilt. Ansprlche jeglicher Art des Geschaftspartners sind in diesem Zusammen-
hang ausgeschlossen.
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17. Erfiillungsort, Gerichtsstand, anzuwendendes Recht

17.1 Erfullungsort ist unser Sitz in Konstanz.

17.2 Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen
Rechts oder bei ¢ffentlich-rechtlichen Sondervermogen ist als ausschlieflicher
Gerichtsstand unser Sitz in Konstanz vereinbart. Ist der Wohnsitz oder gewdhn-
liche Aufenthalt des Geschaftspartners im Ausland, im Zeitpunkt der Klageer-
hebung unbekannt oder hat der Geschaftspartner nach Vertragsschluss seinen
Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes
verlegt, ist als Gerichtsstand unser Sitz in Konstanz vereinbart.

17.2 Auf alle Streitigkeiten aus oder in Verbindung mit diesen AGB sowie aus und im
Zusammenhang mit den auf deren Basis getatigten Geschaften findet, unabhangig
vom rechtlichen Grund, ausschlielich das Recht der Bundesrepublik Deutschland
Anwendung. Die Anwendung des UN-Kaufrechts ist ausgeschlossen.

18. Datenschutz

18.1 Wir verarbeiten personenbezogene Daten gemaf den jeweils geltenden ge-
setzlichen Bestimmungen. Falls zur Ausflhrung und Abwicklung von Auftragen
erforderlich, werden Daten an vertraglich verbundener Partnerunternehmen /Er-
flllungsgehilfen weitergegeben.

18.2 Unsere Datenschutzhinweise finden Sie unter www.sk-one.de/datenschutz

Teil B (Besondere Bedingungen fiir Agenturleistungen)

Soweit diese Besonderen Bedingungen fur Agenturleistungen von Teil A abwei-
chende Regelungen enthalten, gehen die Regelungen in diesem Teil B vor.

1. Agentur- und Gestaltungsleistungen, Urheber- und Nutzungsrechte fiir
Geschiftspartner
1.1 Bei von uns erbrachten Leistungen sind, soweit nichts anderes in Textform ver-
einbart wurde, alle dem Geschaftspartner daran eingeraumten oder Ubertragenen
Nutzungsrechte entsprechend der getroffenen Vereinbarungen im Gesamtange-
bot abgegolten. Jede Uber diesen Rahmen hinausgehende Verwendung, Nachah-
mung oder Bearbeitung unserer rechtlich geschitzten Leistungen und Arbeitser-
gebnisse ist untersagt. Fiir eine Nutzung Uber diesen vereinbarten Umfang hinaus
ist eine weitere, gesondert zu vergltende Vereinbarung notwendig.
1.2 Die dem Geschéaftspartner eingeraumten oder Ubertragenen Nutzungsrechte
sind vom Geschaftspartner an Dritte nicht Gbertragbar und nicht weiter einraum-
bar.
1.3 An von uns dem Geschaftspartner vorgestellten Ideen, Konzepten, Entwirfen
in Text und/oder Bild, z.B.im Rahmen einer Prasentation oder eines Pitch, erhalt der
Geschaftspartner keine Nutzungsrechte, solange und soweit der Geschaftspart-
ner solche Leistungen nicht in Auftrag gegeben und vergutet hat.
1.4 Nutzungsrechte werden unter der aufschiebenden Bedingung der vollstandi-
gen Bezahlung der vereinbarten Verglitung an den Geschaftspartner eingeraumt
oder Ubertragen. Soweit wir bereits vorher in eine Nutzung des Werkes eingewilligt
haben, kénnen wir diese Einwilligung im Falle des Zahlungsverzuges widerrufen.
Bei Ende des Nutzungsrechts ist der Geschaftspartner verpflichtet, das Uberlasse-
ne Werk einschlielich aller Dokumentationsmaterialien und Kopien zurtickzuge-
ben, nicht wieder herstellbar zu I16schen und die Léschung nachzuweisen.
1.5 Angebote an Geschaftspartner, die Preise enthalten, kann der Geschaftspart-
ner nur innerhalb von drei Wochen nach Zugang annehmen. Nach Ablauf der Frist
sind wir an dieses Angebot nicht mehr gebunden.
1.6 Soweit Vertragsgegenstand die Erstellung von Texten durch uns ist, liegt die
Ausgestaltung des Textes sowie die Auswahl des Stils in unserem Ermessen, so-
weit nicht etwas anderes vereinbart ist. Auch sind wir zu einer bestimmten Wort-
wahl nicht verpflichtet, es sei denn, es ist etwas anderes vereinbart. Soweit der Ge-
schaftspartner nach Erstellung des Textes durch uns eine andere Ausgestaltung,
einen anderen Stil oder eine andere Wortwahl beansprucht, ist hierzu unsere Tatig-
keit vom Geschaftspartner zu verglten, es sei denn, es handelt sich um Leistungen
zur Mangelbeseitigung.
1.7 Sofern nicht anders ausgewiesen, beinhaltet unser Angebot eine Korrektur-
schleife fir den je genannten Projektteilauftrag. Weitere Anderungen werden nach
Aufwand in Rechnung gestellt.
1.8 Soweit nicht nach vorstehendem Abs. 1.1 die Rechte an den Leistungen und
Arbeitsergebnissen dem Geschaftspartner eingerdaumt oder Ubertragen werden,
stehen alle Rechte an unseren Arbeitsergebnissen, insbesondere die Urheberrech-
te, die Rechte an Erfindungen sowie technische Schutzrechte, uns zu, selbst wenn
die Arbeitsergebnisse durch Vorgaben des Geschéaftspartners entstanden sind.
Der Geschéftspartner erhéalt an diesen Arbeitsergebnissen ein zeitlich unbegrenz-
tes, nicht Ubertragbares, einfaches Nutzungsrecht flr eigene Zwecke, soweit nicht
etwas anderes vereinbart wurde. Das Recht zum Widerruf der Rechte nach Ziffer
1.4. bleibt vorbehalten.
1.9 Wir sind berechtigt, unsere Arbeitsergebnisse, insbesondere Werbemittel zu
signieren. Hierzu haben wir auch Anspruch auf Nennung unseres Namens als Ur-
heber in Form eines Vermerks auf jedem von uns erstellten Arbeitsergebnis. Wir
durfen diesen Vermerk selbst anbringen, der Geschaftspartner ist nicht berechtigt,
ihn ohne unsere Zustimmung zu entfernen.

2. Media-Planung und Media-Durchfiihrung

2.1 Werden von uns im Auftrag des Geschaftspartners Werbetrager im eigenen
Namen und auf eigene Rechnung gebucht (z.B. fir Schaltauftrage) und dabei auf
den Geschaftspartner bezogene Mengenrabatte oder Malstaffeln in Anspruch
genommen, erhalt der Geschaftspartner bei Nichterflllung der Rabatt- und Staf-
felvoraussetzungen von vertraglich verbundenen Partnerunternehmen eine Nach-
belastung, die sofort zur Zahlung fallig wird.

2.2 Bei Medialeistungen von Dritten als Unterauftragnehmer sind wir nach Abspra-
che berechtigt, Fremdkosten als Teil- oder Gesamtbetrag vorab in Rechnung zu
stellen und die Einbuchung bei den entsprechenden Medien erst nach Zahlungs-
eingang vorzunehmen. Flr eine eventuelle Nichteinhaltung eines Schalttermins
aufgrund eines verspateten Zahlungseingangs haften wir nicht. Ein Schadenser-
satzanspruch des Geschaftspartners entsteht dadurch nicht.

2.3 Auftrage im Bereich Werbe- und Mediaplanung flihren wir nach bestem Wissen
und Gewissen auf Basis allgemein zuganglicher Unterlagen der Medien und vor-
handener Markt-Media-Daten durch. Einen bestimmten werblichen Erfolg schul-
den wir dem Geschaftspartner durch diese Leistungen nicht.

2.4 Bucht ein Geschaftspartner bei uns im Rahmen eines Vertrages Werbemittel
fir Medien, die nicht ausschlieBlich von uns vermarktet werden, so kdbnnen wir
keine verbindliche Zusage Uber die terminliche Platzierung der Werbemittel durch
die vertraglich verbundenen Partnerunternehmen erteilen, Etwaige Angaben zu
Erscheinungsterminen sind somit jeweils vorbehaltlich von Anderungen zu verste-
hen.

3. Digitale Werbemittel und digitale Dienstleistungen

3.1 Der Geschaftspartner hat sicherzustellen, dass Uber die digitalen Werbemittel,
die wir bei einer Beauftragung zur Media-Durchfuhrung erhalten, nicht auf Websei-
ten und/oder Daten zugegriffen werden kann, die gegen geltendes Recht und/oder
Rechte Dritter verstofen und/oder unzumutbare Inhalte, insbesondere rassisti-
scher, gewaltverherrlichender oder pornografischer Natur, aufweisen. Gleiches gilt
flr das digitale Werbemittel selbst.

3.2 Wir gewahrleisten im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem
jeweils Ublichen technischen Standard entsprechende, bestmégliche Wiedergabe
des Werbemittels. Dem Geschéaftspartner ist jedoch bekannt, dass es nach dem
Stand der Technik nicht moéglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm
zu erstellen. Die Gewahrleistung gilt nicht fir unwesentliche Fehler bei der Wieder-
gabe/Darstellung des Werbemittels. Es liegt keine Pflichtverletzung unsererseits
vor bei Fehlern der Wiedergabe/Darstellung, die hervorgerufen werden durch die
Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z.B.
Browser) oder durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder
durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens durch unvollstandige und/oder
nicht aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxies (Zwischenspeichern) oder
durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht langer als 24 Stunden (fortlaufend
oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten
Schaltung andauert und der Anbieter diese Falle nicht zu vertreten hat. Bei einem
Ausfall des Ad-Servers Uber einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent der
gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entfallt die Zah-
lungspflicht des Geschaftspartners fur den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Anspru-
che sind ausgeschlossen.

3.3 Soweit Leistungen zur Suchmaschinenoptimierung Vertragsgegenstand sind,
stehen die hierzu zu erbringenden Leistungen in unserem Ermessen, soweit nicht
etwas anderes vereinbart wurde. Bei der Suchmaschinenoptimierung werden wir
versuchen, dass die vertraglich vereinbarte Website bei der Eingabe bestimmter
vertraglich vereinbarter relevanter Keywords in Suchmaschinen auf einer héheren
Position gelistet wird, als dies vorher der Fall war. Eine bestimmte Suchmaschinen-
Platzierung und/oder ein bestimmtes Suchmaschinen-Ranking wird nicht geschul-
det. Ist eine Suchmaschine vertraglich nicht ausdriicklich festgelegt, beziehen sich
die Leistungen ausschlieBlich auf Google. Eine Suchmaschinenoptimierung kann
ein laufender Prozess sein, so dass sich Anderungen erst nach bestimmten Zeit-
raumen zeigen. Eine Suchmaschinen-Platzierung ist von einer Vielzahl von Fakto-
ren abhangig, die standigen Anderungen der Suchmaschinenbetreiber unterwor-
fen sind und uns im Einzelnen nicht bekannt sind. Wir sind nicht verpflichtet, bei
unseren Leistungen zur Optimierung der Suchmaschinen, die jeweiligen Richtlinien
der jeweiligen Suchmaschine einzuhalten. Soweit wir Keywords vorschlagen, ist
der Geschaftspartner verpflichtet, die Keywords auf ihre Zulassigkeit hin zu Gber-
prafen. Widerspricht der Geschaftspartner von uns vorgeschlagenen Keywords
nicht innerhalb von drei Werktagen in Textform, gelten diese als freigegeben. Der
Geschéftspartner stellt uns Uberdies alle zur Suchmaschinenoptimierung notwen-
digen Daten und Unterlagen kostenfrei zur Verfugung.

3.4 Soweit die Einrichtung eines Google AdWords-Kontos Vertragsgegenstand
ist, wird fur den Geschéaftspartner ein einzelnes Konto bei Google eingerichtet,
das von uns betreut wird. In dem Google AdWords-Konto kénnen, missen aber
nicht, Sammlungen von Werken (wie z.B. Anzeigen und Ergebnisse von Keyword-
Recherchen), Anzeigen, Strukturen und andere unabhangige Elemente enthalten
sein. Wenn der Geschéaftspartner uns beauftragt (unabhangig davon, ob wah-
rend oder nach Beendigung der Geschaftsbeziehung) die Betreuung des Google
AdWords-Kontos auf ihn oder einen Dritten zu Ubertragen, so sind wir berechtigt,
eine Vergltung fur unsere im Google AdWords-Konto enthaltenen Leistungen, die
Einrichtung sowie Ubertragung des Google AdWords-Kontos zu verlangen.

3.5 Soweit Vertragsgegenstand eine ,Keyword-Recherche” ist, legen wir nach
unserem Ermessen die Keywords im Sinne der vorstehenden Ziffer fest. Bei der
Keyword-Recherche schulden wir keinen Erfolg, so schulden wir z.B. nicht die Aus-
wahl der bestplatzierten Keywords, die Keywords mit einer bestimmten Relevanz
und auch nicht die Keywords, die flir einen bestimmten Traffic sorgen. Wir sind be-
rechtigt, die Keyword-Recherche automatisiert, durch Nutzung von Datenbanken
und Tools durchzufuihren. Es wird keine bestimmte Art und Weise der Recherche
geschuldet. Ebenfalls geschuldet wird keine Aktualisierung der Keywords. Wir
Ubernehmen keine Prifung der rechtlichen Zulassigkeit der von uns vorgeschlage-
nen Keywords. Das Risiko der rechtlichen Zulassigkeit tragt der Geschaftspartner.
3.6 Soweit wir Beratungsleistungen erbringen, wie z.B. zur Erstellung von Stra-
tegien, Mafnahmenplanungen, Budgetplanungen, Social-Media Konzepten, so
erfolgen diese auf dienstvertraglicher Basis. Ein Erfolg wird daher von uns nicht
geschuldet. Soweit nicht anders vereinbart, obliegt dem Geschaftspartner die Pro-
jekt- und Erfolgsverantwortung.

3.7 Soweit wir Leistungen als Host-Provider erbringen, gilt Folgendes:

Werden wir von Dritten auf Beseitigung vermeintlich oder tatsachlich rechtswidri-
ger Inhalte auf den Kundenhomepages, die von uns oder durch einen von uns be-
auftragten Dritten gehostet werden, in Anspruch genommen, so sind wir zu deren
Sperrung oder Léschung berechtigt. Soweit moglich und zumutbar, werden wir
den Geschaftspartner von der Inanspruchnahme unterrichten, bevor eine solche
Sperrung oder Loschung erfolgt. Wir bzw. der von uns beauftragte Dritte ist nicht
verpflichtet, bei Eingang einer Beanstandung deren Berechtigung zu prifen. Auch
bei unberechtigten Beanstandungen besteht daher ein Recht zur Sperrung und
Léschung.

Von uns fUr Geschaftspartner erstellte Homepages werden auf einem Server bzw.
auf einem Server eines von uns beauftragten Dritten (Unterauftragnehmer) ge-
hostet. Zwischen dem Geschéaftspartner und einem von uns beauftragten Dritten
kommt hierbei kein direktes Vertragsverhaltnis zustande.
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