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\  MEDIA
\  MARKETING
\  DIGITALISIERUNG
\  INNOVATION
\  KREATION

Im Mittelpunkt unserer Arbeit stehen die Ziele 
und Herausforderungen unserer Kunden. Wir 
bieten nicht nur maßgeschneiderte Marketing- 
und Medialösungen, sondern stellen die indi-
viduellen Bedürfnisse jedes Unternehmens in 
den Fokus. Unsere Lösungen sind zielgruppen
spezifisch, transparent und kanalunabhängig, 
um den maximalen Vertriebserfolg unserer 
Kunden sicherzustellen. In der heutigen vielfäl-
tigen Medienlandschaft nutzen wir unser tiefes 
Verständnis der unterschiedlichen Kanäle, um 
Ihre Botschaft effektiv zu kommunizieren.
SK ONE vereint Experten aus den Bereichen 
Media, Kreation und Innovation unter einem 
Dach. Von Markenentwicklung und Corporate 
Branding über Content Marketing und Digital  
Marketing bis hin zu Webentwicklung und 
unseren Zielgruppenexperten für Tourismus 
und Personalmarketing decken wir ein breites 
Spektrum ab, um den individuellen Anforderun-
gen unserer Kunden gerecht zu werden.

Gemeinsam gestalten wir Ihren Erfolg. Als Ihr 
vertrauensvoller Partner bringen wir nicht nur 
Kompetenz und Erfahrung mit, sondern auch 
eine tiefe Verbundenheit mit der Region. Lassen 
Sie uns gemeinsam den Weg gehen, Ihre Marke 
nachhaltig aufzubauen und zu stärken.

ERFOLG GEMEINSAM GESTALTEN

IHR PARTNER IN ALLEN 
MARKETINGFRAGEN



Christian Wulf

+49 (7531) 999 1445
Christian.Wulf@sk-one.de

MEDIEN

JOURNALISMUS
SÜDKURIER Digital & Print

ZIELGRUPPENMEDIEN
Employer Marketing, Tourismus, Schweiz, 

GRATISMEDIEN
Wochenzeitungen, Amtsblätter

ONLINE
Google Network, Suchmaschinen, Social 
Media, Video-/Audioportale u.a.

SONSTIGE
TV, Radio, Kino, Out of Home

VERTRAUEN  \  SK ONE ist nicht nur eine der größten Media- und Marketingagenturen im Süd
westen, sondern auch ein Verbündeter, der das Gemeinwohl der Region unterstützt und fördert.

ERFOLGSFOKUS  \  Wir entwickeln individuelle und effektive Media- und Marketing-Strategien,  
die messbare Ergebnisse und nachhaltigen Vertriebserfolg sicherstellen.

ALLES AUS EINER HAND  \  Profitieren Sie von maßgeschneiderten, kanalunabhängigen Kommu-
nikationslösungen, die alle unter einem Dach entwickelt werden, um Synergien optimal zu nutzen.

ZIELGRUPPENORIENTIERUNG  \  Mit unserer Expertise erreichen wir Ihre Zielgruppen regional, 
national und europaweit.

KOMPETENZ AUF AUGENHÖHE  \  Erprobte Methoden und Prozesse, insbesondere in den 
Bereichen Digitalisierung und Transformation, kombiniert mit partnerschaftlichem Arbeiten auf 
Augenhöhe..

KOLLABORATIVE KREATIVITÄT  \  Erleben Sie, wie wir Projekte mit einer Startup-Mentalität und 
einem Fokus auf Kreativität umsetzen, um innovative Lösungen zu bieten.

DAS SK ONE
PORTFOLIO

MARKETING

Markenstrategie, Transformation und Digitalisierung

Touchpoint- und Zielgruppenplanning

Konzept & Kreation

Campaigning & Campaign-Management / Advertising

Content Creation

Influencer-Marketing

Web-Development, Design, Text, SEO

E-Commerce

Haushaltsmarketing

WARUM SK ONE?



SÜDKURIER 
MEDIADATEN 2025

PREISLISTE NR. 94 – GÜLTIG AB 01.01.2025

SÜDKURIER INKL. ALB-BOTE

Qualität und Innovationskraft finden sich an vielen Stellen. Sie haben den SÜDKURIER zu 
einer bedeutenden Medienmarke im Süden Baden-Württembergs gemacht. Aber auch 
darüber hinaus.
Der SÜDKURIER zählt zu den besten Regionalzeitungen Deutschlands: Wiederholt wurde 
er mit dem Deutschen Lokaljournalistenpreis ausgezeichnet, zuletzt 2021. Und beim 
größten europäischen Zeitungswettbewerb, dem European Newspaper Award, gehört 
der SÜDKURIER bereits zum elften Mal in Folge zu den Preisträgern.

Der SÜDKURIER erscheint – gedruckt, und digital – in 12 Lokalausgaben am Bodensee, am 
Hochrhein und im Schwarzwald. SÜDKURIER Online und ka-news.de zählen – im Web und 
als App – zu den führenden Nachrichtenportalen in Baden-Württemberg.

Der SÜDKURIER überzeugt mit hervorragenden, nachweisbaren Leistungswerten und 
bietet als Tageszeitung hochwertige Werbeumfelder. Ob bewährte klassische Anzeigen-
werbung oder innovative Sonderwerbeformen, ob Fokussierung auf Printwerbung oder 
Weitblick auf Crossmedia – im SÜDKURIER und seinen Produkten finden Sie Ihre passen-
de Kommunikationslösung.

Print
Innovation Awards

2018
Innovations in newspapers & magazines, 
presented by the World Printers Forum, 
the print community within WAN-IFRA 

Stand: 11.11.2024. Änderungen und Druckfehler vorbehalten.

  

 
2025
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VERLAG
SÜDKURIER GmbH, Medienhaus
Max-Stromeyer-Str. 178
78467 Konstanz
Postfach 10 20 01, 78420 Konstanz
Handelsregister Freiburg HRB 380020
Geschäftsführer: Dr. Björn Jansen 

ZENTRALE
Telefon  07531 999-0

E-MAIL / INTERNET
info@suedkurier.de
www.suedkurier.de
www.suedkurier-medienhaus.de

INHALTLICHE VERANTWORTUNG
Redaktioneller Inhalt: V.i.S.d.P. Stefan Lutz, Chefredakteur

�VERANTWORTLICH FÜR ANZEIGEN  
UND WERBEVERMARKTUNG
SK ONE GmbH
Max-Stromeyer-Straße 178
78467 Konstanz

Telefon  07531 999-0
info@sk-one.de; anzeigen@sk-one.de
www.sk-one.de

Geschäftsführer: Dr. Björn Jansen, Matthias Kiechle

Kontakt für Agenturbetreuung (Werbe-/Mediaagenturen) und Direktkunden:
Telefon 07531 999-1388
anzeigen@sk-one.de

Prospektbeilagen:
Telefon 07531 999-1270
prospekte@sk-one.de

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
Es gelten unsere AGB für Anzeigen und Beilagen, abrufbar unter  
www.suedkurier.de/agb
Datenschutzhinweise finden Sie unter www.suedkurier.de/datenschutz

�ANZEIGENSCHLUSS / DRUCKUNTERLAGEN-
SCHLUSS
1 Werktag vor Erscheinen, 10 Uhr; Montagausgabe: Freitag, 14 Uhr
(Rücktrittstermin wie Anzeigenschluss)

ERSCHEINUNGSWEISE
6-mal wöchentlich werktags als Frühzeitung

RUBRIKENMÄRKTE
Erscheinungstage:
Stellen, Immobilien, Kfz, Gesundheit, Boote, Gelegenheitsmarkt, Unterricht, 
Bekanntschaften, Touristik/Fremdenverkehr*
jeweils mittwochs und samstags

Anzeigenschluss:
Für Mittwoch: Montag 17 Uhr
Für Samstag: Donnerstag 10 Uhr
*Für Mittwoch: Dienstag 10 Uhr
*Für Samstag: Dienstag 16 Uhr

BANKVERBINDUNG
Commerzbank Konstanz
IBAN: DE31 6904 0045 0272 7055 00
BIC: COBADEFFXXX

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
Zahlbar ohne Abzug sofort nach Erhalt der Rechnung.
Bei Aufträgen mit Bankeinzug von gewerblichen Kunden: 2 % Skonto.

Grundpreise
Grundpreise für Werbe-/Mediaagenturen; AE-Provision: 15 %.

Direktpreise
Anzeigendispositionen, die ohne Zwischenschaltung einer Agentur erfolgen, 
werden zum Direktpreis abgerechnet.

GESTALTUNGSPAUSCHALE
Für die Gestaltung und den Satz von Anzeigen sowie das Ändern gelieferter bzw. 
bereits erschienener Anzeigen wird eine Aufwandspauschale in Höhe von 15,00 € 
(zzgl. MwSt.) berechnet. Die Gestaltungspauschale ist nicht rabattfähig.

RABATTE
Mengen-Staffel
1.000 mm:	 3 %
3.000 mm:	 5 %
5.000 mm:	 10 %
10.000 mm:	 15 %
20.000 mm:	 20 %

Mal-Staffel
12 Anzeigen: 	 10 %
24 Anzeigen: 	15 %
52 Anzeigen: 	20 %

Nachlässe nur mit Abschlussvereinbarung innerhalb eines Abschlussjahres.  
Die Millimeter/Stückzahlen müssen innerhalb der gewählten Abschlussausgabe 
erreicht werden.

Anzeigenstrecken
3 Seiten: 25 %
4 Seiten: 30 %
5 Seiten: 40 %

Kombinationsrabatte
Alle Lokalausgaben sind in beliebiger Anzahl miteinander kombinierbar. Der nach 
der Anzahl der Lokalausgaben zu errechnende Kombinationsrabatt wird auf den 
Anzeigenpreis jeder belegten Lokalausgabe gewährt. Vorbehaltlich geringfügiger 
systembedingter Rundungsdifferenzen.
Voraussetzung sind Anzeigenschaltungen mit identischem Motiv am gleichen 
Erscheinungstag.

2 Ausgaben: 25 %
3 Ausgaben: 29 %
4 und mehr Ausgaben: 34 %

Berechnungsbeispiele (Direktpreise, Mo-Fr)

Anzeige 2-spaltig/50 mm hoch, Belegung der SÜDKURIER Ausgaben K + R 
K   2 x 50 x	2,85 € = 285,00 € - 25% = 213,75 €
R   2 x 50 x 	2,20 € = 220,00 €  - 25% = 165,00 €
(ggf. abzgl. Kunden-/Abschlussrabatt)	  378,75 € zzgl. MwSt.

Anzeige 2-spaltig/50 mm hoch, Belegung der SÜDKURIER Ausgaben DNE + VTG 
Region 3 (DNE + VTG)   2 x 50 x 3,89 € = 389,00 € (zzgl. MwSt.)
(ggf. abzgl. Kunden-/Abschlussrabatt)

Anzeige 2-spaltig/50 mm hoch, Belegung der SÜDKURIER Ausgaben WAB + SLR  
WAB   2 x 50 x 2,58 € = 258,00 € - 25% = 193,50 €
SLR     2 x 50 x 1,46 € = 146,00 € - 25% = 109,50 €
(ggf. abzgl. Kunden-/Abschlussrabatt)	   303,00 € zzgl. MwSt.

Jeweils zuzüglich Gestaltungspauschale von 15,00 € (zzgl. MwSt.).

TANDEM-ANZEIGEN
Mit einem um 25 % reduzierten Preis für die zweite Anzeige.
Beide Anzeigen erscheinen:
a) innerhalb von 7 Kalendertagen oder
b) innerhalb von 2 Sonderthemen während eines Monats.
Tandem-Anzeigen erscheinen in unveränderter Form und Inhalt jeweils in der 
gleichen Belegung.

CHIFFREGEBÜHREN
Zusendung Inland 12,50 € / Zusendung Ausland 25,00 €
jeweils inkl. MwSt.

Die Chiffre-Gebühr wird als Verwaltungspauschale auch erhoben, wenn keine 
Offerten eingehen.
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Gesamtbelegung ZIS-Nr.1 Exemplare2 Leser3

G Gesamt Mo–Sa 100114 95.048 267.000
G Gesamt am Samstag 100114 99.763 k.A.

Bodensee – Lokalausgaben ZIS-Nr.1 Exemplare2 Leser3

K Konstanz 101834 13.692 35.000
R Radolfzell/Stockach 100629 10.678 34.000
H Hegau; Singen/Engen 101915 12.457 29.000
BK Bodenseekreis 101902 14.710 52.000
MP Meßkirch/Pfullendorf 101724 5.798 22.000

Bodensee – Regionen ZIS-Nr.1 Exemplare2 Leser3

K+R+H Region 1 Bodensee 100543 36.827 99.000
BK+MP+R Region 2 Bodensee 100536 31.186 108.000
K+R+H+BK+MP Region 1+2 100777 57.335 173.000

Schwarzwald – Lokalausgaben4 ZIS-Nr.1 Exemplare2 Leser3

DNE Donaueschingen/Titisee-Neustadt 101420 6.909 12.000
VTG Villingen-Schwenningen/St. Georgen/Furtwangen/Bad Dürrheim 101585 11.365 33.000

Schwarzwald – Region ZIS-Nr.1 Exemplare2 Leser3

DNE+VTG Region 3 Schwarzwald 100839 18.273 45.000

Hochrhein – Lokalausgaben ZIS-Nr.1 Exemplare2 Leser3

WAB Waldshut-Tiengen/Bonndorf/St. Blasien 100900 14.408 42.000
SLR Bad Säckingen/Wehr/Rheinfelden 101930 5.032 9.000

Hochrhein – Region ZIS-Nr.1 Exemplare2 Leser3

WAB+SLR Region 4 Hochrhein 100355 19.440 52.000

1	� „ZIS – Das Zeitungs-Informationssystem“ identifiziert alle Anzeigenbelegungseinheiten der Zeitungen mit einer sechsstelligen Nummer.  
Der ZIS-Schlüssel wird in allen Zeitungsdaten geführt und ermöglicht dadurch eine eindeutige Zuordnung.

2	 Quelle: IVW verkaufte Auflagen II/24, Mo-Sa (Rundungsdifferenzen möglich).
3	� Quelle: ma2024 (TZD). Deutschspr. Bevölkerung ab 14 Jahre. Tägliche Leser pro Ausgabe (LpA), Ø Mo-Sa (Rundungs-/Überschneidungsdifferenzen möglich).
4	� Die Ausgabe VTG zählt zu den regionalen Kombinationen.

VERKAUFTE AUFLAGEN UND LESER

VERBREITUNGSGEBIET PRINT / DIGITALE ZEITUNG

Zahlreiche Anzeigen-Rubriken werden automatisch auch im Internet, beispielsweise unter 
www.suedkurier.de, veröffentlicht.

   Gesamtverbreitungsgebiet 	

   Region 1 Bodensee (K+R+H) 

   Region 2 Bodensee (BK+MP+R)

   Region 3 Schwarzwald (DNE+VTG)

   Region 4 Hochrhein (WAB+SLR)
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Anzeigenart Position/Hinweis Festformat Berechnung und Bemerkung1

Textteilanzeige Redaktionelle Seite 
Anzeige von mindestens 
3 Seiten Text umgeben

1-sp./20 mm 
1-sp./40 mm 
1-sp./60 mm 
1-sp./80 mm 
1-sp./100 mm 
2-sp./20 mm 
2-sp./40 mm 
2-sp./60 mm 
2-sp./80 mm 
2-sp./100 mm

Anzahl der Textspalten x Höhe x Textteilpreis

Blattbreit unter Text Redaktionelle Innenseite 6-sp./100 mm 
6-sp./150 mm 
6-sp./200 mm (nicht 1. Lokalseite)

6 Anzeigenspalten x Höhe x Textanschlusspreis, 
10% Platzierungszuschlag für lokale Aufschlag
seiten im 3. und 4. Buch

Blatthoch neben Text Redaktionelle Innenseite 1-sp./440 mm 
2-sp./440 mm 
3-sp./440 mm 
4-sp./440 mm

Anzahl der Textspalten x 1,2 x 440 x Textanschluss-
preis

Eckfeldanzeige Redaktionelle Innenseite 3-sp./200 mm 
4-sp./150 mm 
4-sp./200 mm 
4-sp./250 mm 
1. Lokalseite max. 3-sp./200

Anzahl der Textspalten x 1,2 x Höhe x Textan-
schlusspreis, 10% Platzierungszuschlag für lokale 
Aufschlagseiten im 3. und 4. Buch

Inselanzeige Redaktionelle Innenseite 3-sp./120 mm Anzahl der Textspalten x 1,2 x Höhe x Text
anschlusspreis + 50% Platzierungszuschlag

Terminanzeigen Anzeige oben 
Anzeige unten

2-sp./150 mm 
2-sp./100 mm

Anzahl der Spalten x Höhe x Anzeigenteilpreis

Anzeigenart Position/Hinweis Festformat Berechnung und Bemerkung3

Griffecke Anzeigen auf der Titelseite mit  
2 Seiten Text umgeben

1-sp./80 mm 
2-sp./80 mm

Preise siehe Preisliste

Titelkopf-Anzeige Am Kopf einer redaktionellen Seite 1-sp./25 mm 30 x Textanschlusspreis + 50% Platzierungs
zuschlag

Wetterstreifen Anzeige, die direkt über der Wetter-
karte platziert ist

6-sp./15 mm 6 Spalten x 15 x Textanschlusspreis +  
10% Platzierungszuschlag

Flying Page Halbseitige vertikale Ummantelung 4 x 132,5 mm breit / 440 mm hoch Preise auf Anfrage

Zip & Buy Perforierte Anzeige zum 
Abtrennen

Redaktionelle Seite:  
2-sp./440 mm 
3-sp./440 mm 

"Anzahl der Textspalten x 1,2 x 440 x Anzeigen
teilpreis 
+ 30% Platzierungszuschlag"

1  Alle Belegungen möglich
2  Ab einer Höhe von 350 mm im Textteil (390 mm im Anzeigenteil) wird die volle Satzspiegelhöhe von 440 mm berechnet.
3  Alle Belegungen möglich (Ausnahmen: Flying Page – nur regionale und Gesamt-Belegung; Zipp & Buy – Belegung auf Anfrage)

Weitere Anzeigenformate auf Anfrage

Gerne stellen wir Ihnen Beispiele für einen aufmerksamkeitsstarken, kreativen Werbeauftritt vor.

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE
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PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE

TIP-ON-CARD

Ihre Werbepostkarte auf der Titelseite des SÜDKURIER steht für eine exklusive Werbeform mit 
hoher Beachtung.

Die „Tip-on-Card“ ist eine ablösbar aufgeklebte Werbepostkarte, gestaltet nach Ihren Vorgaben. 
Eine „Anzeige“ zum Ablösen und Aufheben.
Ob als Antwort- oder Bestellkarte, Gutschein, Einladung oder Gewinnspiel – dem Einsatzzweck 
sind keine Grenzen gesetzt!

Profitieren Sie mit Ihrer Werbung von der hohen Aufmerksamkeit dieser Klebe-Postkarte!

HAFTNOTIZ „ADVANSTIX®“

Sie präsentieren sich exklusiv und dreidimensional auf der SÜDKURIER Titelseite. 

Der ADvanstix® ist eine selbstklebende,  
beidseitig bedruckbare Haftnotiz, gestaltet nach Ihren Vorgaben. Eine „Anzeige“ zum 
Ablösen und Wiederaufkleben. Ihre ideale Werbeform für Direktmarketing und Image.

Erhöhen Sie Ihre Chance auf Neukunden und Umsatzsteigerung.

Mindestbestellmenge (Druck):
ADvanstix® „Fast Mover“ schon ab 1.000 Stück!

Sonderformen sind möglich (auf Anfrage).

Ihr Vorteil: Sie übernehmen nur die Druckkosten, die Gestaltung ist inklusive!  
So sparen Sie Zeit und Geld.
Druckpreise und weitere Formate sowie deren Mindestbestellmengen auf Anfrage.
Vorlaufzeit schon ab 12 Arbeitstagen vor Erscheinungstermin, je nach ADvanstix®-Format.

Gerne kümmern wir uns auch um den Druck und die Gestaltung Ihrer Postkarten.  
Ihr Vorteil: Sie übernehmen nur die Druckkosten, die Gestaltung ist inklusive!  
So sparen Sie Zeit und Geld.

Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Direktpreise	 99,–
Grundpreise für Agenturen	 117,–

Preisangaben ohne Produktionskosten 
Format: 76 x 76 mm

Belegbare Ausgaben siehe Prospektbeilagen/Tageszeitungen.

Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Direktpreise	 99,–
Grundpreise für Agenturen	 117,–

Preisangaben ohne Postkartendruck
Format: 148 x 105 mm

Belegbare Ausgaben siehe Prospektbeilagen/Tageszeitungen.

KONSTANZ

Öffentliche Toiletten
reichen nicht aus
Rund 20 öffentliche Toiletten, acht
davon barrierefrei, gibt es in der
Stadt Konstanz. Zuwenig, wie
eine Bürgerbefragung zu Innen-
stadt und Lebenszufriedenheit
zeigt. „Das wurde als Problem klar
identifiziert“, sagt Co-Autor Tho-
masHinz von der Uni. Die Ein-
schätzung, es gebe zuwenige To-
iletten, kommt laut Verwaltung
unter anderem daher, dass die An-
lagen nicht ordentlich behandelt
würden und so für Reparaturen
geschlossenwerdenmüssten. (sf)

RADOLFZELL

Millionen-Spende
für Dorftreffpunkt
EineMillion Euromöchte ein
noch anonymer Spender dem
Radolfzeller Ortsteil Möggin-
gen geben, damitMenschen und
Vereine in einemneuenDorfge-
meinschaftshaus einen Treffpunkt
bekommen. Das Gebäude soll
auf demDorfplatz errichtet wer-
den. Ganz kostenlos ist das Haus
für die Stadt aber nicht. Sie soll
200.000 Euro zuschießen für die
Erschließung und Ausstattung. Ob
sie das tut, darüber berät der Ge-
meinderat am 4. Juni. (vkg)

RAMSEN

Einblicke in Arbeit
mit Spürhunden
31 Diensthunde-Teams aus sieben
Organisationen kamen amWo-
chenende zur Diensthundeprü-
fung im Schweizer Grenzort Ram-
sen zusammen. Die Spürnasen
traten in den beiden Kategorien
Betäubungsmittelspürhund und
Sprengstoffspürhund an. Die Be-
sucher konnten dabei Hundefüh-
rer und Tiere in Aktion erleben. In
der ersten Kategorie gewannHu-
els Hunters Ocean, in der zweiten
hatte Roxy Una von der Donauvor-
stadt die Nase vorn. (jem)

BODMAN-LUDWIGSHAFEN

Uferweg bleibt
vorerst gesperrt
Der Uferweg zwischen der Anlege-
stelleMarienschlucht undWall-
hausen bleibt nach einemHang-
rutsch bis aufWeiteres gesperrt.
Nach heftigemRegen undweite-
ren angesagten Regenfällen wäre
das Aufräumen auch für die Ar-
beiter zu gefährlich, sagt Sandra
Domogalla, Leiterin Tourismus,
Kultur undMarketing bei der Ge-
meinde.Wegen der Sperrung des
Wegs wird auch die Schiffsanlege-
stelleMarienschlucht derzeit nicht
angefahren. (sav)

20°

12°

Höchstwert
heute Nachmittag

Tiefstwert in der
Nacht zu morgen

BODENSEE-WETTER

www.suedkurier.de/wetter Seite 10

Preise: 2,90 Euro | 3,70 sFr.
Bilder: dpa

INTERVIEW KLIMASCHUTZ VATIKAN

Pianist Igor Levit
über den
Israel-Konflikt

Neue Förderung
für Tausch von
Heizungen

Aufregung um
Bemerkung von
Papst Franziskus

Kultur Wirtschaft Weltspiegel

KOMMENTARE

PAL Ä ST INA

Nur eine Geste

InEuropa geht dieDiskussion seitMo-
naten in diese Richtung. Und nicht

nur hier, die Zweistaatenlösung mit
Israel auf der einen und Palästina auf
der anderen Seite gilt weltweit als ein-
zigerWeg, die Region zu befrieden. Die
Anerkennung von Palästina als Staat
durch Spanien, Norwegen und Irland
ist deshalb ein Versuch, den Nahen
Osten aus einer Spirale von Besatzung
und Terror herauszuholen. Es geht da-
bei nicht um eine Belohnung für die
Hamas, wie Benjamin Netanjahu be-
hauptet. Der Vorstoß soll das Gegenteil
sein: eine Alternative zum bewaffne-
ten Kampf sowohl für die Menschen in
Gaza als auch für den nach Sicherheit
suchenden Judenstaat. Trotzdembleibt
dieAnerkennungPalästinas nichtmehr
als eine Geste. Denn bisher erfüllt es
nur ansatzweise die Kriterien, die das
Völkerrecht zur Staatlichkeit vorsieht.
Das Gebiet ist zersplittert, eine demo-
kratische Basis nicht vorhanden, der
Status Ostjerusalems ungeklärt. Diese
Fragen müssen geklärt sein, bevor aus
der IdeeWirklichkeit werden kann.

V O N E L I S A - M A D E L E I N E G L Ö C K N E R

GALERIA - INSOLVENZ

Gutgläubig

Manmuss das Votumder Gläubiger
gutheißen, auchwennes gutgläu-

big erscheint. Von der insolventen Wa-
renhauskette Galeria Karstadt Kaufhof
sollen 76 Filialen weiterbetrieben wer-
den. Vermieter, Lieferanten, Handwer-
ker, der Staat und andere Gläubiger ha-
ben dazu vor dem Amtsgericht Essen
dem Insolvenzplan zugestimmt.Damit
verzichten sie auf einen Großteil ihrer
Forderungen, die sich auf 886Millionen
Euro summieren sollen.
Bei einemNeinwäre dieWarenhaus-

kette zerschlagen worden; nunmehr
werden 16 Filialen und 1400 Stellen ge-
strichen. 11.400Mitarbeiter verbleiben,
aber sie werden den drittenNeustart in
vier Jahren auch skeptisch sehen.
Die neuen Eigner, der Unternehmer

Bernd Beetz und die US-Investment-
gesellschaft NRDC, werden das Ruder
übernehmen. Sie beteuern, dass Wa-
renhäuser Teil deutscher Lebenskultur
seien und eine profitable Zukunft hät-
ten.Manmöchte es, zugunstender leid-
geprüften Belegschaft und darbenden
Innenstädte, zu gern glauben.

V O N B E R N D G Ü N T H E R

UNTEN RECHTS

Weltmeisterball zu kaufen

Einer der Fußbälle, mit dem
Deutschland 2014 dasWM-Fi-
nale gegen Argentinien gewann,
wird versteigert. Der Schätzpreis
liegt zwischen 40.000 und 60.000
Euro, wie das Berliner Auktions-
haus amGrunewald angibt. Für
den Ball gebe es ein Zertifikat der
FIFA über den Einsatz im Fina-
le. ImMaracana-Stadion von Rio
de Janeiro hatteMario Götze das
DFB-Teammit seinemTreffer in
der 113.Minute zum viertenMal
zumWeltmeister gekrönt. Ein
anderer Final-Ball wird imDeut-
schen Fußballmuseum inDort-
mund ausgestellt. (dpa)

Berlin (AFP) Die Vorsitzende des So-
zialverbands VdK, Verena Bentele, hat
mit 14,33 Euro pro Stunde eine deut-
liche Erhöhung des gesetzlichen Min-
destlohns gefordert. Dies sei der Be-
trag, den ein Mensch erwirtschaften
müsse, um später eine Altersrente über
Grundsicherungsniveau zu erhalten.
Christoph Schröder vom Institut der
DeutschenWirtschaft warnte vor einer
Anhebung auf 15 Euro, wie sie Bundes-
kanzler Olaf Scholz ins Gespräch ge-
bracht hatte. Dies werde zu einem gro-
ßenLohndruck führen, sagte Schröder.
Der Mindestlohn liegt derzeit bei 12,41
Euro pro Stunde.

Politik: Wie andere Länder die Rente sichern

Essen (AFP)DieGläubiger der insolven-
ten Warenhauskette Galeria Karstadt
Kaufhof haben dem Insolvenzplan für
das Unternehmen zugestimmt. Insol-
venzverwalter Stefan Denkhaus zeigte
sich „sehr erleichtert“ – sowohl für die
Belegschaft als auch für die Gläubiger,
die zumindest einen Teil ihres Geldes
erhalten. Die Insolvenzquote beträgt
2,5 Prozent. Der Insolvenzplan ist mit
Filialschließungen und einem Abbau
von Arbeitsplätzen verbunden. Das zu-
ständige Gericht bestätigte den Insol-
venzplan, nach zwei Wochen ist die
Entscheidung damit rechtskräftig.

Kommentar: „Gutgläubig“
Wirtschaft: Wie es bei Galeria weitergeht

Madrid (KNA) Spanien, Norwegen und
Irland haben am Dienstag offiziell Pa-
lästina als eigenständigen Staat an-
erkannt. Spaniens Regierungschef
Pedro Sanchez sagte vor dem Kabi-
nettsbeschluss, die Entscheidung rich-
te sich gegen niemanden, sondern sol-
le ausschließlich denFrieden zwischen
Israel und Palästina fördern. Im spani-
schen Fernsehen stellte Sanchez klar,
Spanien erkenne den Palästinenser-
Staat in den vondenVereintenNationen
1967 festgelegten Grenzen an. Kanzler
Scholz sieht noch keine Voraussetzun-
gen, Palästina anzuerkennen.

Kommentar: „Nur eine Geste“
Politik: Israel rückt in Rafah weiter vor

Sozialverband will
mehr Mindestlohn

Gläubiger stimmen
Insolvenzplan zu

Spanien erkennt
Palästina an

Sonne vor Fronleichnam
Verregneter Feiertag: Vor demmorgigen Fronleichnam kün-
digen sich heftige Regenfälle im Südwesten an. Am gestri-
genDienstag schien noch die Sonne auf die Kirche St. Peter
und Paul auf der Reichenau. Sowohl am Feiertag als auch
amFreitag und dem anstehendenWochenende erwartet der
DeutscheWetterdienst aber starke Niederschläge undwarnt
vor Überschwemmungen. (rho) BILD: OLIVER HANSER WELTSPIEGEL

Berlin (dpa) Die Union hat Verteidi-
gungsminister Boris Pistorius vorge-
worfen, Pläne für eineneueWehrpflicht
in Deutschland auf Druck seiner SPD
aufzuweichen. „Ohne überhaupt den
Versuch gewagt zu haben, die rich-
tige Entscheidung für die Sicherheit
Deutschlands zu erreichen, hat derVer-
teidigungsminister seine vollmundigen
Ankündigungen zur Wehrpflicht nicht
malmehr in seiner SPDbeworben“, sag-
te der verteidigungspolitische Sprecher
derCDU/CSU-Bundestagsfraktion, Flo-
rian Hahn. „Damit schwenkte er auf

den Kurs von Kanzler Scholz ein, für
den ohnehin nicht die militärische Be-
drohung durch Russland, sondern der
Personalmangel der Bundeswehr als
„überschaubares Problem“ im Fokus
steht. „Der Kanzler, der Minister und
die SPD entfernen sich damit endgül-

tig vom Grundsatz ,Erst das Land und
dann die Partei’ und opfern die deut-
sche Sicherheit dem Wahlkampf. Hel-
mut Schmidtwürde imGrabe rotieren“,
sagte FlorianHahn.
Der „Spiegel“ hatte zuvor berichtet,

Pistorius habe dem SPD-Präsidium
Eckpunkte seiner Pläne vorgestellt und
einModell, dasweitgehendauf Freiwil-
ligkeit und einem Musterungsfragebo-
gen für alle 18-Jährigen basiere. Das
Wort „Wehrpflicht“ sei nicht gefallen,
habe es nach der Sitzung dazu gehei-
ßen, schrieb der „Spiegel“. Pistorius hat
Modelle einer Wehrpflicht prüfen las-
sen und dabei die Praxis in skandina-
vischen Ländern in den Blick genom-
men. Seinen eigenen Vorschlag wollte
er EndeMai öffentlichmachen.

Einblick: Kommentar von Alexander Michel

Neuer Streit um Wehrpflicht
➤ Minister Pistorius rückt

von seinen Plänen ab
➤ Freiwilligen-Modell stößt

bei der Union auf Kritik

Spaniens Regierungschef Sanchez hat
Palästina als eigenständig anerkannt. AFP

Sehr erleichtert über die Zustimmung: Insol-
venzverwalter Stefan Denkhaus. BILD: DPA

VdK-Präsidentin Verena Bentele fordert
einen Mindestlohn von 14,33 Euro. BILD: DPA

Setzt Verteidigungsminister Boris Pistorius
bei der Wehrpflicht auf Freiwilligkeit? DPA
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KONSTANZ

Öffentliche Toiletten
reichen nicht aus
Rund 20 öffentliche Toiletten, acht
davon barrierefrei, gibt es in der
Stadt Konstanz. Zuwenig, wie
eine Bürgerbefragung zu Innen-
stadt und Lebenszufriedenheit
zeigt. „Das wurde als Problem klar
identifiziert“, sagt Co-Autor Tho-
masHinz von der Uni. Die Ein-
schätzung, es gebe zuwenige To-
iletten, kommt laut Verwaltung
unter anderem daher, dass die An-
lagen nicht ordentlich behandelt
würden und so für Reparaturen
geschlossenwerdenmüssten. (sf)

RADOLFZELL

Millionen-Spende
für Dorftreffpunkt
EineMillion Euromöchte ein
noch anonymer Spender dem
Radolfzeller Ortsteil Möggin-
gen geben, damitMenschen und
Vereine in einemneuenDorfge-
meinschaftshaus einen Treffpunkt
bekommen. Das Gebäude soll
auf demDorfplatz errichtet wer-
den. Ganz kostenlos ist das Haus
für die Stadt aber nicht. Sie soll
200.000 Euro zuschießen für die
Erschließung und Ausstattung. Ob
sie das tut, darüber berät der Ge-
meinderat am 4. Juni. (vkg)

RAMSEN

Einblicke in Arbeit
mit Spürhunden
31 Diensthunde-Teams aus sieben
Organisationen kamen amWo-
chenende zur Diensthundeprü-
fung im Schweizer Grenzort Ram-
sen zusammen. Die Spürnasen
traten in den beiden Kategorien
Betäubungsmittelspürhund und
Sprengstoffspürhund an. Die Be-
sucher konnten dabei Hundefüh-
rer und Tiere in Aktion erleben. In
der ersten Kategorie gewannHu-
els Hunters Ocean, in der zweiten
hatte Roxy Una von der Donauvor-
stadt die Nase vorn. (jem)

BODMAN-LUDWIGSHAFEN

Uferweg bleibt
vorerst gesperrt
Der Uferweg zwischen der Anlege-
stelleMarienschlucht undWall-
hausen bleibt nach einemHang-
rutsch bis aufWeiteres gesperrt.
Nach heftigemRegen undweite-
ren angesagten Regenfällen wäre
das Aufräumen auch für die Ar-
beiter zu gefährlich, sagt Sandra
Domogalla, Leiterin Tourismus,
Kultur undMarketing bei der Ge-
meinde.Wegen der Sperrung des
Wegs wird auch die Schiffsanlege-
stelleMarienschlucht derzeit nicht
angefahren. (sav)

20°

12°

Höchstwert
heute Nachmittag

Tiefstwert in der
Nacht zu morgen

BODENSEE-WETTER

www.suedkurier.de/wetter Seite 10

Preise: 2,90 Euro | 3,70 sFr.
Bilder: dpa

INTERVIEW KLIMASCHUTZ VATIKAN

Pianist Igor Levit
über den
Israel-Konflikt

Neue Förderung
für Tausch von
Heizungen

Aufregung um
Bemerkung von
Papst Franziskus

Kultur Wirtschaft Weltspiegel

KOMMENTARE

PAL Ä ST INA

Nur eine Geste

InEuropa geht dieDiskussion seitMo-
naten in diese Richtung. Und nicht

nur hier, die Zweistaatenlösung mit
Israel auf der einen und Palästina auf
der anderen Seite gilt weltweit als ein-
zigerWeg, die Region zu befrieden. Die
Anerkennung von Palästina als Staat
durch Spanien, Norwegen und Irland
ist deshalb ein Versuch, den Nahen
Osten aus einer Spirale von Besatzung
und Terror herauszuholen. Es geht da-
bei nicht um eine Belohnung für die
Hamas, wie Benjamin Netanjahu be-
hauptet. Der Vorstoß soll das Gegenteil
sein: eine Alternative zum bewaffne-
ten Kampf sowohl für die Menschen in
Gaza als auch für den nach Sicherheit
suchenden Judenstaat. Trotzdembleibt
dieAnerkennungPalästinas nichtmehr
als eine Geste. Denn bisher erfüllt es
nur ansatzweise die Kriterien, die das
Völkerrecht zur Staatlichkeit vorsieht.
Das Gebiet ist zersplittert, eine demo-
kratische Basis nicht vorhanden, der
Status Ostjerusalems ungeklärt. Diese
Fragen müssen geklärt sein, bevor aus
der IdeeWirklichkeit werden kann.

V O N E L I S A - M A D E L E I N E G L Ö C K N E R

GALERIA - INSOLVENZ

Gutgläubig

Manmuss das Votumder Gläubiger
gutheißen, auchwennes gutgläu-

big erscheint. Von der insolventen Wa-
renhauskette Galeria Karstadt Kaufhof
sollen 76 Filialen weiterbetrieben wer-
den. Vermieter, Lieferanten, Handwer-
ker, der Staat und andere Gläubiger ha-
ben dazu vor dem Amtsgericht Essen
dem Insolvenzplan zugestimmt.Damit
verzichten sie auf einen Großteil ihrer
Forderungen, die sich auf 886Millionen
Euro summieren sollen.
Bei einemNeinwäre dieWarenhaus-

kette zerschlagen worden; nunmehr
werden 16 Filialen und 1400 Stellen ge-
strichen. 11.400Mitarbeiter verbleiben,
aber sie werden den drittenNeustart in
vier Jahren auch skeptisch sehen.
Die neuen Eigner, der Unternehmer

Bernd Beetz und die US-Investment-
gesellschaft NRDC, werden das Ruder
übernehmen. Sie beteuern, dass Wa-
renhäuser Teil deutscher Lebenskultur
seien und eine profitable Zukunft hät-
ten.Manmöchte es, zugunstender leid-
geprüften Belegschaft und darbenden
Innenstädte, zu gern glauben.

V O N B E R N D G Ü N T H E R

UNTEN RECHTS

Weltmeisterball zu kaufen

Einer der Fußbälle, mit dem
Deutschland 2014 dasWM-Fi-
nale gegen Argentinien gewann,
wird versteigert. Der Schätzpreis
liegt zwischen 40.000 und 60.000
Euro, wie das Berliner Auktions-
haus amGrunewald angibt. Für
den Ball gebe es ein Zertifikat der
FIFA über den Einsatz im Fina-
le. ImMaracana-Stadion von Rio
de Janeiro hatteMario Götze das
DFB-Teammit seinemTreffer in
der 113.Minute zum viertenMal
zumWeltmeister gekrönt. Ein
anderer Final-Ball wird imDeut-
schen Fußballmuseum inDort-
mund ausgestellt. (dpa)

Berlin (AFP) Die Vorsitzende des So-
zialverbands VdK, Verena Bentele, hat
mit 14,33 Euro pro Stunde eine deut-
liche Erhöhung des gesetzlichen Min-
destlohns gefordert. Dies sei der Be-
trag, den ein Mensch erwirtschaften
müsse, um später eine Altersrente über
Grundsicherungsniveau zu erhalten.
Christoph Schröder vom Institut der
DeutschenWirtschaft warnte vor einer
Anhebung auf 15 Euro, wie sie Bundes-
kanzler Olaf Scholz ins Gespräch ge-
bracht hatte. Dies werde zu einem gro-
ßenLohndruck führen, sagte Schröder.
Der Mindestlohn liegt derzeit bei 12,41
Euro pro Stunde.

Politik: Wie andere Länder die Rente sichern

Essen (AFP)DieGläubiger der insolven-
ten Warenhauskette Galeria Karstadt
Kaufhof haben dem Insolvenzplan für
das Unternehmen zugestimmt. Insol-
venzverwalter Stefan Denkhaus zeigte
sich „sehr erleichtert“ – sowohl für die
Belegschaft als auch für die Gläubiger,
die zumindest einen Teil ihres Geldes
erhalten. Die Insolvenzquote beträgt
2,5 Prozent. Der Insolvenzplan ist mit
Filialschließungen und einem Abbau
von Arbeitsplätzen verbunden. Das zu-
ständige Gericht bestätigte den Insol-
venzplan, nach zwei Wochen ist die
Entscheidung damit rechtskräftig.

Kommentar: „Gutgläubig“
Wirtschaft: Wie es bei Galeria weitergeht

Madrid (KNA) Spanien, Norwegen und
Irland haben am Dienstag offiziell Pa-
lästina als eigenständigen Staat an-
erkannt. Spaniens Regierungschef
Pedro Sanchez sagte vor dem Kabi-
nettsbeschluss, die Entscheidung rich-
te sich gegen niemanden, sondern sol-
le ausschließlich denFrieden zwischen
Israel und Palästina fördern. Im spani-
schen Fernsehen stellte Sanchez klar,
Spanien erkenne den Palästinenser-
Staat in den vondenVereintenNationen
1967 festgelegten Grenzen an. Kanzler
Scholz sieht noch keine Voraussetzun-
gen, Palästina anzuerkennen.

Kommentar: „Nur eine Geste“
Politik: Israel rückt in Rafah weiter vor

Sozialverband will
mehr Mindestlohn

Gläubiger stimmen
Insolvenzplan zu

Spanien erkennt
Palästina an

Sonne vor Fronleichnam
Verregneter Feiertag: Vor demmorgigen Fronleichnam kün-
digen sich heftige Regenfälle im Südwesten an. Am gestri-
genDienstag schien noch die Sonne auf die Kirche St. Peter
und Paul auf der Reichenau. Sowohl am Feiertag als auch
amFreitag und dem anstehendenWochenende erwartet der
DeutscheWetterdienst aber starke Niederschläge undwarnt
vor Überschwemmungen. (rho) BILD: OLIVER HANSER WELTSPIEGEL

Berlin (dpa) Die Union hat Verteidi-
gungsminister Boris Pistorius vorge-
worfen, Pläne für eineneueWehrpflicht
in Deutschland auf Druck seiner SPD
aufzuweichen. „Ohne überhaupt den
Versuch gewagt zu haben, die rich-
tige Entscheidung für die Sicherheit
Deutschlands zu erreichen, hat derVer-
teidigungsminister seine vollmundigen
Ankündigungen zur Wehrpflicht nicht
malmehr in seiner SPDbeworben“, sag-
te der verteidigungspolitische Sprecher
derCDU/CSU-Bundestagsfraktion, Flo-
rian Hahn. „Damit schwenkte er auf

den Kurs von Kanzler Scholz ein, für
den ohnehin nicht die militärische Be-
drohung durch Russland, sondern der
Personalmangel der Bundeswehr als
„überschaubares Problem“ im Fokus
steht. „Der Kanzler, der Minister und
die SPD entfernen sich damit endgül-

tig vom Grundsatz ,Erst das Land und
dann die Partei’ und opfern die deut-
sche Sicherheit dem Wahlkampf. Hel-
mut Schmidtwürde imGrabe rotieren“,
sagte FlorianHahn.
Der „Spiegel“ hatte zuvor berichtet,

Pistorius habe dem SPD-Präsidium
Eckpunkte seiner Pläne vorgestellt und
einModell, dasweitgehendauf Freiwil-
ligkeit und einem Musterungsfragebo-
gen für alle 18-Jährigen basiere. Das
Wort „Wehrpflicht“ sei nicht gefallen,
habe es nach der Sitzung dazu gehei-
ßen, schrieb der „Spiegel“. Pistorius hat
Modelle einer Wehrpflicht prüfen las-
sen und dabei die Praxis in skandina-
vischen Ländern in den Blick genom-
men. Seinen eigenen Vorschlag wollte
er EndeMai öffentlichmachen.

Einblick: Kommentar von Alexander Michel

Neuer Streit um Wehrpflicht
➤ Minister Pistorius rückt

von seinen Plänen ab
➤ Freiwilligen-Modell stößt

bei der Union auf Kritik

Spaniens Regierungschef Sanchez hat
Palästina als eigenständig anerkannt. AFP

Sehr erleichtert über die Zustimmung: Insol-
venzverwalter Stefan Denkhaus. BILD: DPA

VdK-Präsidentin Verena Bentele fordert
einen Mindestlohn von 14,33 Euro. BILD: DPA

Setzt Verteidigungsminister Boris Pistorius
bei der Wehrpflicht auf Freiwilligkeit? DPA

U N A B H Ä N G I G E T A G E S Z E I T U N G I N B A D E N - W Ü R T T E M B E R G

KONSTANZ

NR. 122 | 80. JAHR | K
PREIS 2,90 EURO
www.suedkurier.de

MITTWOCH, 29. MAI 2024

4 190657 402909

3 2 4 2 2

Druck inklusive

Kartengestaltung!

4 Color Process  Front

Adhesive & Rewind TBD

76mm x 76mm
CBK

Title: "Karstadt_20 % 
Rabatt_05.07.10”
Quantity: 104.300 pcs.
Colors: Front side as per attached 
pdf.
coated
Size: 76 x 76 mm
Adhesive: Center Strip
Rewind 2

 

auf Sportschuhe & Sportbekleidung

20% 
Rabatt

Vom 05.07. bis 07.07.10 gegen Vorlage dieses Coupons. Einmalig auf einen Einkauf.

Einzulösen bei Karstadt sports
Essen, EKZ Limbecker Platz.

P9015_Titelsticker.indd   1 22.06.10   

4 Color Process  Front

Adhesive & Rewind TBD

76mm x 76mm
CBK

Title: "Karstadt_20 % 

Rabatt_05.07.10”

Quantity: 104.300 pcs.

Colors: Front side as per attached 

pdf.

coated

Size: 76 x 76 mm

Adhesive: Center Strip

Rewind 2

 

auf Sportschuhe & Sportbekleidung
20% 

Raba
tt

Vom 05.07. bis 07.07.10 gegen Vorlage dieses Coupons. Einmalig auf einen Einkauf.

Einzulösen bei Karstadt sports

Essen, EKZ Limbecker Platz.

P9015_Titelsticker.indd   1

22.06.10   

Ideal
für Ihre 

Response- 
und Image- 

werbung



GESAMT/REGIONEN� TAGESZEITUNGEN  \  11
DNE

WAB
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MP

BK

VTG

Beispiel Nr. 1 2 3 4 5 6 7

Ausgaben 1/1 Seite 1.000er 
Eckfeld

Blattbreit 
1/2 Seite 
quer

Blatthoch 
1/2 Seite 
hoch

Blatthoch 
1/3 Seite 
hoch

Blattbreit 
1/4 Seite 
quer

Eckfeld 
1/4 Seite

ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) 100114 41.316,00 43.401,60 20.268,00 21.300,00  20.268,00  21.300,00 26.753,76 28.116,00 17.835,84 18.744,00  10.134,00  10.650,00 12.160,80 12.780,00
Region Bodensee

K+R+H 100543 17.239,20 18.110,40 8.472,00 8.880,00 8.472,00  8.880,00 11.183,04 11.721,60 7.455,36 7.814,40  4.236,00  4.440,00 5.083,20 5.328,00
BK+MP+R 100536 13.912,80 14.625,60 6.828,00 7.176,00  6.828,00  7.176,00 9.012,96 9.472,32 6.008,64 6.314,88  3.414,00  3.588,00 4.096,80 4.305,60
K+R+H+BK+MP 100777 24.446,40 25.687,20 12.000,00 12.588,00  12.000,00  12.588,00 15.840,00 16.616,16 10.560,00 11.077,44  6.000,00  6.294,00 7.200,00 7.552,80
Region Schwarzwald

DNE+VTG 100839 12.091,20 12.698,40 5.928,00 6.240,00  5.928,00  6.240,00 7.824,96 8.236,80 5.216,64 5.491,20  2.964,00  3.120,00 3.556,80 3.744,00
Region Hochrhein

WAB+SLR 100355 9.398,40 9.873,60 4.632,00 4.860,00  4.632,00  4.860,00 6.114,24 6.415,20 4.076,16 4.276,80  2.316,00  2.430,00 2.779,20 2.916,00

Beispiel Nr. 1 2 3 4 5 6 7

Ausgaben 1/1 Seite 1.000er 
Eckfeld

Blattbreit 
1/2 Seite 
quer

Blatthoch 
1/2 Seite 
hoch

Blatthoch 
1/3 Seite 
hoch

Blattbreit 
1/4 Seite 
quer

Eckfeld 
1/4 Seite

ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) 100114 35.112,00 36.880,80 17.232,00 18.108,00  17.232,00  18.108,00 22.746,24 23.902,56 15.164,16 15.935,04  8.616,00  9.054,00 10.339,20 10.864,80
Region Bodensee

K+R+H 100543 14.652,00 15.391,20 7.200,00 7.548,00  7.200,00  7.548,00 9.504,00 9.963,36 6.336,00 6.642,24  3.600,00  3.774,00 4.320,00 4.528,80
BK+MP+R 100536 11.827,20 12.434,40 5.808,00 6.096,00  5.808,00  6.096,00 7.666,56 8.046,72 5.111,04 5.364,48  2.904,00  3.048,00 3.484,80 3.657,60
K+R+H+BK+MP 100777 20.776,80 21.832,80 10.200,00 10.704,00  10.200,00  10.704,00 13.464,00 14.129,28 8.976,00 9.419,52  5.100,00  5.352,00 6.120,00 6.422,40
Region Schwarzwald

DNE+VTG 100839 10.269,60 10.797,60 5.040,00 5.304,00  5.040,00  5.304,00 6.652,80 7.001,28 4.435,20 4.667,52  2.520,00  2.652,00 3.024,00 3.182,40
Region Hochrhein

WAB+SLR 100355 7.999,20 8.395,20 3.936,00 4.128,00  3.936,00  4.128,00 5.195,52 5.448,96 3.463,68 3.632,64  1.968,00  2.064,00 2.361,60 2.476,80

Beispielgrößen (Breite x Höhe)	 290 x 440 mm	 231,25 x 250 mm	 290 x 200 mm	 172,5 x 440 mm	 113,75 x 440 mm	 290 x 100 mm	 172,5 x 200 mm
Berechnungsbasis1	 6-A.sp. / 440 mm	 4-T.sp. / 250 mm	 6-A.sp. / 200 mm	 3-T.sp. / 440 mm	 2-T.sp. / 440 mm	 6-A.sp. / 100 mm	 3-T.sp. / 200 mm
Platzierungen		  redakt. Innenseite	 unter Text	 neben Text	 neben Text	 unter Text	 redakt. Innenseite

STANDARDFORMATE GRUNDPREISE

STANDARDFORMATE DIREKTPREISE

Alle Preise in € zzgl. Mehrwertsteuer 
1	 Genauere Angaben zur Preisberechnung siehe unter „Platzierungen und Sonderformate“

Grundpreise
… gelten für Werbe-/Mediaagenturen:

Bei diesen Preisen ist die AE-Provision (Vermittlungs-
provision) von 15% enthalten.

Direktpreise
… gelten für Kunden, die direkt, also ohne  

Werbe-/Mediaagentur, bei der SK ONE GmbH schalten.

Beispielgrößen (Breite x Höhe)	 290 x 440 mm	 231,25 x 250 mm	 290 x 200 mm	 172,5 x 440 mm	 113,75 x 440 mm	 290 x 100 mm	 172,5 x 200 mm
Berechnungsbasis1	 6-A.sp. / 440 mm	 4-T.sp. / 250 mm	 6-A.sp. / 200 mm	 3-T.sp. / 440 mm	 2-T.sp. / 440 mm	 6-A.sp. / 100 mm	 3-T.sp. / 200 mm
Platzierungen		  redakt. Innenseite	 unter Text	 neben Text	 neben Text	 unter Text	 redakt. Innenseite



GESAMT/REGIONEN� TAGESZEITUNGEN  \  12
DNE

WAB
SLR

H

K

R

MP

BK

VTG

GRUNDPREISE
Geschäftsanzeigen

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer)

bis 4c je mm Textanschlusspreis1  
je mm

Griffecke Lokale Sonderseiten3

Anzeigenteil Textteil bis 4c Größe: 1-sp./80 mm2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) 100114 15,65 16,44 50,51 53,06 16,89 17,75 3.906,24 4.103,42 15,84 16,63
Region Bodensee

K+R+H 100543 6,53 6,86 21,08 22,14 7,06 7,40 1.629,89 1.712,26 6,72 7,05
BK+MP+R 100536 5,27 5,54 17,01 17,87 5,69 5,98 1.315,39 1.382,78 5,46 5,73
K+R+H+BK+MP 100777 9,26 9,73 29,91 31,40 10,00 10,49 2.311,30 2.428,61 9,45 9,92
Region Schwarzwald

DNE+VTG 100839 4,58 4,81 14,78 15,51 4,94 5,20 1.143,17 1.200,58 4,77 5,00
Region Hochrhein

WAB+SLR 100355 3,56 3,74 11,51 12,09 3,86 4,05 888,58 933,50 3,75 3,93

Geschäftsanzeigen

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer)

bis 4c je mm Textanschlusspreis1  
je mm

Griffecke Lokale Sonderseiten3

Anzeigenteil Textteil bis 4c Größe: 1-sp./80 mm2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) 100114 13,30 13,97 42,93 45,10 14,36 15,09 3.319,68 3.486,91 13,46 14,13
Region Bodensee

K+R+H 100543 5,55 5,83 17,92 18,82 6,00 6,29 1.385,28 1.455,17 5,71 5,99
BK+MP+R 100536 4,48 4,71 14,46 15,19 4,84 5,08 1.118,21 1.175,62 4,64 4,87
K+R+H+BK+MP 100777 7,87 8,27 25,42 26,69 8,50 8,92 1.964,35 2.064,19 8,03 8,43
Region Schwarzwald

DNE+VTG 100839 3,89 4,09 12,56 13,18 4,20 4,42 970,94 1.020,86 4,05 4,25
Region Hochrhein

WAB+SLR 100355 3,03 3,18 9,78 10,28 3,28 3,44 756,29 793,73 3,19 3,34

Märkte (Mittwoch/Samstag): Gestaltete Anzeigen und Fließsatz4

(Alle Preise in € pro mm  
zzgl. Mehrwertsteuer)

Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht,  
Bekanntschaften

Stellenangebote5

bis 4c Titelkopf6 bis 4c Fließsatzanzeigen4

ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) 100114 14,87 15,61 702,45 17,21 18,07 15,36
Region Bodensee

K+R+H 100543 5,81 6,11 274,95 6,86 7,20 6,12
BK+MP+R 100536 4,69 4,93 221,85 5,53 5,81 4,94
K+R+H+BK+MP 100777 8,24 8,65 389,25 9,72 10,20 8,67
Region Schwarzwald

DNE+VTG 100839 4,07 4,27 192,15 4,80 5,04 4,28
Region Hochrhein

WAB+SLR 100355 3,18 3,34 150,30 3,74 3,93 3,34

Märkte (Mittwoch/Samstag): Gestaltete Anzeigen und Fließsatz4

(Alle Preise in € pro mm  
zzgl. Mehrwertsteuer)

Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht,  
Bekanntschaften

Stellenangebote5

bis 4c Titelkopf6 bis 4c Fließsatzanzeigen4

ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) 100114 12,64 13,27 597,15 14,63 15,36 13,06
Region Bodensee

K+R+H 100543 4,94 5,19 233,55 5,83 6,12 5,20
BK+MP+R 100536 3,99 4,19 188,55 4,70 4,94 4,20
K+R+H+BK+MP 100777 7,00 7,35 330,75 8,26 8,67 7,37
Region Schwarzwald

DNE+VTG 100839 3,46 3,63 163,35 4,08 4,28 3,64
Region Hochrhein

WAB+SLR 100355 2,70 2,84 127,80 3,18 3,34 2,84

DIREKTPREISE

1	� Gilt für: blattbreite/blatthohe Anzeigen, Eckfeldanzeigen und Inselanzeigen
2	� Preis für Griffecke 2-sp./80 mm = 2 x Preis Griffecke 1-sp./80 mm (vorbehaltlich systembedingter Rundungsdifferenzen).
3	 Lokale Sonderseiten/Kollektive inkl. Veröffentlichung im jeweiligen Lokalteil auf www.suedkurier.de
4	� Standardisierter Fließsatz nur 1-spaltig SW nach festen Vorgaben. Bei Tandembelegung abzüglich 50% auf die 2. Buchung (Mi oder Sa).  

Der Samstag-Preis gilt auch am Mittwoch. 
5	� Alle gestalteten Stellenanzeigen werden als Reichweitenverlängerung obligatorisch zusätzlich 14 Tage auf www.jobs-im-südwesten.de veröffentlicht.  

Hierfür wird eine Pauschale von 164,– € (Grundpreis) / 139,– € (Direktpreis) pro Anzeige erhoben. Abschlussrabatte werden nicht berücksichtigt.
6	 Titelkopf-Anzeige in den Märkten ist mehrfarbig und erscheint samstags. Weitere Sonderformen in den Märkten auf Anfrage.

Anzeigenschluss Rubrikenmärkte: siehe Allg. Verlagsangaben. Tandemschaltung (bei gestalteten Anzeigen): Mi+Sa oder Sa+Mi, 25% Tandemrabatt auf die 2. Buchung.
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Geschäftsanzeigen

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer)

bis 4c je mm Textanschlusspreis1 

 je mm
Griffecke Lokale Sonderseiten3

Anzeigenteil Textteil bis 4c Größe: 1-sp./80 mm2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Lokalausgaben

K Konstanz 101834 3,35 3,52 10,82 11,36 3,62 3,80 836,16 878,59 3,54 3,71
R Radolfzell/Stockach 100629 2,59 2,72 8,35 8,78 2,80 2,93 646,46 678,91 2,78 2,91
H Hegau; Singen/Engen 101915 3,26 3,42 10,52 11,05 3,52 3,69 813,70 853,63 3,45 3,61
BK Bodenseekreis 101902 2,72 2,86 8,78 9,21 2,93 3,08 678,91 713,86 2,91 3,05
MP Meßkirch/Pfullendorf 101724 2,12 2,22 6,84 7,18 2,28 2,40 529,15 554,11 2,31 2,41
Kombinationen

H+R 101798 4,39 4,61 14,15 14,87 4,74 4,96 1.095,74 1.150,66 4,58 4,80
K+R+H 100543 6,53 6,86 21,08 22,14 7,06 7,40 1.629,89 1.712,26 6,72 7,05
BK+MP+R 100536 5,27 5,54 17,01 17,87 5,69 5,98 1.315,39 1.382,78 5,46 5,73
BK+MP 102004 3,62 3,81 11,71 12,29 3,91 4,12 903,55 950,98 3,81 4,00
K+R+H+BK 101983 7,87 8,26 25,39 26,66 8,49 8,92 1.964,35 2.061,70 8,06 8,45
K+R+H+BK+MP 100777 9,26 9,73 29,91 31,40 10,00 10,49 2.311,30 2.428,61 9,45 9,92

Geschäftsanzeigen

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer)

bis 4c je mm Textanschlusspreis1 

 je mm
Griffecke Lokale Sonderseiten3

Anzeigenteil Textteil bis 4c Größe: 1-sp./80 mm2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Lokalausgaben

K Konstanz 101834 2,85 2,99 9,20 9,66 3,08 3,23 711,36 746,30 3,01 3,15
R Radolfzell/Stockach 100629 2,20 2,31 7,10 7,46 2,38 2,49 549,12 576,58 2,36 2,47
H Hegau; Singen/Engen 101915 2,77 2,91 8,94 9,39 2,99 3,14 691,39 726,34 2,93 3,07
BK Bodenseekreis 101902 2,31 2,43 7,46 7,83 2,49 2,62 576,58 606,53 2,47 2,59
MP Meßkirch/Pfullendorf 101724 1,80 1,89 5,81 6,10 1,94 2,04 449,28 471,74 1,96 2,05
Kombinationen

H+R 101798 3,73 3,92 12,03 12,64 4,03 4,22 931,01 978,43 3,89 4,08
K+R+H 100543 5,55 5,83 17,92 18,82 6,00 6,29 1.385,28 1.455,17 5,71 5,99
BK+MP+R 100536 4,48 4,71 14,46 15,19 4,84 5,08 1.118,21 1.175,62 4,64 4,87
BK+MP 102004 3,08 3,24 9,95 10,45 3,32 3,50 768,77 808,70 3,24 3,40
K+R+H+BK 101983 6,69 7,02 21,58 22,66 7,22 7,58 1.669,82 1.752,19 6,85 7,18
K+R+H+BK+MP 100777 7,87 8,27 25,42 26,69 8,50 8,92 1.964,35 2.064,19 8,03 8,43

Märkte (Mittwoch/Samstag): Gestaltete Anzeigen und Fließsatz4

(Alle Preise in € pro mm  
zzgl. Mehrwertsteuer)

Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht,  
Bekanntschaften

Stellenangebote5

bis 4c Titelkopf6 bis 4c Fließsatzanzeigen4

ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/ Sa

Region

K+R+H Region 1 100543 5,81 6,11 274,95 6,86 7,20 6,12
BK+MP+R Region 2 100536 4,69 4,93 221,85 5,53 5,81 4,94
BK+MP Region 2a 102004 3,22 3,39 152,55 3,80 3,99 3,39
K+R+H+BK+MP Region 1+2 100777 8,24 8,65 389,25 9,72 10,20 8,67

Märkte (Mittwoch/Samstag): Gestaltete Anzeigen und Fließsatz4

(Alle Preise in € pro mm  
zzgl. Mehrwertsteuer)

Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht,  
Bekanntschaften

Stellenangebote5

bis 4c Titelkopf6 bis 4c Fließsatzanzeigen4

ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/ Sa

Region

K+R+H Region 1 100543 4,94 5,19 233,55 5,83 6,12 5,20
BK+MP+R Region 2 100536 3,99 4,19 188,55 4,70 4,94 4,20
BK+MP Region 2a 102004 2,74 2,88 129,60 3,23 3,39 2,88
K+R+H+BK+MP Region 1+2 100777 7,00 7,35 330,75 8,26 8,67 7,37

GRUNDPREISE

DIREKTPREISE

�Profitieren Sie durch unsere Kooperationspartner und präsentieren Sie sich in der benachbarten Schweiz. 
Kontaktieren Sie uns unter anzeigen@sk-one.deIhre Anzeige in der Schweiz

1	� Gilt für: blattbreite/blatthohe Anzeigen, Eckfeldanzeigen und Inselanzeigen
2	� Preis für Griffecke 2-sp./80 mm = 2 x Preis Griffecke 1-sp./80 mm (vorbehaltlich systembedingter Rundungsdifferenzen).
3	 Lokale Sonderseiten/Kollektive inkl. Veröffentlichung im jeweiligen Lokalteil auf www.suedkurier.de
4	� Standardisierter Fließsatz nur 1-spaltig SW nach festen Vorgaben. Bei Tandembelegung abzüglich 50% auf die 2. Buchung (Mi oder Sa).  

Der Samstag-Preis gilt auch am Mittwoch. 
5	� Alle gestalteten Stellenanzeigen werden als Reichweitenverlängerung obligatorisch zusätzlich 14 Tage auf www.jobs-im-südwesten.de veröffentlicht.  

Hierfür wird eine Pauschale von 164,– € (Grundpreis) / 139,– € (Direktpreis) pro Anzeige erhoben. Abschlussrabatte werden nicht berücksichtigt.
6	 Titelkopf-Anzeige in den Märkten ist mehrfarbig und erscheint samstags. Weitere Sonderformen in den Märkten auf Anfrage.

Anzeigenschluss Rubrikenmärkte: siehe Allg. Verlagsangaben. Tandemschaltung (bei gestalteten Anzeigen): Mi+Sa oder Sa+Mi, 25% Tandemrabatt auf die 2. Buchung.

Kombinationsrabatte für Lokalausgaben: 2 Ausgaben 25%, 3 Ausgaben 29%, 4 und mehr Ausgaben 34%. Die Belegung mehrerer regionaler Kombinationen/Märkte 
erfolgt in Addition ohne weitere Kombirabatte.

DNE

WAB
SLR

H

K

R

MP

BK

VTG



BLATTHOCH NEBEN TEXT

Am Rand einer redaktionellen Innenseite

Festformat:
1-sp./440 mm
2-sp./440 mm
3-sp./440 mm
4-sp./440 mm

Berechnung: 
Spalten x Höhe x 1,2 x Textanschlusspreis
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WAB
SLR

H

K

R

MP

BK

VTG

TEXTTEILANZEIGE  

Anzeige auf einer redaktionellen Seite und von min.
3 Seiten Text umgeben

Festformat:
1-sp./20 mm	 2-sp./20 mm
1-sp./40 mm	 2-sp./40 mm
1-sp./60 mm	 2-sp./60 mm
1-sp./80 mm	 2-sp./80 mm
1-sp./100 mm	 2-sp./100 mm

Berechnung: 
Spalten x Höhe x Textteilpreis

Preisbeispiel:
1-sp. /60 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

K  552,00  579,60 
R  426,00  447,60 
H  536,40  563,40 
BK  447,60  469,80 
MP  348,60  366,00 
K+R+H  1.075,20  1.129,20 
K+R+H+BK+MP  1.525,20  1.601,40 

Preisbeispiel:
6-sp. /100 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

K  1.848,00  1.938,00 
R  1.428,00  1.494,00 
H  1.794,00  1.884,00 
BK  1.494,00  1.572,00 
MP  1.164,00  1.224,00 
K+R+H  3.600,00  3.774,00 
K+R+H+BK+MP  5.100,00  5.352,00 

Preisbeispiel: 
1-sp./440 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

K 1.626,24 1.705,44
R 1.256,64 1.314,72
H 1.578,72 1.657,92
BK 1.314,72 1.383,36
MP 1.024,32 1.077,12
K+R+H 3.168,00 3.321,12
K+R+H+BK+MP 4.488,00 4.709,76

BLATTBREIT UNTER TEXT

Am Fuß einer redaktionellen Innenseite

Festformat:
6-sp./100 mm
6-sp./150 mm
6-sp./200 mm

Berechnung: 
6-sp. x Höhe x Textanschlusspreis
(+ 10% Platzierungszuschlag für lokale Aufschlag
seiten im 3. und 4. Buch)

Preisbeispiel:
3-sp. /200 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

K  2.217,60  2.325,60 
R  1.713,60  1.792,80 
H  2.152,80  2.260,80 
BK  1.792,80  1.886,40 
MP  1.396,80  1.468,80 
K+R+H  4.320,00  4.528,80 
K+R+H+BK+MP  6.120,00  6.422,40 

ECKFELDANZEIGE

Auf einer redaktionellen Innenseite

Festformat:
3-sp./200 mm
4-sp./150 mm
4-sp./200 mm
4-sp./250 mm
1.Lokalseite: max. 3-sp./200

Berechnung: 
Spalten x Höhe x 1,2 x Textanschlusspreis
+ 10% Platzierungszuschlag für lokale Aufschlag
seiten im 3. und 4. Buch

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE  
MIT PREISBEISPIEL (DIREKTPREISE)
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ZIP & BUY

Perforierte Anzeige zum Abtrennen

Festformat:	
Redaktionelle-Seite:  2-sp./440 mm
Redaktionelle-Seite:  3-sp./440 mm

Berechung: 
440 mm x Textspalten x 1,2 x Anzeigenteilpreis  
+ 30% Platzierungszuschlag;
440 mm x Anzeigenspalten x Anzeigenteilpreis  
+ 30% Platzierungszuschlag

✃

Preisbeispiel: 
2-sp./440 mm**

bis 4c
Mo–Fr Sa

K 3.912,48 4.104,67
R 3.020,16 3.171,17
H 3.802,66 3.994,85
BK 3.171,17 3.335,90
MP 2.471,04 2.594,59
K+R+H 7.619,04 8.003,42
K+R+H+BK+MP 10.803,94 11.353,06

GRIFFECKANZEIGE

Anzeige auf der Titelseite, von zwei Seiten Text 
umgeben

Festformat:	
1-sp./80 mm
2-sp./80 mm

Berechnung: 
Spalten x 80 x 1,2 x Anzeigenteil- 
preis 4C + 160% Platzierungszuschlag

Anzeige nur mehrfarbig möglich

Preisbeispiel: 
1-sp./25 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

K 138,60 145,35
R 107,10 112,05
H 134,55 141,30
BK 112,05 117,90
MP 87,30 91,80
K+R+H 270,00 283,05
K+R+H+BK+MP 382,50 401,40

Preisbeispiel: Griffecke 1-sp Griffecke 2-sp
Mo–Fr Sa Mo–Fr Sa

K 711,36 746,30 1.422,72 1.492,61
R 549,12 576,58 1.098,24 1.153,15
H 691,39 726,34 1.382,78 1.452,67
BK 576,58 606,53 1.153,15 1.213,06
MP 449,28 471,74 898,56 943,49
K+R+H 1.385,28 1.455,17 2.770,56 2.910,34
K+R+H+BK+MP 1.964,35 2.064,19 3.928,70 4.128,38

TITELKOPF-ANZEIGE

Anzeigen am Kopf einer redaktionellen Seite

Festformat: 
1-sp./25 mm

Berechnung: 
25 mm x 1,2 x Textanschlusspreis  
+ 50% Platzierungszuschlag

**Redaktionelle Seite (Textspalten) / Alle Preise in € zzgl. MwSt. 

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE  
MIT PREISBEISPIEL (DIREKTPREISE)

Preisbeispiel:
3-sp. /120 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

K  1.995,84  2.093,04 
R  1.542,24  1.613,52 
H  1.937,52  2.034,72 
BK  1.613,52  1.697,76 
MP  1.257,12  1.321,92 
K+R+H  3.888,00  4.075,92 
K+R+H+BK+MP  5.508,00  5.780,16 

INSELANZEIGE

In der Mitte einer redaktionellen Innenseite 

Festformat: 
3-sp./120 mm

Berechnung: 
3 Spalten x Höhe x 1,2 x Textanschlusspreis  
+ 50% Platzierungszuschlag

TERMINANZEIGEN

Festformat: 	
Kopf:	 2-sp./150 mm
Fuß:	 2-sp./100 mm

Berechnung:  
Spalten x Höhe x Anzeigenteilpreis

Preisbeispiel: 
2-sp./150 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

K 855,00 897,00
R 660,00 693,00
H 831,00 873,00
BK 693,00 729,00
MP 540,00 567,00
K+R+H 1.665,00 1.749,00
K+R+H+BK+MP 2.361,00 2.481,00

Weitere Anzeigenformate auf Anfrage
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Geschäftsanzeigen

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer)

bis 4c je mm Textanschlusspreis1  
je mm

Griffecke Lokale Sonderseiten3

Anzeigenteil Textteil bis 4c Größe: 1-sp./80 mm2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Lokalausgaben

DNE Donaueschingen/
Titisee-Neustadt

101420 2,26 2,38 7,29 7,66 2,44 2,56 564,10 594,05 2,45 2,57

VTG Villingen-Schwenningen/ 
St. Georgen/Furtwangen/ 
Bad Dürrheim

101585 3,14 3,31 10,14 10,65 3,40 3,56 783,74 826,18 3,33 3,50

Kombinationen

DNE+VTG 100839 4,58 4,81 14,78 15,51 4,94 5,20 1.143,17 1.200,58 4,77 5,00

Geschäftsanzeigen

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer)

bis 4c je mm Textanschlusspreis1  
je mm

Griffecke Lokale Sonderseiten3

Anzeigenteil Textteil bis 4c Größe: 1-sp./80 mm2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Lokalausgaben

DNE Donaueschingen/
Titisee-Neustadt

101420 1,92 2,02 6,20 6,51 2,07 2,18 479,23 504,19 2,08 2,18

VTG Villingen-Schwenningen/ 
St. Georgen/Furtwangen/ 
Bad Dürrheim

101585 2,67 2,81 8,62 9,05 2,89 3,03 666,43 701,38 2,83 2,97

Kombinationen

DNE+VTG 100839 3,89 4,09 12,56 13,18 4,20 4,42 970,94 1.020,86 4,05 4,25

Märkte (Mittwoch/Samstag): Gestaltete Anzeigen und Fließsatz4

(Alle Preise in € pro mm  
zzgl. Mehrwertsteuer)

Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht, Bekanntschaften Stellenangebote5

bis 4c Titelkopf6 bis 4c Fließsatzanzeigen4

ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/ Sa

Region

DNE+VTG Region 3 100839 4,07 4,27 192,15 4,80 5,04 4,28

Märkte (Mittwoch/Samstag): Gestaltete Anzeigen und Fließsatz4

(Alle Preise in € pro mm  
zzgl. Mehrwertsteuer)

Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht, Bekanntschaften Stellenangebote5

bis 4c Titelkopf6 bis 4c Fließsatzanzeigen4

ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/ Sa

Region

DNE+VTG Region 3 100839 3,46 3,63 163,35 4,08 4,28 3,64

DNE

H

K

R

MP

BK

VTG

WAB
SLRGRUNDPREISE

DIREKTPREISE

1	� Gilt für: blattbreite/blatthohe Anzeigen, Eckfeldanzeigen und Inselanzeigen
2	� Preis für Griffecke 2-sp./80 mm = 2 x Preis Griffecke 1-sp./80 mm (vorbehaltlich systembedingter Rundungsdifferenzen).
3	 Lokale Sonderseiten/Kollektive inkl. Veröffentlichung im jeweiligen Lokalteil auf www.suedkurier.de
4	� Standardisierter Fließsatz nur 1-spaltig SW nach festen Vorgaben. Bei Tandembelegung abzüglich 50% auf die 2. Buchung (Mi oder Sa).  

Der Samstag-Preis gilt auch am Mittwoch. 
5	� Alle gestalteten Stellenanzeigen werden als Reichweitenverlängerung obligatorisch zusätzlich 14 Tage auf www.jobs-im-südwesten.de veröffentlicht.  

Hierfür wird eine Pauschale von 164,– € (Grundpreis) / 139,– € (Direktpreis) pro Anzeige erhoben. Abschlussrabatte werden nicht berücksichtigt.
6	 Titelkopf-Anzeige in den Märkten ist mehrfarbig und erscheint samstags. Weitere Sonderformen in den Märkten auf Anfrage.

Anzeigenschluss Rubrikenmärkte: siehe Allg. Verlagsangaben. Tandemschaltung (bei gestalteten Anzeigen): Mi+Sa oder Sa+Mi, 25% Tandemrabatt auf die 2. Buchung.

Kombinationsrabatte für Lokalausgaben: 2 Ausgaben 25%, 3 Ausgaben 29%, 4 und mehr Ausgaben 34%. Davon ausgenommen ist die bereits ermäßigte Ausgabe VTG, 
die als Kombination zählt. Die Belegung mehrerer regionaler Kombinationen/Märkte erfolgt in Addition ohne weitere Kombirabatte.
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Preisbeispiel:
1-sp. /60 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

DNE       372,00      390,60 
VTG       517,20      543,00 
DNE+VTG       753,60      790,80 

Preisbeispiel:
6-sp. /100 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

DNE   1.242,00   1.308,00 
VTG   1.734,00   1.818,00 
DNE+VTG   2.520,00   2.652,00 

Preisbeispiel: 
1-sp./440 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

DNE 1.092,96 1.151,04
VTG 1.525,92 1.599,84
DNE+VTG 2.217,60 2.333,76

Preisbeispiel:
3-sp. /200 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

DNE   1.490,40   1.569,60 
VTG   2.080,80   2.181,60 
DNE+VTG   3.024,00   3.182,40 

DNE

H

K

R

MP

BK

VTG

WAB
SLRPLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE  

MIT PREISBEISPIEL (DIREKTPREISE)

BLATTHOCH NEBEN TEXT

Am Rand einer redaktionellen Innenseite

Festformat:
1-sp./440 mm
2-sp./440 mm
3-sp./440 mm
4-sp./440 mm

Berechnung: 
Spalten x Höhe x 1,2 x Textanschlusspreis

TEXTTEILANZEIGE  

Anzeige auf einer redaktionellen Seite und von min.
3 Seiten Text umgeben

Festformat:
1-sp./20 mm	 2-sp./20 mm
1-sp./40 mm	 2-sp./40 mm
1-sp./60 mm	 2-sp./60 mm
1-sp./80 mm	 2-sp./80 mm
1-sp./100 mm	 2-sp./100 mm

Berechnung: 
Spalten x Höhe x Textteilpreis

BLATTBREIT UNTER TEXT

Am Fuß einer redaktionellen Innenseite

Festformat:
6-sp./100 mm
6-sp./150 mm
6-sp./200 mm

Berechnung: 
6-sp. x Höhe x Textanschlusspreis
(+ 10% Platzierungszuschlag für lokale Aufschlag
seiten im 3. und 4. Buch)

ECKFELDANZEIGE

Auf einer redaktionellen Innenseite

Festformat:
3-sp./200 mm
4-sp./150 mm
4-sp./200 mm
4-sp./250 mm
1.Lokalseite: max. 3-sp./200

Berechnung: 
Spalten x Höhe x 1,2 x Textanschlusspreis
+ 10% Platzierungszuschlag für lokale Aufschlag
seiten im 3. und 4. Buch
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Preisbeispiel: 
2-sp./440 mm**

bis 4c
Mo–Fr Sa

DNE 2.635,78 2.773,06
VTG 3.665,38 3.857,57
DNE+VTG 5.340,19 5.614,75

Preisbeispiel: 
1-sp./25 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

DNE 93,15 98,10
VTG 130,05 136,35
DNE+VTG 189,00 198,90

Preisbeispiel: Griffecke 1-sp Griffecke 2-sp
Mo–Fr Sa Mo–Fr Sa

DNE 479,23 504,19 958,46 1.008,38
VTG 666,43 701,38 1.332,86 1.402,75
DNE+VTG 970,94 1.020,86 1.941,89 2.041,73

**Redaktionelle Seite (Textspalten) / Alle Preise in € zzgl. MwSt. 

DNE

H

K

R

MP

BK

VTG

WAB
SLRPLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE  

MIT PREISBEISPIEL (DIREKTPREISE)

Preisbeispiel:
3-sp. /120 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

DNE   1.341,36   1.412,64 
VTG   1.872,72   1.963,44 
DNE+VTG   2.721,60   2.864,16 

Preisbeispiel: 
2-sp./150 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

DNE 576,00 606,00
VTG 801,00 843,00
DNE+VTG 1.167,00 1.227,00

ZIP & BUY

Perforierte Anzeige zum Abtrennen

Festformat:	
Redaktionelle-Seite:  2-sp./440 mm
Redaktionelle-Seite:  3-sp./440 mm

Berechung: 
440 mm x Textspalten x 1,2 x Anzeigenteilpreis  
+ 30% Platzierungszuschlag;
440 mm x Anzeigenspalten x Anzeigenteilpreis  
+ 30% Platzierungszuschlag

GRIFFECKANZEIGE

Anzeige auf der Titelseite, von zwei Seiten Text 
umgeben

Festformat:	
1-sp./80 mm
2-sp./80 mm

Berechnung: 
Spalten x 80 x 1,2 x Anzeigenteil- 
preis 4C + 160% Platzierungszuschlag

Anzeige nur mehrfarbig möglich

TITELKOPF-ANZEIGE

Anzeigen am Kopf einer redaktionellen Seite

Festformat: 
1-sp./25 mm

Berechnung: 
25 mm x 1,2 x Textanschlusspreis  
+ 50% Platzierungszuschlag

INSELANZEIGE

In der Mitte einer redaktionellen Innenseite 

Festformat: 
3-sp./120 mm

Berechnung: 
3 Spalten x Höhe x 1,2 x Textanschlusspreis  
+ 50% Platzierungszuschlag

TERMINANZEIGEN

Festformat: 	
Kopf:	 2-sp./150 mm
Fuß:	 2-sp./100 mm

Berechnung:  
Spalten x Höhe x Anzeigenteilpreis

Weitere Anzeigenformate auf Anfrage
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Geschäftsanzeigen

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer)

bis 4c je mm Textanschlusspreis1  
je mm

Griffecke Lokale Sonderseiten3

Anzeigenteil Textteil bis 4c Größe: 1-sp./80 mm2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Lokalausgaben

WAB Waldshut-Tiengen/ 
Bonndorf/St. Blasien

100900 3,04 3,19 9,80 10,29 3,28 3,45 758,78 796,22 3,23 3,38

SLR Bad Säckingen/Wehr/
Rheinfelden

101930 1,72 1,80 5,54 5,82 1,86 1,94 429,31 449,28 1,91 1,99

Kombinationen

WAB+SLR 100355 3,56 3,74 11,51 12,09 3,86 4,05 888,58 933,50 3,75 3,93

Geschäftsanzeigen

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer)

bis 4c je mm Textanschlusspreis1  
je mm

Griffecke Lokale Sonderseiten3

Anzeigenteil Textteil bis 4c Größe: 1-sp./80 mm2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Lokalausgaben

WAB Waldshut-Tiengen/ 
Bonndorf/St. Blasien

100900 2,58 2,71 8,33 8,75 2,79 2,93 643,97 676,42 2,74 2,87

SLR Bad Säckingen/Wehr/
Rheinfelden

101930 1,46 1,53 4,71 4,95 1,58 1,65 364,42 381,89 1,62 1,69

Kombinationen

WAB+SLR 100355 3,03 3,18 9,78 10,28 3,28 3,44 756,29 793,73 3,19 3,34

Märkte (Mittwoch/Samstag): Gestaltete Anzeigen und Fließsatz4

(Alle Preise in € pro mm  
zzgl. Mehrwertsteuer)

Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht, Bekanntschaften Stellenangebote5

bis 4c Titelkopf6 bis 4c Fließsatzanzeigen4

ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/ Sa

Region

WAB+SLR Region 4 100355 3,18 3,34 150,30 3,74 3,93 3,34

Märkte (Mittwoch/Samstag): Gestaltete Anzeigen und Fließsatz4

(Alle Preise in € pro mm  
zzgl. Mehrwertsteuer)

Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht, Bekanntschaften Stellenangebote5

bis 4c Titelkopf6 bis 4c Fließsatzanzeigen4

ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/ Sa

Region

WAB+SLR Region 4 100355 2,70 2,84 127,80 3,18 3,34 2,84

H

K

R

MP

BK
WAB

SLR

DNE

VTG

GRUNDPREISE

DIREKTPREISE

1	� Gilt für: blattbreite/blatthohe Anzeigen, Eckfeldanzeigen und Inselanzeigen
2	� Preis für Griffecke 2-sp./80 mm = 2 x Preis Griffecke 1-sp./80 mm (vorbehaltlich systembedingter Rundungsdifferenzen).
3	 Lokale Sonderseiten/Kollektive inkl. Veröffentlichung im jeweiligen Lokalteil auf www.suedkurier.de
4	� Standardisierter Fließsatz nur 1-spaltig SW nach festen Vorgaben. Bei Tandembelegung abzüglich 50% auf die 2. Buchung (Mi oder Sa).  

Der Samstag-Preis gilt auch am Mittwoch. 
5	� Alle gestalteten Stellenanzeigen werden als Reichweitenverlängerung obligatorisch zusätzlich 14 Tage auf www.jobs-im-südwesten.de veröffentlicht.  

Hierfür wird eine Pauschale von 164,– € (Grundpreis) / 139,– € (Direktpreis) pro Anzeige erhoben. Abschlussrabatte werden nicht berücksichtigt.
6	 Titelkopf-Anzeige in den Märkten ist mehrfarbig und erscheint samstags. Weitere Sonderformen in den Märkten auf Anfrage.

Anzeigenschluss Rubrikenmärkte: siehe Allg. Verlagsangaben. Tandemschaltung (bei gestalteten Anzeigen): Mi+Sa oder Sa+Mi, 25% Tandemrabatt auf die 2. Buchung.

Kombinationsrabatte für Lokalausgaben: 2 Ausgaben 25%, 3 Ausgaben 29%, 4 und mehr Ausgaben 34%. Die Belegung mehrerer regionaler Kombinationen/Märkte 
erfolgt in Addition ohne weitere Kombirabatte.

�Profitieren Sie durch unsere Kooperationspartner und präsentieren Sie sich in der benachbarten Schweiz. 
Kontaktieren Sie uns unter anzeigen@sk-one.deIhre Anzeige in der Schweiz
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Preisbeispiel:
1-sp. /60 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

WAB       499,80      525,00 
SLR       282,60      297,00 
WAB+SLR       586,80      616,80 

Preisbeispiel:
6-sp. /100 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

WAB   1.674,00   1.758,00 
SLR       948,00      990,00 
WAB+SLR   1.968,00   2.064,00 

Preisbeispiel: 
1-sp./440 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

WAB 1.473,12 1.547,04
SLR 834,24 871,20
WAB+SLR 1.731,84 1.816,32

Preisbeispiel:
3-sp. /200 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

WAB   2.008,80   2.109,60 
SLR   1.137,60   1.188,00 
WAB+SLR   2.361,60   2.476,80 

H

K

R

MP

BK
WAB

SLR

DNE

VTG

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE  
MIT PREISBEISPIEL (DIREKTPREISE)

BLATTHOCH NEBEN TEXT

Am Rand einer redaktionellen Innenseite

Festformat:
1-sp./440 mm
2-sp./440 mm
3-sp./440 mm
4-sp./440 mm

Berechnung: 
Spalten x Höhe x 1,2 x Textanschlusspreis

TEXTTEILANZEIGE  

Anzeige auf einer redaktionellen Seite und von min.
3 Seiten Text umgeben

Festformat:
1-sp./20 mm	 2-sp./20 mm
1-sp./40 mm	 2-sp./40 mm
1-sp./60 mm	 2-sp./60 mm
1-sp./80 mm	 2-sp./80 mm
1-sp./100 mm	 2-sp./100 mm

Berechnung: 
Spalten x Höhe x Textteilpreis

BLATTBREIT UNTER TEXT

Am Fuß einer redaktionellen Innenseite

Festformat:
6-sp./100 mm
6-sp./150 mm
6-sp./200 mm

Berechnung: 
6-sp. x Höhe x Textanschlusspreis
(+ 10% Platzierungszuschlag für lokale Aufschlag
seiten im 3. und 4. Buch)

ECKFELDANZEIGE

Auf einer redaktionellen Innenseite

Festformat:
3-sp./200 mm
4-sp./150 mm
4-sp./200 mm
4-sp./250 mm
1.Lokalseite: max. 3-sp./200

Berechnung: 
Spalten x Höhe x 1,2 x Textanschlusspreis
+ 10% Platzierungszuschlag für lokale Aufschlag
seiten im 3. und 4. Buch
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Preisbeispiel: 
2-sp./440 mm**

bis 4c
Mo–Fr Sa

WAB 3.541,82 3.720,29
SLR 2.004,29 2.100,38
WAB+SLR 4.159,58 4.365,50

Preisbeispiel: 
1-sp./25 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

WAB 125,55 131,85
SLR 71,10 74,25
WAB+SLR 147,60 154,80

Preisbeispiel: Griffecke 1-sp Griffecke 2-sp
Mo–Fr Sa Mo–Fr Sa

WAB 643,97 676,42 1.287,94 1.352,83
SLR 364,42 381,89 728,83 763,78
WAB+SLR 756,29 793,73 1.512,58 1.587,46

**Redaktionelle Seite (Textspalten) / Alle Preise in € zzgl. MwSt. 

H

K

R

MP

BK
WAB

SLR

DNE

VTG

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE  
MIT PREISBEISPIEL (DIREKTPREISE)

Preisbeispiel:
3-sp. /120 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

WAB   1.807,92   1.898,64 
SLR   1.023,84   1.069,20 
WAB+SLR   2.125,44   2.229,12 

Preisbeispiel: 
2-sp./150 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

WAB 774,00 813,00
SLR 438,00 459,00
WAB+SLR 909,00 954,00

ZIP & BUY

Perforierte Anzeige zum Abtrennen

Festformat:	
Redaktionelle-Seite:  2-sp./440 mm
Redaktionelle-Seite:  3-sp./440 mm

Berechung: 
440 mm x Textspalten x 1,2 x Anzeigenteilpreis  
+ 30% Platzierungszuschlag;
440 mm x Anzeigenspalten x Anzeigenteilpreis  
+ 30% Platzierungszuschlag

GRIFFECKANZEIGE

Anzeige auf der Titelseite, von zwei Seiten Text 
umgeben

Festformat:	
1-sp./80 mm
2-sp./80 mm

Berechnung: 
Spalten x 80 x 1,2 x Anzeigenteil- 
preis 4C + 160% Platzierungszuschlag

Anzeige nur mehrfarbig möglich

TITELKOPF-ANZEIGE

Anzeigen am Kopf einer redaktionellen Seite

Festformat: 
1-sp./25 mm

Berechnung: 
25 mm x 1,2 x Textanschlusspreis  
+ 50% Platzierungszuschlag

INSELANZEIGE

In der Mitte einer redaktionellen Innenseite 

Festformat: 
3-sp./120 mm

Berechnung: 
3 Spalten x Höhe x 1,2 x Textanschlusspreis  
+ 50% Platzierungszuschlag

TERMINANZEIGEN

Festformat: 	
Kopf:	 2-sp./150 mm
Fuß:	 2-sp./100 mm

Berechnung:  
Spalten x Höhe x Anzeigenteilpreis

Weitere Anzeigenformate auf Anfrage
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DIREKTPREISE

Anzeigenschluss: 1 Tag vor Erscheinen 10 Uhr. Gültig für alle genannten Anzeigen.

1	� Alle Kombinationen im Bereich Privat-/Familienanzeigen erhalten zusätzlich zum Kombinationsrabatt 10% Sonderrabatt  
(vorbehaltlich systembedingter Rundungsdifferenzen). Der Sonderrabatt gilt nicht für Vereinsanzeigen.

Traueranzeigen stehen ab dem Erscheinungstag online auf www.traueranzeigen.suedkurier.de

Kombinationsrabatte für Lokalausgaben: 2 Ausgaben 25%, 3 Ausgaben 29%, 4 und mehr Ausgaben 34%. Davon ausgenommen ist die bereits ermäßigte Ausgabe 
VTG, die als Kombination zählt. Die Belegung mehrerer regionaler Kombinationen/Märkte erfolgt in Addition ohne weitere Kombirabatte. 
Die Kombinationsrabatte werden in der Tabelle bereits berücksichtigt.

DNE

WAB
SLR

H

K

R

MP

BK

VTG

Familien- und Privatanzeigenerhalten zusätzlich  
10% Sonderrabatt auf alle Kombinationen

Privat- und Vereinsanzeigen

(Alle Preise in € 
inkl. Mehrwert-
steuer)

Familien-, Privat- und 
Vereinsanzeigen1

Standardisierte Heirats-, Geburts-, Glückwunsch-, Gruß-,  
Dankeschön- und Jahresgedenkanzeigen 

bis 4c (Festformat)
ZIS-Nr. bis 4c (€/mm) 1-sp./40 mm 2-sp./40 mm 3-sp./40 mm 2-sp./80 mm

Gesamtbelegung	

G	 Gesamt Mo–Fr 100114 10,76
G	 Gesamt am Samstag 100114 11,31
Bodensee – Lokalausgaben

K	 Konstanz 101834 2,31 25,00 35,00 45,00 55,00
R	 Radolfzell/Stockach 100629 1,79 25,00 35,00 45,00 55,00
H	 Hegau; Singen/Engen 101915 2,24 25,00 35,00 45,00 55,00
BK	 Bodenseekreis 101902 1,87 25,00 35,00 45,00 55,00
MP	 Meßkirch/Pfullendorf 101724 1,45 25,00 35,00 45,00 55,00
Bodensee – Regionen

K+R+H Region 1 Bodensee 100543 4,50
BK+MP+R Region 2 Bodensee 100536 3,63
BK+MP Region 2a Bodensee 102004 2,49
K+R+H+BK+MP Region 1+2 100777 6,37
Schwarzwald – Lokalausgaben

DNE Donaueschingen/Titisee-Neustadt 101420 1,56 25,00 35,00 45,00 55,00
V Villingen-Schwenningen 100770 1,81 25,00 35,00 45,00 55,00
TG Triberg/St. Georgen/Furtwangen 100821 1,07 25,00 35,00 45,00 55,00
VTG Vill.-Schwenn./St.Georg./Furtw./Bad Dürrh. 101585 2,17 25,00 35,00 45,00 55,00
Schwarzwald – Region

DNE+VTG Region 3 Schwarzwald 100839 3,15
Hochrhein – Lokalausgaben

WAB Waldshut-Tiengen 100900 2,08 25,00 35,00 45,00 55,00
SLR Bad Säckingen/Rheinfelden 101930 1,18 25,00 35,00 45,00 55,00
Hochrhein – Region

WAB+SLR Region 4 Hochrhein 100355 2,45
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DIE SÜDKURIER IMMO-MODULANZEIGEN
Erstklassige Platzierung für Ihr Immobilienobjekt oder Unternehmen zu unschlagbaren Preisen: 
Mit unseren beliebten Immo-Modulanzeigen sorgen Sie jeden Samstag auf den ersten Seiten der SÜDKURIER Märkte für noch mehr Aufmerksamkeit.

Wir verbinden das Beste aus zwei Welten: Die Stärke der Immo-Modulanzeigen im SÜDKURIER gepaart mit einer Online-Anzeige auf den besucherstarken  
lokalen Nachrichtenseiten auf www.suedkurier.de mit einer Verlinkung zum Onlineauftritt Ihres Unternehmens.

E-Mail: produktmanagement@sk-one.de

Hinweise zu den Immo-Modulanzeigen:
Das Angebot gilt ausschließlich für Imagewerbung von Immobilienmaklern oder der Bewerbung von 
Wohnimmobilien zum Kauf wie z. B. Eigentumswohnungen, Häuser, Reihenhäuser, Villen, Ferienwoh-
nungen etc. 
Nicht beworben werden dürfen: Grundstücke, Gewerbeobjekte oder -flächen, Wohncontainer, 
Gartenhäuschen o.ä. 
Eine Vermischung von Image- und Immobilienbewerbung ist nicht gestattet, ebenso Veranstaltungs-
hinweise (ausgenommen: Tag der offenen Tür / Open Day zur Wohnobjektbesichtigung)

Märkte am Samstag 1/1 Seite 1/2 Seite 1/4 Seite 1/8 Seite

Bodensee (K+R+H) 3.270 € 1.800 € 1.020 € 585 €

Bodensee (BK+MP+R) 2.680 € 1.495 € 850 € 500 €

Bodensee (BK+MP) 1.875 € 1.070 € 620 € 380 €

Schwarzwald (DNE+VTG) 2.325 € 1.305 € 745 € 435 €

Hochrhein (WAB+SLR) 1.770 € 1.055 € 620 € 375 €

Kombination K+R+H+BK+MP 4.600 € 2.510 € 1.375 € 790 €

Alle Regionen 8.065 € 4.375 € 2.395 € 1.310 €

Beispiel  
1/2 Seite

Rectangle auf 
www.suedkurier.de

300 x 250 px

Beispiel  
1/8 Seite

Beispiel  
1/4 Seite

+

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt., Agenturpreise auf Anfrage.

Ihre Vorteile auf einen Blick: 

> Premiumdarstellung Ihres Angebots

> regionale Belegungsmöglichkeiten

> Einbindung Ihres Logos inklusive Kontakt

> vier Modulgrößen zur Auswahl

> erhöhte Aufmerksamkeit durch beste Platzierung im redaktionellem Umfeld

> passendes Online-Werbemittel zu jedem Modul inklusive Animation und Verlinkung

WALDSHUT-BERGSTADT

Sparkasse Hochrhein
Immobilienberatung
Jörg Schneider
07751-882-4040 
joerg.schneider@sparkasse-hochrhein.de

Eigentumswohnungen:
  Zimmer 2–4  Wohnfläche 73–112 m²  Grundstücksfläche –
  Baubeginn 2016   Energie KFW -70
 Tiefgarage
 Lift
 Große Balkone
 Kellerraum

Kaufpreis: 
197.000 € – 323.000 €

Eigentumswohnungen in Waldshut-Bergstadt      
Bei den vier Wohnhäusern in der Bergstadt steht eine zeitgemäße und indivi-
duelle Architektur mit hellen Räumen und die Einbindung in die Natur im Vor-
dergrund. Hier hat jede Wohnung viel Licht, Luft und Raum zum Wohlfühlen. 
Ebenso sind klare Funktionen verbunden mit hohen Qualitätsstandards selbst-
verständlich. Jede der 33 Wohnungen verfügt über einen großen Balkon bzw. 
eine Terrasse mit Südwestorientierung. Die Wohnungen sind direkt von der 
Tiefgarage aus bequem mit dem Aufzug zu erreichen. Ob zwei, drei oder vier 
Zimmer: Die Wohnungen bieten für die unterschiedlichsten Lebensplanungen 
den geeigneten Raum um sich die individuellen Wohnwünsche erfüllen zu 
können. Weitere Informationen unter www.werne-gruppe.de. 

EIN PROJEKT DER:

RADOLFZELL

Ausgezeichnet vom Magazin FOCUS IMMOBILIEN 2013, 2014, 2015 und 2016:„Die besten Makler Deutschlands“, stehen wir Ihnen mit unserer umfangreichen 
Marktkenntnis und unserem Knowhow beim Verkauf Ihrer Immobilie zur Verfü-
gung.

Als ordentliches Mitglied im größten Berufsverband für Makler, dem I.V.D.  
(Immobilienverband Deutschland), erstellen wir als hiesige Regionalexperten 
des I.V.D. den jährlichen Preisspiegel im Bodenseereport-Immobilien. Wir erreichen den bestmöglichen Verkaufspreis für Ihre Immobilie und wickeln 
alles professionell für Sie ab.

Verkaufen Sie mit Deutschlands Top Immobilien Makler!

ReWa Immobilien GmbHimmobilien@rewa-gmbh.orgSeestraße 67, 78315 Radolfzell Kanzleistraße 1, 78462 KonstanzT 0 77 32 97 07 20, www.rewa-immobilien.de

  Kompetente und qualifizierte Marktwertermittlung und  Begutachtung
 Hohe Beratungsqualität
 Erstellung Energieausweis
 Umfangreiches Portfolio
 Seit 1994 am Markt
 360° Besichtigungen/Drohne
 Umfangreiches Leistungsangebot

Kundenbewertung 
Bewertet.de

    
Sehr gut

PFULLENDORF

Die Immobilienperle
Hr. Reisky sen.
Hauptstr. 26
88630 Pfullendorf
07552-9357283
www.immobilienperle.de

Landgasthof Nähe Pfullendorf130 Sitzpl. u. Gartenw., 4 B.-Kegel-bahn., 2 Wohn. je 110 m², 2.200 m²Grund., Gash., mit Solar, EA.-V in Vorb.Kompl. mit Einrichtung 460 000 €

Die Immobilienperle
Immobilien Reisky sen.

Ihr Immobilien Partner

se
riö
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nn

t
so

lid
e

 0 75 52/93 57 28-3info@immobilienperle.dewww.immobilienperle.de

Mehrfamilienhaus:
  Zimmer 9
  Wohnfläche ca. 250 m²  Grundstücksfläche ca. 1300 m²  Baujahr 1934   Energie: EA-B, 245 kWh/m², Kl. G, Öl

  komplett saniert
  jew. 3-Zi.-Wohnungen 

mit Einbauküchen
 Wintergarten
 Gewölbekeller
 Schwedenöfen

Kaufpreis: 298.000 €

In einem kleinen Weiler Nahe Pfullendorf, ohne Durchgangsverkehr, verkaufen 
wir im Alleinauftrag dieses gepflegte 2-Familien-Wohnhaus mit Einlieger-
wohnung und 3 Garagen. Schon beim Betreten des Grundstückes, mit  
einladendem Pavillon und Sitzgruppe, wird Ruhe ausgestrahlt. Das Gebäude 
ist in drei, jeweils 3 Zimmerwohnungen mit Einbauküchen aufgeteilt.  
Eine praktische und doch gemütliche Raumaufteilung erwartet Sie hier.  
Eine Terrasse im EG und Balkone im OG und DG, als Wintergarten verglast 
ergänzen das Angebot an Wohnraum zusätzlich. Für behagliche Wärme sorgt 
eine Öl-Zentralheizung mit Solarunterstützung. Für Ihre Vorräte ist ein  
Gewölbekeller mit Naturboden vorhanden.

Wohlfühloase im Grünen

Meist gehört zu einer gemieteten Woh-nung auch ein Keller. Einen Anspruch darauf haben Mieter aber nicht. „Wer Wert auf einen Keller legt, sollte dies vorher mit dem Vermieter vertrag-lich vereinbaren“, rät Ulrich Ropertz vom Deutschen Mieterbund. Andern-falls müssen Mieter im Zweifel ohne den zusätzlichen Abstellraum aus-kommen. Wurde ein Kellerraum mit-gemietet, kann er aber auch nicht ein-fach vom Vermieter separat gekündigt werden. Wer seine Sachen wo abstellen darf, entscheidet der Vermieter. Zieht ein neuer Mieter ein, müssen die Kellerräume leer und sauber sein. Stehen dort noch alte Sachen vom Vor-mieter, muss sich der Vermieter um das Gerümpel kümmern. „Dazu ist er ver-pflichtet“, sagt Happ. Wichtig dabei: Der Vermieter muss den alten Mieter über sein Vorhaben informieren. Reagiert der alte Mieter innerhalb einer ange-messenen Frist nicht, kann der Vermie-ter ein Unternehmen beauftragen, das die Sachen sachgerecht entsorgt. Die Kosten für die Entrümpelung muss der ehemalige Mieter tragen.Ist der Keller feucht, muffig oder das Licht defekt, kann der Mieter in der Re-gel verlangen, dass der Vermieter diesen Mangel behebt. Bis dahin kann er zu-sätzlich die Miete mindern – laut Deut-schem Mieterbund sind etwa fünf bis höchstens zehn Prozent der Gesamt-

miete zulässig. Ausnahme: Die Räume befinden sich in einem unsanierten Alt-bau. Dann könnten Mieter nicht erwar-ten, dass der Keller trocken ist, erklärt Happ und verweist auf eine Entschei-dung des Amtsgerichts Ansbach (Az.: 2 C 2268/11).
In der Hausordnung darf der Vermie-ter Regeln zur Kellernutzung festlegen. Meist gilt auch dort das Prinzip der ge-genseitigen Rücksichtnahme: „Wer im Keller hämmert, bohrt, sägt oder an-derweitig werkelt, sollte die Ruhezeiten einhalten“, sagt Ropertz.Mieter dürfen in ihrem Abstellraum alles lagern, was zum Wohngebrauch gehört – also Werkzeug, Vorräte, alte Möbel oder eine ausrangierte Wasch-maschine. Gewerbliche Güter seien jedoch meist nicht erlaubt, sagt Happ. 

Mieter sollten keine Druck- und Flüs-siggasbehälter im Kellerbereich lagern, rät Silvia Darmstädter vom Deutschen Feuerwehrverband. Austretendes Gas könnte sich sammeln und so die Explo-sionsgefahr erhöhen. Auch die Lage-rung von Benzin oder Treibstoff erhöht das Brandrisiko. Deshalb gilt: „Leicht entzündliche Güter gehören am besten gar nicht in den Keller.“Für Wertsachen ist der Keller eben-falls der falsche Ort: „Teure Gegenstän-de gehören dort in der Regel nicht hin“, sagt Bianca Boss vom Bund der Versi-cherten. Auch wer eine Hausratversi-cherung hat, sollte wissen: Der Versi-cherer zahlt bei Diebstahl meist nur, wenn der Raum gemauert und durch ein Sicherheitsschloss ordnungsgemäß verriegelt ist, erklärt Boss. 

Wer einen Kellerraum mitgemietet hat, dem kann ein Vermieter den Raum nicht sperat von 
der Wohnung kündigen. BILD:  DPA

V O N  I S A B E L L E  M O D L E R ,  D P A

Porenbeton lässt sich am besten mit einer Stichsäge oder einem Fuchs-schwanz teilen. Wichtig ist aber, dass das Sägeblatt sich für das Material eignet, betont die Heimwerkerschu-le DIY-Academy in Köln. Porenbeton entsteht durch ein Blähverfahren, er ist sehr porös. Beim Teilen können von dem Material daher leicht Ecken abplat-zen. Diese lassen sich aber einfach mit Schleifbrett und Schleifpapier ausbes-sern. Wer einzelne Steine aus Porenbe-ton zusammensetzen möchte, greift am besten zu Dünnbrettmörtel. (dpa) 

Mit der Stichsäge 
durch Porenbeton

Vermieter können die Kosten für die Sa-nierung einer Wohnung steuerlich gel-tend machen. Die Sanierung darf aber nicht zu lange dauern, so der Bundes-verband der Lohnsteuerhilfevereine (BDL). Denn in diesem Fall ist nicht klar, ob eine Vermietungsabsicht besteht. So war dem Bundesfinanzhof eine Sanie-rung, die sich über sechs Jahre und mehr hinzieht, zu lang (Az.: IX R 46/13). Anders ist es, wenn die Wohnung in drei Jahren saniert und bei Vermietungsbe-mühungen knapp vier Jahre nach Sa-nierungsbeginn vermietet wird. Die entstandenen Verluste sind dann anzu-erkennen. Die Absicht, dass eine Woh-nung vermietet werden sollen, müssen Steuerpflichtige anhand  nachprüfba-rer Umstände nachweisen, erklärt der BDL. Dies kann durch Dokumentation von Anzeigen erfolgen, durch Makler-aufträge oder Gesprächsprotokolle mit Mietinteressenten. (dpa) 

Sanierungsdauer 
ist beschränkt WANDSPIEGEL

Auf die Beleuchtung kommt es an
Die Beleuchtung im Flur soll-te den Spiegel mit einem Farb-wiedergabeindex von min-destens 80 Ra erhellen. Dann wirken der Teint und die Farbe der Kleidung so, wie sie auch im natürlichen Licht aussehen. Darauf weist das Branchen-portal Licht.de hin. Gut ist eine blendarme, die keine Schatten auf die Person wirft. Das ge-lingt, indem man rechts und links vom Spiegel Leuchten aufhängt. Auf der Verpackung des Leuchtmittels kann der Ra-Wert auch als Color Rendering Index, kurz CRI-Wert, angege-ben sein. (dpa) 

SCHIMMEL
Vorsicht bei 
Ton-Untersetzern
Ton-Untersetzer für Blumen-töpfe sind nicht ganz dicht. Stehen sie auf einem Teppich, gelangt etwas Gießwasser auch auf den Stoff. Wird die Pflanze dann noch selten bewegt, kann diese Stelle am Teppich nicht gut abtrocknen. Die Folge kön-ne Schimmelbildung sein, er-klärt der Arbeitskreis Teppich-wäscher in Bonn. (dpa) 

NACHRICHTEN

➤➤➤➤ Wichtig ist ein Abstellraum im Untergeschoss
➤➤➤➤ Separat kann er nicht  gekündigt werden

Was in den Keller darf
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WOHNEN & MEHR

Hochwertige Wohnungen am Riedpark in

Lauchringen – nur noch wenige verfügbar!

Die Gemeinde Lauchringen zählt zu den dyna-

mischsten Gemeinden am Hochrhein und ist über-

regional für ihr stetiges Wachstum, ihre gesunde

Wirtschaftsstruktur und ihre familienfreundliche

Infrastruktur bekannt.

Zentrales Thema im neuen Riedpark-Quartier ist

die optimale Vernetzung der geographischen Orts-

mitte mit den bestehenden Strukturen. Eine hohe

Nutzungsmischung mit Handel, Gastronomie,

Familienzentrum und Kindergarten belebt die

Quartiersränder. Herzstück des Quartiers ist der

Riedpark, der die bestehenden Strukturen und das

neue Wohnquartier verbindet. Als Regenerations-

raum und Ort der Begegnung bietet er Flächen zum

Spazieren, Verweilen und Spielen.

Die Banholzer Projektentwicklungen GmbH rea-

lisiert innerhalb des Riedpark-Quartiers drei raf-

finiert geschnittene Wohnkomplexe mit hellen,

lichtdurchfluteten Räumen. Das vielfältige Woh-

nungsangebot umfasst insgesamt 26 Einheiten in

gehobener Ausstattung und ist geprägt von offen

konzipierten Wohn-, Ess- und Kochbereichen sowie

großzügigen Terrassen und Balkonen. Die Wohn-

gebäude sind zusätzlich mit Aufzuganlagen aus-

gestattet und sind von der Tiefgarage sowie vom

Eingangsbereich stufenlos erreichbar.

Das ökologische Immobilienkonzept setzt sich aus

der kontrollierten Be- und Entlüftungsanlage mit

Wärmerückgewinnung, der hochwertigen Fassade

sowie den Holz-Alu-Fenstern mit Dreifach-Isolier-

verglasung zusammen. Dank der Kombination

und der hohen Qualität der verwendeten Baustoffe

überzeugen die Gebäude durch sehr gute Schall-

schutzeigenschaften.

In der geräumig konzipierten Tiefgarage befinden

sich 33 Stellplätze, die erworben werden können.

Zu den Erdgeschosswohnungen gehören groß-

zügige Gartenflächen als Sondernutzungsrecht.

Kaufpreis: ab 329.000 €

Eigentumswohnungen:

 Zimmer 3,5 – 4,5

 Wohnfläche 93 – 152 m²

 Energie: EnEV 2014, Stand 2016

✓ Terrassen und Balkone

✓ Gehobene Ausstattung

✓ Tiefgarage

✓ Personenaufzug

✓ Bezugsfertig: 31. März 2018

✓ Provisionsfrei

LAUCHRINGEN

Banholzer Projektentwicklungen GmbH

MBA, Architekt (FH) Marco Banholzer

Schulstraße 3, 79787 Lauchringen

Tel.: +49 (0)7741/9659906

info@banholzerprojektentwicklungen.de

www.banholzerprojektentwicklungen.de

Im hellen Licht des Frühjahrs fällt es

besonders auf: Die Heizkörper sind

vergilbt und womöglich rostig. Ein An-

strich erfolgt am besten nach dem Ende

der Heizsaison. Denn auf einem war-

men oder gar heißen Heizkörper trock-

net der Lack zu schnell und lässt sich

deshalb nicht gut verarbeiten. Zudem

kann eine unregelmäßige und raue

Oberfläche entstehen.

Zunächst muss Schmutz, abgeblät-

terte Farbe und Rost entfernt werden.

„Wer es sich zutraut, kann ihn dazu von

der Wand nehmen“, sagt Michael Pom-

mer, Trainer an der DIY Academy in

Köln. „Das erleichtert die Arbeit. Vorher

muss er natürlich von der Wasserzufuhr

getrennt und geleert werden.“

Um lose Teile der Altlackierung zu

entfernen, empfiehlt sich eine Draht-

bürste. Roststellen müssen bis auf das

Metall blank geschliffen werden. „An

den Stellen, wo der alte Lack abgeblät-

tert ist, sollten auch die Übergänge bei-

geschliffen werden, damit sie hinterher

nicht mehr auffallen“, erklärt Alexan-

der Schneider vom Verband der deut-

schen Lack- und Druckfarbenindus-

trie in Frankfurt. Anschließend die

gesamte Oberfläche des Heizkörpers

mit Schmirgelpapier aufrauen, damit

später die Grundierung besser haftet.

Um letzte Staubablagerungen zu ent-

fernen, den Heizkörper mit Seifenlauge

oder Salmiakgeist abwischen.

Nach dem Trocknen wird eine Grun-

dierung mit Rostschutzfarbe aufge-

bracht. Diese Schicht muss gut durch-

trocknen und dann aufgeraut werden,

bevor es ans Lackieren geht.

„Für den eigentlichen Anstrich gibt

es spezielle Heizkörperfarbe“, erklärt

Pommer. „Sie vertragen hohe Tempera-

turen von mindestens 90 Grad und sind

arm an Ausdünstungen.“ Das Deutsche

Lackinstitut empfiehlt Acryl-Heizungs-

lacke auf Wasserbasis. Sie enthalten so

gut wie keine Lösemittel und sind des-

halb für Innenräume gut geeignet.

„Für das Streichen von Heizkörpern

gibt es spezielle Heizkörperpinsel, die

einen längeren Stiel haben und so ge-

bogen sind, dass sie auch an schwer

zugängliche Stellen kommen“, sagt

Karl-August Siepelmeyer vom Bun-

desverband Farbe Gestaltung Bau-

tenschutz. Auch Heizkörperrollen, die

ebenfalls einen langen Stiel haben, sind

praktisch. Wichtig: Für wasserbasierte

Acryllacke ohne Lösungsmittel am bes-

ten auch Acrylpinsel mit synthetischen

Borsten nutzen, da sie den Lack gut auf-

nehmen und einen glatten Verlauf er-

möglichen.
Der Lack sollte dünn auf die Heizkör-

per kommen, um unschöne Nasen und

Läufer zu vermeiden. Außerdem wür-

de eine zu dicke Farbschicht die Wär-

meleitfähigkeit des Heizkörpers be-

einträchtigen und zusätzlich Energie

verbrauchen.

Heimwerker beginnen am besten mit dem Streichen an der Rückseite des Heizkörpers und

arbeiten sich nach vorne vor. B I L D : CH  R I ST  IN  K L O S E / DP A

V O N K A  TJ  A  F I S C H E R , D P  A

Geht es um bauliche Veränderungen an

einer Immobilie, müssen die Mitglieder

einer Wohneigentümergemeinschaft

(WEG) zwischen verschiedenen Mög-

lichkeiten wählen können. Andernfalls

sind entsprechende Beschlüsse der Ei-

gentümerversammlung anfechtbar.

Das zeigt ein Urteil des Amtsgerichts

München (Az.: 482 C 26378/16), auf das

die Arbeitsgemeinschaft Mietrecht und

Immobilien im Deutschen Anwaltver-

ein (DAV) hinweist. Streitpunkt in dem

Fall war die Ausführung einer Roll-

stuhlrampe. (dpa)

Etwas Auswahl
beim Umbau

Häuser, die in den 1980er-Jahren gebaut

wurden, stehen sicher noch gut da. Aber

nach über 30 Jahren kommt schon eine

ganze Menge an Sanierungsarbeiten

auf den Hausherrn zu. Das fängt schon

beim Dach an, wo manche Ziegel mög-

licherweise schon gerissen sind oder

gelockert. Das geht weiter mit der Hei-

zungsanlage, die nicht mehr dem Stand

der Technik – vor allem auch: der Ener-

giespartechnik –  entspricht. Und das

reicht bis zu den Fenstern, die eben-

falls erneuert werden müssen. Das ist

eines der Themen in unserem Maga-

zin „Hausblick“, das am kommenden

Samstag, 24. März, Ihrem SÜDKURIER

beiliegt. Darüberhinaus erfahren Sie

zum Beispiel auch, was sich durch das

neue Bauvertragsrecht ändert, das am

1. Januar in Kraft getreten ist. Und wir

gehen neben weiteren Themen rund

ums Haus ausführlich auf das Thema

Brennstoffzellenheizung ein. (wal)

Neuer „Hausblick“
am 24. März ZIMMERPFL ANZEN

Gießen schreckt
Springschwänze auf
Ist die Erde der Topfpflanze vol-

ler winziger, heller Insekten, ist

das ein Hinweis auf faulende

Wurzeln. Dabei handelt es sich

um Springschwänze, die um-

herhüpfen, wenn sie sich be-

droht fühlen. Sie nisten sich in

dem Wurzelballen ein, wenn

deren Erde stets zu feucht ist,

erklärt die Bayerische Garten-

akademie. Denn sie ernähren

sich von abgestorbenem orga-

nischem Material wie Wurzeln,

Algen und Pilzen. Gefährlich

werden die Tiere den meisten

Pflanzen eigentlich nicht. Al-

lerdings können die Spring-

schwänze junge Keime anna-

gen und durchlöchern. Will

man die Tiere loswerden, soll-

te man die Pflanze umtopfen

und in der Folge weniger gie-

ßen. (dpa)

STABMIXER

Bei langem Einsatz
droht Überhitzung
Stabmixer erhitzen schnell.

Daher sollte man bei längeren

Arbeiten immer wieder Pau-

se einlegen. Dazu gehört, das

Gerät nicht nur auszuschalten,

sondern sogar den Stecker zu

ziehen, erklärt Stephan Scheu-

er vom Tüv Rheinland. Im Ex-

tremfall könnten Stabmixer so

heiß laufen, dass sich Rauch

entwickelt. (dpa)

➤ Frischer Lack für die

Heizkörper
➤ Eine Aufgabe zum

Frühlingsbeginn

Mit Farbe und PinselNNAACCHHRRIICCHHTTEENN

Mehr zu den Themen Bauen,

Wohnen und Finanzieren:

www.suedkurier.de/immo
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IMMO-IM-SÜDWESTEN.DE
DAS NEUE IMMO-PORTAL

Wir - die Vermarktungsexperten der SK ONE aus dem SÜDKURIER Medienhaus – haben ein neues Immo-Portal für 
die Region gestartet. Sie als Immobilienanbieter haben die Möglichkeit zu günstigen Konditionen Ihren gesamten 
Objektbestand auf dem Portal zu veröffentlichen. Wir sorgen für Reichweite und Relevanz—über die Tageszeitung, 
Wochenzeitungen (inkl. Rhy-Express) und über Online-Werbung.

DAS GÜNSTIGE FLAT-ANGEBOT

>	 Alle Ihre Objekte online durch direkten Upload aus Ihrer Software heraus („Flatrate“). 
>	 Mit 179 € zzgl. MwSt. pro Monat günstige und planbare Konditionen. 
>	 Laufzeit: mind. 1 Jahr. 

KENNENLERN-ANGEBOT

>	 3 Monate das Portal testen
>	 Alle Funktionen verfügbar 
>	 219 € zzgl. MwSt. pro Monat
>	 Laufzeit: 3 Monate  
>	� Sollte bis 2 Wochen vor Ende der Laufzeit keine Kündigung erfolgen, geht das Kennenlern-Ange-

bot in die Flatrate über (179 € pro Monat bei 1 Jahr Laufzeit ab Start des Kennenlern-Angebotes). 

im Südwesten
immo-im-südwesten.de

IMMO

Das neue Immo-Portal

Worum geht es? 

Wir — die Vermarktungsexperten der 

SK ONE aus dem SÜDKURIER Medienhaus 

— haben  ein neues Immo-Portal für die 

Region gestartet. 

Sie als Immobilienanbieter haben die 

Möglichkeit zu günstigen Konditionen 

Ihren gesamten Objektbestand auf dem 

Portal zu veröffentlichen. Wir sorgen für 

Reichweite und Relevanz—über die 

Tageszeitung, Wochenzeitungen (inkl. 

Rhy-Express) und über Online-Werbung . 

Das günstige Flat-Angebot

ü Alle Ihre Objekte online durch direkten 

Upload aus Ihrer Software heraus 

(„Flatrate“). 

ü Mit 179 € zzgl. MwSt. pro Monat günstige 

und planbare Konditionen. 

ü Laufzeit: mind. 1 Jahr. 

Kennenlern-Angebot

ü 3 Monate das Portal testen

ü Alle Funktionen verfügbar 

ü 219 € zzgl. MwSt. pro Monat

ü Laufzeit: 3 Monate  

ü Sollte bis 2 Wochen vor Ende der Laufzeit 

keine Kündigung erfolgen, geht das 

Kennenlern-Angebot in die Flatrate über 

(179 € pro Monat bei 1 Jahr Laufzeit ab 

Start des Kennenlern-Angebotes). 

Es gelten die AGB der SK ONE GmbH, sk.one.de/agb. Alle Preise zzgl. ges. MwSt. 

Ihr Ansprechpartner: 

Tobias Gräser

07531 / 999 –1297

tobias.graeser@sk-one.de

FFllaattrraattee::
117799€€  

pprroo  MMoonnaatt

Wir freuen uns auf Ihre Kontaktaufnahme 
Tobias Gräser
Telefon +49 7531 999-1297
E-Mail: tobias.graeser@sk-one.de

Flatrate: 179€  pro Monat

Jetzt  
schon  
2.000  

Objekte  
online
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JOBS-IM-SÜDWESTEN.DE

Das regionale Stellenportal für die Gebiete Bodensee, Schwarzwald, Hochrhein und den 
Großraum Karlsruhe bietet Ihnen als Arbeitgeber die perfekte Gelegenheit, Ihre Vakanzen in der 
Region zu veröffentlichen und potentielle Bewerber für Ihr Unternehmen zu begeistern!

Mit rund 38.000 monatlichen Besuchern und durchschnittlich  130.000 Seitenaufrufen pro 
Monat ist jobs-im-südwesten.de u.a. eines der bekanntesten Jobportale für aktiv Jobsuchende. 
Durch Performancemaßnahmen, bspw. im redaktionellen Umfeld von südkurier.de, vergrößern 
wir die Reichweite Ihrer Vakanzen und auch latent Wechselwillige werden aufmerksam! 

SUEDKURIER.STELLENANZEIGEN.DE

Mit 3,5 Mio. Visits/Monat, über 190.000 Fans in den sozialen Netzwerken und mehr als 
180.000 Bewerbungsinteraktionen monatlich zählt stellenanzeigen.de zu den reichweiten-
stärksten deutschen Jobbörsen.

E-Mail: info@jobs-im-suedwesten.de

E-Mail: stellen@sk-one.de

Diese Vorteile sprechen für sich

> �SmartReach 3.0 mit Programmatic Job Advertising (ab März 2025) 
Eine KI ermittelt in Echtzeit den optimalen Reichweitenmix für Anzeige und Invest und 
fokussiert sich auf Nutzer mit hoher Bewerbungsabsicht für maximale Conversion.

> �Retargeting-Maßnahmen  
Mit Retargeting-Maßnahmen auf den reichweitenstärksten AGOF-Partner-Websites (z.B. 
spiegel.de, gmx.de, sueddeutsche.de, u.v.m.) der führenden deutschen Online-Vermarkter 
und -Werbeträger erhöhen sich die Kontakte Ihrer Stellenanzeige.

> �Jobs per Mail  
stellenanzeigen.de sendet Ihre Anzeige kostenlos an passende und interessierte Kan
didaten – zielgruppenspezifisch für alle Regionen und Branchen in ganz Deutschland.

> ��Individuell und professionell gestaltete HTML-Anzeigen 
im Responsive Design (Anlieferung als PDF, Word-DOC oder HTML).

> �Eintrag inkl. Online-ID in der Printtabelle im SÜDKURIER Stellenmarkt

Angebot: 30 Tage 60 Tage

Print-Online-Kombi Anschlusspreis 615 € Anschlusspreis 690 €

Online-Only 1.230 € 1.380 €

Kontingente 3 / 5 / 10 3.195 € / 5.025 € / 9.500 € 3.585 € / 5.650 € / 10.650 €

Alle Preise zzgl. Mwst., AE-fähig. In Sammelanzeigen zählt jede Position als eine Anzeige.

UNTERNEHMEN POSITION REGION JOB-ID

Neher Systeme GmbH & Co. KG Junior Export-Manager (m/w/d) Frittlingen 14731847

Stadtverwaltung Waldshut-Tiengen Mitarbeiter (m/w/d) Abwasserreinigungsanl. Waldshut-Tiengen 14731641

Stadtverwaltung Waldshut-Tiengen Mitarbeiterin (m/w/d) im Bürgerbüro Waldshut-Tiengen 14731647

Stadtverwaltung Waldshut-Tiengen Mitarbeiterin (m/w/d) im Sekretariat Waldshut-Tiengen 14731655

Stadtverwaltung Waldshut-Tiengen Objektbetreuerin (m/w/d) Teilzeit Waldshut-Tiengen 14731644

Stadtverwaltung Waldshut-Tiengen Sachbearbeiter Ortspolizeibehörde (m/w/d) Waldshut-Tiengen 14731650

› Die ausführlichen Anzeigen finden Sie auf 

suedkurier.stellenanzeigen.de
Einfach JOB-ID eingeben und Traumjob finden. 

suedkurier.stellenanzeigen.de in Kooperation mit

Online unter suedkurier.stellenanzeigen.de

Printtabelle im SÜDKURIER Stellenmarkt

Freuen sie sich auf:

> Schnelle und einfache Veröffentlichung Ihrer Stellen

> Selbstständige Aktivierung und Deaktivierung

> Suchmaschinenoptimierung und Aufbereitung Ihrer Stellen für Google for jobs 

> Optimale Darstellung Ihrer Stellen auf Smartphone, Tablet und Desktop

> Kostenfreie Durchsicht unserer regionalen Lebenslaufdatenbank

SIE liegen uns am Herzen.
Wann dürfen wir Sie kennenlernen? 

Wir freuen uns auf Ihre Kontaktaufnahme: 
www.jobs-im-südwesten.de/team

GLEICH KOSTENLOS REGISTRIEREN UND BUCHEN!

Entdecken Sie unsere Produktvielfalt:

 Online-Produkt-Bundles 

				     Top-Job

						       Social Media Booster

		   Social-Recruiting

				                 Kontingente 

	  Jahresflat 

					      individuelle Recruitingkampagnen

www.jobs-im-südwesten.de/produkte

http://www.jobs-im-suedwesten.de/team
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Bundes-Ø Leser Südkurier G Gesamt inkl. Alb-Bote* Index (Index 100 = 
Strukturanteil in % Absolut Strukturanteil in % Bundes-Ø)

Basis 100,0 267.000 100,0 100
Geschlecht
Männer 49,2 128.000 48,0 98
Frauen 50,8 139.000 52,0 102
Altersgruppen
14 - 19 Jahre 6,6 12.000 4,6 70
20 - 39 Jahre 28,2 41.000 15,2 54
40 - 59 Jahre 31,7 94.000 35,2 111
60 - 79 Jahre 26,0 94.000 35,3 136
80 Jahre und älter 7,5 26.000 9,7 128
Segment 20 - 59 Jahre 59,9 135.000 50,4 84
Segment 60 Jahre und älter 33,5 120.000 45,0 134
Stellung im Haushalt
Haupteinkommensperson 57,9 159.000 59,6 103
Haushaltführende Person 57,9 159.000 59,5 103
Beruf der befragten Person (jetziger oder früherer)
Selbstständige, Freiberufler 7,5 30.000 11,2 149
leitende Angestellte, Beamte im höheren Dienst, andere Angest. u. Beamte 60,0 165.000 61,8 103
leitende Arbeiter/Facharbeiter, sonstige Arbeiter 20,5 56.000 21,1 103
Konsumkraft (oberes Drittel)
HH-Gr.: 1 Pers. HHEK. 2.500 Euro+

38,5 118.000 44,2 115
HH-Gr.: 2 Pers. HHEK. 3.500 Euro+
HH-Gr.: 3 Pers. HHEK. 4.500 Euro+
HH-Gr.: 4 Pers. HHEK. 5.000 Euro+
Haushalts-Netto-Einkommen
bis unter 1.000 Euro 5,0 8.000 3,0 59
1.000 bis unter 2.000 Euro 18,1 56.000 20,9 116
2.000 bis unter 3.000 Euro 22,1 45.000 16,9 77
3.000 bis unter 4.000 Euro 19,6 46.000 17,2 88
4.000 Euro und mehr 35,1 112.000 42,0 119
Wohnungsart
im eigenen Haus oder in eigener Eigentumswohnung 46,1 161.000 60,3 131
zur Miete, Untermiete 53,9 106.000 39,7 74
Garten, Balkon mit Pflanzen, Wintergarten
ja 83,2 229.000 85,8 103
Tiere im Haushalt
mindestens 1 42,9 140.000 52,5 122
Sozioökonomische Segmente (1=oben, 7=unten)
1 - oben 14,5 52.000 19,6 135
1 - oben oder 2 oder 3 45,2 145.000 54,3 120
Privat-PKW im Haushalt
ja 84,8 248.000 92,9 110
Anzahl der dem Haushalt für Privatfahrten zur Verfügung stehenden PKW
1 PKW 45,7 136.000 50,9 111
2 oder mehr PKW 39,1 112.000 42,0 107
Ziel der Kurzreise(n) in den letzten 12 Monaten
Deutschland 33,2 51.000 19,0 57
Österreich, Schweiz, Südtirol 8,4 46.000 17,3 207
übriges europäische Ausland 12,2 16.000 6,0 49
Außereuropäisches Ausland 0,7 1.000 0,0 2
gar keine Kurzreise 57,8 170.000 63,5 110
Ziel der letzten größeren Ferienreise
Deutschland 28,3 71.000 26,4 93
Österreich, Schweiz, Südtirol 9,7 48.000 17,8 183
übriges europäische Ausland 45,3 120.000 45,0 99
außereuropäisches Ausland 13,2 23.000 8,7 66
nie größere Ferienreise gemacht/keine Angabe 3,5 6.000 2,1 59
Art des Urlaubs in den letzten 1-2 Jahren
Bade-/Sonnenurlaub 47,0 117.000 43,8 93
Wellness-/Fitnessurlaub 11,0 20.000 7,3 66
Bildungs-/Sprachreise 2,7 3.000 1,1 41
Kultur-/Studienreise 6,3 5.000 1,8 29
Rundreise 8,9 11.000 4,1 46
Skiurlaub/Wintersport 6,6 39.000 14,5 220
Städtereisen 23,3 42.000 15,6 67
Urlaub auf dem Land/Bauernhof 6,6 16.000 5,9 89
Wanderurlaub 12,8 37.000 13,9 109
Trekkingurlaub 1,5 4.000 1,4 95
Kreuzfahrt 2,8 5.000 1,8 64
Jacht-/Segel-/Motorbooturlaub 1,3 1.000 0,4 33
Urlaub in einem Club 3,4 5.000 2,0 59
Event-/Veranstaltungsreise 6,2 8.000 2,8 45
Sonstiger Urlaub 16,9 26.000 9,8 58
keine Urlaubs-/Kurzreise in den letzten 1-2 Jahren 25,2 62.000 23,0 91
Nutzung eines PCs, Notebooks oder Laptops
ja 85,6 222.000 83,0 97
4-Wochen-Onliner (14+)
ja 86,9 221.000 82,6 95

Quelle: 2024 mds | marketing-data-system.com  I  Rundungsdifferenzen sind möglich.  I  Basis: Deutschspr. Bevölkerung ab 14 Jahre, BRD ges.
*Leser pro Ausgabe (LpA), SÜDKURIER inkl. Alb-Bote

Aufgrund der zugrunde liegenden unterschiedlichen Studien sind die in den SK ONE Gesamtmediadaten dargestellten Strukturdaten von Anzeigenblatt- und Tages
zeitungslesern nicht miteinander vergleichbar.
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SÜDKURIER ONLINE – DAS STARKE NACHRICHTENPORTAL IHRER REGION

Ihre Zielgruppe: kaufstark, berufstätig, regional? 

Diese Interessenten erreichen Sie mit Ihrer Werbung auf dem stärksten lokalen Nachrichtenportal in der Region. 
Buchen Sie Ihre Kampagne und profitieren Sie vom hochwertigen Umfeld und stets aktuellen Nachrichten.

VTG

WAB

SLR

R

MP

K

H

BK

DNE

Bodensee

Zürich

St. Gallen

Aargau

Thurgau

Basel

Appenzell

Schaffhausen

Auch außerhalb unseres Hauptverbreitungs-
gebietes kommen die Werbebotschaften 
unserer Kunden an.

Denn unser Nachrichtenportal SÜDKURIER 
Online bietet Inhalte, die unsere Nutzer be-
geistern – das belegt insbesondere die hohe 
Verweildauer.

* Mapp Insights Jan-Jun 2024 / eigene Berechnung

  SÜDKURIER PRINT Hauptverbreitungsgebiet (Anzeigenbelegungseinheiten Print/Digitale Zeitung)

  SÜDKURIER ONLINE Hauptverbreitungsgebiet

  Schweizer Kantone mit möglicher Werbemittelaussteuerung

Ø 526.800 
Seitenaufrufe   

pro Tag*

Ø 300.500
Besuche   
pro Tag*

Ø 160.000
Nutzer

pro Tag*

Verweildauer Ø

2 Min. 24 Sek.
pro Tag*

Auch außerhalb unseres Hauptverbreitungsgebietes kommen die Werbebotschaften unserer Kunden an. 
Denn unser Nachrichtenportal SÜDKURIER Online bietet Inhalte, die unsere Nutzer begeistern – das belegt 
insbesondere die hohe Verweildauer.



ALLGEMEINE GESCHÄFTSBEDINGUNGEN  � TAGESZEITUNGEN  \  28

Allgemeine Geschäftsbedingungen der SK ONE GmbH für Anzeigen und Beilagen im SÜDKURIER/Alb-Bote  
und seinen elektronischen Ausgaben

Ergänzend zu den „Allgemeinen Geschäftsbedingungen der SK ONE GmbH“ gelten 
die nachfolgenden Bedingungen für alle Auftraggeber, die die Veröffentlichung von 
Anzeigen und Beilagen im SÜDKURIER/Alb-Bote und seinen elektronischen Ausga-
ben in Auftrag geben. Anzeigen und Beilagen im SÜDKURIER/Alb-Bote und seinen 
elektronischen Ausgaben werden nur zu den nachstehenden Bedingungen angenom-
men und ausgeführt. Vertragspartner des Auftraggebers mit allen Rechten und Pflich-
ten ist die SK ONE GmbH, Max-Stromeyer-Str. 178, 78467 Konstanz [nachfolgend 
„Agentur“]. Mit der Auftragserteilung erkennt der Auftraggeber diese Bedingungen 
als rechtsverbindlich an. Abweichenden Bedingungen des Auftraggebers wird hiermit 
widersprochen. In der vorbehaltlosen Durchführung des Auftrags durch die Agentur 
liegt keine Zustimmung zu anderen Bedingungen des Auftraggebers.  Abweichungen 
von den nachstehenden Bedingungen sowie Änderungen und Ergänzungen des Auf-
trages durch den Auftraggeber – ausgenommen Individualabreden – bedürfen zu ihrer 
Wirksamkeit der Bestätigung der Agentur in Textform. Das gleiche gilt für Erklärungen, 
Bestätigungen oder Zusagen der Vertreter oder Beauftragten der Agentur.

1. Definitionen
1.1 „Anzeigenauftrag“ im Sinne dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist ein 
Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer 
Werbemittel (z.B. Beilagen, nachfolgend stets insgesamt als „Anzeigen“ oder „An-
zeigenauftrag“ bezeichnet) eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten 
(nachfolgend „Auftraggeber“) in einer Druckschrift inkl. deren elektronischer Aus-
gabe und/oder im Internet zum Zweck der Verbreitung. 
1.2 „Abschluss“ im Sinne dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist ein Ver-
trag über die Veröffentlichung mehrerer Anzeigen unter Einbeziehung der von der 
Agentur angebotenen Nachlässe, wobei die einzelnen Veröffentlichungen jeweils 
erst nach Abruf durch den Auftraggeber erfolgen.

2. Vertragsdurchführung, Platzierung von Anzeigen, Vorbehalte
2.1 Anzeigenaufträge sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht auf Abruf einzel-
ner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen 
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 
genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.
2.2. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten 
bzw. der in Ziffer 2.1 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigen-
menge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. 
2.3 Wird ein Abschluss ganz oder teilweise aus Umständen nicht erfüllt, die die 
Agentur nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger 
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der 
tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass der Agentur zu erstatten. Der 
Anspruch auf Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im 
Risikobereich der Agentur beruht.
2.4 Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem 
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
2.5 Die Veröffentlichung von Anzeigen ausschließlich in bestimmten Nummern, 
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift bedarf einer 
agenturinternen Abstimmung. Aufträge für solche Sonderplatzierungen werden 
daher stets vorbehaltlich der produktionstechnischen Möglichkeiten am Erschei-
nungstag entgegengenommen. Dahingehende Aufträge müssen deshalb so recht-
zeitig bei der Agentur eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss 
mitgeteilt werden kann, ob der Auftrag auf diese Weise durchführbar ist. Rubrizier-
te Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies einer aus-
drücklichen Vereinbarung bedarf.
2.6 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text 
und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionel-
len Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von der Agen-
tur mit dem Wort „Anzeige“ kenntlich gemacht.
2.7 Die Agentur behält sich das Recht vor, die erteilten Anzeigenaufträge im Rah-
men ihrer technischen und betrieblichen Möglichkeiten zusätzlich, ohne weitere 
Kosten für den Auftraggeber, auch in elektronischen Medien sowie in weiteren 
Printmedien der mit der Agentur gesellschaftsrechtlich verbundenen Unterneh-
men zu verbreiten, es sei denn, der Auftraggeber widerspricht dieser weiteren 
Verbreitung ausdrücklich. Ferner ist die Agentur berechtigt, Anzeigeninhalte für 
eigene Marktanalysen zu verarbeiten.
2.8 Der Ausschluss von Anzeigen konkurrierender Unternehmen kann nicht zur 
Bedingung gemacht werden.

3. Ablehnung der Veröffentlichung
Die Agentur behält sich ohne Anerkennung einer Rechtspflicht vor, Anzeigenauf-
träge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – abzulehnen, wenn 
deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder vom 
Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder de-
ren Veröffentlichung für die Agentur wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Her-
kunft oder der technischen Form unzumutbar ist. Dies gilt auch für Anzeigenaufträ-
ge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. 
Beilagenaufträge sind für die Agentur erst nach Vorlage eines Musters der Beilage 
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim 
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder 
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Anzei-
genauftrags wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

4. Druckvorlagen, Prüfdrucke
4.1 Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes sowie die einwandfreie Be-
schaffenheit der Druckunterlagen oder Beilagen ist ausschließlich der Auftragge-
ber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen 
fordert die Agentur unverzüglich Ersatz an. Die Agentur gewährleistet die für den 
belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Möglichkeiten.

4.2 Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung des Auftraggebers zu-
rückgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum der Agentur über. Die Pflicht 
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Veröffentlichung der Anzeige. 
4.3 Kosten für die Anfertigung erforderlicher Druckvorlagen und Zeichnungen so-
wie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderun-
gen der ursprünglich vereinbarten Ausführung hat der Auftraggeber zu tragen.
4.4 Prüfdrucke werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftragge-
ber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Prüfdrucke. 
Die Agentur berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum in der Preisliste 
festgelegten Anzeigenschluss mitgeteilt werden.
4.5 Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der 
Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

5. Gewährleistung
5.1 Offensichtliche Mängel müssen innerhalb von einer Woche ab Veröffentlichung 
der Anzeige in Textform geltend gemacht werden. Ist der Auftraggeber kein Ver-
braucher, gilt § 377 HGB. Bei Versäumung dieser Frist gilt die Anzeige als geneh-
migt mit der Folge des Verlustes der Rechte gemäß 5.2 und 5.3.
5.2 Soweit die Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit ent-
spricht, hat der Auftraggeber einen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ver-
öffentlichung einer einwandfreien Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem 
der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt die Agentur eine ihm hierfür 
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige nicht ein-
wandfrei, richten sich die Ansprüche des Auftraggebers – vorbehaltlich der Ziff. 7.2 
und 7.3 – nach den gesetzlichen Bestimmungen.
5.3 Der Rücktritt vom Vertrag sowie Schadensersatz statt der Leistung sind ausge-
schlossen, sofern der Mangel nur unerheblich ist.

6. Haftung für den Inhalt der Anzeige
Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für den Inhalt sowie die rechtliche Zu-
lässigkeit der Anzeige. Die Agentur sowie die mit ihr gesellschaftsrechtlich verbun-
denen Unternehmen sind von allen gegen sie denkbaren Ansprüchen von Seiten 
Dritter, die wegen der Veröffentlichung der Anzeige geltend gemacht werden, voll-
ständig freizustellen, einschließlich der angemessenen Kosten der Rechtsverteidi-
gung. Der Agentur obliegt keine Prüfungspflicht, ob ein Anzeigenauftrag die Rech-
te Dritter beeinträchtigt. Die Freistellungsverpflichtung umfasst insbesondere 
auch Aufwendungen, die durch eine Gegendarstellung auf die Anzeige begründet 
werden. Der Aufwendungsersatz für die Veröffentlichung einer Gegendarstellung 
orientiert sich an dem jeweils gültigen Anzeigentarif.

7. Haftung
7.1 Die Agentur haftet unbeschränkt für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit.
7.2 Für einfache Fahrlässigkeit haftet die Agentur – ausgenommen für Schäden 
aus der Verletzung des Lebens, des Körpers und der Gesundheit – nur, sofern nicht 
Pflichten verletzt werden, deren Erfüllung dem Vertrag sein Gepräge geben und 
auf die der Auftraggeber vertrauen darf. Die Haftung der Agentur ist in diesen Fäl-
len begrenzt auf den vertragstypischen und vorhersehbaren Schaden, höchstens 
bis zum Erreichen der Gesamtvergütung des Anzeigenauftrags.
7.3 Eine Haftung für mittelbare und unvorhersehbare Schäden, entgangenen Ge-
winn, entgangene Zinsen, ausgebliebene Einsparungen und Vermögensschäden 
wegen Ansprüchen Dritter ist im Falle einfacher Fahrlässigkeit der Agentur ausge-
schlossen, soweit nicht Schäden aus der Verletzung des Lebens, des Körpers oder 
der Gesundheit betroffen sind.
7.4 Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz sowie andere etwaige verschul-
densunabhängige Haftungstatbestände nach Gesetz oder Garantie bleiben unbe-
rührt.
7.5 Die Haftungsbeschränkungen und –ausschlüsse gemäß der vorstehenden Zif-
fern 7.2 und 7.3 gelten auch für eine persönliche Haftung der Arbeitnehmer, Vertre-
ter, Organe und Erfüllungsgehilfen der Agentur.
7.6 Für Schäden aus höherer Gewalt, Streik oder anderen von der Agentur nicht zu 
vertretenden Umständen haftet dieser nicht.
7.7 Schadensersatzansprüche von Kaufleuten verjähren ein Jahr nach Veröffentli-
chung der Anzeige. Hiervon ausgenommen sind Schadensersatzansprüche wegen 
der Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit oder aufgrund von 
grob fahrlässig oder vorsätzlich verursachten Schäden.

8. Preise und Zahlungsbedingungen, Sonderseiten, Rabatte
8.1 Die Vergütung gemäß der jeweils geltenden Preisliste ist mit Bestätigung des 
Anzeigenauftrags sofort im Voraus und im Fall der Übersendung einer Rechnung 
sofort nach Erhalt der Rechnung ohne Abzug zur Zahlung fällig, sofern nichts an-
deres vereinbart ist.
8.2 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten 
nach den gesetzlichen Bestimmungen berechnet. Die Agentur kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurück-
stellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen 
begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist die Agentur 
berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen 
weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel 
von der Vorauszahlung der Vergütung und von dem Ausgleich offenstehender 
Rechnungsbeträge abhängig zu machen. 
8.3 Neue Anzeigenpreise treten mit dem aus der Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt 
in Kraft. Dies gilt auch für laufende Abschlüsse und Anzeigenaufträge. Für Ein-
zelaufträge, die vor Bekanntgabe der neuen Preisliste erteilt wurden, gilt der alte 
Preis, sofern die Anzeige oder Beilage innerhalb von vier Monaten nach Zustan-
dekommen des Anzeigenauftrags veröffentlicht wird bzw. wurde, es sei denn, es 
handelt sich um kaufmännischen Geschäftsverkehr.
8.4 Die Agentur behält sich vor, bestimmte Orts- oder Themen-Kollektive oder 
Sonderseiten u.ä. aus Zweckmäßigkeitsgründen zusammen mit Nachbarausgaben 
als einen einheitlichen Sonderteil herauszugeben. Die Berechnung der Anzeigen 

Stand: September 2022
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richtet sich nach den Tarifen der für den Wohn- bzw. Unternehmenssitz des Auf-
traggebers zuständigen Bezirksausgabe. Es ist nicht auszuschließen, dass Anzei-
gen oder Beilagen in nicht bestellten Bezirksausgaben erscheinen. Eine Berech-
nung für diese Veröffentlichung erfolgt nicht. Für Sonderbeilagen, Sonderseiten, 
Sonderwerbeformen und spezielle anlassbezogene bzw. crossmediale Paketange-
bote können von der Agentur besondere Preise festgesetzt werden.
8.5 Anzeigen, die der Agentur durch Werbeagenturen bzw. Werbungsmittler in 
Auftrag gegeben werden, werden immer zu den entsprechenden Grundpreisen 
berechnet. Die Mittlerprovision wird aus dem Kunden-Nettobetrag berechnet. Für 
Anzeigen, die zu Direktpreisen berechnet werden, erhalten Werbeagenturen und 
Werbungsmittler keine Provision. 
8.6 Konzernrabatte werden nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammen-
schlüssen gewährt. Ausgeschlossen sind diese daher u.a. beim Zusammenschluss 
selbstständiger hoheitlicher Organisationen oder Körperschaften des öffentlichen 
Rechts. Für die Anwendung eines Konzernrabattes auf Tochtergesellschaften ist 
der schriftliche Nachweis einer mehr als 50-prozentigen Kapitalbeteiligung er-
forderlich. Konzernrabatte werden nur gewährt, solange die vorgenannten Bedin-
gungen tatsächlich erfüllt sind. Die Beendigung der Konzernzugehörigkeit ist der 
Agentur daher unverzüglich und unaufgefordert anzuzeigen.

9. Ziffernanzeigen (Chiffreanzeigen)
Bei Ziffernanzeigen wendet die Agentur für die Verwahrung und rechtzeitige Wei-
tergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibe-
briefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg 
weitergeleitet. Eingehende Emails werden ausgedruckt und ebenfalls per Post 
weitergeleitet. Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt, 
sofern nicht deren postalische Weiterleitung vereinbart wurde. Zuschriften, die in 
dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Die Agentur übernimmt keine 
Haftung für eine nicht oder nur teilweise erfolgte Rückgabe von Bewerbungsun-
terlagen durch den Auftraggeber. Der Agentur kann einzelvertraglich als Vertreter 
das Recht eingeräumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklär-
ten Interesse des Auftraggebers zu öffnen. Briefe, die das zulässige Format DIN A4 
überschreiten sowie Waren-, Bücher-, Katalogsendungen und Päckchen sind von 
der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen.

10. Rechtsinhaberschaft 
10.1 Für Anzeigen, deren Gestaltung von der Agentur übernommen wird, liegt das 
Urheberrecht ausschließlich bei der Agentur. Auch eine Nutzung bzw. Übernahme 
wesentlicher Gestaltungsmerkmale von Anzeigenentwürfen außerhalb des SÜD-
KURIERS/Alb-Boten und seinen elektronischen Ausgaben bedarf der vorherigen 
schriftlichen Zustimmung der Agentur. Die Zustimmung wird in der Regel nach Ei-
nigung über ein angemessenes weiteres Nutzungsentgelt erteilt.
10.2 Von der Agentur gestaltete Anzeigen und Titelköpfe dürfen ohne ihre Einwil-
ligung nicht für eine Reproduktion anderen Werbeträgern weitergegeben oder 
weiterverwendet werden. Sind auf Kundenwunsch von der Agentur Duplikate sol-
cher Anzeigen an fremde Verlage zu liefern, behält sich die Agentur das Recht vor, 
anteilige Satz-, Repro- bzw. Gestaltungskosten in Rechnung zu stellen, ebenso die 
Kosten für die evtl. elektronische Datenübermittlung.

11. Erfüllungsort, Gerichtsstand, anzuwendendes Recht
11.1 Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen 
Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist als Erfüllungsort und 
ausschließlicher Gerichtsstand der Sitz der Agentur vereinbart. Soweit Ansprüche 
der Agentur nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der 
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder 
gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeit-
punkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertrags-
schluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich 
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz der Agentur vereinbart.
11.2 Auf alle Streitigkeiten aus oder in Verbindung mit diesen Allgemeinen Ge-
schäftsbedingungen sowie aus und im Zusammenhang mit den auf deren Basis 
getätigten Geschäften findet, unabhängig vom rechtlichen Grund, ausschließlich 
das Recht der Bundesrepublik Deutschland Anwendung, dies jedoch unter Aus-
schluss aller nicht-zwingenden Bestimmungen des Kollisionsrechts, die in eine 
andere Rechtsordnung verweisen. Die Anwendung des UN-Kaufrechts ist ausge-
schlossen.

12. Widerrufsrecht, Hinweise für Verbraucher 
12.1 Wenn der Auftraggeber Verbraucher ist und der Vertrag außerhalb von Ge-
schäftsräumen oder im Fernabsatz unter ausschließlicher Verwendung von Fern-
kommunikationsmitteln geschlossen wird, steht ihm nachfolgendes Widerrufs-
recht zu. Verbraucher ist jede natürliche Person, die ein Rechtsgeschäft zu einem 
Zwecke abschließt, der weder ihrer gewerblichen, noch ihrer selbständigen beruf-
lichen Tätigkeit zugerechnet werden kann (§ 13 BGB).
Widerrufsbelehrung
Widerrufsrecht
Sie haben das Recht, binnen vierzehn Tagen ohne Angabe von Gründen diesen 
Vertrag zu widerrufen. Die Widerrufsfrist beträgt vierzehn Tage ab dem Tag des 
Vertragsabschlusses. Um Ihr Widerrufsrecht auszuüben, müssen Sie uns (SK ONE 
GmbH, Max-Stromeyer-Str. 178, 78467 Konstanz, E-Mail: info@sk-one.de, Telefon-
nummer: 07531/999-0) mittels einer eindeutigen Erklärung (z.B. ein mit der Post 
versandter Brief oder eine E-Mail) über Ihren Entschluss, diesen Vertrag zu wider-
rufen, informieren. Sie können dafür das beigefügte Muster-Widerrufsformular 
verwenden, das jedoch nicht vorgeschrieben ist. Zur Wahrung der Widerrufsfrist 
reicht es aus, dass Sie die Mitteilung über die Ausübung des Widerrufsrechts vor 
Ablauf der Widerrufsfrist absenden.
Folgen des Widerrufs
Wenn Sie diesen Vertrag widerrufen, haben wir Ihnen alle Zahlungen, die wir von 
Ihnen erhalten haben, einschließlich der Lieferkosten (mit Ausnahme der zusätz-

lichen Kosten, die sich daraus ergeben, dass Sie eine andere Art der Lieferung als 
die von uns angebotene, günstigste Standardlieferung gewählt haben), unverzüg-
lich und spätestens binnen vierzehn Tagen ab dem Tag zurückzuzahlen, an dem die 
Mitteilung über Ihren Widerruf dieses Vertrags bei uns eingegangen ist. Für diese 
Rückzahlung verwenden wir dasselbe Zahlungsmittel, das Sie bei der ursprüngli-
chen Transaktion eingesetzt haben, es sei denn, mit Ihnen wurde ausdrücklich et-
was anderes vereinbart; in keinem Fall werden Ihnen wegen dieser Rückzahlung 
Entgelte berechnet. Haben Sie verlangt, dass die Dienstleistungen während der 
Widerrufsfrist beginnen sollen, so haben Sie uns einen angemessenen Betrag zu 
zahlen, der dem Anteil der bis zu dem Zeitpunkt, zu dem Sie uns von der Ausübung 
des Widerrufsrechts hinsichtlich dieses Vertrags unterrichten, bereits erbrachten 
Dienstleistungen im Vergleich zum Gesamtumfang der im Vertrag vorgesehenen 
Dienstleistungen entspricht.
Muster-Widerrufsformular
(Wenn Sie den Vertrag widerrufen wollen, dann füllen Sie bitte dieses Formular aus 
und senden Sie es zurück.)
- �An die SK ONE GmbH, Max-Stromeyer-Str. 178, 78467 Konstanz,  

E-Mail: info@sk-one.de.
- �Hiermit widerrufe(n) ich / wir (*) den von mir / uns (*) abgeschlossenen Vertrag über 

den Kauf der folgenden Waren (*) / die Erbringung der folgenden Dienstleistung (*)
- Bestellt am (*) / erhalten am (*)
- Name des / der Verbraucher(s)
- Anschrift des / der Verbraucher(s)
- Unterschrift des / der Verbraucher(s) (nur bei Mitteilung auf Papier)
- Datum
Hinweis
Das Widerrufsrecht erlischt, wenn wir die Dienstleistung vollständig erbracht ha-
ben, sofern der Verbraucher vor Beginn der Erbringung ausdrücklich zugestimmt 
hat, dass wir mit der Erbringung der Dienstleistung vor Ablauf der Widerrufsfrist 
beginnen, er diese Zustimmung bei einem außerhalb von Geschäftsräumen ge-
schlossenen Vertrag auf einem dauerhaften Datenträger (z.B. per E-Mail) über-
mittelt und seine Kenntnis davon bestätigt hat, dass sein Widerrufsrecht mit voll-
ständiger Vertragserfüllung durch uns erlischt. Bei der Bereitstellung von nicht 
auf einem körperlichen Datenträger befindlichen digitalen Inhalten erlischt das 
Widerrufsrecht bereits, wenn wir mit der Vertragserfüllung begonnen haben, der 
Verbraucher ausdrücklich zugestimmt hat, dass wir mit der Vertragserfüllung vor 
Ablauf der Widerrufsfrist beginnen, der Verbraucher seine Kenntnis davon bestä-
tigt hat, dass durch seine diesbezügliche Zustimmung mit Beginn der Vertragser-
füllung sein Widerrufsrecht erlischt und wir dem Verbraucher eine Bestätigung auf 
einem dauerhaften Datenträger (z.B. per E-Mail) zur Verfügung gestellt haben.
12.2 Information nach dem Verbraucherstreitbeilegungsgesetz (VSBG): Die Agen-
tur ist zu der Teilnahme an einem Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucher-
schlichtungsstelle weder bereit noch verpflichtet.

13. �Gemeinsame datenschutzrechtliche Verantwortlichkeit  
(Joint Controller Agreement) 

13.1 Gemeinsame Verantwortlichkeit 
Die Agentur und der Auftraggeber sind jeweils gemeinsam für die Verarbeitung 
personenbezogener Daten verantwortlich, soweit die Agentur dem Auftraggeber 
über die Einbindung von Online-Werbe-Technologien gemäß dem TCF 2.0 Frame-
work in das digitale Angebot die Verarbeitung personenbezogener Daten von Nut-
zern des digitalen Angebots nach Maßgabe dieser Regelungen auch zu eigenen 
Zwecken ermöglicht. 
Die Zwecke und jeweiligen Rechtsgrundlagen für die Verarbeitung personenbezo-
gener Daten auf den digitalen Angeboten der Agentur sind im Einwilligungs- und 
Widerspruchsmanagement des digitalen Angebots (sog. Consent-Management-
Plattform, „nachfolgend „CMP“) definiert. 
13.2 Pflichten des Auftraggebers 
Sofern der Auftraggeber in seine digitalen Werbemittel Technologien einbindet, 
die personenbezogene Daten verarbeiten, sind ausschließlich Technologien ent-
sprechend den technischen Vorgaben des TCF 2.0 Frameworks zu verwenden, die 
bereits von der Agentur in dessen Datenschutzerklärung oder CMP beschrieben 
werden. Der Auftraggeber verpflichtet sich insbesondere die erhobenen perso-
nenbezogenen Daten ausschließlich in dem zur jeweiligen Technologie beschrie-
benen Umfang, Art und Rechtsgrundlage zu verarbeiten. 
Der Auftraggeber hat zu gewährleisten, dass nur Datenverarbeitungen nach dem 
TCF 2.0 Framework erfolgen. 
Der Auftraggeber unterstützt die Agentur bei Anfragen von Betroffenen, die die 
hier beschriebene Datenverarbeitung betreffen und bei der Agentur eingehen, auf 
Anfrage der Agentur und stellt die erforderlichen Informationen rechtzeitig zur 
Verfügung. 
13.3 Pflichten der Agentur
Die Agentur verpflichtet sich, die Nutzer des digitalen Angebots die datenschutz-
rechtlichen Informationspflichten zu Umfang, Art und Rechtsgrundlage der jeweili-
gen Verarbeitung bereitzustellen. Die Agentur ermöglicht den Nutzern beim Aufruf 
des digitalen Angebots die Reichweite der Verarbeitung personenbezogener Da-
ten und den Zugriff auf bzw. das Speichern von Informationen auf seinem Endge-
rät durch entsprechende Einstellungen (z.B. in der CMP) in dem digitalen Angebot 
selbst zu bestimmen und während der weiteren Nutzung entsprechende Wider-
rufs- und Widerspruchsmöglichkeiten anzubieten. 
Die Agentur hat beim Betrieb der CMP die Vorgaben der TCF 2.0 Policies zu beach-
ten. Dies beinhaltet insbesondere, dass der TCF 2.0 Consentstring so wie in den 
TCF 2.0 Policies vorgegeben, verarbeitet und bereitgestellt wird. 
Die Agentur signalisiert dem der TCF2-konformen Technologie des Auftraggebers 
die Einwilligungen und/oder Widersprüche der Nutzer mittels des TCF 2.0 Con-
sentstrings über die CMP. 
Die Agentur beantwortet Anfragen betroffener Personen, die bei der Agentur 
eingehen und die hier beschriebene Datenverarbeitung betreffen, soweit möglich 
selbst. 
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KONSTANZER ANZEIGER, SEEWOCHE, HOCHRHEIN ANZEIGER, 

HOCHSCHWARZWALD KURIER, STAZ, BREGTALKURIER

Mit hoher regionaler Kompetenz werden in den Lokalredaktionen der ONE Wochen
zeitungen jeden Samstag verbrauchernahe Gratismedien produziert. Sie begleiten die 
Leser – jenseits des klassischen Nachrichtengeschäfts – unterhaltsam und informativ 
durch die Woche. Im Mittelpunkt stehen dabei Menschen, die Außergewöhnliches leisten, 
die eine Botschaft haben, die im Gespräch sind.

Die Wochenzeitungen der SK ONE GmbH bringen Woche für Woche redaktionelle Inhalte 
kostenlos zu fast allen Haushalten im Verbreitungsgebiet. Fünf Objekte mit sieben Teil-
ausgaben erreichen damit eine wöchentliche Gesamtauflage von über 293.000 Exem
plaren. Beste Voraussetzung für hohe Kontaktchancen in Ihrer Region!

Hohe Haushaltsabdeckung, besonders konsum- und freizeitinteressierte Leserzielgruppen 
sowie ansprechende redaktionelle Inhalte sorgen in den ONE Wochenzeitungen für 
attraktive Werbeumfelder.

Stand: 11.11.2024. Änderungen und Druckfehler vorbehalten.
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HERAUSGEBER
SK ONE GmbH
Max-Stromeyer-Str. 178
78467 Konstanz
Handelsregister Freiburg HRB 381695
Geschäftsführer: Dr. Björn Jansen

ZENTRALE
Telefon 07531 999-1360

E-MAIL / INTERNET
info@sk-one.de
www.sk-one.de
www.sweb.de

INHALTLICHE VERANTWORTUNG
Redaktioneller Inhalt: V.i.S.d.P. Dieter Pilz, Chefredakteur

�VERANTWORTLICH FÜR ANZEIGEN  
UND WERBEVERMARKTUNG
SK ONE GmbH
Max-Stromeyer-Straße 178
78467 Konstanz

Telefon 07531 999-0
info@sk-one.de; anzeigen@sk-one.de
www.sk-one.de

Geschäftsführer: Dr. Björn Jansen, Matthias Kiechle

Kontakt für Agenturbetreuung (Werbe-/Mediaagenturen) und Direktkunden:
Telefon 07531 999-1388
anzeigen@sk-one.de

Prospektbeilagen:
Telefon 07531 999-1270
prospekte@sk-one.de

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
Es gelten unsere AGB für Anzeigen und Beilagen, abrufbar unter
www.sk-one.de/agb/
Datenschutzhinweise finden Sie unter
www.sk-one.de/datenschutz/

�ANZEIGENSCHLUSS / DRUCKUNTERLAGEN-
SCHLUSS
Mittwoch, 12 Uhr, für alle Ausgabenbelegungen
(Rücktrittstermin wie Anzeigenschluss)

ERSCHEINUNGSWEISE
Wöchentlich samstags

BANKVERBINDUNG
Commerzbank Konstanz
IBAN: DE31 6904 0045 0272 7055 00
BIC: COBADEFFXXX

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
Zahlbar ohne Abzug sofort nach Erhalt der Rechnung.
Bei Aufträgen mit Bankeinzug von gewerblichen Kunden: 2 % Skonto.

Grundpreise
Grundpreise für Werbe-/Mediaagenturen; AE-Provision: 15 %.

Direktpreise
Anzeigendispositionen, die ohne Zwischenschaltung einer Agentur erfolgen, 
werden zum Direktpreis abgerechnet.

GESTALTUNGSPAUSCHALE
Für die Gestaltung und den Satz von Anzeigen sowie das Ändern gelieferter bzw. 
bereits erschienener Anzeigen wird eine Aufwandspauschale in Höhe von 15,00 € 
(zzgl. MwSt.) berechnet. Die Gestaltungspauschale ist nicht rabattfähig.

RABATTE
Mengen-Staffel
1.000 mm:	 3 %
3.000 mm:	 5 %
5.000 mm:	 10 %
10.000 mm:	 15 %
20.000 mm:	 20 %

Mal-Staffel
12 Anzeigen:	 10 %
24 Anzeigen:	 15 %
52 Anzeigen:	 20 %

Nachlässe nur mit Abschlussvereinbarung innerhalb eines Abschlussjahres.  
Die Millimeter/Stückzahlen müssen innerhalb der gewählten Abschlussausgabe 
erreicht werden.
Mindestberechnungsgröße 10mm.

Kombinationsrabatte
2 Ausgaben: 25 %
3 Ausgaben: 29 %
4 und mehr Ausgaben: 34 %

Vorbehaltlich geringfügiger systembedingter Rundungsdifferenzen.
Voraussetzung sind Anzeigenschaltungen mit identischem Motiv in der gleichen 
Erscheinungswoche.

Kombinationsausgaben 
BA2100  Konstanzer Anzeiger
BA2200  Seewoche
BA2300  Hochschwarzwald Kurier
BA2410 & BA2420 Hochrhein Anzeiger*
BA2541  STAZ 
BA2600 Bregtalkurier

Sie können alle ausgewiesenen Teilausgaben der SK ONE nach Ihren Wünschen 
miteinander kombinieren.

*Rubrikenanzeigen sind im Hochrhein Anzeiger nur in der Gesamtausgabe  
(HA-Gesamt) buchbar.

Berechnungsbeispiel
Anzeige 2-spaltig/50 mm hoch, Konstanzer Anzeiger + Seewoche  
(Basis: Direktpreise):
BA2100     2 x 50 x 2,62 € = 262,00 € – 25 % Kombirabatt = 196,50 €
BA2200    2 x 50 x 2,20 € = 220,00 € – 25 % Kombirabatt = 165,00 €
Kombi-Preis für diese Anzeigenschaltung: 361,50 € zzgl. MwSt.
(ggf. abzgl. Kunden-/Abschlussrabatt)

Zuzüglich Gestaltungspauschale von 15,00 € (zzgl. MwSt.).

Sonstige Rabatte
25 % bei Vereins-Anzeigen und amtlichen Bekanntmachungen. Weitere Rabatte 
und Boni auf Anfrage.

Zuschläge
Zuschläge
Sonderplatzierungen: siehe entsprechende Mediadaten-Seite
Kontaktanzeigen: mm-Tarifpreis + 100 % (nur Gesamtausgaben pro Titel möglich)

ZUSTELLUNG
psg Presse- und Verteilservice Baden-Württemberg GmbH
Telefon 0800 9995222
info@psg-bw.de
www.psg-bw.de
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Konstanz
Reichenau

LitzelstettenAllensbach

Salem

Markdorf

Illmensee

Messkirch

Meersburg

Überlingen
Deggenhausertal

Stetten am Kalten Markt

Hüfingen

Blumberg

Geisingen

Königsfeld
St. Georgen

Bräunlingen

Mönchweiler

Unterkirnach

Bad Dürrheim

Donaueschingen

Villingen-Schwenningen

Urach

Neueck
Neukirch

Rohrbach

Vöhrenbach
Schönenbach

Hammereisenbach-Bregenbach

Wutach

Häusern

Bonndorf

Löffingen
Lenzkirch

Schluchsee

 

Hinterzarten

Grafenhausen
Sankt Blasien

Titisee-Neustadt

Wehr

Murg

Dogern

Görwihl

Albbruck

Erzingen

Klettgau

Todtmoos

Jestetten

Laufenburg

Stühlingen

Rheinfelden Hohentengen
Bad SäckingenGrenzach-Wyhlen

Waldshut-Tiengen

Ühlingen-Birkendorf

Gütenbach

■ Gemeinderat Furtwangen: Die
nächste öffentliche Gemeinderatsit-
zung findet am 18. Juni um 18.30
Uhr im Bürgersaal des Rathauses
statt.

■ Fachstelle Sucht: Mit den Aus-
wirkungen des Alkoholkonsums
befasst sich, die alle zwei Jahre
stattfindende bundesweite „Akti-
onswoche Alkohol“, in diesem Jahr
von Samstag, 8. Juni bis Sonntag,
16. Juni. Unter dem Motto „Alko-
hol? Weniger ist besser!“ beteiligt
sich auch die Fachstelle Sucht Vil-
lingen-Schwenningen mit mehre-
ren Aktionen.

■ Sportfreunde Schönenbach:
Sportwoche von Freitag, 14. bis
Montag, 17. Juni, am Sportplatz in
Schönenbach.

■ Forstbetriebsgemeinschaft: Für
alle Waldbesitzer bietet die FBG
Furtwangen die Möglichkeit, am
Freitag, 25. Oktober, an einer
Werksbesichtigung des STIHL-Wer-
kes in Waiblingen teilzunehmen.
Die Besichtigung findet von 9 bis
16 Uhr statt. Anmeldungen ab so-
fort bis Ende September bei Adrian
Wehrle, Telefon 0171 3624581 oder
E-Mail: adi.fuwa@gmail.com.

■ Pflegestützpunkt: Am Dienstag,
25. Juni, findet von 14 bis 16 Uhr
im Betreuten Wohnen in Vöhren-
bach (Bahnhofstraße 8) die Sprech-
stunde der Beratungsstelle Alter &
Technik und des Pflegestützpunk-
tes statt. Alle Interessierten erhal-
ten hier kostenlos und neutral Aus-
kunft und Beratung rund um
barrierefreies Wohnen, Pflege und
Versorgung. Eine Terminvereinba-
rung ist erforderlich, Anmeldung
unter Telefon 07721/913-7456 oder
E-Mail: Pflegestuetzpunkt@Lrasbk.
de.

Kurz und knapp

Amtliches
Bekanntmachung Flächennutzungs-
plan und Bebauungsplan.

SPORTFREUNDE NEUKIRCH
Gelungenes Sportfest. Seite 2

GESANGVEREIN SCHÖNENBACH
Gäste sind begeistert. Seite 6

Gütenbach
GEMEINDERAT
Wassermeister bekommt Unterstüt-
zung. Seite 4

Vöhrenbach
STADTVERWALTUNG
Breitband wird in Urach verlegt.

Seite 5

SEELSORGEEINHEIT BREGTAL
Blumenteppich an Fronleichnam.

Seite 9

Furtwangen

Seit Mitte Mai gibt es beim Land-
ratsamt eine neu geschaffene Stel-
le. Die Koordinatorin für Klima-
schutz und Mobilität hat die
Aufgabe, die Gemeinden im Land-
kreis dabei zu unterstützen, nach-
haltige Mobilität auszubauen. Die
Stelle wird durch Anne Derday, ab
dem 1. Januar 2025, besetzt.

Klimaschutz
und Mobilität

8. Juni 2024 · 47. Jahrgang · Nr. 23

Furtwangen – Erfolgreich gestartet ist
die 13. Furtwanger Kulturwoche am
Montagabend mit viel Blasmusik. Das
Festzelt auf dem Marktplatz war gut
besucht beim Konzert der Stadtkapelle
Furtwangen und anschließend dem
Musikverein Katzensteig. Dabei, so
die Organisatorin der Kulturwoche
Francesca Hermann, sei in den Vorjah-
ren der erste Abend immer noch rela-
tiv ruhig gewesen. Dieses Jahr konnte
man aber einen regen Besuch ver-
zeichnen.
Schon der musikalische Auftakt der
Stadtkapelle unter der Leitung von
Timo Hieske zeigte die Vielfalt der
Blasmusik, wie sie an diesem Abend
von den beiden Kapellen präsentiert
wurde. Nach „Sempre Unita“ als eine
musikalische Widmung an das verein-
te Europa ging es weiter mit einer klei-
nen Folge von „Böhmischen Momen-
ten“ und schließlich ging es in der
Welt der Schlager mit Melodien von
ABBA. Die Musiker beendeten ihr Pro-
gramm mit der Weinkeller-Polka so-
wie als Zugabe einer flotten Version
von „Lummerland“.
Den zweiten Teil des Abends bestritt
der Musikverein Katzensteig unter der
Leitung von Sven Tolksdorf. Bei dieser
Kapelle dürfen Polkas wie „Wir Musi-
kanten“ nicht fehlen. Genauso gut
kam aber auch „El Bimbo“ oder der
Marsch „Abel Tasman“ an. Auch die
Katzensteiger Musiker durften nicht
ohne Zugabe von der Bühne. Und so
erklang der „Böhmische Traum“ und
schließlich als schwungvoller Ab-
schluss „Hoch Badner Land“.
Bürgermeister Josef Herdner meinte
humorvoll bei der Begrüßung der Mu-
siker und Gäste, dass auch die 13. Kul-
turwoche bei „typischem Kulturwo-
chenwetter“ begann. Fünf Tage lang
werde im Zelt ganz unterschiedliche

musikalische Unterhaltung geboten.
Ergänzt werde dies durch andere Ver-
anstaltungen wie das Entenrennen,
der Unterhaltungsnachmittag mit Har-
monika Musik im Pfarrsaal oder einer
Bauchrednerin der Kulturfabrik. Ganz
wesentlich für den Erfolg der Veran-
staltung sei die perfekte Kooperation
der Vereine bei der Bewirtung. In
wechselnder Besetzung und immer
mehrere Vereine gemeinsam sorgten
für das leibliche Wohl der Gäste. Nicht
zuletzt wies Bürgermeister Herdner
darauf hin, dass eine Woche lang mu-
sikalische Unterhaltung bei freiem
Eintritt nur möglich sei durch eine
ganze Reihe von Sponsoren im Hinter-
grund.
Am Dienstag betraten junge Musiker
der Jugendmusikschule die Bühne
und sorgten mit ihrer Musik für einen
musikalischen Abend mit Rock, Pop
und Musical.
Aus Schramberg kam die „Brass Vibra-
tion Jazz Big Band & two to listent to“
am Mittwoch nach Furtwangen. Mit
ihrem klassischen Swing, tempera-
mentvollem Latin, fetzigen Jazz und
coolem Funk begeisterten sie das Pub-
likum, das sich immer wieder mit
Zwischenapplaus für die tolle musika-

lische Unterhaltung bedankte. Neben
der kompletten Big Band sorgte das
Jazz Duo „to to listen to“ sowie die
Jazz Combo, die Teil der Band sind
mit ihren Auftritten für Abwechslung
auf der Bühne. Nicht nur das Festzelt
war gut gefüllt, auch an den Stehti-
schen vor dem Zelt herrschte reges
Treiben und die bewirtenden Vereine
hatten alle Hände voll zu tun, um die
zahlreichen Gäste zu bewirten.

Im Festzelt auf dem Marktplatz
wurde viel Kultur geboten. Ab 19
Uhr war an fünf Abenden Musik
der unterschiedlichsten Stilrich-
tungen zu hören, dabei wurden
die Besucher von Furtwanger Ver-
einen bewirtet

Musik lockt
viele Gäste an

Kulturwoche Furtwangen startet mit Blasmusik

Das Programm bei der 13. Furtwanger Kulturwoche wurde am Montagabend von der Stadtkapelle Furtwangen
unter der Leitung von Timo Hieske eröffnet. Bild: Heimpel

Für Schwerhörige und ertaubte
Menschen werden Einzelgesprä-
che rund um das Thema „Gutes
hören“ angeboten.

Schwarzwald-Baar-Kreis – Eine persönli-
che Sprechstunde zu Taubheit und
Schwerhörigkeit wird am Mittwoch,
19. Juni, im Landratsamt Schwarz-
wald-Baar-Kreis, Am Hoptbühl 2, an-
geboten. Wer die Sprechstunde nut-
zen möchte, kann sich noch zu den
wenigen Einzelterminen in der Zeit
von 12.45 bis 15 Uhr anmelden. An-
meldungen sind möglich bei der Be-
ratungsstelle Alter & Technik, Telefon:
07721/913-7074 oder E-Mail:
AlterundTechnik@Lrasbk.de.
Die Sprechstundenplätze sind be-
grenzt.
Christine Blank-Jost vom Landesver-
band der Schwerhörigen und Ertaub-
ten berät im persönlichen Gespräch
über alle Themen rund um „Gutes Hö-
ren“. Wie ist der Weg zum Hörgerät?
Was, wenn ein Hörgerät nicht aus-
reicht? Und welche technischen Hilfen
gibt es zusätzlich zum Hörgerät oder
Cochlea Implantat? Auf diese Fragen
geht die Hörexpertin ein.
Die Sprechstunde wird durch die Be-
ratungsstelle Alter & Technik des
Landratsamtes Schwarzwald-Baar-
Kreis in Kooperation mit dem Landes-
verband der Schwerhörigen und Er-
taubten Baden-Württemberg
angeboten.

Termine für
Einzelgespräche

Das Landratsamt lädt ein

Furtwangen – Während das Ergebnis
der Europawahl noch am Sonntag-
abend ermittelt wird, erfolgt die Aus-
zählung der Stimmzettel der Kommu-
nalwahlen am Montag, 10. Juni. Die
öffentliche und zugängliche Ermitt-
lung der Wahlergebnisse findet in den
Räumen des Rathauses und des Bür-
gerbüros statt. Da alle städtischen Mit-
arbeiterinnen und Mitarbeiter für die
Wahlauszählung im Einsatz sind, blei-
ben am Montag, 10. Juni, sämtliche
Dienststellen der Stadtverwaltung ein-
schließlich Eigenbetrieb Technische
Dienste für den Publikumsverkehr ge-
schlossen. Die Mitarbeiter sind an die-
sem Tag auch telefonisch nicht er-
reichbar. Die Stadtverwaltung bittet
um Verständnis und Beachtung.

Am 10. Juni
geschlossen

Rathaus und Bürgerbüro

Am Mittwoch sorgte „Brass Vibration Jazz Big Band“ aus Schramberg für
schwungvolle Musik im Festzelt. Die Besucher bedankten sich mit viel Ap-
plaus für die tolle Unterhaltung. Bild: Simon

Die Kulturwoche lockte mit ihrer
musikalischen Vielfalt zahlreiche
Besucher an. Bild: Simon

Am 4. und 5. Juli findet in Bernau
eine Tagung der Umweltakademie Ba-
den-Württemberg in Kooperation mit
dem Naturschutzzentrum Süd-
schwarzwald, dem Naturpark Süd-
schwarzwald und dem Biosphärenge-
biet Schwarzwald statt: „Weiden im
Hochschwarzwald – wertvolle Le-
bensräume – neue Konzepte!“
Die Weideflächen und die Weidetiere
im Hochschwarzwald zeichnen sich
durch ihre spannende Geschichte,
eine einzigartige Artenvielfalt und be-
sondere Betriebsstrukturen aus. In-
zwischen muss sich diese besondere
Landschaft zunehmend regionalen,
überregionalen und globalen Heraus-
forderungen stellen. Die Bewirtschaf-
tung hat Faktoren wie Klimawandel,
neue Rahmenbedingungen und verän-
dertes Konsumverhalten miteinzube-
ziehen. Die Teilnahme an der Veran-
staltung ist kostenlos, eine Anmeldung
ist erforderlich unter https://umwelt-
akademie.baden-wuerttemberg.de/
fachtagungen-und-fortbildungen/-/
kalender/event/2558538.
Wenn die begrenzte Teilnehmenden-
zahl für die Tagung inklusive Exkur-
sionen erreicht ist, ist noch eine An-
meldung ohne Exklusionen möglich
unter https://umweltakademie.ba-
den-wuerttemberg.de/fachtagungen-
und-fortbildungen/-/kalender/
event/2633926.

Tagung in Bernau
Umweltakademie

Am Sonntag, 9. Juni, um 12 Uhr
wird im Museum Art.Plus in Do-
naueschingen eine Ausstellung von
Sandra Eades unter dem Titel „a
room and a view“ eröffnet. Julia
Berghoff hält die Eröffnungsrede.
Die Ausstellung ist bis zum 6. Ok-
tober zu sehen. Der Eintritt ins Mu-
seum ist frei.

Neue
Ausstellung

7.359

■ Gemeinderat Furtwangen: Die
nächste öffentliche Gemeinderatsit-
zung findet am 18. Juni um 18.30
Uhr im Bürgersaal des Rathauses
statt.

■ Fachstelle Sucht: Mit den Aus-
wirkungen des Alkoholkonsums
befasst sich, die alle zwei Jahre
stattfindende bundesweite „Akti-
onswoche Alkohol“, in diesem Jahr
von Samstag, 8. Juni bis Sonntag,
16. Juni. Unter dem Motto „Alko-
hol? Weniger ist besser!“ beteiligt
sich auch die Fachstelle Sucht Vil-
lingen-Schwenningen mit mehre-
ren Aktionen.

■ Sportfreunde Schönenbach:
Sportwoche von Freitag, 14. bis
Montag, 17. Juni, am Sportplatz in
Schönenbach.

■ Forstbetriebsgemeinschaft: Für
alle Waldbesitzer bietet die FBG
Furtwangen die Möglichkeit, am
Freitag, 25. Oktober, an einer
Werksbesichtigung des STIHL-Wer-
kes in Waiblingen teilzunehmen.
Die Besichtigung findet von 9 bis
16 Uhr statt. Anmeldungen ab so-
fort bis Ende September bei Adrian
Wehrle, Telefon 0171 3624581 oder
E-Mail: adi.fuwa@gmail.com.

■ Pflegestützpunkt: Am Dienstag,
25. Juni, findet von 14 bis 16 Uhr
im Betreuten Wohnen in Vöhren-
bach (Bahnhofstraße 8) die Sprech-
stunde der Beratungsstelle Alter &
Technik und des Pflegestützpunk-
tes statt. Alle Interessierten erhal-
ten hier kostenlos und neutral Aus-
kunft und Beratung rund um
barrierefreies Wohnen, Pflege und
Versorgung. Eine Terminvereinba-
rung ist erforderlich, Anmeldung
unter Telefon 07721/913-7456 oder
E-Mail: Pflegestuetzpunkt@Lrasbk.
de.

Kurz und knapp

Amtliches
Bekanntmachung Flächennutzungs-
plan und Bebauungsplan.

SPORTFREUNDE NEUKIRCH
Gelungenes Sportfest. Seite 2
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Furtwangen

Seit Mitte Mai gibt es beim Land-
ratsamt eine neu geschaffene Stel-
le. Die Koordinatorin für Klima-
schutz und Mobilität hat die
Aufgabe, die Gemeinden im Land-
kreis dabei zu unterstützen, nach-
haltige Mobilität auszubauen. Die
Stelle wird durch Anne Derday, ab
dem 1. Januar 2025, besetzt.

Klimaschutz
und Mobilität
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Furtwangen – Erfolgreich gestartet ist
die 13. Furtwanger Kulturwoche am
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nen Folge von „Böhmischen Momen-
ten“ und schließlich ging es in der
Welt der Schlager mit Melodien von
ABBA. Die Musiker beendeten ihr Pro-
gramm mit der Weinkeller-Polka so-
wie als Zugabe einer flotten Version
von „Lummerland“.
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der Musikverein Katzensteig unter der
Leitung von Sven Tolksdorf. Bei dieser
Kapelle dürfen Polkas wie „Wir Musi-
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ohne Zugabe von der Bühne. Und so
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schließlich als schwungvoller Ab-
schluss „Hoch Badner Land“.
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humorvoll bei der Begrüßung der Mu-
siker und Gäste, dass auch die 13. Kul-
turwoche bei „typischem Kulturwo-
chenwetter“ begann. Fünf Tage lang
werde im Zelt ganz unterschiedliche

musikalische Unterhaltung geboten.
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der Unterhaltungsnachmittag mit Har-
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coolem Funk begeisterten sie das Pub-
likum, das sich immer wieder mit
Zwischenapplaus für die tolle musika-

lische Unterhaltung bedankte. Neben
der kompletten Big Band sorgte das
Jazz Duo „to to listen to“ sowie die
Jazz Combo, die Teil der Band sind
mit ihren Auftritten für Abwechslung
auf der Bühne. Nicht nur das Festzelt
war gut gefüllt, auch an den Stehti-
schen vor dem Zelt herrschte reges
Treiben und die bewirtenden Vereine
hatten alle Hände voll zu tun, um die
zahlreichen Gäste zu bewirten.

Im Festzelt auf dem Marktplatz
wurde viel Kultur geboten. Ab 19
Uhr war an fünf Abenden Musik
der unterschiedlichsten Stilrich-
tungen zu hören, dabei wurden
die Besucher von Furtwanger Ver-
einen bewirtet
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Das Programm bei der 13. Furtwanger Kulturwoche wurde am Montagabend von der Stadtkapelle Furtwangen
unter der Leitung von Timo Hieske eröffnet. Bild: Heimpel
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ziehen. Die Teilnahme an der Veran-
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ist erforderlich unter https://umwelt-
akademie.baden-wuerttemberg.de/
fachtagungen-und-fortbildungen/-/
kalender/event/2558538.
Wenn die begrenzte Teilnehmenden-
zahl für die Tagung inklusive Exkur-
sionen erreicht ist, ist noch eine An-
meldung ohne Exklusionen möglich
unter https://umweltakademie.ba-
den-wuerttemberg.de/fachtagungen-
und-fortbildungen/-/kalender/
event/2633926.

Tagung in Bernau
Umweltakademie

Am Sonntag, 9. Juni, um 12 Uhr
wird im Museum Art.Plus in Do-
naueschingen eine Ausstellung von
Sandra Eades unter dem Titel „a
room and a view“ eröffnet. Julia
Berghoff hält die Eröffnungsrede.
Die Ausstellung ist bis zum 6. Ok-
tober zu sehen. Der Eintritt ins Mu-
seum ist frei.

Neue
Ausstellung

8. Juni 2024
Seit 1986 · SUE
Auflage: 51 431

Gesamtauflage: 293 128

Nico Santos. VanessaMai. La BrassBanda. Mando Diao.

Pop, Schlager,
Blasmusik und Rock

Markdorf Open-Air vom 12. bis 15. Juni

Beim Markdorf Open-Air treten vom 12. bis 15. Juni namhafte Künstler auf
dem Marktplatz auf. Den Auftakt macht der deutsche Singer-Songwriter
Nico Santos am 12. Juni. Am Donnerstag, 13. Juni, spielt die Blasmusik-

gruppe La BrassBanda aus Bayern zum Tanz auf. Am Freitag, 15. Juni, singt die

deutsche Pop-Schlager-Sängerin Vanessa Mai, und zum Abschluss am Samstag,
15. Juni, tritt die schwedische Rockband Mando Diao auf.
Karten gibt an allen bekannten Vorverkaufsstellen. Mehr auf www.markdorf-
openair.de.

Vom 15. bis 16. Juni wird in der Halle
A2 auf dem Messegelände in Fried-
richshafen am Bodensee zum zweiten
Mal die Brett- und Kartenspielmesse
„Spiel doch!“ stattfinden.
Auch auf dieser Spiel doch! warten
wieder viele bekannte Spieleverlage,
Händler, Künstler und Spieleautoren
auf die Besucher im Dreiländereck.
Die zur Verfügung stehende Ausstel-
lungsfläche ist tatsächlich nahezu
ausverkauft.
Spiel doch!-typisch wird es natürlich
wieder die gewohnte, große und freie
Spielefläche mit rund 600 Plätzen in-
klusive Spieleausleihe und professio-
nellen Erklärern geben.
Mit verschiedenen Großspielen und
Bausteinen von Brio, sowie einem
neuen Riesenpuzzle von Ravensbur-
ger mit 32.000 Teilen, bei dem alle
mitarbeiten können, ist einiges gebo-
ten. Auch wieder dabei ist der Ukrai-
ne-Flohmarkt, dessen Einnahmen der
Minenräumung in der Ukraine zugute-
kommen werden.
Die Messe öffnet ihre Pforten für Be-
sucher jeweils von 10 bis 18 Uhr
(Samstag und Sonntag): Es gibt kos-
tenlose Shuttlebusse vom Fährhafen
und Bahnhof direkt zur Messe.

Spielemesse

Friedrichshafen

JedeWoche mitFamilien-anzeigen Streaming & TV

Filmtipp
Netflix zeigt „Die Bekenntnisse
des Hochstaplers Felix Krull“.
Mehr Tipps auf

Seite11

Überlingen läuft
Volksbank Überlingen RUN am16. Juni

Am Sonntag, 16. Juni, findet
zum zweiten Mal der Volks-
bank Überlingen RUN im Über-

linger Uferpark (ehemals Landesgar-
tenschaugelände) direkt am
Bodenseeufer statt. Als Naturlauf ver-
laufen die Hauptläufe 1/2 Marathon,
10 km und 4 km auf einem Rundkurs
(2 km) mit spektakulären Ausblicken
auf den Bodensee und die Alpen.
Neben den Wertungen in allen Alters-
klassen wird auf der 1/2 Marathon-
Strecke der Überlinger Stadtmeister
bei den Damen und Herren ermittelt.
Ebenso wird es eine Team- und Fir-
menwertung beim 4 km-BENEfiz-Lauf
geben. Laufen für den guten Zweck.

Mit dabei ist Benedikt Hoffmann,
einer der besten und bekanntesten
Läufer Deutschlands. Er errang in sei-
ner Laufbahn zahlreiche Rekorde und
Medaillen bei deutschen und interna-
tionalen Meisterschaften. „Ich bin von
dem Lauf- und Naturerlebnis im Ufer-
park begeistert“, freut sich der 38-Jäh-
rige auf den Start am Bodensee.
Neben einem Gastronomieangebot
wird es ein umfangreiches Rahmen-
programm mit Live-Musik im Ufer-
park geben. Unter anderem wird bei
der „After Run Party“ eine „Finisher
Verlosung“ mit attraktiven Preisen
durchgeführt.
Veranstalter ist die Überlinger MCD

In Überlingen ist für jeden Läufer etwas dabei. Bild: Robert Kneschke/Adobe Stock

Sportmarketing, ausrichtender Verein
der TV Überlingen und Schirmherr
Oberbürgermeister Jan Zeitler. Unter-
stützt wird die Veranstaltung von den
Überlinger Schulen und dem Lauf-
team Endorphinos.

Wer den Anmeldeschluss verpasst hat,
kann sich am 16. Juni noch vor Ort
anmelden.

Mehr Infos unter
www.volksbank-ueberlingen-run.de
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park geben. Unter anderem wird bei
der „After Run Party“ eine „Finisher
Verlosung“ mit attraktiven Preisen
durchgeführt.
Veranstalter ist die Überlinger MCD

In Überlingen ist für jeden Läufer etwas dabei. Bild: Robert Kneschke/Adobe Stock

Sportmarketing, ausrichtender Verein
der TV Überlingen und Schirmherr
Oberbürgermeister Jan Zeitler. Unter-
stützt wird die Veranstaltung von den
Überlinger Schulen und dem Lauf-
team Endorphinos.

Wer den Anmeldeschluss verpasst hat,
kann sich am 16. Juni noch vor Ort
anmelden.

Mehr Infos unter
www.volksbank-ueberlingen-run.de
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präsentiert das Wetter zum Wochenende

8. Juni 2024
Seit 1978

Auflage: 43 993
Gesamtauflage: 293 128

Fast geschafft: Die HSG Konstanz steht
im Finale um den Aufstieg in die 2.
Bundesliga.
Vergangenen Samstag setzte sich die
HSG vor atemberaubender Atmosphä-
re in der ausverkauften Schänzle-Höl-
le mit 32:30 (15:13) gegen die HSG
Krefeld durch und erreichte nach dem
22:22 im Hinspiel die Finalspiele
gegen Eintracht Hildesheim. Diese
werden im Playoff-Modus in Hin- und
Rückspiel am Sonntag, 9. Juni (17
Uhr), auswärts und am darauffolgen-
den Sonntag, 16. Juni (18 Uhr), in
Konstanz ausgetragen. Der Sieger
steigt in die 2. Bundesliga auf. Die
HSG weist darauf hin, dass die Park-
plätze an der Halle sehr wahrschein-
lich belegt sein werden und eine An-
reise zu Fuß, mit dem Rad oder per
ÖPNV empfohlen wird.
Ticket im Vorverkauf für das Playoff-Fi-
nalrückspiel gibt es auf www.hsgkons-
tanz.de/ticketshop

Finale um
den Aufstieg

HSG spielt gegenHildesheim

JedeWoche mitFamilien-anzeigen

Wählen gehen !

B
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Diesen Sonntag, 9. Juni, finden die Kommu-
nalwahlen und die Wahl zum Europäischen
Parlament statt. Die Gelegenheit für alle Bür-
gerinnen und Bürger, sich mit ihrer Stimme
für die gemeinsamen Werte von Demokratie,
Menschenrechten und Rechtsstaatlichkeit ein-
zusetzen. Am Wahlabend sind die aktuellen
Wahlergebnisse auf www.südkurier.de und
der Homepage des
Landkreises unter
www.LRAKN.de zu
finden.

auto- und Modelleisenbahnmarkt. Der
Verkauf des Kreativ- und Kunsthand-
werkermarkts beginnt am Samstag um
19 Uhr, alle anderen Spezialmärkte
starten ab 18 Uhr. Kinder können im
Herosé-Park auf Decken und ohne
Voranmeldung ihre Spielzeuge, Co-
mics und Bücher verkaufen.
Das „Mahagoni Kollektiv“, ein ge-
meinnütziger Verein in Konstanz, der
sich der Förderung von Musik, Kunst
und Kultur verschrieben hat, sorgt für
ein vielfältiges Kulturprogramm auf
dem Flohmarkt. bau/pm

Sondermärkten: Beim Kreativ- und
Kunsthandwerkermarkt können auf
dem Vorplatz der Lutherkirche selbst
gemachte Kunstwerke, Stoffe sowie
wunderschöne Schmuckstücke von
Konstanzer Künstlerinnen und Künst-
lern ergattert werden. Auf dem Schot-
tenplatz bieten professionelle Anbie-
ter antike Möbel, Modeschmuck und
Kleidung an.
Im Mensa-Flur des Alexander-Hum-
boldt-Gymnasiums findet der Comic-
und Schallplattenmarkt statt, in der
Aula der Stephansschule der Modell-

Los geht es wie immer am Samstag
(15. Juni.). Dann öffnen 1.000
Stände, verteilt auf neun Laufkilo-

meter. Der Verkauf beginnt in Kreuz-
lingen um 16 Uhr, in Konstanz Am
Rheinufer, Winterersteig und Webers-
teig um 18 Uhr, in der Innenstadt mit
Kreuzlinger Straße, Oberer Laube,
Lutherplatz, Unterer Laube und
Rheinsteig um 19 Uhr. Bis Sonntag,
16. Juni, um 18 Uhr kann gestöbert
und gefeilscht werden.
Auch in diesem Jahr werden rund 80
Prozent der Flohmarktstände von
Menschen aus der Region betrieben,
die ihre Keller und Dachböden ausräu-
men und so alten Schätzen ein neues
Zuhause bieten.
In diesem Jahr gibt es eine Reihe an

AmWochenende steigt

der grenzüberschreitende

Flohmarkt. DerMarkt führt

über die Kreuzlinger Straße

bis nachKreuzlingen, über

die Laube und amSeerhein

entlang.

24 Stunden Flohmarkt
Start ist am Samstagnachmittag
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Fast geschafft: Die HSG Konstanz steht
im Finale um den Aufstieg in die 2.
Bundesliga.
Vergangenen Samstag setzte sich die
HSG vor atemberaubender Atmosphä-
re in der ausverkauften Schänzle-Höl-
le mit 32:30 (15:13) gegen die HSG
Krefeld durch und erreichte nach dem
22:22 im Hinspiel die Finalspiele
gegen Eintracht Hildesheim. Diese
werden im Playoff-Modus in Hin- und
Rückspiel am Sonntag, 9. Juni (17
Uhr), auswärts und am darauffolgen-
den Sonntag, 16. Juni (18 Uhr), in
Konstanz ausgetragen. Der Sieger
steigt in die 2. Bundesliga auf. Die
HSG weist darauf hin, dass die Park-
plätze an der Halle sehr wahrschein-
lich belegt sein werden und eine An-
reise zu Fuß, mit dem Rad oder per
ÖPNV empfohlen wird.
Ticket im Vorverkauf für das Playoff-Fi-
nalrückspiel gibt es auf www.hsgkons-
tanz.de/ticketshop
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Diesen Sonntag, 9. Juni, finden die Kommu-
nalwahlen und die Wahl zum Europäischen
Parlament statt. Die Gelegenheit für alle Bür-
gerinnen und Bürger, sich mit ihrer Stimme
für die gemeinsamen Werte von Demokratie,
Menschenrechten und Rechtsstaatlichkeit ein-
zusetzen. Am Wahlabend sind die aktuellen
Wahlergebnisse auf www.südkurier.de und
der Homepage des
Landkreises unter
www.LRAKN.de zu
finden.
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19 Uhr, alle anderen Spezialmärkte
starten ab 18 Uhr. Kinder können im
Herosé-Park auf Decken und ohne
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mics und Bücher verkaufen.
Das „Mahagoni Kollektiv“, ein ge-
meinnütziger Verein in Konstanz, der
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Kleidung an.
Im Mensa-Flur des Alexander-Hum-
boldt-Gymnasiums findet der Comic-
und Schallplattenmarkt statt, in der
Aula der Stephansschule der Modell-
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(15. Juni.). Dann öffnen 1.000
Stände, verteilt auf neun Laufkilo-
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lingen um 16 Uhr, in Konstanz Am
Rheinufer, Winterersteig und Webers-
teig um 18 Uhr, in der Innenstadt mit
Kreuzlinger Straße, Oberer Laube,
Lutherplatz, Unterer Laube und
Rheinsteig um 19 Uhr. Bis Sonntag,
16. Juni, um 18 Uhr kann gestöbert
und gefeilscht werden.
Auch in diesem Jahr werden rund 80
Prozent der Flohmarktstände von
Menschen aus der Region betrieben,
die ihre Keller und Dachböden ausräu-
men und so alten Schätzen ein neues
Zuhause bieten.
In diesem Jahr gibt es eine Reihe an
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Diesen Sonntag,
9. Juni, finden
die Kommunal-
wahlen und die
Wahl zum Euro-
päischen Parla-
ment statt. Die
Gelegenheit für
alle Bürgerinnen und Bürger, sich mit
ihrer Stimme für die gemeinsamen
Werte von Demokratie, Menschen-
rechten und Rechtsstaatlichkeit einzu-
setzen. Am Wahlabend sind die aktu-
ellen Wahlergebnisse unter anderem
auf www.südkurier.de zu finden.

Bild: Zerbor - stock.adobe.com

Wählen
gehen!

Appell an alle

Die Spiele werden auf einer Großlein-
wand übertragen, die unter dem Vor-
dach am Haupteingang des Autohau-
ses montiert wird. Die
SÜDKURIER-Arena erstreckt sich über
den ganzen Hof des Autohauses. „Es
ist ein tolles Areal, das wir hier nutzen
können, das direkt an der Bundesstra-
ße liegt“, hebt Heiko Spitznagel, Re-
giomanager der SK ONE, der Werbe-
vermarktung des SÜDKURIER, hervor.
Auf dem Gelände haben bis zu 1500
Fußball-Fans Platz.
Für die Stärkung der Fußballfans sor-
gen örtliche Vereine. Auch hier sind
den Machern familienfreundliche
Preise wichtig. Auf dem Gelände ste-
hen außerdem Toiletten zur Verfü-
gung. Zudem sind auch Sitzbänke im
hinteren Bereich für all diejenigen vor-
handen, die sich nicht direkt ins Ge-
tümmel stürzen wollen.
Der Einlass ist drei Stunden vor dem
Anpfiff, am 14. und 23. Juni also ab
18 Uhr, am 19. Juni um 15 Uhr. Ein
Sicherheitsteam regelt den Einlass.
Eigenes Essen oder Trinken mitzubrin-
gen, ist nicht erlaubt.

Mehr zur Fußball-EM 2024 gibt es auf
den Seiten 5 bis 7

haus an den SÜDKURIER-Zeitungs-
wald spenden, mit dem eine
Waldfläche in Ühlingen-Birkendorf
aufgeforstet wird. „Eine tolle Sache“,
findet Georg Frohm. Denn das Projekt
passt zum nachhaltigen Gedanken des
Autohauses. Und um diesem auch
während der EM-Veranstaltung ge-
recht zu werden, bieten das Autohaus
in Kooperation mit dem Waldshuter
Tarifverbund (WTV), den Leuten, die
den Eintrittsbändel am jeweiligen
Spieltags vorzeigen, für den gesamten
Tag eine kostenlose Fahrt mit dem Bus
an. „So dürfen die Besucher am Abend
auch mal ein Glas mehr trinken, ohne
das es mit der Heimfahrt Probleme
gibt“, sagt der Geschäftsführer mit
einem Augenzwinkern.
Gezeigt werden die drei Vorrunden-
spiele der deutschen Mannschaft: das
Eröffnungsspiel am Freitag, 14. Juni,
21 Uhr, gegen Schottland, die Partie
gegen Ungarn am Mittwoch, 19. Juni,
18 Uhr, und das Spiel gegen die
Schweiz am Sonntag, 23. Juni, 21 Uhr.
„Dann entscheiden wir je nach Lage
der Dinge spontan von Spiel zu Spiel“,
erklärt Georg Frohm und verspricht:
„Kommt die deutsche Nationalmann-
schaft weiter, zeigen wir jedes Spiel.“

rheinkommission mit Politikern aus
Deutschland und der Schweiz ange-
sagt, die vor Spielbeginn im Autohaus
tagen und sich im Anschluss daran ge-
meinsam das Spiel ansehen werden.
„Ich freue mich sehr, dass auch die
Politik unsere Veranstaltung wahr-
nimmt und sieht, das etwas getan
wird“, so Georg Frohm.
Auch dass sich viele umliegende Fir-
men in dem Tiengener Gewerbegebiet
an der Veranstaltung beteiligen, freut
den Geschäftsführer. „Ich hoffe sehr,
dass unsere Veranstaltung auch ande-
ren wieder Mut macht, gemeinsam
etwas auf die Beine zu stellen.“
Doch jetzt soll erst einmal gefeiert
werden. Und um der Bevölkerung die-
se Gelegenheit zu bieten, haben das
Autohaus Waser und das SÜDKURIER
Medienhaus ein Paket geschnürt, das
Familien, Arbeitskollegen, Vereinen
und Freunden eine fröhliche und er-
schwingliche Fußball-Party bieten
soll. Erschwinglich, weil der Eintritt
für jedes Spiel gerade mal ein Euro
kostet. „Wir möchten so allen Leuten
die Gelegenheit bieten, an dem großen
Fußballfest teilzunehmen“, erklärt der
Geschäftsführer. Das gesamte Ein-
trittsgeld aller Spiele wird das Auto-

Noch ist bei Geschäftsführer
Georg Frohm vom Tiengener
Autohaus Waser/Automarkt

2000 von Nervosität nichts spüren.
Dabei hätte er allen Grund dazu.
Frohm ist der Ideengeber des großen
Public-Viewings in der SÜDKURIER-
Arena auf dem Gelände des Autohau-
ses. Ab kommenden Freitag werden
dort alle Spiele mit deutscher Beteili-
gung gezeigt.
Der Höhepunkt dürfte das Spiel der
deutschen Nationalmannschaft gegen
die Schweiz am Sonntag, 23. Juni, um
21 Uhr sein. Zu diesem Termin hat
sich die grenzüberschreitende Hoch-

Von Susanne Eschbach

AmFreitag, 14. Juni, steigt

die erste Fußball-EM-Party

in der SÜDKURIER-Arena

mit demSpiel der deutschen

Nationalmannschaft gegen

Schottland.

Ab 14. Juni kann in der SÜDKURIER-Arena auf demGelände des Tiengener AutohausWaser/Automarkt 2000 beim Public Viewing gefeiert werden.
Bild: Jacob Lund - stock.adobe.com

Bald ist esBald ist es
soweit!soweit!

Public Viewing in der SÜDKURIER-Public Viewing in der SÜDKURIER-
Arena bei AutohausWaser in TiengenArena bei AutohausWaser in Tiengen

Streaming & TV

Filmtipp
Netflix zeigt „Die Bekenntnisse
des Hochstaplers Felix Krull“.
Mehr Tipps auf
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Diesen Sonntag,
9. Juni, finden
die Kommunal-
wahlen und die
Wahl zum Euro-
päischen Parla-
ment statt. Die
Gelegenheit für
alle Bürgerinnen und Bürger, sich mit
ihrer Stimme für die gemeinsamen
Werte von Demokratie, Menschen-
rechten und Rechtsstaatlichkeit einzu-
setzen. Am Wahlabend sind die aktu-
ellen Wahlergebnisse unter anderem
auf www.südkurier.de zu finden.
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Die Spiele werden auf einer Großlein-
wand übertragen, die unter dem Vor-
dach am Haupteingang des Autohau-
ses montiert wird. Die
SÜDKURIER-Arena erstreckt sich über
den ganzen Hof des Autohauses. „Es
ist ein tolles Areal, das wir hier nutzen
können, das direkt an der Bundesstra-
ße liegt“, hebt Heiko Spitznagel, Re-
giomanager der SK ONE, der Werbe-
vermarktung des SÜDKURIER, hervor.
Auf dem Gelände haben bis zu 1500
Fußball-Fans Platz.
Für die Stärkung der Fußballfans sor-
gen örtliche Vereine. Auch hier sind
den Machern familienfreundliche
Preise wichtig. Auf dem Gelände ste-
hen außerdem Toiletten zur Verfü-
gung. Zudem sind auch Sitzbänke im
hinteren Bereich für all diejenigen vor-
handen, die sich nicht direkt ins Ge-
tümmel stürzen wollen.
Der Einlass ist drei Stunden vor dem
Anpfiff, am 14. und 23. Juni also ab
18 Uhr, am 19. Juni um 15 Uhr. Ein
Sicherheitsteam regelt den Einlass.
Eigenes Essen oder Trinken mitzubrin-
gen, ist nicht erlaubt.

Mehr zur Fußball-EM 2024 gibt es auf
den Seiten 5 bis 7

haus an den SÜDKURIER-Zeitungs-
wald spenden, mit dem eine
Waldfläche in Ühlingen-Birkendorf
aufgeforstet wird. „Eine tolle Sache“,
findet Georg Frohm. Denn das Projekt
passt zum nachhaltigen Gedanken des
Autohauses. Und um diesem auch
während der EM-Veranstaltung ge-
recht zu werden, bieten das Autohaus
in Kooperation mit dem Waldshuter
Tarifverbund (WTV), den Leuten, die
den Eintrittsbändel am jeweiligen
Spieltags vorzeigen, für den gesamten
Tag eine kostenlose Fahrt mit dem Bus
an. „So dürfen die Besucher am Abend
auch mal ein Glas mehr trinken, ohne
das es mit der Heimfahrt Probleme
gibt“, sagt der Geschäftsführer mit
einem Augenzwinkern.
Gezeigt werden die drei Vorrunden-
spiele der deutschen Mannschaft: das
Eröffnungsspiel am Freitag, 14. Juni,
21 Uhr, gegen Schottland, die Partie
gegen Ungarn am Mittwoch, 19. Juni,
18 Uhr, und das Spiel gegen die
Schweiz am Sonntag, 23. Juni, 21 Uhr.
„Dann entscheiden wir je nach Lage
der Dinge spontan von Spiel zu Spiel“,
erklärt Georg Frohm und verspricht:
„Kommt die deutsche Nationalmann-
schaft weiter, zeigen wir jedes Spiel.“

rheinkommission mit Politikern aus
Deutschland und der Schweiz ange-
sagt, die vor Spielbeginn im Autohaus
tagen und sich im Anschluss daran ge-
meinsam das Spiel ansehen werden.
„Ich freue mich sehr, dass auch die
Politik unsere Veranstaltung wahr-
nimmt und sieht, das etwas getan
wird“, so Georg Frohm.
Auch dass sich viele umliegende Fir-
men in dem Tiengener Gewerbegebiet
an der Veranstaltung beteiligen, freut
den Geschäftsführer. „Ich hoffe sehr,
dass unsere Veranstaltung auch ande-
ren wieder Mut macht, gemeinsam
etwas auf die Beine zu stellen.“
Doch jetzt soll erst einmal gefeiert
werden. Und um der Bevölkerung die-
se Gelegenheit zu bieten, haben das
Autohaus Waser und das SÜDKURIER
Medienhaus ein Paket geschnürt, das
Familien, Arbeitskollegen, Vereinen
und Freunden eine fröhliche und er-
schwingliche Fußball-Party bieten
soll. Erschwinglich, weil der Eintritt
für jedes Spiel gerade mal ein Euro
kostet. „Wir möchten so allen Leuten
die Gelegenheit bieten, an dem großen
Fußballfest teilzunehmen“, erklärt der
Geschäftsführer. Das gesamte Ein-
trittsgeld aller Spiele wird das Auto-

Noch ist bei Geschäftsführer
Georg Frohm vom Tiengener
Autohaus Waser/Automarkt

2000 von Nervosität nichts spüren.
Dabei hätte er allen Grund dazu.
Frohm ist der Ideengeber des großen
Public-Viewings in der SÜDKURIER-
Arena auf dem Gelände des Autohau-
ses. Ab kommenden Freitag werden
dort alle Spiele mit deutscher Beteili-
gung gezeigt.
Der Höhepunkt dürfte das Spiel der
deutschen Nationalmannschaft gegen
die Schweiz am Sonntag, 23. Juni, um
21 Uhr sein. Zu diesem Termin hat
sich die grenzüberschreitende Hoch-

Von Susanne Eschbach

AmFreitag, 14. Juni, steigt

die erste Fußball-EM-Party

in der SÜDKURIER-Arena

mit demSpiel der deutschen

Nationalmannschaft gegen

Schottland.

Ab 14. Juni kann in der SÜDKURIER-Arena auf demGelände des Tiengener AutohausWaser/Automarkt 2000 beim Public Viewing gefeiert werden.
Bild: Jacob Lund - stock.adobe.com

Bald ist esBald ist es
soweit!soweit!

Public Viewing in der SÜDKURIER-Public Viewing in der SÜDKURIER-
Arena bei AutohausWaser in TiengenArena bei AutohausWaser in Tiengen

Streaming & TV

Filmtipp
Netflix zeigt „Die Bekenntnisse
des Hochstaplers Felix Krull“.
Mehr Tipps auf
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Am Samstag, 15. Juni, verwan-
delt sich die gesperrte Schwen-
ninger/Villinger Straße mit

hunderten Tischen wieder in die
„Lange Tafel“, eine Mischung aus
Picknick, Straßenfest und Open-Air-
Festival. Dabei bringen die Teilneh-
mende ihre Speisen selbst mit, Geträn-
ke gibt es vor Ort. Während die

„Lange Tafel“ in Villingen-Schwenningen„Lange Tafel“ in Villingen-Schwenningen

Köstlichkeiten miteinander geteilt
werden, bieten lokale Musiker, Tänzer,
Chöre, Theatergruppen und mehr ent-
lang der Tafel ein künstlerisches und
unterhaltsames Programm. Wer dabei
sein möchte, sendet bis Montag, 10.
Juni, eine Mail an tickets@villingen-
schwenningen.de oder meldet sich
telefonisch im Amt für Kultur unter

der 07721/82-2312 an. Alternativ ist
auch eine Reservierung über www.
langetafel-vs.de möglich. Die Tisch-
nummern erhält man separat vor der
Veranstaltung. Weitere Informationen
zu allem rund um die Lange Tafel
2024 werden auf der Website www.
langetafel-vs.de laufend aktualisiert.
(pm) Bild: SK-Archiv

Bitte Platz nehmenBitte Platz nehmen

Schwenningen e.V. Um dieses Projekt
zu realisieren und möglichst vielen
Menschen einen letzten Wunsch zu
erfüllen, ist der Kreisverband auf
Unterstützung angewiesen.
Wer für diesen Zweck spenden möch-
te, kann dies tun unter:
Spendenkonto:
Sparkasse Schwarzwald-Baar
IBAN: DE 46 6945 0065 0000 0276 08
BIC: SOLA DE S1 VSS
Verwendungszweck: Wunschmobil
Wenn Sie einen Wunsch haben oder
jemanden kennen, der einen solchen
Herzenswunsch hat, können Sie Ihre
Wunschanfrage an folgende E-Mail
schicken: wunschmobil@drk-vs.de.
www.drk-vs.de

letzter Wunsch kann oft einen großen
Unterschied machen und wertvolle Er-
innerungen schaffen“, so das Team
des DRK Kreisverbands Villingen-

Der DRK Kreisverband Villingen-
Schwenningen e.V. lanciert ein
neues Projekt: das „DRK

Wunschmobil - Unterwegs für Her-
zenswünsche“. Es zielt darauf ab,
Menschen in ihrer letzten Lebenspha-
se einen letzten Herzenswunsch zu er-
füllen. Das DRK Wunschmobil bietet
schwerkranken und sterbenden Men-
schen die Möglichkeit, noch einmal
einen besonderen Ort zu besuchen
oder eine geliebte Person zu sehen.
Dank des engagierten Einsatzes der
ehrenamtlichen Wunscherfüller kön-
nen diese Herzenswünsche Wirklich-
keit werden. „Unser Ziel ist es, den
Betroffenen einen Moment des Glücks
und der Erfüllung zu schenken. Ein

Wunschmobil startet
DRKKreisverband Villingen-Schwenningen

Auch in die-
sem Jahr gibt
es wieder die
beliebten Sa-
mentüten mit
der Saatgut-
mischung „VS
blüht auf“.
Diese werden
kostenlos an
die Bürgerinnen und Bürger verteilt.
Ab sofort sind die Samentüten im Rat-
haus Schwenningen, im Bürgerser-
vicezentrum in Villingen, in den Tou-
rist-Informationen im Schwenninger
Bahnhof und im Franziskaner Kultur-
zentrum in Villingen sowie in den bei-
den Stadtbibliotheken erhältlich. Die
speziell für die Stadt zusammenge-
stellte Samenmischung ist nicht nur
eine schöne Bereicherung für den Gar-
ten, sondern bietet auch eine wichtige
Nahrungsquelle für Insekten. So kann
jeder (Hobby-)Gärtner einen Beitrag
zum ökologischen Gleichgewicht in
VS leisten. Die Blumenmischung ent-
hält über 40 Arten. Wenn alle 7.000
Tüten ausgesät werden, wird eine Flä-
che von 21.000 Quadratmetern be-
pflanzt sein. Bild: Theresa Brendel

Blühende
Stadt

Villingen-Schwenningen

v.l. Florian Straub, Benjamin Sigrist, Sa-
rah Schwarz, Sandra Banschbach, Ste-
phan Niggemeier undMarkusWebs.

Bild: DRK

Am zweiten Abend des Kulturforums
wird Kabarettistin Kathi Wolf am Frei-
tag, 14. Juni, um 20 Uhr in Bad Dürr-
heim im Haus des Bürgers mit ihrem
Programm „Klapsenbeste“ auftreten.
Kathi Wolf ist Psychologin – und selbst
ihre beste Patientin. Im ständigen Ge-
dankenkarussell wird es auch der
selbst ernannten Klapsenbesten
schwindelig, mal endet die Fahrt im
Weltschmerz, mal im Aktivismus. In
einem Spagat zwischen Stand-up-Co-
medy und politischem Kabarett
kämpft die Hobby-Boxerin gegen die
Stigmatisierung psychischer Störun-
gen, erkundet auf urkomische Art ihre
eigenen sowie gesellschaftlichen „Spe-
cial Effects“ und steigt nebenbei auch
gerne mit dem Patriarchat in den Ring.
In Zeiten von extremen Therapieplatz-
mangel treiben Quacksalber und
Wunderheilerinnen ihr Unwesen und
auch die kapitalistische Ausschlach-
tung des eigenen Leids ist in Zeiten
von Social Media anerkannter als die
eigentliche Erkrankung. Die Quittung
kommt – von der Klapsenbesten per-
sönlich.
Warum gehen weniger Frauen als
Männer in die Politik? Wie sieht eine
Familienaufstellung im Bundestag
aus? Und was passiert, wenn ein Ab-
geordneter zu ihr in Therapie kommt?
Mit Wort, Witz und Musik bringt sie
psychologische Fachkenntnis mit
einem Augenzwinkern und politisches
Kabarett auf die Bühne.
Karten sind im Haus des Gastes in Bad
Dürrheim, Telefon 07726/666-266, so-
wie bei allen bekannten Vorverkaufs-
stellen des Kultur-Ticket-Verbundes
Schwarzwald-Baar-Heuberg oder on-
line unter www.badduerrheim.de er-
hältlich.
Der Eintritt beträgt im Vorverkauf re-
gulär 24,50 Euro (ermäßigt 22,50
Euro) und an der Abendkasse 27,50
Euro (ermäßigt 25,50 Euro).

Kathi Wolf

BadDürrheim

JedeWoche mitFamilien-anzeigen

20°
9°

17°
8°

17° 17° 18°
7° 7°8°

Sonntag Montag Mittwoch DonnerstagDienstag

meine Woche

Das aktuelle

ALDI SÜD Magazin
liegt unserer heutigen

Ausgabe bei!

aldi-sued.de

TOURATECH GmbH
HR Management
Auf dem Zimmermann 7-9
DE 78078 Niedereschach

bewerbung@touratech.de

Du montierst an einem
unserer modernen und
ergonomisch gestalteten
Arbeitsplätzen unsere
neuesten Motorradkoffer.

Unser Angebot:
Mindestens 3.000 € brutto/Monat
in Wechselschicht (früh/spät)
Zusätzlich kannst du dir eine monatliche
Prämie von über 600 € brutto erarbeiten
Urlaubs- und Weihnachtsgeld
30 Tage Urlaub und zahlreiche Benefits
Einen sicheren Job

Unsere Anforderungen:
Berufserfahrung in der
Montage
Handwerkliches Geschick
Einen hohen
Qualitätsanspruch
Zuverlässigkeit
Gute Deutschkenntnisse

Unser Angebot: Unsere Anforderungen:

Du suchst einen Job in Deiner Nähe

und möchtest über 3.600 € verdienen?

sk-logistik-jobs.de

WERDE AUCH ZUSTELLER (M/W/D)
MINIJOB / TEILZEIT/ VOLLZEIT
07531/999 1100

ÜBERNIMM EINE
URLAUBSVERTRETUNG
UND ERHALTE
50€ BONUS!

Der aktuelle

Norma-Prospekt
rer heutigen

Ausgabe bei!

www.norma-online.de

liegt in Teilgebieten bei!

86.812
Samstag, 8. Juni 2024

Auflage: 86 812
Gesamtauflage: 293 128

Am Samstag, 15. Juni, verwan-
delt sich die gesperrte Schwen-
ninger/Villinger Straße mit

hunderten Tischen wieder in die
„Lange Tafel“, eine Mischung aus
Picknick, Straßenfest und Open-Air-
Festival. Dabei bringen die Teilneh-
mende ihre Speisen selbst mit, Geträn-
ke gibt es vor Ort. Während die
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Köstlichkeiten miteinander geteilt
werden, bieten lokale Musiker, Tänzer,
Chöre, Theatergruppen und mehr ent-
lang der Tafel ein künstlerisches und
unterhaltsames Programm. Wer dabei
sein möchte, sendet bis Montag, 10.
Juni, eine Mail an tickets@villingen-
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telefonisch im Amt für Kultur unter

der 07721/82-2312 an. Alternativ ist
auch eine Reservierung über www.
langetafel-vs.de möglich. Die Tisch-
nummern erhält man separat vor der
Veranstaltung. Weitere Informationen
zu allem rund um die Lange Tafel
2024 werden auf der Website www.
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(pm) Bild: SK-Archiv
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zu realisieren und möglichst vielen
Menschen einen letzten Wunsch zu
erfüllen, ist der Kreisverband auf
Unterstützung angewiesen.
Wer für diesen Zweck spenden möch-
te, kann dies tun unter:
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Sparkasse Schwarzwald-Baar
IBAN: DE 46 6945 0065 0000 0276 08
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jemanden kennen, der einen solchen
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innerungen schaffen“, so das Team
des DRK Kreisverbands Villingen-

Der DRK Kreisverband Villingen-
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Wunschmobil - Unterwegs für Her-
zenswünsche“. Es zielt darauf ab,
Menschen in ihrer letzten Lebenspha-
se einen letzten Herzenswunsch zu er-
füllen. Das DRK Wunschmobil bietet
schwerkranken und sterbenden Men-
schen die Möglichkeit, noch einmal
einen besonderen Ort zu besuchen
oder eine geliebte Person zu sehen.
Dank des engagierten Einsatzes der
ehrenamtlichen Wunscherfüller kön-
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keit werden. „Unser Ziel ist es, den
Betroffenen einen Moment des Glücks
und der Erfüllung zu schenken. Ein
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Am zweiten Abend des Kulturforums
wird Kabarettistin Kathi Wolf am Frei-
tag, 14. Juni, um 20 Uhr in Bad Dürr-
heim im Haus des Bürgers mit ihrem
Programm „Klapsenbeste“ auftreten.
Kathi Wolf ist Psychologin – und selbst
ihre beste Patientin. Im ständigen Ge-
dankenkarussell wird es auch der
selbst ernannten Klapsenbesten
schwindelig, mal endet die Fahrt im
Weltschmerz, mal im Aktivismus. In
einem Spagat zwischen Stand-up-Co-
medy und politischem Kabarett
kämpft die Hobby-Boxerin gegen die
Stigmatisierung psychischer Störun-
gen, erkundet auf urkomische Art ihre
eigenen sowie gesellschaftlichen „Spe-
cial Effects“ und steigt nebenbei auch
gerne mit dem Patriarchat in den Ring.
In Zeiten von extremen Therapieplatz-
mangel treiben Quacksalber und
Wunderheilerinnen ihr Unwesen und
auch die kapitalistische Ausschlach-
tung des eigenen Leids ist in Zeiten
von Social Media anerkannter als die
eigentliche Erkrankung. Die Quittung
kommt – von der Klapsenbesten per-
sönlich.
Warum gehen weniger Frauen als
Männer in die Politik? Wie sieht eine
Familienaufstellung im Bundestag
aus? Und was passiert, wenn ein Ab-
geordneter zu ihr in Therapie kommt?
Mit Wort, Witz und Musik bringt sie
psychologische Fachkenntnis mit
einem Augenzwinkern und politisches
Kabarett auf die Bühne.
Karten sind im Haus des Gastes in Bad
Dürrheim, Telefon 07726/666-266, so-
wie bei allen bekannten Vorverkaufs-
stellen des Kultur-Ticket-Verbundes
Schwarzwald-Baar-Heuberg oder on-
line unter www.badduerrheim.de er-
hältlich.
Der Eintritt beträgt im Vorverkauf re-
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Die Mutter-/Vater-Kind-Fachklinik Ur-
see feiert am Samstag, 15. Juni, ihr
30-jähriges Bestehen von 13 bis 17
Uhr in Lenzkirch in der Grabenstr. 18.
Bei Hausführungen und Gesprächen
mit den Mitarbeitern kann man sich
über die Arbeit in der Klinik informie-
ren, Schulungen zu Erziehung, Stress-
bewältigung, Depression und Acht-
samkeitstraining kennenlernen und
auch praktisch einüben, Gratis-Mas-
sagen auf dem Hydrojet buchen, es
gibt ein Kinderprogramm und ein Buf-
fet. In der Klinik werden Jahr für Jahr
rund 800 Erwachsene und ihre Kinder
behandelt, versorgt und mit neuer
Kraft und Schwung für den Alltag
ausgerüstet.

Klinik Ursee
Tag der offenen Türtigen künstlerischen Beiträgen am

Programm zu beteiligen.

Lenzkircher Lichterfest
Mehr als 12.000 Lichterbecher lassen
beim Lichterfest am Freitag, 26. Juli,
den Kurgarten in Lenzkirch in bunten
Farben erstrahlen. Zusätzlich werden
ab Einbruch der Dunkelheit die Bäu-
me im Park durch Scheinwerfer ein-
drucksvoll illuminiert. Bereits um 16
Uhr beginnt der Handwerkerhock, um
19 Uhr werden die Lichterbecher aus-
gegeben, die von jungen und älteren
Festbesuchern im ganzen Kurpark zu
fantasievollen Figuren zusammenge-
stellt werden. Gegen 21.30 Uhr zeigt
eine Tanzgruppe ihre eindrucksvolle
Lichter-Tanzshow. Die Veranstaltung
findet nur bei guter Witterung statt.
Der Kostenbeitrag für das Lichterfest
beträgt 3,50 Euro, mit der WälderCard
entfällt dieser.

Hochschwarzwälder Familienfest am
Sonntag, 14. Juli, bei der Brauerei
Rogg in Lenzkirch. Von Mitmachaktio-
nen über die Naturpark-Kochschule
bis hin zu Ballon-Künstlern ist von 10
bis 17 Uhr für jedes Alter etwas gebo-
ten. Auf der Showbühne präsentieren
Kinder und Jugendliche aus örtlichen
Vereinen ihr Können, darunter die
Bläserjugend, der Karateverein, die
Jugend-Musikkapelle Titisee-Jostal/
Waldau und die Kindertrachtentanz-
gruppe Lenzkirch-Kappel.

100 Jahre Musikverein
Schönenbach
Der Musikverein Schönenbach feiert
sein 100-jähriges Jubiläum – und ver-
wandelt den Ortsteil von Furtwangen
vom 19. bis 21. Juli in ein Partydorf am
Bach. Das Festwochenende mit zahlrei-
chen Konzerten startet am Freitag um
15 Uhr mit dem traditionellen Fassan-
stich. Ab 22 Uhr sorgt die Blaskapelle
Gehörsturz aus Österreich im Festzelt
für Stimmung. Der Samstag steht beim
„Fest der Kinder“ zunächst im Zeichen
der Jugendkapellen und Nachwuchs-
musiker. Abends ab 20 Uhr steigt dann
eine Ballermann-Party mit Ikke Hüft-
gold und Isi Glück. Am Sonntag be-
ginnt um 13 Uhr der Festumzug mit
rund 40 Musik- und Trachtenvereinen
sowie einigen Oldtimern. Tickets für
die Partyabende am Freitag und Sams-
tag gibt es online unter mvschoenen-
bach.de/jubilaeum-2024.

Weiße Nacht am See am 20. Juli
in Schonach
Eine Sommernacht ganz in Weiß: Bei
der „Weißen Nacht am See“ am Sams-
tag, 20. Juli, ab 18 Uhr sorgen eine
festliche Beleuchtung, weiße Tische
und Bänke sowie der Singer-Songwri-
ter Mike Furtwängler im Kurpark in
Schonach für einen stimmungsvollen
Rahmen. Alle Gäste sind eingeladen,
in weißer Kleidung zu erscheinen,
Speisen und Getränke selbst mitzu-
bringen, das Tanzbein zu schwingen
und sich mit musikalischen oder sons-

Park in Flammen am 6. Juli in
Ühlingen-Birkendorf

Ein Sommerabend ganz im Zeichen
des Feuers – das verspricht die zweite
Ausgabe von „Park in Flammen“ am
Samstag, 6. Juli, ab 18 Uhr in Ühlin-
gen-Birkendorf. Der Mehrgeneratio-
nenpark im Ortsteil Ühlingen wird mit
Einbruch der Dunkelheit vom Schein
zahlreicher Fackeln und Feuerschalen
erleuchtet. Höhepunkt des Abends ist
eine artistische Show des Feuerkünst-
lers Lars Klef aus der Stuttgarter For-
mation „Stafffire“.

St. Blasien tanzt am 6. Juli in St.
Blasien
Ganz im Zeichen der Musik steht die
Domstadt bei „St. Blasien tanzt“ am
Samstag, 6. Juli. Ab 16 Uhr unterhal-
ten im bunt illuminierten Kurgarten
von St. Blasien mehrere Bands das Pu-
blikum. Gefeiert, getanzt und gesun-
gen wird dabei zu verschiedenen Mu-
sikrichtungen wie Rock, Pop und
Schlager. Zur Stärkung stehen Food-
trucks mit reichhaltigen kulinarischen
Angeboten bereit.

Seenachtsfest am 13. Juli in
Titisee-Neustadt
Sommernächtliche Feststimmung di-
rekt am Ufer des bekannten Schwarz-
waldsees verspricht das Seenachtfest
am Titisee am Samstag, 13. Juli. Von
16 bis 1 Uhr nachts können Besucher
über die Festmeile in der Seestraße mit
ihren zahlreichen Ständen flanieren
oder den Rundumblick vom Riesenrad
genießen. Dazu gibt es Livemusik und
ein abwechslungsreiches Programm
für Kinder. Das Highlight des Abends
ist das große Feuerwerk über dem See.
Für Gäste ab 16 Jahren wird ein Musik-
und Kulturbeitrag von fünf Euro erho-
ben, für Inhaber der WälderCard ent-
fällt dieser.

Hochschwarzwälder Familien-
fest in Lenzkirch
Spaß und Unterhaltung für Kinder, El-
tern und (Ur-)Großeltern bietet das

Grafhuser Dorffest am 15. und
16. Juni in Grafenhausen

Ein Dorffest mit allem, was dazuge-
hört, bieten die örtlichen Vereine am
15. und 16. Juni in Grafenhausen. Am
Samstag ab 16 Uhr und am Sonntag
von 11 bis 19 Uhr haben die Stände
und Zelte auf dem Dorfplatz für Be-
sucher geöffnet. Zu den Attraktionen
zählen das beliebte Dorffest-Bähnli so-
wie die große Tombola, deren Gewin-
ner am Sonntag um 17 Uhr gezogen
werden. Für die Anreise wird ein Bus-
Shuttle aus verschiedenen Richtungen
angeboten.

Neustadt hockt und rockt
„Neustadt hockt und rockt“ heißt es
am 21. und 22. Juni in der Wälder-
stadt. An mehreren Standorten – den
sogenannten Partyinseln – in der Neu-
städter Innenstadt bieten die örtlichen
Vereine Livemusik, eine vielfältige
Auswahl Schwarzwälder Spezialitäten
sowie ein Kinderprogramm mit
Kinderolympiade, Hüpfburg und wei-
teren Attraktionen. Am Samstagabend
um 22.30 Uhr erhellt ein Feuerwerk
den Nachthimmel. Festbeginn ist am
Freitag um 19 Uhr und am Samstag
um 17 Uhr.

Patrozinium mit Dorffest und
Kunsthandwerkermarkt
Traditionell am letzten Sonntag im
Juni feiert St. Peter sein Patrozinium
„Peter und Paul“ und parallel das jähr-
liche Dorffest im Klosterhof. Der Fest-
tag wird am Sonntag, 30. Juni, um 9
Uhr mit dem Festgottesdienst und der
anschließenden Prozession um das
ehemalige Kloster eingeläutet. Danach
beginnen gegen 11 Uhr das Dorffest
und der Kunsthandwerkermarkt auf
dem Bertoldsplatz, bei dem zahlreiche
Händler ihre Ware vor den Kloster-
mauern präsentieren.

Städtlifest in Todtnau
Das traditionsreiche Städtlifest wartet
von Freitag bis Sonntag, 5. bis 7. Juli,
mit einem abwechslungsreichen Pro-
gramm auf dem Marktplatz in Todt-
nau auf. Los geht es am Freitag um
20.11 Uhr mit einem Partyabend unter
dem Motto „Neon Night“. Am Sams-
tag beginnt der Festbetrieb um 15 Uhr,
tags darauf bereits um 10 Uhr mit
einem Gottesdienst und anschließen-
dem Frühschoppen.
Am Sonntagnachmittag messen sich
Teams aus den Todtnauer Ortsteilen
bei einem Gaudi-Wettkampf unter an-
derem in den Disziplinen Laufski-Par-
cours, Urschrei und Wetttrinken. Zu-
dem lockt am Sonntag von 11 bis 17
Uhr ein Kunsthandwerkermarkt auf
dem Rathausplatz mit vielfältigem An-
gebot.

DieAbendewerdenwieder

länger und die Tempera-

turen steigen. ImHoch-

schwarzwald gehtman

wieder raus zumFeiern.

Die Region startet
in die Festsaison

Draußen feiern bei bester Laune

Das Seenachtsfest in Titisee-Neustadt ist eine der großen Veranstaltungen im Festkalender. Bild: htg
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Filmtipp
Netflix zeigt „Die Bekenntnisse
des Hochstaplers Felix Krull“.
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Die Mutter-/Vater-Kind-Fachklinik Ur-
see feiert am Samstag, 15. Juni, ihr
30-jähriges Bestehen von 13 bis 17
Uhr in Lenzkirch in der Grabenstr. 18.
Bei Hausführungen und Gesprächen
mit den Mitarbeitern kann man sich
über die Arbeit in der Klinik informie-
ren, Schulungen zu Erziehung, Stress-
bewältigung, Depression und Acht-
samkeitstraining kennenlernen und
auch praktisch einüben, Gratis-Mas-
sagen auf dem Hydrojet buchen, es
gibt ein Kinderprogramm und ein Buf-
fet. In der Klinik werden Jahr für Jahr
rund 800 Erwachsene und ihre Kinder
behandelt, versorgt und mit neuer
Kraft und Schwung für den Alltag
ausgerüstet.

Klinik Ursee
Tag der offenen Türtigen künstlerischen Beiträgen am

Programm zu beteiligen.

Lenzkircher Lichterfest
Mehr als 12.000 Lichterbecher lassen
beim Lichterfest am Freitag, 26. Juli,
den Kurgarten in Lenzkirch in bunten
Farben erstrahlen. Zusätzlich werden
ab Einbruch der Dunkelheit die Bäu-
me im Park durch Scheinwerfer ein-
drucksvoll illuminiert. Bereits um 16
Uhr beginnt der Handwerkerhock, um
19 Uhr werden die Lichterbecher aus-
gegeben, die von jungen und älteren
Festbesuchern im ganzen Kurpark zu
fantasievollen Figuren zusammenge-
stellt werden. Gegen 21.30 Uhr zeigt
eine Tanzgruppe ihre eindrucksvolle
Lichter-Tanzshow. Die Veranstaltung
findet nur bei guter Witterung statt.
Der Kostenbeitrag für das Lichterfest
beträgt 3,50 Euro, mit der WälderCard
entfällt dieser.

Hochschwarzwälder Familienfest am
Sonntag, 14. Juli, bei der Brauerei
Rogg in Lenzkirch. Von Mitmachaktio-
nen über die Naturpark-Kochschule
bis hin zu Ballon-Künstlern ist von 10
bis 17 Uhr für jedes Alter etwas gebo-
ten. Auf der Showbühne präsentieren
Kinder und Jugendliche aus örtlichen
Vereinen ihr Können, darunter die
Bläserjugend, der Karateverein, die
Jugend-Musikkapelle Titisee-Jostal/
Waldau und die Kindertrachtentanz-
gruppe Lenzkirch-Kappel.

100 Jahre Musikverein
Schönenbach
Der Musikverein Schönenbach feiert
sein 100-jähriges Jubiläum – und ver-
wandelt den Ortsteil von Furtwangen
vom 19. bis 21. Juli in ein Partydorf am
Bach. Das Festwochenende mit zahlrei-
chen Konzerten startet am Freitag um
15 Uhr mit dem traditionellen Fassan-
stich. Ab 22 Uhr sorgt die Blaskapelle
Gehörsturz aus Österreich im Festzelt
für Stimmung. Der Samstag steht beim
„Fest der Kinder“ zunächst im Zeichen
der Jugendkapellen und Nachwuchs-
musiker. Abends ab 20 Uhr steigt dann
eine Ballermann-Party mit Ikke Hüft-
gold und Isi Glück. Am Sonntag be-
ginnt um 13 Uhr der Festumzug mit
rund 40 Musik- und Trachtenvereinen
sowie einigen Oldtimern. Tickets für
die Partyabende am Freitag und Sams-
tag gibt es online unter mvschoenen-
bach.de/jubilaeum-2024.

Weiße Nacht am See am 20. Juli
in Schonach
Eine Sommernacht ganz in Weiß: Bei
der „Weißen Nacht am See“ am Sams-
tag, 20. Juli, ab 18 Uhr sorgen eine
festliche Beleuchtung, weiße Tische
und Bänke sowie der Singer-Songwri-
ter Mike Furtwängler im Kurpark in
Schonach für einen stimmungsvollen
Rahmen. Alle Gäste sind eingeladen,
in weißer Kleidung zu erscheinen,
Speisen und Getränke selbst mitzu-
bringen, das Tanzbein zu schwingen
und sich mit musikalischen oder sons-

Park in Flammen am 6. Juli in
Ühlingen-Birkendorf

Ein Sommerabend ganz im Zeichen
des Feuers – das verspricht die zweite
Ausgabe von „Park in Flammen“ am
Samstag, 6. Juli, ab 18 Uhr in Ühlin-
gen-Birkendorf. Der Mehrgeneratio-
nenpark im Ortsteil Ühlingen wird mit
Einbruch der Dunkelheit vom Schein
zahlreicher Fackeln und Feuerschalen
erleuchtet. Höhepunkt des Abends ist
eine artistische Show des Feuerkünst-
lers Lars Klef aus der Stuttgarter For-
mation „Stafffire“.

St. Blasien tanzt am 6. Juli in St.
Blasien
Ganz im Zeichen der Musik steht die
Domstadt bei „St. Blasien tanzt“ am
Samstag, 6. Juli. Ab 16 Uhr unterhal-
ten im bunt illuminierten Kurgarten
von St. Blasien mehrere Bands das Pu-
blikum. Gefeiert, getanzt und gesun-
gen wird dabei zu verschiedenen Mu-
sikrichtungen wie Rock, Pop und
Schlager. Zur Stärkung stehen Food-
trucks mit reichhaltigen kulinarischen
Angeboten bereit.

Seenachtsfest am 13. Juli in
Titisee-Neustadt
Sommernächtliche Feststimmung di-
rekt am Ufer des bekannten Schwarz-
waldsees verspricht das Seenachtfest
am Titisee am Samstag, 13. Juli. Von
16 bis 1 Uhr nachts können Besucher
über die Festmeile in der Seestraße mit
ihren zahlreichen Ständen flanieren
oder den Rundumblick vom Riesenrad
genießen. Dazu gibt es Livemusik und
ein abwechslungsreiches Programm
für Kinder. Das Highlight des Abends
ist das große Feuerwerk über dem See.
Für Gäste ab 16 Jahren wird ein Musik-
und Kulturbeitrag von fünf Euro erho-
ben, für Inhaber der WälderCard ent-
fällt dieser.

Hochschwarzwälder Familien-
fest in Lenzkirch
Spaß und Unterhaltung für Kinder, El-
tern und (Ur-)Großeltern bietet das

Grafhuser Dorffest am 15. und
16. Juni in Grafenhausen

Ein Dorffest mit allem, was dazuge-
hört, bieten die örtlichen Vereine am
15. und 16. Juni in Grafenhausen. Am
Samstag ab 16 Uhr und am Sonntag
von 11 bis 19 Uhr haben die Stände
und Zelte auf dem Dorfplatz für Be-
sucher geöffnet. Zu den Attraktionen
zählen das beliebte Dorffest-Bähnli so-
wie die große Tombola, deren Gewin-
ner am Sonntag um 17 Uhr gezogen
werden. Für die Anreise wird ein Bus-
Shuttle aus verschiedenen Richtungen
angeboten.

Neustadt hockt und rockt
„Neustadt hockt und rockt“ heißt es
am 21. und 22. Juni in der Wälder-
stadt. An mehreren Standorten – den
sogenannten Partyinseln – in der Neu-
städter Innenstadt bieten die örtlichen
Vereine Livemusik, eine vielfältige
Auswahl Schwarzwälder Spezialitäten
sowie ein Kinderprogramm mit
Kinderolympiade, Hüpfburg und wei-
teren Attraktionen. Am Samstagabend
um 22.30 Uhr erhellt ein Feuerwerk
den Nachthimmel. Festbeginn ist am
Freitag um 19 Uhr und am Samstag
um 17 Uhr.

Patrozinium mit Dorffest und
Kunsthandwerkermarkt
Traditionell am letzten Sonntag im
Juni feiert St. Peter sein Patrozinium
„Peter und Paul“ und parallel das jähr-
liche Dorffest im Klosterhof. Der Fest-
tag wird am Sonntag, 30. Juni, um 9
Uhr mit dem Festgottesdienst und der
anschließenden Prozession um das
ehemalige Kloster eingeläutet. Danach
beginnen gegen 11 Uhr das Dorffest
und der Kunsthandwerkermarkt auf
dem Bertoldsplatz, bei dem zahlreiche
Händler ihre Ware vor den Kloster-
mauern präsentieren.

Städtlifest in Todtnau
Das traditionsreiche Städtlifest wartet
von Freitag bis Sonntag, 5. bis 7. Juli,
mit einem abwechslungsreichen Pro-
gramm auf dem Marktplatz in Todt-
nau auf. Los geht es am Freitag um
20.11 Uhr mit einem Partyabend unter
dem Motto „Neon Night“. Am Sams-
tag beginnt der Festbetrieb um 15 Uhr,
tags darauf bereits um 10 Uhr mit
einem Gottesdienst und anschließen-
dem Frühschoppen.
Am Sonntagnachmittag messen sich
Teams aus den Todtnauer Ortsteilen
bei einem Gaudi-Wettkampf unter an-
derem in den Disziplinen Laufski-Par-
cours, Urschrei und Wetttrinken. Zu-
dem lockt am Sonntag von 11 bis 17
Uhr ein Kunsthandwerkermarkt auf
dem Rathausplatz mit vielfältigem An-
gebot.

DieAbendewerdenwieder
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Das Seenachtsfest in Titisee-Neustadt ist eine der großen Veranstaltungen im Festkalender. Bild: htg
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Diesen Sonntag,
9. Juni, finden
die Kommunal-
wahlen und die
Wahl zum Euro-
päischen Parla-
ment statt. Die
Gelegenheit für
alle Bürgerinnen und Bürger, sich mit
ihrer Stimme für die gemeinsamen
Werte von Demokratie, Menschen-
rechten und Rechtsstaatlichkeit einzu-
setzen. Am Wahlabend sind die aktu-
ellen Wahlergebnisse unter anderem
auf www.südkurier.de zu finden.

Bild: Zerbor - stock.adobe.com

Wählen
gehen!

Appell an alle

Die Spiele werden auf einer Großlein-
wand übertragen, die unter dem Vor-
dach am Haupteingang des Autohau-
ses montiert wird. Die
SÜDKURIER-Arena erstreckt sich über
den ganzen Hof des Autohauses. „Es
ist ein tolles Areal, das wir hier nutzen
können, das direkt an der Bundesstra-
ße liegt“, hebt Heiko Spitznagel, Re-
giomanager der SK ONE, der Werbe-
vermarktung des SÜDKURIER, hervor.
Auf dem Gelände haben bis zu 1500
Fußball-Fans Platz.
Für die Stärkung der Fußballfans sor-
gen örtliche Vereine. Auch hier sind
den Machern familienfreundliche
Preise wichtig. Auf dem Gelände ste-
hen außerdem Toiletten zur Verfü-
gung. Zudem sind auch Sitzbänke im
hinteren Bereich für all diejenigen vor-
handen, die sich nicht direkt ins Ge-
tümmel stürzen wollen.
Der Einlass ist drei Stunden vor dem
Anpfiff, am 14. und 23. Juni also ab
18 Uhr, am 19. Juni um 15 Uhr. Ein
Sicherheitsteam regelt den Einlass.
Eigenes Essen oder Trinken mitzubrin-
gen, ist nicht erlaubt.

Mehr zur Fußball-EM 2024 gibt es auf
den Seiten 5 bis 7

haus an den SÜDKURIER-Zeitungs-
wald spenden, mit dem eine
Waldfläche in Ühlingen-Birkendorf
aufgeforstet wird. „Eine tolle Sache“,
findet Georg Frohm. Denn das Projekt
passt zum nachhaltigen Gedanken des
Autohauses. Und um diesem auch
während der EM-Veranstaltung ge-
recht zu werden, bieten das Autohaus
in Kooperation mit dem Waldshuter
Tarifverbund (WTV), den Leuten, die
den Eintrittsbändel am jeweiligen
Spieltags vorzeigen, für den gesamten
Tag eine kostenlose Fahrt mit dem Bus
an. „So dürfen die Besucher am Abend
auch mal ein Glas mehr trinken, ohne
das es mit der Heimfahrt Probleme
gibt“, sagt der Geschäftsführer mit
einem Augenzwinkern.
Gezeigt werden die drei Vorrunden-
spiele der deutschen Mannschaft: das
Eröffnungsspiel am Freitag, 14. Juni,
21 Uhr, gegen Schottland, die Partie
gegen Ungarn am Mittwoch, 19. Juni,
18 Uhr, und das Spiel gegen die
Schweiz am Sonntag, 23. Juni, 21 Uhr.
„Dann entscheiden wir je nach Lage
der Dinge spontan von Spiel zu Spiel“,
erklärt Georg Frohm und verspricht:
„Kommt die deutsche Nationalmann-
schaft weiter, zeigen wir jedes Spiel.“

rheinkommission mit Politikern aus
Deutschland und der Schweiz ange-
sagt, die vor Spielbeginn im Autohaus
tagen und sich im Anschluss daran ge-
meinsam das Spiel ansehen werden.
„Ich freue mich sehr, dass auch die
Politik unsere Veranstaltung wahr-
nimmt und sieht, das etwas getan
wird“, so Georg Frohm.
Auch dass sich viele umliegende Fir-
men in dem Tiengener Gewerbegebiet
an der Veranstaltung beteiligen, freut
den Geschäftsführer. „Ich hoffe sehr,
dass unsere Veranstaltung auch ande-
ren wieder Mut macht, gemeinsam
etwas auf die Beine zu stellen.“
Doch jetzt soll erst einmal gefeiert
werden. Und um der Bevölkerung die-
se Gelegenheit zu bieten, haben das
Autohaus Waser und das SÜDKURIER
Medienhaus ein Paket geschnürt, das
Familien, Arbeitskollegen, Vereinen
und Freunden eine fröhliche und er-
schwingliche Fußball-Party bieten
soll. Erschwinglich, weil der Eintritt
für jedes Spiel gerade mal ein Euro
kostet. „Wir möchten so allen Leuten
die Gelegenheit bieten, an dem großen
Fußballfest teilzunehmen“, erklärt der
Geschäftsführer. Das gesamte Ein-
trittsgeld aller Spiele wird das Auto-

Noch ist bei Geschäftsführer
Georg Frohm vom Tiengener
Autohaus Waser/Automarkt

2000 von Nervosität nichts spüren.
Dabei hätte er allen Grund dazu.
Frohm ist der Ideengeber des großen
Public-Viewings in der SÜDKURIER-
Arena auf dem Gelände des Autohau-
ses. Ab kommenden Freitag werden
dort alle Spiele mit deutscher Beteili-
gung gezeigt.
Der Höhepunkt dürfte das Spiel der
deutschen Nationalmannschaft gegen
die Schweiz am Sonntag, 23. Juni, um
21 Uhr sein. Zu diesem Termin hat
sich die grenzüberschreitende Hoch-

Von Susanne Eschbach

AmFreitag, 14. Juni, steigt

die erste Fußball-EM-Party

in der SÜDKURIER-Arena

mit demSpiel der deutschen

Nationalmannschaft gegen

Schottland.

Ab 14. Juni kann in der SÜDKURIER-Arena auf demGelände des Tiengener AutohausWaser/Automarkt 2000 beim Public Viewing gefeiert werden.
Bild: Jacob Lund - stock.adobe.com

Bald ist esBald ist es
soweit!soweit!

Public Viewing in der SÜDKURIER-Public Viewing in der SÜDKURIER-
Arena bei AutohausWaser in TiengenArena bei AutohausWaser in Tiengen
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Diesen Sonntag,
9. Juni, finden
die Kommunal-
wahlen und die
Wahl zum Euro-
päischen Parla-
ment statt. Die
Gelegenheit für
alle Bürgerinnen und Bürger, sich mit
ihrer Stimme für die gemeinsamen
Werte von Demokratie, Menschen-
rechten und Rechtsstaatlichkeit einzu-
setzen. Am Wahlabend sind die aktu-
ellen Wahlergebnisse unter anderem
auf www.südkurier.de zu finden.

Bild: Zerbor - stock.adobe.com
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Die Spiele werden auf einer Großlein-
wand übertragen, die unter dem Vor-
dach am Haupteingang des Autohau-
ses montiert wird. Die
SÜDKURIER-Arena erstreckt sich über
den ganzen Hof des Autohauses. „Es
ist ein tolles Areal, das wir hier nutzen
können, das direkt an der Bundesstra-
ße liegt“, hebt Heiko Spitznagel, Re-
giomanager der SK ONE, der Werbe-
vermarktung des SÜDKURIER, hervor.
Auf dem Gelände haben bis zu 1500
Fußball-Fans Platz.
Für die Stärkung der Fußballfans sor-
gen örtliche Vereine. Auch hier sind
den Machern familienfreundliche
Preise wichtig. Auf dem Gelände ste-
hen außerdem Toiletten zur Verfü-
gung. Zudem sind auch Sitzbänke im
hinteren Bereich für all diejenigen vor-
handen, die sich nicht direkt ins Ge-
tümmel stürzen wollen.
Der Einlass ist drei Stunden vor dem
Anpfiff, am 14. und 23. Juni also ab
18 Uhr, am 19. Juni um 15 Uhr. Ein
Sicherheitsteam regelt den Einlass.
Eigenes Essen oder Trinken mitzubrin-
gen, ist nicht erlaubt.

Mehr zur Fußball-EM 2024 gibt es auf
den Seiten 5 bis 7

haus an den SÜDKURIER-Zeitungs-
wald spenden, mit dem eine
Waldfläche in Ühlingen-Birkendorf
aufgeforstet wird. „Eine tolle Sache“,
findet Georg Frohm. Denn das Projekt
passt zum nachhaltigen Gedanken des
Autohauses. Und um diesem auch
während der EM-Veranstaltung ge-
recht zu werden, bieten das Autohaus
in Kooperation mit dem Waldshuter
Tarifverbund (WTV), den Leuten, die
den Eintrittsbändel am jeweiligen
Spieltags vorzeigen, für den gesamten
Tag eine kostenlose Fahrt mit dem Bus
an. „So dürfen die Besucher am Abend
auch mal ein Glas mehr trinken, ohne
das es mit der Heimfahrt Probleme
gibt“, sagt der Geschäftsführer mit
einem Augenzwinkern.
Gezeigt werden die drei Vorrunden-
spiele der deutschen Mannschaft: das
Eröffnungsspiel am Freitag, 14. Juni,
21 Uhr, gegen Schottland, die Partie
gegen Ungarn am Mittwoch, 19. Juni,
18 Uhr, und das Spiel gegen die
Schweiz am Sonntag, 23. Juni, 21 Uhr.
„Dann entscheiden wir je nach Lage
der Dinge spontan von Spiel zu Spiel“,
erklärt Georg Frohm und verspricht:
„Kommt die deutsche Nationalmann-
schaft weiter, zeigen wir jedes Spiel.“

rheinkommission mit Politikern aus
Deutschland und der Schweiz ange-
sagt, die vor Spielbeginn im Autohaus
tagen und sich im Anschluss daran ge-
meinsam das Spiel ansehen werden.
„Ich freue mich sehr, dass auch die
Politik unsere Veranstaltung wahr-
nimmt und sieht, das etwas getan
wird“, so Georg Frohm.
Auch dass sich viele umliegende Fir-
men in dem Tiengener Gewerbegebiet
an der Veranstaltung beteiligen, freut
den Geschäftsführer. „Ich hoffe sehr,
dass unsere Veranstaltung auch ande-
ren wieder Mut macht, gemeinsam
etwas auf die Beine zu stellen.“
Doch jetzt soll erst einmal gefeiert
werden. Und um der Bevölkerung die-
se Gelegenheit zu bieten, haben das
Autohaus Waser und das SÜDKURIER
Medienhaus ein Paket geschnürt, das
Familien, Arbeitskollegen, Vereinen
und Freunden eine fröhliche und er-
schwingliche Fußball-Party bieten
soll. Erschwinglich, weil der Eintritt
für jedes Spiel gerade mal ein Euro
kostet. „Wir möchten so allen Leuten
die Gelegenheit bieten, an dem großen
Fußballfest teilzunehmen“, erklärt der
Geschäftsführer. Das gesamte Ein-
trittsgeld aller Spiele wird das Auto-

Noch ist bei Geschäftsführer
Georg Frohm vom Tiengener
Autohaus Waser/Automarkt

2000 von Nervosität nichts spüren.
Dabei hätte er allen Grund dazu.
Frohm ist der Ideengeber des großen
Public-Viewings in der SÜDKURIER-
Arena auf dem Gelände des Autohau-
ses. Ab kommenden Freitag werden
dort alle Spiele mit deutscher Beteili-
gung gezeigt.
Der Höhepunkt dürfte das Spiel der
deutschen Nationalmannschaft gegen
die Schweiz am Sonntag, 23. Juni, um
21 Uhr sein. Zu diesem Termin hat
sich die grenzüberschreitende Hoch-

Von Susanne Eschbach

AmFreitag, 14. Juni, steigt

die erste Fußball-EM-Party

in der SÜDKURIER-Arena

mit demSpiel der deutschen

Nationalmannschaft gegen

Schottland.

Ab 14. Juni kann in der SÜDKURIER-Arena auf demGelände des Tiengener AutohausWaser/Automarkt 2000 beim Public Viewing gefeiert werden.
Bild: Jacob Lund - stock.adobe.com

Bald ist esBald ist es
soweit!soweit!

Public Viewing in der SÜDKURIER-Public Viewing in der SÜDKURIER-
Arena bei AutohausWaser in TiengenArena bei AutohausWaser in Tiengen

Streaming & TV

Filmtipp
Netflix zeigt „Die Bekenntnisse
des Hochstaplers Felix Krull“.
Mehr Tipps auf
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 Flughafenfahrten
 Krankenfahrten
 Dialysefahrten
 Großraumtaxi
 Sonderfahrten
+ 49 (0) 77 51/12 34
+ 49 (0) 77 41/12 34

www.taxiwolf.de
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OBI Bau- und Heimwerkermarkt Tiengen OHG
Lise-Meitner-Ring 8 · 79761 Waldshut-Tiengen
Tel. 0 77 51/89 61-0 · markt557@obi.de

OBI Bau- und Heimwerkermarkt Laufenburg GmbH + Co. KG
Stadtweg 4 · 79725 Laufenburg · Tel. 0 77 63/8 03 84-0 · markt025@obi.de
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Hier geht es zumaktuellen Prospekt:

Der aktuelle

Norma-Prospekt
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www.norma-online.de

liegt in Teilgebieten bei!

WWW.WOHNER.DE

Herdwangen-
Schönach

Schwenningen

Beuron

Leibertingen

Pfullendorf

Bernau

Frickingen
Owingen

Sipplingen

Immenstaad

VERBREITUNGSGEBIET

TRÄGERAUFLAGEN UND TITELÜBERSICHT

Trägerauflage 
Summe der von Trägern, Zustellorganisationen oder  

ggf. durch die Post an die Haushalte und sonstige 
regelmäßige Empfänger abgegebenen Exemplare.

Konstanzer Anzeiger

Hochrhein Anzeiger

Seewoche STAZ

Hochschwarzwald Kurier Bregtalkurier

  Konstanzer Anzeiger

  Seewoche

  STAZ

  Hochschwarzwald Kurier

  Hochrhein Anzeiger West

  Hochrhein Anzeiger Ost

  Bregtalkurier
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Sonderformat Beschreibung Höhe 
mm

Spalten  
Anzeigen

Spalten
Text Berechnung Platzierungsbeispiele

Titelkopf-Anzeige Exklusive Werbeform neben dem 
Titel. Auch als Flexform möglich.

55 2 – Tarifpreis +100%

Titel-Anzeige Auffällige Platzierung unterhalb  
des Titelkopfes.

55  
bis max. 

250

– 1 Tarifpreis +75%

Titel-Anzeige  
Seitenfuß

Auffällige Platzierung am Fuß  
der Titelseite.

100 1–6 – Tarifpreis +50%

Wetter-Präsentation Anzeige, die im Kopf der Titelseite  
direkt neben der Wettergrafik 
platziert ist.

19 1 – Tarifpreis +100%

Kreuzworträtsel-Anzeige Anzeige inmitten des Kreuzwort
rätsels.

45 1 – Tarifpreis +50%

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE

MODULANZEIGEN

2. September 2023
Seit 1978

Auflage: 44 306
Gesamtauflage: 292 872

bruck, Kornwestheim, Pforzheim,
Leutershausen und Heilbronn. Die
zwei Erstplatzierten jeder der vier
Staffeln qualifiziert sich für die Auf-
stiegsrunde zur 2. Bundesliga. Nur
zwei dürfen aufsteigen.
Völlig neu aufgestellt ist die Strea-
ming-Landschaft im Handball ab der
Saison 2023/24. Von der 1. bis zur 3.
Liga werden alle Spiele kostenpflichtig
live übertragen. Spiele können einzeln
oder als Saisonpaket erworben wer-
den. joas

antwortung übernehmen wollen und
großen Ehrgeiz mitbringen. Ältester
Spieler des Kaders mit erst 28 Jahren
ist Fynn Beckmann.
Head Coach Jörg Lützelberger und Vi-
tor Baricelli sind ein eingespieltes
Team, das sich bestens auf und abseits
des Handballfeldes versteht. „Das ist
fast schon wie kleiner und großer Bru-
der“, sagt Co-Trainer Baricelli, der
auch für die U21 zuständig ist. Noch
mehr als bisher legt die HSG als Leis-
tungsstützpunkt des Handballverban-
des Baden-Württemberg und viermali-
ger Jugendzertifikatsträger der
Handball-Bundesliga für exzellente
Nachwuchsförderung Wert darauf,
eigene Talente auf Bundesliganiveau
und für die Nachwuchs-National-
mannschaften auszubilden und zu
entwickeln.

Liga und Modus
16 Teams umfasst die 3. Liga Süd nun
wieder nach zweimaligem erhöhtem
Abstieg. Dazu gehört neben Zweitliga-
Mitabsteiger Wölfe Würzburg auch
der letztjährige Staffelsieger HC Op-
penweiler/Backnang, der seinen Ka-
der mit hohem finanziellem Aufwand
weiter aufgerüstet hat sowie die Top-
teams aus Pfullingen, Fürstenfeld-

Das Saisonziel formuliert HSG-
Geschäftsführer André Melchert
klar: „Wir wollen um den Auf-

stieg in die 2. Bundesliga mitspielen.
Ziele erreicht man nur, wenn man sie
sich setzt.“
Mit einem Altersdurchschnitt von nur
23 Jahren wurde das Team noch ein-
mal verjüngt. Allerdings konnten mit
Felix Sproß (26) und Tom Göres (26)
zwei etwas erfahrenere Spieler hinzu-
gewonnen werden. Insgesamt scheint
es André Melchert wieder gelungen zu
sein, im Rahmen des Konstanzer We-
ges einen spannenden Kader und gu-
ten Mix aus vielen jungen, hungrigen
Talenten, die unbedingt etwas errei-
chen wollen, und einigen erfahren
Stützen zusammenzustellen, die Ver-

Mit einemAuswärtsspiel

gegenHeilbronn-Horkheim

beginnt für dieHSGdiesen

Samstag, 2. September, die

neue Saison.

Das Ziel heißt
Wiederaufstieg

HSG startet in die 3. Liga-Saison - 1. Heimspiel am 9. September

Trainer Jörg Lützelberger zeigt, wohin es mit der HSG gehen soll: Nach oben in die 2.
Liga. Bild: Fabian Enzensberger

Die Spiele zumAuftakt
2. September, 20 Uhr:
TSBHeilbronn-Horkheim –HSG
9. September, 20 Uhr:
HSG – VfLWaiblingen
16. September, 19 Uhr:
HTMünchen –HSG
23. September, 20 Uhr: HSG –
HBWBalingen-Weilstetten II

Karten: www.hsgkonstanz.de

Hintere Reihe v.l.: Betreuer Dr. Thomas Binninger,
Christos Erifopoulos, Fynn Beckmann, David Soos,
Jo Knipp, Lars Michelberger, Niklas Ingenpaß, Mi-
chel Stotz, Mannschaftsarzt Dr. Tobias Payer.
Mittlere Reihe v.l.: Head Coach Jörg Lützelberger,
Co-Trainer Vitor Baricelli, Trainer Daniel Eblen,
Torwarttrainer MaximilianWolf, Geschäftsführer
AndréMelchert, Geschäftsführer Christian Guttke,
Sebastian Hutecek, SamuelWendel, Mathieu Fe-
nyö, Aron Czako, Luis Plymford Foege, Maxim Pliu-
to, Felix Sproß, Physiotherapeut Felix Semler,
Mannschaftsärztin Dr. Kerstin Moll, Mannschafts-
arzt Dr. Stephan Scholtes, Reha-Trainerin Cleo
Oexle, Physiotherapeut Simon Hafner
Vordere Reihe v.l.: Lukas Köder, Fynn Osann, Ja-
nis Boieck, TomGöres, Konstantin Pauli, Veit
Schlafmann, Jens Koester.
Es fehlt: Physiotherapeut Tobias Eblen

JedeWoche mitFamilien-anzeigen
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Der HSG-Kader Saison 23/24

Goldankauf
Münzen und Silber

Bitte vereinbaren Sie einen Termin

Tel. 07531 24451
auktionshaus.bayer@gmail.com

Co. KG · Carl-Benz-Str. 13 · 78467 Konstanz
g Vorrat reicht.

Gültig: KW 35 - 36OBI Heimwerkermarkt GmbH &
Abb. ähnlich! Nur solange der V

99399,
Jamestown
3-Brenner Gasgrill
Maddox
Art-Nr. 8460230
oder viele weitere
Grills und Grillzubehör
in ihrem OBI Konstanz
oder online im Shop.

Marktstätte 9 · Konstanz
Telefon +49 7531 2 35 52
www.optik-hepp.de

ES GIBT VIELE
WEGE ZU EINER
BRILLE.
UND EINEN
PERFEKTEN.

LBS Immobilien GmbH Südwest • www.lbs-immosw.de

Wir geben Ihrer Zukunft ein Zuhause.

Kompetent. Nah. Fair.
Persönlich. Servicestark.

Ihr 5 SterneMakler.

Büro Konstanz
Raphael Krieg
Immobilienkaufmann (IHK)
Telefon 07531/6913914
raphael.krieg@lbs-sw.de

WERDE AUCH ZUSTELLER (M/W/D)
FÜR PROSPEKTE UND WOCHEN-
ZEITUNGEN 0800/999-5-666

TASCHENGELD ZU WENIG?
NICHT MIT DEINEM NEUEN
FERIENJOB.

sk-logistik-jobs.de

Pflege daheim
statt Pflegeheim
• Rundumbetreuung
(„24-Stundenhilfe“)

• Stundenweise
Haushaltshilfen

• Kostenlose Beratung
• Regionale
Ansprechpartner

PflegeHilfePlus
www.pflegehilfeplus.eu
markus.ziegler@pfelgehilfeplus.eu

07551–945 2560

PROVISIONSFREI

Unsere Produkte:
Rollläden, Markisen,

Sonnenschutz,
Insektenschutz u.v.m.

Josef-Schüttler-Straße 6, 78224 Singen
Telefon 07731/18 97 99-0

info@reck-sonnenschutz.de
www.reck-sonnenschutz.de

Unsere neue Anschrift:

Daimlerstr. 11
78256 Steisslingen
Tel. 07738-296970

info@reck-sonnenschutz.de

Unsere Produkte:
Rollläden, Markisen,

Sonnenschutz,
Insektenschutz u.v.m.

Mit Pomp und Gloria startet die
Konzertsaison am 24. Septem-
ber mit dem Festkonzert zum

300-jährigen Jubiläum der Residenz-
stadt Donaueschingen. Zu Gast ist das
Gottesauer Ensemble mit Ouvertüren
und Ballettmusiken aus Opern von
Georg Friedrich Händel. Die Sopranis-
tin Sophie Sauter singt berühmte
Arien von drei Heldinnen: der schotti-
schen Königstochter Ginevra, der
ägyptischen Königin Cleopatra und
der Zauberin Alcina. Passend zum fei-
erlichen Anlass findet das Konzert im
Spiegelsaal des Schlosses Donau-
eschingen statt.
Am 19. November bringt das aus Ita-
lien stammende Ensemble Tree Irish
Folk auf die Bühne des Strawinsky
Saals. Italien und Irland – und beide
mit vielen anderen Ländern Europas
– verbindet nicht nur eine reiche Tra-
dition an Volks- und Tanzmusik, son-
dern auch ganz ähnliche Musikinstru-
mente. Das hat den Dudelsack- und
Flötenspieler Fabio Rinaudo bewogen,
die international besetzte Band zu
gründen. Außer klassischem Irish Folk
spielen die Musiker auch eigene Tunes
im traditionellen Stil. Die Sängerin,
Concertina-Spielerin und Tänzerin
Becky Ní Eallaithe sorgt als Special
Guest für eine lebendige Bühnenper-
formance und garantiert ein außerge-
wöhnliches Musikereignis.
Winterliche Stimmung verbreitet das
Ensemble farbton am 26. November
mit seinem Programm „Elche, Elfen,
Nordlicht“. Der sagenumwobene Nor-
den wird mit Geschichten und Gedich-
ten von Hendrik Ibsen und Astrid
Lindgren sowie Musik aus Schweden,
Norwegen, Finnland und Island her-
aufbeschworen.
Mitten im kalten Winter entführen
uns Achim Fiedler und das Sinfonie-
orchester Villingen-Schwenningen in
warme, sonnige Gefilde. Das Pro-
gramm des Neujahrskonzerts steht
unter dem Motto „Wo die Citronen
blüh’n“ (6. Januar 2024).
„Der aus der Tiefe des Raumes plötz-
lich hervorstoßende Netzer hatte
Thrill.“ Ja, Musik und Sport passen
auch zusammen – und das nicht nur
bei Dressur und Sportgymnastik. Den
berühmt gewordenen Satz des Kultur-
chefs der Frankfurter Allgemeinen

DieGesellschaft derMusik-

freundeDonaueschingen

startet in die neueKonzert-

saison.

Das Aris Quartett (Bild) gehört zur Top-Riege der Kammermusik. Bild: Veranstalter

Auftakt mit FestkonzertAuftakt mit Festkonzert

Samstag, 2. September 2023

Auflage: 86 953
Gesamtauflage: 292 872

Zeitung Karl-Heinz Bohrer über die
Fußball-Legende Günter Netzer haben
sich Ansgar Striepenz und das Bun-
desjazzorchester ausgewählt und
werden mit ihrer Musikauswahl beim
Publikum sicherlich einen Volltreffer
landen (9. März 2024).
Das kanadische Ensemble Constanti-
nople und der aus dem Senegal stam-
mende Sänger und Kora-Spieler Ab-
laye Cissoko sind am 24. März 2024

mit dem Programm „Wandernde Gär-
ten“ in Donaueschingen.
Ein Romantiker der Neuzeit ist der
Komponist Aribert Reimann. Robert
Schumann ist sein großes Vorbild. Er-
gänzt mit Werken von Felix Mendels-
sohn Bartholdy und Johannes Brahms
treten das Aris Quartett und Sopra-
nistin Christiane Karg auf. Zu erwar-
ten ist kein klassischer Liederabend
mit wohlbekannten Werken, sondern

ein in jeder Hinsicht frisches Musik-
erlebnis (14. April 2023).
Im Spiegelsaal des Museum Art.Plus
spielen am 21. April 2024 die Musi-
kerlegenden Michael Riessler (Bass-
klarinette) und Jean-Louis Matinier
(Akkordeon) auf.
In der „hörbaar“ ist wieder für jeden
Musikgeschmack etwas dabei: Kaba-
rettist Sascha Bendiks kommt mit
„Leichtem Gepäck“ (3. Mai 2023).
Die Geiger Andrés Gabetta und Gilles
Apap, ergänzt vom Gabetta Consort,
kombinieren Werke des „prete rosso“
Antonio Vivaldi und des gefeierten
spanischen Geigenvirtuosen Pablo de
Sarasate mit irischer Folklore (4. Mai
2024).
Im Programm für Kinder und Erwach-
sene schauen am 5. Mai 2024 „Anatol
der Trommeltroll“ und die European
Tuba Power vorbei.
Die Musikfreunde beenden die Kon-
zertsaison am 15. Juni 2024 in der
Kunst- und Musikschule Donau-
eschingen. Schülerinnen und Schüler
der Musikschule spielen in allen ver-
fügbaren Besetzungen. pm
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Abos und Vorverkauf
Für die neue Saison gibt es bei der Preisgestaltung einige Neuerungen:
Kinder und Jugendliche bis 16 Jahren haben freien Zutritt zu den
Veranstaltungen. Tickets für Schüler, Azubis, Studenten und Arbeits-
suchende kosten 5 Euro. Das Basis-Abonnement, bei demman vier
Veranstaltungen in freierWahl zu einem Festpreis von 85 € erwerben
kann, löst dasWahlabonnement 4+ ab. Beide Abos können ab sofort
unter Tel. 0771 857 264 bestellt werden.
Der Vorverkauf für sämtliche Veranstaltungen der Konzertsaison
2023/24 hat bereits begonnen.

Die Broschüren liegen in der Tourist-Information, Karlstraße 58,
78166Donaueschingen und in allen Vorverkaufsstellen von TrioK aus.
Infos gibt es auf
www.musikfreunde-donaueschingen.de

Als umweltschonende Alternative
zum Kraftfahrzeug sind die von der
Firma ZEUS betriebenen E-Scooter ein
Teil des Mobilitätskonzeptes in Villin-
gen-Schwenningen. Rund 250 der
elektrischen Leihroller sind aktuell zu
Testzwecken in der Doppelstadt statio-
niert, denn die Stadtverwaltung hat
hier lediglich eine Vermittlerrolle ein-
genommen und betreibt die E-Scooter
nicht selber. Immer wieder kommt es
allerdings zu Rückmeldungen von
aufmerksamen Bürgerinnen und Bür-
gern, die kritisieren, wie die E-Roller
nach vollendeter Fahrt abgestellt wer-
den. Die Stadt Villingen-Schwennin-
gen teilt nun mit, dass das falsche Ab-
stellen von E-Scootern per App
gemeldet werden kann.
Im Kooperationsvertrag zwischen dem
Anbieter und dem Nutzer ist verein-
bart, dass eine uneingeschränkte Nut-
zung des Gehwegs erhalten werden
muss und bei gegebener Breite die
Restgehwegbreite von zwei Metern
eingehalten wird. „Wird durch einen
Nutzer vermehrt falsch abgestellt,
wird dieser sanktioniert“, erläutert
der städtische Mobilitätsmanager Ans-
gar Kundinger. Damit es dazu kommt,
braucht es Hinweise zu einer Falsch-
abstellung. Kundinger: „Wir freuen
uns über jede Meldung, da wir so Be-
hinderungen und Ärgernisse aus dem
Weg räumen können.“

Melden - ganz einfach
Wer einen falsch abgestellten E-Scoo-
ter melden möchte, kann dies bei der
Firma ZEUS tun. Dabei kann man ein-
fach per E-Mail, hier gerne auch mit
Foto, oder Telefon den Ort melden, an
dem ein E-Roller fälschlicherweise ab-
gestellt wurde. Das Unternehmen
ZEUS ist unter der Mailadresse sup-
port@zeusscooters.com oder telefo-
nisch unter 0157/35981123 erreichbar.

E-Scooter
Falsches Abstellenmelden

WERDE AUCH ZUSTELLER (M/W/D)
FÜR PROSPEKTE UND WOCHEN-
ZEITUNGEN 0800/999-5-666

TASCHENGELD ZU WENIG?
NICHT MIT DEINEM NEUEN
FERIENJOB.

sk-logistik-jobs.de
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Autohaus Stadelbauer GmbH | www.stadelbauer.de
Lantwattenstr. 17 · 78050 VS-Villingen · Tel.: 0 77 21/98880

b 30 450 €
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IHR RENAULT PARTNER IN VILLINGEN
BESTER SERVICE. BESTES ANGEBOT.

ab 30.45
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JETZT
PROBEFAHREN!

Immobilien
Sparkasse Schwarzwald-Baar 

VS-Villingen, helle 2-Zi.-Penthouse-ETW,
Wfl. ca. 73 m², Konzept „Betreutes Wohnen“,
Aufzug, Tageslichtbad, Dachterrasse, Energie-
verbrauchsausweis, Endenergieverbrauch
99,6 kWh/(m²a), Bj. 1997, Erdgas, Kl. C,
frei 199.000 €
VS-Pfaffenweiler, schicke 5-Zi.-Maiso-
nette-ETW mit 2 TG-Stellpl., Wfl. ca.
124 m², Südbalkon, gehobene Ausstattung,
Einbauküche, Energieverbrauchsausweis, End-
energieverbrauch 82,9 kWh/(m²a), Bj. 1989,
Erdgas, Kl. C 379.000 €
VS-Marbach, tolle 2,5-Zi. ETW mit Garage,
5. OG, Wfl. ca. 75 m², Aufzug, herrliche Aussicht,
neues Bad mit bodentiefer Dusche, Energiever-
brauchsausweis, Endenergieverbrauch 115,8 kWh/
(m²a), Bj. 1974, Gas, Kl. D 179.000 €
Bräunlingen, große 4-Zi.-Maisonette-ETW
mit Garage und mehreren Stellplätzen,
Wfl. ca. 136 m², 2. OG., Gäste WC, Balkon, Energie-
bedarfsausweis, Endenergiebedarf 165,0 kWh/(m²a),
Bj. 1900, Gas Kl. F, frei 249.000 €

Niedereschach-Schabenhausen, familiefreund-
liches EFH mit großem Grundstück, Grdst.
1.471 m², Wfl. ca. 113 m², 2 Garagen, Energiebe-
darfsausweis, Endenergiebedarf, 284,3 kWh/(m²a),
Bj. 1964, Heizöl, Kl. H, frei 399.000 €
St. Georgen, DHH mit Garage u. Stellplatz,
Grdst. 325 m², Wfl. ca. 120 m², Gartenhaus, Balkon,
große Terrasse, Energiebedarfsausweis, Endener-
giebedarf 398 kWh/(m²a), Bj. 1956, Öl, Kl. H, frei

225.000 €
St. Georgen-Brigach, großzügiges EFH mit
ELW, Doppelgarage und Kfz.-Stellplatz, Grdst.
750 m², Wfl. ca. 188 m², Solarthermie und Gashei-
zung von 2022, Kachelofen, 3 Badezimmer, Energie-
bedarfsausweis, Endenergiebedarf 151,5 kWh/(m²a),
Bj. 1975, Gas, Kl. E, frei 459.000 €
Geisingen-Aulfingen, freistehendes EFH mit
Garage, Grdst. 651 m², Wfl. ca. 156 m², Terrasse,
Kachelofen, Energiebedarfsausweis, Endenergie-
bedarf 499,2 kWh/(m²a), Bj. 1958, Öl, Kl. H, frei

249.000 €

Weitere Angebote unter www.spk-swb.de
Tel.: 07721 291-93301 E-Mail: immobilien@spk-swb.de

Wohnungen: Häuser:

9. September 2023
Seit 1987 · HAW
Auflage: 81 182

Gesamtauflage: 292 872

ax Gnacke

Kabarett
MaxGnacke kommt

mit seinem Pro-

amm „Wer jagt

winnt!“ in den

rgersaal nach Rhein-

den.Mehr auf
Seite3
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auf Schloss Beuggen. Alexander
Schwabe kennt die Hits von Abba und
ist überzeugt davon, dass sie auch das
Publikum auf dem Schlossgelände be-
geistern werden. Doch nicht nur den
großen Welthits wollte Alexander
Schwabe eine Plattform bieten. Ihm
war es wichtig, dass auch die lokale
Musik zu hören sein wird. Darum
werden ab 11 Uhr am Sonntag, 17.
September, die Musiker der Latscharis
auf der Open Air Bühne stehen.
Bei den beiden Coverbands soll es kei-
ne enge Konzertbestuhlung geben.
„Die Leute wollen tanzen“, ist Schwa-
be der Meinung. Zur Musik der Lat-
scharis dürfen die Gäste bequem Platz
nehmen und nicht nur die Musik, son-
dern auch das kulinarische Angebot
im Rahmen des Festivals genießen.

Tickets
Der Eintritt für die Coverbands kostet
jeweils 34 Euro. Ein Kombiticket für
beide Konzerte gibt es für 58 Euro. Der
Eintritt zum Konzert der Latscharis
am Sonntag ist frei. Die Tickets sind
erhältlich bei der Tourist-Info und
unter www.reservix.de

Zeiten wieder aufleben lassen. Natür-
lich stilecht wechselweise im schwar-
zen Anzug oder den bunten Sergeant-
Pepper-Outfits. „Diese Formation war
bereits beim ersten Festival im vergan-
genen Jahr mit dabei und es war der
Wunsch der Bevölkerung, sie auch in
diesem Jahr wieder einzuladen“, so
der Leiter des Kulturamtes, Dario Rago.
Nicht weniger bekannt und ebenfalls
mit Kultcharakter sind Abba. In den
1970er-Jahren feierten die vier Schwe-
den einen Hit nach dem anderen, be-
vor sie sich dann 1982 auflösten. Am
Samstag, 16. September, gastiert die
Coverband „Abba99“ zum ersten Mal

gesetzt und ein Programm zusammen-
gestellt. Schlossherr Alexander Schwa-
be hofft sehr, dass das Wetter
mitspielen wird. „Ansonsten rücken
wir die mobile Bühne näher an die Bo-
genhalle heran und die Gäste sind
unter dem Dach“, erklärt er.
Chris Tucker als John Lennon, Oliver
Bick als Paul McCartney, Claus Fischer
als George Harrison und Peter Zettl als
Ringo Starr bilden zusammen eine der
erfolgreichsten Beatles-Coverbands,
wie Band-Manager Siegfried Pabst be-
tont. Sie werden am Freitag, 15. Sep-
tember, die Open-Air-Bühne auf
Schloss Beuggen rocken und die alten

Im Rahmen des Stadtjubiläums ge-
boren wird es auch in diesem Jahr
wieder ein Open-Air-Festival auf

dem Gelände des Schlosses Beuggen
geben. „Wir haben erkannte, dass das
Schloss ein toller und vielseitiger Ver-
anstaltungsort ist“, so Oberbürger-
meister Klaus Eberhardt. Aus diesem
Grund wollte die Stadt an diesem For-
mat festhalten, um den Bürgern so ein
abwechslungsreiches Veranstaltungs-
programm zu bieten. Und abwechs-
lungsreich wird es auf jeden Fall: Mit
zwei Coverbands feiern die Hits der
Beatles und der schwedischen Kult-
band Abba noch einmal ihr Revival.
Am Sonntag wird das Festival mit der
Musik der Latscharis ausklingen.
„Wer die Gruppe kennt, weiß dass sie
es schaffen, die Stimmung vom Null-
punkt auf den Siedepunkt zu brin-
gen“, freut sich der Oberbürgermeis-
ter auf den Auftritt am 17. September.
Bereits seit vielen Jahren ist das
Schloss Beuggen der Kulturort für die
renommierten Schlosskonzerte. „Der
Kulturort Beuggen kann auch sehr gut
mit anderen Musikarten bespielt wer-
den“, ist Klaus Eberhardt der Mei-
nung. Deshalb hat sich das Kulturamt
der Stadt wieder mit den beiden
Schlossbesitzern Franziska Tanner
und Alexander Schwabe zusammen-

Von Susanne Eschbach

Kulthitsmit Abba und den

Beatles: Nach demErfolg

im vergangenen Jahr findet

erneut einOpen-Air-Festi-

val von Freitag bis Sonntag,

15. bis 17. September, auf

demGelände des Schlosses

Beuggen statt.

Drei Musik-ActsDrei Musik-Acts

an drei Tagenan drei Tagen
Authentisch undmusikalisch auf hohem Level: „The Beatles Revival Band“ steht am Freitag auf der Konzertbühne in Rheinfelden.

Bilder: Siegfried Pabst Management

Am Samstag sind die zeitlosen Abba-Hits von der Coverband „Abba 99“ zu hören.

Unter dem Motto „Engagement macht
stark“ findet jährlich deutschlandweit
Mitte September die Woche des bür-
gerschaftlichen Engagements statt
und Rheinfelden ist auch in diesem
Jahr wieder mit dabei – erneut in
Kombination mit den Nachhaltigkeits-
tagen Baden-Württemberg. Fast 20 In-
stitutionen, Vereine und Gruppen be-
teiligen sich an der Aktion und laden
vom 16. bis 30. September mit unter-
schiedlichsten Angeboten zum Ken-
nenlernen ein. Zum Auftakt findet wie
jedes Jahr am Samstag, 16. Septem-
ber, von 10 bis 13 Uhr auf dem Ober-
rheinplatz der Marktplatz „Klima-
schutz und Ehrenamt“ statt. Rund 20
Veranstaltungen finden in den letzten
beiden Septemberwochen statt. Auf
dem Programm stehen Workshops,
Vorträge, Ausflüge, Putzaktionen und
vieles mehr. Unter anderem geht es
um das Thema Energie, um Fragen
des Konsumverhaltens, der Nachhal-
tigkeit und der Müllvermeidung, oder
um Anreize für einen gesunden Le-
bensstil zu schaffen. Das Programm
steht unter www.rheinfelden.de/
ehrenamtswoche zur Verfügung.

Engagement
macht stark

Nachhaltigkeit in Rheinfelden

31°
17°

31°
17°

29° 26° 24°
15° 15°17°

Sonntag Montag Mittwoch DonnerstagDienstag

Wir helfen Ihnen:

Hotzenwaldstraße 50
79730 Murg-Niederhof
Tel. 07763/6747 + 4006
Fax 07763/6737

Wasserschäden-Trocknung
nach Rohrbrüchen,
Überschwemmungen

Mietgeräte zur
Selbstabholung

Wir beraten Sie gerne…

 Neubautrocknung

 Estrichsanierung

 Luftentfeuchtung

 Baubeheizung

Typenhäuser & freie Planungen
schlüsselfertig & ausbaufähig

info@acd-bau.de

07751/1001
www.acd-bau.de

Lorbeerkirsche
Prunus laurocerasus, im 19-cm-Topf 6,99
ALLES
MACHBAR mit

OBI Bau- und Heimwerkermarkt Tiengen OHG
Lise-Meitner-Ring 8 · 79761Waldshut-Tiengen
Tel. 07751/89 61-0 · markt557@obi.de

OBI Bau- und Heimwerkermarkt Laufenburg GmbH + Co. KG
Stadtweg 4 · 79725 Laufenburg · Tel. 07763/80384-0 · markt025@obi.de
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NEU EINGETROFFEN:

eine große Auswahl

an Heckenpflanzen!

Pelletheizung
Ökologisch. Förderbar.
• für Neubau und Modernisierung mit günstigen
und relativ krisensicheren Brennstoffpreisen

• CO²-neutral: Nachwachsender Rohstoff, Preisstabilität
• sehr gute Fördermöglichkeiten

Binkert Haustechnik GmbH
Am Riedbach 3 · 79774 Albbruck-Birndorf
T +49 77 53 / 92 10-0 · www.binkert.de

Das perfekte 
Heizsystem für 
Ihr Zuhause

VERKAUFEN SIE
IHR AUTO

–Markenunabhängig – regional – transparent

WTAUTOKAUF
Carl-Zeiss-Str. 5, 79761Waldshut-Tiengen

Tel. +49 7741 6803-67
Ein Unternehmen der AutohausWaser GmbH

www.wt-autokauf.de

sk-logistik-jobs.de

WERDE AUCH ZUSTELLER (M/W/D)
MINIJOB / TEILZEIT / VOLLZEIT
07531/999 1100

FEIERABEND BEI SONNEN-
AUFGANG MÖGLICH,
MIT DEINEM NEUEN JOB.

STREAMING-SEITE

Modul-Anzeigen zum Vorteilspreis im Themen-
bereich „Schönes Wochenende“, umgeben von 
aktuellen Filmtipps für TV & Streaming.
Buchbar in allen Ausgaben der ONE Wochen-
zeitungen, außer Bregtalkurier. Hochrhein 
Anzeiger nur Gesamtausgabe.

VERANSTALTUNGS- 
HIGHLIGHTS

Modul-Anzeigen zum Vorteilspreis, prominent 
plaziert unter den Veranstaltungs-Highlights, 
in denen interessante Freizeit- und Ausflugs
tipps zu finden sind.
Begrenzt verfügbares Angebot. Aufgrund der 
starken Rabattierung sind keine zusätzlichen 
Rabatte möglich, die Buchungen zählen 
nicht zur Erfüllung einer ggf. vorhandenen 
Abschlussvereinbarung.

Anzeigenformate Preis pro Ausgabe

Modul 1: Kopf-/Fußanzeige 
6 Sp . x 24 mm

230,– €

Modul 2: Mitte oben 
2 Sp . x 50 mm

160,– €

Modul 3: Mitte unten 
2 Sp . x 50 mm

160,– €

Modul 4: rechts 
1 Sp x 50 mm

  80,– €

Modul 5: Mitte* 
2 Sp x 100 mm

320,– €

* Format nur buchbar, wenn Modul 2 und 3 nicht belegt wurden.

1/2 Seite 
(6/200) 

290 mm Breite 
200 mm Höhe

1/4 Seite 
(3/200) 

143 mm Breite 
200 mm Höhe

1/8 Seite 
(3/100) 

143 mm Breite 
100 mm Höhe

Konstanzer Anzeiger 1.570,– € 940,– € 510,– €

Seewoche 1.320,– € 790,– € 430,– €

STAZ 1.460,– € 880,– € 470,– €

Hochschwarzwald Kurier 1.090,– € 650,– € 350,– €

Hochrhein Anzeiger Ost   820,– € 490,– € 260,– €

Hochrhein Anzeiger West 1.180,– € 710,– € 380,– €

Hochrhein Anzeiger
Gesamt

1.480,– € 890,– € 480,– €

Module und Anzeigenpreise

DIREKTPREISE DIREKTPREISE

Module und Anzeigenpreise
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HochschwarzwaldkurierSCHÖNES WOCHENENDE
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wieder wurden ihre Bewohner 
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die Menschen mit einer neuen 
Mordserie in Angst und Schrecken.
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2 26. Dezember 2023 
Konstanzer AnzeigerHIGHLIGHTS IM SÜDWESTEN

Am Abend des 17. Juni 2023 fällt der 
Startschuss für über 1.000 Stände, 24 
Stunden, 9 Laufkilometer, 2 Länder 
und 1 Flohmarkt. Der grenzüber-
schreitende 24h-Flohmarkt Konstanz 
(D) / Kreuzlingen (CH) zeigt sich am 
17. und 18. Juni nach einer langen 
Pause von seiner schönsten Seite. Ge-
mütlich flanieren, feilschen, schlem-
men und besondere Herzensdinge fin-
den – bei fröhlichem Beisammensein 
und gemütlichem Schlendern über die 
Landesgrenze erleben die rund 80.000 
BesucherInnen ein besonderes Wo-
chenende auf Konschtanzer Art.

Der Verkauf beginnt in Kreuzlingen am Samstag um 16 Uhr, in Konstanz am 
Rheinufer, Winterersteig und Webersteig um 18 Uhr, in der Innenstadt mit 
Kreuzlingerstraße, Oberer Laube, Lutherplatz, Unterer Laube und Rheinsteig 
um 19 Uhr. Bis Sonntag, 18. Juni um 18 Uhr kann nach Herzenslust gestöbert 
und genossen werden. Einfach vorbeikommen und in den größten Flohmarkt 
am Bodensee eintauchen! Mehr Infos unter konstanz-info.com/flohmarkt

24-Stunden Flohmarkt  
in Konstanz

Der Open-Air-Sommer ist bereits in 
vollem Gange. Und es geht Schlag auf 
Schlag weiter: In der kommenden Wo-
che wird der Schlossplatz in Meers-
burg zu einer großen Konzertfläche 
umgebaut. Mit Sarah Connor, Santia-
no und Silbermond kommen außer-
dem drei ganz große Namen aus der 
deutschen Musik-Szene. Dass die Aus-
wahl vom Veranstalter Allgäu Concert 
sehr gut ausgewählt wurde, zeigt, dass 
die ersten beiden Konzerte bereits 
ausverkauft sind. Lediglich zu Silber-
mond am 17. Juni gibt es noch Karten.
Und gerade da kann man ein absolu-

tes Konzert-Highlight erwarten, denn „ich war noch nie so durstig nach Men-
schen, Freiheit, Nähe und so voller großer Pläne“, verkündete Sängerin Stefa-
nie Kloß vor den Open-Air-Konzerten auf ihrer „Auf-Auf-Tournee“. Und die 
Wahrscheinlichkeit ist gegeben, dass sie auch in Meersburg ein Bad in der Men-
ge nehmen wird, denn sie liebt den Kontakt mit den Fans.
Mehr Infos unter www.allgaeu-concerts.de 

Schlossplatz Open-Air in 
Meersburg

Das Donauquellfest mit Fürstenberg 
und das traditionelle Gregorifest ge-
hen vom 17. bis 19. Juni im Residenz-
bereich und in der Brauerei über die 
Bühne.
Was ist 2023 geboten? Eine chillige 
Lounge mit Cocktailbar an der Donau-
quelle, Vorführungen und jede Menge 
Musik auf der großen Bühne am Bri-
gachufer und auf der Piazza, ein viel-
fältiges Kinderprogramm rund um die 
Stadtkirche, ein ungarischer Donau-
markt, organisiert von der Partner-
stadt Vác, ein „Tag der Bierkultur“, bei 
dem die Besucher einen Blick hinter 

die Kulissen Fürstenbergischer Braukunst werfen können. Außerdem lädt der 
Frohsinn am Montag die ganze Familie zum traditionellen Gregorifest mit mit-
telalterlichen Spielen ein. „Wir können jetzt die Synergien nutzen und das Do-
nauquellfest zu einem attraktiven Event für die Region machen – und wir sor-
gen mit unserem Bier für gute Stimmung“, sagt Brauerei-Chef Georg Schwende
Mehr Infos unter www.donaueschingen.de

Donauquellfest der 
Fürstenberg Brauerei

Am Samstag, 17. Juni geht die Walds-
huter Musiknacht nach vier Jahren 
Coronapause in die 10. Runde. Nach 
den großen Erfolgen der letzten Mu-
siknächte kann die Veranstaltung auch 
in diesem Jahr wieder mit vielen Lo-
kalen aufwarten.
In diesem Jahr mit dabei sind der 
Rheinische Hof Sääli und Rheinischer 
Hof Bistro, Calypso Cafe Lounge, Os-
cars, Herr Lehmann, Cafe Journal, Ca-
sablanca, Torre Antica Irish Pub, 
Mona Lisa, New York und Mini Burger 
Factory.  Für Musik sorgen das San 
Fernando Trio, Nico Kaiser, Big Balou, 

Michel und Friend, Jake Kay und Angela Rosa, Elmar W. und Friend, das San 
Fernando Trio, DJ Franco oder die Churchville Gang.
Wer sein Auto stehen lassen, aber nicht auf die Musiknacht verzichten möchte, 
dem bietet der WTV Tarifverbund einen Bus-Shuttle an. Die Abfahrtszeiten und 
-orte sind auf dem Flyer ersichtlich, die überall kostenlos ausliegen. Zutritt zu allen 
Veranstaltungsbereichen ist allerdings nur mit dem Musiknacht-Armband möglich.

Musiknacht in 
Waldshut
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sprechend umfangreich ist das Angebot
an Integrations- und Deutschkursen an
der vhs. Neue Integrations- und B2-Be-
rufssprachkurse starten im Herbstse-
mester und vermitteln Deutsch-Kennt-
nisse für Alltag und Beruf.

Gebärdensprache
Mit den Händen sprechen - das ist für
Gehörlose ganz selbstverständlich.
Die vhs bietet ab 25. September wie-
der eine Einführung in die Gebärden-
sprache an.

Schnupperabend
Die vhs startet am Montag, 18. Sep-
tember, mit einem Schnupperabend
„Fit+Aktiv“ in das Herbstsemester.

industrielle Revolution oder in die gro-
ße Inflation von 1923 gehen die vhs-
Dozenten. Bei Vorträgen, oder dem
Besuch von Kleinoden in der Region
erfahren die Besucher mehr über die
Orts- und Regionalgeschichte des
Hochschwarzwaldes.

Weihnachtsgeld – Ein Krimiabend
Ein Kurzkrimi nach historischer Bege-
benheit, verortet in der Gauchach-
schlucht bei Dittishausen erwartet die
Besucher des Krimiabends. Was, wenn
eine defizitäre Papiermühle plötzlich
Münzen ausspuckt? Birgit Hermann
liest am 30. November aus der Antho-
logie „Badisch-kriminelle Weihnacht“.

Cego-Kurse
Mit dem Herbst beginnt die Cego-
Saison im Hochschwarzwald und die
Cego-Kurse haben inzwischen „Kult-
Status“ an der VHS. Wie jedes Jahr
bieten Nikolaus König, Achim Laber,
Martin Wangler sowie Denise Köpfer
und Klaus Disch Cego-Kurse in gemüt-
licher Runde an. In Breitnau, Röten-
bach, Lenzkirch und in Bonndorf wird
den „Rii-gschmeckten“ (Zugezoge-
nen) und Einheimischen das Schwarz-
wälder Kartenspiel beigebracht.

Deutsch an der vhs
Die Nachfrage an Deutsch-Kursen ist
derzeit an der vhs besonders groß. Ent-

Mehr als 400 spannende Kurs-
angebote erwarten die Besu-
cher. Mit Präsenz- und On-

line-Angeboten bietet die vhs dabei
verschiedene Kursformate an. Wir
stellen eine Auswahl vor.

vhs-Themenschwerpunkt
„Energie + Klima“
Auch im Schwarzwald sind die Folgen
des Klimawandels nicht zu übersehen:
extreme Trockenheit und Hitze, Stür-
me etc. Die vhs informiert in diesem
Jahr in mehreren Vorträgen rund um
Energie und Klima über Photovoltaik,
E-Mobilität und gibt Einblicke in neue
Konzepte der Wärmeversorgung usw.
Bei einer Naturexkursion mit Feld-
berg-Ranger Achim Laber wird deut-
lich, welche Auswirkungen das Klima
auf die Vegetation des Hochschwarz-
walds hat.

Früher in Rente?
Wie sieht der bestmögliche Weg in die
Rente aus? Wann und unter welchen
Voraussetzungen kann man in Rente
gehen? Welche Abschläge oder Zu-
schläge sind zu erwarten? Welcher
Hinzuverdienst ist rentenunschädlich
möglich? Wer die Einflussfaktoren auf
seine Rente kennt, weiß, an welchen
„Stellschrauben“ man drehen kann.
Anja Günther informiert am 18. Janu-
ar 2024 praxisorientiert, wie sich was
in wie viel Euro auswirken kann. Die
Besucher erhalten Hinweise und
Tipps, wie sie Abschläge reduzieren
und den Übergang sowie die eigene
Rente optimieren können. Der Vortrag
richtet sich an alle, die sich auf die
Möglichkeiten des Rentenbeginns der
gesetzlichen Altersvorsorge vorberei-
ten wollen.

Ortsgeschichte
Mit diesem Themenschwerpunkt lässt
die vhs auch in diesem Jahr Ortsge-
schichte im Hochschwarzwald leben-
dig werden. Auf Zeitreise in Neustadts

Die vhsHochschwarzwald

hat ein vielfältiges Pro-

gramm für dasHerbst-/

Wintersemester zusammen-

gestellt, das ganz auf die

Wünsche der vhs-Teilneh-

menden zugeschnitten ist.

In Präsenz und Online
Mehr als 400 spannende Kursangebote

Von links: Das vhs-Teammit Geschäftsführerin Karin Hausmann, Claudia Reich-
mann, Katharina Decker-Stripp und Paulia Maas. Bild: vhs

Hier gibt esdasProgramm
Ab sofort liegt das vhs-Pro-
grammwieder in allen Rathäu-
sern, Sparkassen, Banken,
Tourist-Informationen sowie
vielen Geschäften zurMitnahme
bereit. Das ganze VHS-Pro-
grammund nochmehr Informa-
tionen zum aktuellen vhs-Ange-
bot auch online auf der
VHS-Homepage unter
www.vhs-hochschwarzwald.de,
woman sich direkt online schnell
und einfach anmelden kann.

Fünf Wochen lang, vom 10. Septem-
ber bis 15. Oktober, macht das Rot-
haus Hochschwarzwälder Blosmusik
Feschtival Station an besonderen Plät-
zen in der Region. Bei 11 Veranstaltun-
gen präsentieren rund 25 Gruppen
und Vereine traditionelle und moder-
ne Blasmusik.
Bereits zum achten Mal veranstalten
der Blasmusikverband Hochschwarz-
wald und die Hochschwarzwald Tou-
rismus GmbH das Rothaus Hoch-
schwarzwälder Blosmusik Feschtival.
Zum Auftakt spielen die Musikvereine
Titisee-Jostal, Rötenbach, Dittishau-
sen und Friedenweiler-Rudenberg am
Sonntag, 10. September, an der Ufer-
promenade in Titisee. Die rund 150
Musiker starten um 11 Uhr mit einem
Sternmarsch zur Seebühne beim Mari-
tim Titisee Hotel.
Vom 6. bis 8. Oktober wird im Rah-
men des Blosmusik Feschtivals das
125-jährige Bestehen des Musikver-
eins Kappel mit einem Jubiläumswo-
chenende in Lenzkirch gefeiert. Das
Programm verspricht an allen drei Ta-
gen musikalische Höhepunkte und
zeigt die bunte Vielfalt an traditionel-
ler und moderner Blasmusik aus der
Region auf.
Neben traditionellen Blasmusik-Ver-
anstaltungen überrascht das Rothaus
Hochschwarzwälder Blosmusik Fesch-
tival auch mit außergewöhnlichen
Konzertorten und modern interpre-
tierten Klängen. Bei „Leinen los“ am
Sonntag, 24. September, in Schluchsee
sind die Bläser an Bord des Ausflugs-
schiffes MS Schluchsee und musizie-
ren während der Fahrt auf dem größ-
ten Schwarzwaldsee. Beim
„Kuhkonzert“ am Samstag, 7. Okto-
ber, wird der Musikverein-Trachtenka-
pelle Blasiwald auf der Kuhweide
beim neu eröffneten Gasthaus Sonne
in Schluchsee-Blasiwald musikalische
Unterhaltung unter freiem Himmel
bieten. Den Schlusspunkt der Veran-
staltungsreihe bilden traditionell die
Konzerte im Rahmen der Kilbig
(Kirchweihfeste) in den Löffinger
Ortsteilen Unadingen und Bachheim
am Sonntag, 15. Oktober.
Mehr unter: www.hochschwarzwald.de/
blosmusik

Blosmusik
Feschtival

Start am 10. September

Im Zeichen der Blasmusik steht die Re-
gion ab dem 10. September. Bild: Hoch-
schwarzwald Tourismus GmbH

Der traditionelle Dosentag findet in
diesem Jahr am Samstag, 16. Septem-
ber, statt. Beim Dosentag sammeln die
Feuerwehren Neustadt, Löffingen,
Feldberg, Lenzkirch, Schluchsee, das
Seniorenzentrum St. Raphael sowie
die Landfrauen Faulenfürst-Balzhau-
sen haltbare Lebensmittel für die
Hochschwarzwälder Tafel.

Was und wo wird gesammelt?
Gesammelt werden Lebensmittel und
Güter, die mindestens drei Monate
ohne Kühlung haltbar sind. Besonders
geeignet sind z.B. Konserven, Reis,
Nudeln, H-Milch, Müsli, Kaffee, Öl,
Mehl, aber auch Hygieneprodukte wie
Shampoo oder Zahnpasta. Selbstge-
machtes darf im Tafelladen leider
nicht an Kunden weitergeben werden
und kann deshalb bei der Sammlung
nicht angenommen werden.
Die Helfer stehen am Samstag, 16.
September, von 8 Uhr bis 17 Uhr vor
folgenden Einkaufsläden:
In Neustadt:
- Schmidts-Markt
- Norma-Markt
- LIDL
- ALDI
In Schluchsee:
- Schmidts-Markt
- Isele-Markt
In Löffingen:
- EDEKA „Weißmann“
- ALDI
- LIDL
In Lenzkirch:
- Schmidts-Markt
- Norma-Markt
In Feldberg:

LIDL Feldberg-Bärental

Dosen für
die Tafel

Sammelaktion

Freude pur bei den Mitgliedern der
Bergwacht Hochschwarzwald.
Bei der offiziellen Einweihung

der neuen Bergrettungswache in Hin-
terzarten überreichten (Bild, von
links) Mike Schneider und Tobias
Sennrich, Architekturbüro Sennrich
und Schneider und Innenminister
Thomas Strobl (CDU) den symboli-
schen Schlüssel an Adrian Probst
(Landesvorsitzender Bergwacht) und
Oliver Bieber (Vorsitzender der Orts-
gruppe Hochschwarzwald). Die Kos-
ten belaufen sich auf 1,76 Millionen
Euro, mit 1,3 Millionen trägt das Land
Baden-Württemberg den Löwenanteil
daran. Da sich auch die gemeinnützi-
ge Organisation, Bergwacht Schwarz-
wald, an den Kosten beteiligen muss,
sind Spenden willkommen. (joh)

Einweihung
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meine Woche

Das aktuelle

ALDI SÜD Magazin
liegt unseren Ausgaben
Breitnau, Hinterzarten,
St. Peter und St. Märgen bei!

aldi-sued.de

Münsterplatz
79822 Titisee-Neustadt

0 76 51/44 55
www.optik-am-muenster.de

VERKAUFEN SIE
IHR AUTO

–Markenunabhängig – regional – transparent

WTAUTOKAUF
Carl-Zeiss-Str. 5, 79761Waldshut-Tiengen

Tel. +49 7741 6803-67
Ein Unternehmen der AutohausWaser GmbH

www.wt-autokauf.de
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PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE

TIP-ON-CARD

Ihre Werbepostkarte auf der Titelseite einer SK ONE Wochenzeitung steht für eine exklusive 
Werbeform mit hoher Beachtung.

Die „Tip-on-Card“ ist eine ablösbar aufgeklebte Werbepostkarte, gestaltet nach Ihren Vorgaben. 
Eine „Anzeige“ zum Ablösen und Aufheben.
Ob als Antwort- oder Bestellkarte, Gutschein, Einladung oder Gewinnspiel – dem Einsatzzweck 
sind keine Grenzen gesetzt!

Profitieren Sie mit Ihrer Werbung von der hohen Aufmerksamkeit dieser Klebe-Postkarte!

HAFTNOTIZ „ADVANSTIX®“

Sie präsentieren sich exklusiv und dreidimensional auf der Titelseite einer  
SK ONE Wochenzeitung. 

Der ADvanstix® ist eine selbstklebende,  
beidseitig bedruckbare Haftnotiz, gestaltet nach Ihren Vorgaben. Eine „Anzeige“ zum 
Ablösen und Wiederaufkleben. Ihre ideale Werbeform für Direktmarketing und Image.

Erhöhen Sie Ihre Chance auf Neukunden und Umsatzsteigerung.

Mindestbestellmenge (Druck):
ADvanstix® „Fast Mover“ schon ab 1.000 Stück!

Sonderformen sind möglich (auf Anfrage).

Ihr Vorteil: Sie übernehmen nur die Druckkosten, die Gestaltung ist inklusive!  
So sparen Sie Zeit und Geld.
Druckpreise und weitere Formate sowie deren Mindestbestellmengen auf Anfrage.
Vorlaufzeit schon ab 12 Arbeitstagen vor Erscheinungstermin, je nach ADvanstix®-Format.

Gerne kümmern wir uns auch um den Druck und die Gestaltung Ihrer Postkarten.  
Ihr Vorteil: Sie übernehmen nur die Druckkosten, die Gestaltung ist inklusive!  
So sparen Sie Zeit und Geld.

Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Direktpreise	 68,–
Grundpreise für Agenturen	 80,–

Preisangaben ohne Produktionskosten 
Format: 76 x 76 mm

Belegbare Ausgaben siehe Prospektbeilagen/Wochenzeitungen.

Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Direktpreise	 68,–
Grundpreise für Agenturen	 80,–

Preisangaben ohne Postkartendruck
Format: 148 x 105 mm

Belegbare Ausgaben siehe Prospektbeilagen/Wochenzeitungen.

8. Juni 2024
Seit 1978

Auflage: 43 993
Gesamtauflage: 293 128

Fast geschafft: Die HSG Konstanz steht
im Finale um den Aufstieg in die 2.
Bundesliga.
Vergangenen Samstag setzte sich die
HSG vor atemberaubender Atmosphä-
re in der ausverkauften Schänzle-Höl-
le mit 32:30 (15:13) gegen die HSG
Krefeld durch und erreichte nach dem
22:22 im Hinspiel die Finalspiele
gegen Eintracht Hildesheim. Diese
werden im Playoff-Modus in Hin- und
Rückspiel am Sonntag, 9. Juni (17
Uhr), auswärts und am darauffolgen-
den Sonntag, 16. Juni (18 Uhr), in
Konstanz ausgetragen. Der Sieger
steigt in die 2. Bundesliga auf. Die
HSG weist darauf hin, dass die Park-
plätze an der Halle sehr wahrschein-
lich belegt sein werden und eine An-
reise zu Fuß, mit dem Rad oder per
ÖPNV empfohlen wird.
Ticket im Vorverkauf für das Playoff-Fi-
nalrückspiel gibt es auf www.hsgkons-
tanz.de/ticketshop

Finale um
den Aufstieg

HSG spielt gegenHildesheim

JedeWoche mitFamilien-anzeigen

Wählen gehen !

B
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Diesen Sonntag, 9. Juni, finden die Kommu-
nalwahlen und die Wahl zum Europäischen
Parlament statt. Die Gelegenheit für alle Bür-
gerinnen und Bürger, sich mit ihrer Stimme
für die gemeinsamen Werte von Demokratie,
Menschenrechten und Rechtsstaatlichkeit ein-
zusetzen. Am Wahlabend sind die aktuellen
Wahlergebnisse auf www.südkurier.de und
der Homepage des
Landkreises unter
www.LRAKN.de zu
finden.

auto- und Modelleisenbahnmarkt. Der
Verkauf des Kreativ- und Kunsthand-
werkermarkts beginnt am Samstag um
19 Uhr, alle anderen Spezialmärkte
starten ab 18 Uhr. Kinder können im
Herosé-Park auf Decken und ohne
Voranmeldung ihre Spielzeuge, Co-
mics und Bücher verkaufen.
Das „Mahagoni Kollektiv“, ein ge-
meinnütziger Verein in Konstanz, der
sich der Förderung von Musik, Kunst
und Kultur verschrieben hat, sorgt für
ein vielfältiges Kulturprogramm auf
dem Flohmarkt. bau/pm

Sondermärkten: Beim Kreativ- und
Kunsthandwerkermarkt können auf
dem Vorplatz der Lutherkirche selbst
gemachte Kunstwerke, Stoffe sowie
wunderschöne Schmuckstücke von
Konstanzer Künstlerinnen und Künst-
lern ergattert werden. Auf dem Schot-
tenplatz bieten professionelle Anbie-
ter antike Möbel, Modeschmuck und
Kleidung an.
Im Mensa-Flur des Alexander-Hum-
boldt-Gymnasiums findet der Comic-
und Schallplattenmarkt statt, in der
Aula der Stephansschule der Modell-

Los geht es wie immer am Samstag
(15. Juni.). Dann öffnen 1.000
Stände, verteilt auf neun Laufkilo-

meter. Der Verkauf beginnt in Kreuz-
lingen um 16 Uhr, in Konstanz Am
Rheinufer, Winterersteig und Webers-
teig um 18 Uhr, in der Innenstadt mit
Kreuzlinger Straße, Oberer Laube,
Lutherplatz, Unterer Laube und
Rheinsteig um 19 Uhr. Bis Sonntag,
16. Juni, um 18 Uhr kann gestöbert
und gefeilscht werden.
Auch in diesem Jahr werden rund 80
Prozent der Flohmarktstände von
Menschen aus der Region betrieben,
die ihre Keller und Dachböden ausräu-
men und so alten Schätzen ein neues
Zuhause bieten.
In diesem Jahr gibt es eine Reihe an

AmWochenende steigt

der grenzüberschreitende

Flohmarkt. DerMarkt führt

über die Kreuzlinger Straße

bis nachKreuzlingen, über

die Laube und amSeerhein

entlang.

24 Stunden Flohmarkt
Start ist am Samstagnachmittag
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Gerne erreichen Sie uns für weitere Informationen unter

 0 75 31/9 71 07 • Kindlebildstr. 77 • 78467 KN

info@see-training.de • www.see-training.de

Gerätepark • Rückenfit • Body Pump • Spinning • Yoga
Zumba • Sauna & Dampfbad • Solarium • Kinderbetr.

Mega Angebot 39,90€
Schüler / Studenten / Senioren / weitere Tarife auf Anfrage

Preisgarantie / mtl. kündbar / nur gültig bis 15.06.2024

gruenfuerkonstanz.de

wählen!

Am 9. Juni Grün

sk-logistik-jobs.de

WERDE AUCH ZUSTELLER (M/W/D)
MINIJOB / TEILZEIT/ VOLLZEIT
07531/999 1100

ÜBERNIMM EINE
URLAUBSVERTRETUNG
UND ERHALTE
50€ BONUS!

!! GESUCHT !!
Als Konstanzer

Wohnbaugesellschaft sind wir seit
über 25 Jahren erfolgreich am Markt

Für die Realisierung neuer Projekte suchen wir
Mehrfamilienhäuser (Aufteilungsobjekte), auch

sanierungsbedürftige, sowie bebaubare Grundstücke.

Gerne machen wir Ihnen ein interessantes Angebot!
Gerne machen wir Ihnen ein interessantes Angebot!

Goldankauf
Münzen und Silber

Bitte vereinbaren Sie einen Termin

Tel. 07531 24451
auktionshaus.bayer@gmail.com

LBS Immobilien GmbH Südwest • www.lbs-immosw.de

Wir geben Ihrer Zukunft ein Zuhause.

Kompetent. Nah. Fair.
Persönlich. Servicestark.

Ihr 5 SterneMakler.

Büro Konstanz
Raphael Krieg
Immobilienkaufmann (IHK)
Telefon 07531/6913914
raphael.krieg@lbs-sw.de

2024ab 15.Juni
Münsterplatz

OpenAir
Komödie
vonWilliam
Shakespeare

EINSOMMER-
NACHTSTRAUM

& Co. KG · Carl-Benz-Str. 13 · 78467 Konstanz
Vorrat reicht. Gültig: KW 23 - 24OBI Heimwerkermarkt GmbH &
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Fast geschafft: Die HSG Konstanz steht
im Finale um den Aufstieg in die 2.
Bundesliga.
Vergangenen Samstag setzte sich die
HSG vor atemberaubender Atmosphä-
re in der ausverkauften Schänzle-Höl-
le mit 32:30 (15:13) gegen die HSG
Krefeld durch und erreichte nach dem
22:22 im Hinspiel die Finalspiele
gegen Eintracht Hildesheim. Diese
werden im Playoff-Modus in Hin- und
Rückspiel am Sonntag, 9. Juni (17
Uhr), auswärts und am darauffolgen-
den Sonntag, 16. Juni (18 Uhr), in
Konstanz ausgetragen. Der Sieger
steigt in die 2. Bundesliga auf. Die
HSG weist darauf hin, dass die Park-
plätze an der Halle sehr wahrschein-
lich belegt sein werden und eine An-
reise zu Fuß, mit dem Rad oder per
ÖPNV empfohlen wird.
Ticket im Vorverkauf für das Playoff-Fi-
nalrückspiel gibt es auf www.hsgkons-
tanz.de/ticketshop

Finale um
den Aufstieg

HSG spielt gegenHildesheim

JedeWoche mitFamilien-anzeigen

Wählen gehen !

B
ild:Zerbor-stock.adobe.com

Diesen Sonntag, 9. Juni, finden die Kommu-
nalwahlen und die Wahl zum Europäischen
Parlament statt. Die Gelegenheit für alle Bür-
gerinnen und Bürger, sich mit ihrer Stimme
für die gemeinsamen Werte von Demokratie,
Menschenrechten und Rechtsstaatlichkeit ein-
zusetzen. Am Wahlabend sind die aktuellen
Wahlergebnisse auf www.südkurier.de und
der Homepage des
Landkreises unter
www.LRAKN.de zu
finden.

auto- und Modelleisenbahnmarkt. Der
Verkauf des Kreativ- und Kunsthand-
werkermarkts beginnt am Samstag um
19 Uhr, alle anderen Spezialmärkte
starten ab 18 Uhr. Kinder können im
Herosé-Park auf Decken und ohne
Voranmeldung ihre Spielzeuge, Co-
mics und Bücher verkaufen.
Das „Mahagoni Kollektiv“, ein ge-
meinnütziger Verein in Konstanz, der
sich der Förderung von Musik, Kunst
und Kultur verschrieben hat, sorgt für
ein vielfältiges Kulturprogramm auf
dem Flohmarkt. bau/pm

Sondermärkten: Beim Kreativ- und
Kunsthandwerkermarkt können auf
dem Vorplatz der Lutherkirche selbst
gemachte Kunstwerke, Stoffe sowie
wunderschöne Schmuckstücke von
Konstanzer Künstlerinnen und Künst-
lern ergattert werden. Auf dem Schot-
tenplatz bieten professionelle Anbie-
ter antike Möbel, Modeschmuck und
Kleidung an.
Im Mensa-Flur des Alexander-Hum-
boldt-Gymnasiums findet der Comic-
und Schallplattenmarkt statt, in der
Aula der Stephansschule der Modell-

Los geht es wie immer am Samstag
(15. Juni.). Dann öffnen 1.000
Stände, verteilt auf neun Laufkilo-

meter. Der Verkauf beginnt in Kreuz-
lingen um 16 Uhr, in Konstanz Am
Rheinufer, Winterersteig und Webers-
teig um 18 Uhr, in der Innenstadt mit
Kreuzlinger Straße, Oberer Laube,
Lutherplatz, Unterer Laube und
Rheinsteig um 19 Uhr. Bis Sonntag,
16. Juni, um 18 Uhr kann gestöbert
und gefeilscht werden.
Auch in diesem Jahr werden rund 80
Prozent der Flohmarktstände von
Menschen aus der Region betrieben,
die ihre Keller und Dachböden ausräu-
men und so alten Schätzen ein neues
Zuhause bieten.
In diesem Jahr gibt es eine Reihe an

AmWochenende steigt

der grenzüberschreitende

Flohmarkt. DerMarkt führt

über die Kreuzlinger Straße

bis nachKreuzlingen, über

die Laube und amSeerhein

entlang.

24 Stunden Flohmarkt
Start ist am Samstagnachmittag

22°
13°

19°
11°

20° 20°
11°11°

Sonntag Montag MittwochDienstag

B
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Gerne erreichen Sie uns für weitere Informationen unter

 0 75 31/9 71 07 • Kindlebildstr. 77 • 78467 KN

info@see-training.de • www.see-training.de

Gerätepark • Rückenfit • Body Pump • Spinning • Yoga
Zumba • Sauna & Dampfbad • Solarium • Kinderbetr.

Mega Angebot 39,90€
Schüler / Studenten / Senioren / weitere Tarife auf Anfrage

Preisgarantie / mtl. kündbar / nur gültig bis 15.06.2024

gruenfuerkonstanz.de

wählen!

Am 9. Juni Grün

sk-logistik-jobs.de

WERDE AUCH ZUSTELLER (M/W/D)
MINIJOB / TEILZEIT/ VOLLZEIT
07531/999 1100

ÜBERNIMM EINE
URLAUBSVERTRETUNG
UND ERHALTE
50€ BONUS!

!! GESUCHT !!
Als Konstanzer

Wohnbaugesellschaft sind wir seit
über 25 Jahren erfolgreich am Markt

Für die Realisierung neuer Projekte suchen wir
Mehrfamilienhäuser (Aufteilungsobjekte), auch

sanierungsbedürftige, sowie bebaubare Grundstücke.

Gerne machen wir Ihnen ein interessantes Angebot!
Gerne machen wir Ihnen ein interessantes Angebot!

Goldankauf
Münzen und Silber

Bitte vereinbaren Sie einen Termin

Tel. 07531 24451
auktionshaus.bayer@gmail.com

LBS Immobilien GmbH Südwest • www.lbs-immosw.de

Wir geben Ihrer Zukunft ein Zuhause.

Kompetent. Nah. Fair.
Persönlich. Servicestark.

Ihr 5 SterneMakler.

Büro Konstanz
Raphael Krieg
Immobilienkaufmann (IHK)
Telefon 07531/6913914
raphael.krieg@lbs-sw.de
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GRUNDPREISE

DIREKTPREISE

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer) ZIS-Nr. Belegung Trägerauflage Kategorie bis 4c je mm

Gesamtbelegung

Gesamt 300970 BA2000 292.938 8,96
Konstanzer Anzeiger

KA 300004 BA2100 43.993 3,08
Seewoche

SW 317315 BA2200 51.431 2,59
Hochrhein Anzeiger

HA-Ost 304521 BA2410 36.870 1,59
HA-West 304522 BA2420 44.436 2,31
HA-Gesamt 301288 BA2400 81.306 2,92
Hochschwarzwald Kurier

HS 300114 BA2300 22.037 2,12
STAZ

STAZ 317168 BA2541 86.812 2,87
Bregtalkurier

BK 309125 BA2600 7.359 1,94

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer) ZIS-Nr. Belegung Trägerauflage Kategorie bis 4c je mm

Gesamtbelegung

Gesamt 300970 BA2000 292.938 7,62
Konstanzer Anzeiger

KA 300004 BA2100 43.993 2,62
Seewoche

SW 317315 BA2200 51.431 2,20
Hochrhein Anzeiger

HA-Ost 304521 BA2410 36.870 1,35
HA-West 304522 BA2420 44.436 1,96
HA-Gesamt 301288 BA2400 81.306 2,48
Hochschwarzwald Kurier

HS 300114 BA2300 22.037 1,80
STAZ

STAZ 317168 BA2541 86.812 2,44
Bregtalkurier

BK 309125 BA2600 7.359

1,65
Familien- und 

private Gelegen-
heitsanzeigen

0,91 (ohne MwSt)              1,08 (inkl. 19% MwSt)
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Konstanz
Reichenau

LitzelstettenAllensbach

Salem

Markdorf

Illmensee

Messkirch

Meersburg

Überlingen
Deggenhausertal

Stetten am Kalten Markt

Hüfingen

Blumberg

Geisingen

Königsfeld
St. Georgen

Bräunlingen

Mönchweiler

Unterkirnach

Bad Dürrheim

Donaueschingen

Villingen-Schwenningen

Urach

Neueck
Neukirch

Rohrbach

Gütenbach Vöhrenbach
Schönenbach

Hammereisenbach-Bregenbach

Wutach

Häusern

Bonndorf

Löffingen
Lenzkirch

Schluchsee

Sankt Peter

Hinterzarten

Grafenhausen
Sankt Blasien

Titisee-Neustadt

Wehr

Murg

Dogern

Görwihl

Albbruck

Erzingen

Klettgau

Todtmoos

Jestetten

Laufenburg

Stühlingen

Rheinfelden Hohentengen
Bad SäckingenGrenzach-Wyhlen

Waldshut-Tiengen

Ühlingen-Birkendorf

Herdwangen-
Schönach

Schwnningen

Beuron

Leibertingen

Pfullendorf

Bernau

Frickingen
Owingen

Sipplingen

Immenstaad

Hinweis: Vorbehaltlich geringfügiger systembedingter Rundungsdifferenzen. 

�Alle gestalteten Stellenanzeigen werden als Reichweitenverlängerung obligatorisch zusätzlich 14 Tage auf www.jobs-im-südwesten.de veröffentlicht.  
Hierfür wird eine Pauschale von 164,– € (Grundpreis) / 139,– € (Direktpreis) pro Anzeige erhoben. Abschlussrabatte werden nicht berücksichtigt.
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Bundes-Ø Leser Anzeigenblätter Index
Strukturanteil in % (kostenlose Wochenzeitungen)* (Index 100 = 

Absolut (in Tsd.) Strukturanteil in % Bundes-Ø)

Basis 100,0 26.336 100,0 100
Geschlecht

Männer 49,2 10.815 41,1 83
Frauen 50,8 15.520 58,9 116
Altersgruppen

14 - 19 Jahre 6,6 426 1,6 25
20 - 39 Jahre 28,2 4.731 18,0 63
40 - 59 Jahre 31,7 8.414 32,0 100
60 - 69 Jahre 15,6 5.542 21,0 135
70 Jahre und älter 17,9 7.222 27,4 153
Segment 20-59 Jahre 59,9 13.145 50,0 82
Segment 60 Jahre und älter 33,5 12.764 48,4 144
Stellung im Haushalt

Hauptverdiener 61,2 16.266 61,8 101
Haushaltsführende 60,9 18.412 69,9 115
Haushaltsgröße

1 Person 23,3 6.619 25,1 108
2 Personen 37,9 11.565 43,9 116
3 Personen und mehr 38,8 8.152 31,0 77
Eigene Kinder im Haushalt

Kinder im Alter bis unter 10 Jahren 17,7 4.075 15,5 85
Kinder im Alter von 10 bis 18 Jahren 14,7 3.791 14,4 98
Kinder im Alter von 18 Jahren und älter 8,4 2.533 9,6 115
Berufskreis des Befragten (jetziger oder früherer)

Selbstständige, Freiberufler, Inhaber, Geschäftsführer 7,7 1.897 7,2 94
Leitende Angest., Beamte des höheren Dienst, andere Angest. u. Beamte 64,3 17.686 67,2 103
Facharbeiter mit abgelegter Prüfung, sonstige Arbeiter 17,9 5.438 20,7 113
Haushaltsnettoeinkommen

Unter 1.000 Euro 3,0 712 2,8 82
1.000 bis unter 2.000 Euro 16,5 4.966 18,8 115
2.000 bis unter 3.000 Euro 20,5 6.053 23,0 113
3.000 bis unter 4.000 Euro 23,4 6.053 23,0 98
4.000 Euro und mehr 36,8 8.551 32,3 83
Eigene wirtschaftliche Lage

Sehr gut oder Gut 54,1 15.009 57,0 102
Finanzieller Spielraum

Kein Geld oder weniger als 100 Euro übrig 17,1 3.583 13,6 78
100 bis unter 250 Euro 22,3 5.834 22,2 97
250 bis unter 500 Euro 20,7 5.653 21,5 103
500 bis und mehr übrig 40,0 11.266 42,7 108
Wohnungsart

Wohne im eigenen Haus oder in einer Eigentumswohnung 46,3 14.121 53,6 108
Wohne in einer Eigentumswohnung 7,4 1.872 7,1 96
Wohne zur Miete oder in einer WG 60,0 13.379 50,8 79
Garten, Balkon, Wintergarten

Habe einen Garten, Balkon oder Wintergarten 90,5 26.125 89,2 109
PKW im Haushalt

ja 62,5 17.779 67,5 102
Anzahl der Personenwagen im Haushalt

Ein Pkw im Haushalt 44,1 12.316 46,8 106
Zwei oder mehr Pkw 34,2 8.758 33,2 96
Computernutzung (Desktop, Laptop, Tablet)

Computernutzer ( ja) 84,3 20.741 78,8 93
Nutzung des Internet

Internetnutzer ( ja) 88,2 21.680 82,3 93
Konsumstile

Ich bevorzuge beim Einkauf regionale Produkte aus der Heimat 53,9 16.709 63,4 118
Ich achte beim Einkaufen darauf, was es im Sonderangebot gibt 61,8 19.158 72,7 118
Für gute Qualität bin ich auch bereit, mehr zu zahlen 66,5 18.191 69,1 104
Kleidung ist für mich etwas, mit dem ich meinen Geschmack und Stil ausdrücke 45,1 12.494 47,4 105
Hohe Ausgabebereitschaft

Meine Einrichtung, mein Haus, meine Wohnung 52,7 15.698 59,6 113
Garten 25,6 9.062 34,4 134
Bücher 17,0 4.839 18,4 108
Altersvorsorge 24,0 6.825 25,9 108
Versicherungen 17,6 5.197 19,7 112
Gesundheit, Wellness 34,2 10.420 39,6 116
Gute Ernährung, gutes Essen 51,2 14.817 56,3 110
Zeitungen, Zeitschriften 6,3 2.206 8,4 133
Nachhaltig hergestellte Produkte 11,9 3.192 12,1 102

Quelle: AWA 2024 / MDS Online, SK ONE | Rundungsdifferenzen sind möglich. | Basis: Deutschspr. Bevölkerung ab 14 Jahre, BRD ges.
*Leser pro Ausgabe (LpA/LpN), Anzeigenblätter

Aufgrund der zugrunde liegenden unterschiedlichen Studien sind die in den SK ONE Gesamtmediadaten dargestellten Strukturdaten von Anzeigenblatt- und Tages
zeitungslesern nicht miteinander vergleichbar.				  
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Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Beilagen in Wochenzeitungen der SK ONE GmbH 

Ergänzend zu den „Allgemeinen Geschäftsbedingungen der SK ONE GmbH“ 
gelten die nachfolgenden Bedingungen für alle Auftraggeber, die die Veröffentli-
chung von Anzeigen und Beilagen in Wochenzeitungen der SK ONE GmbH, Max-
Stromeyer-Str. 178, 78467 Konstanz [nachfolgend „Agentur“] in Auftrag geben. 
Anzeigen und Beilagen in Wochenzeitungen der SK ONE GmbH werden nur zu 
den nachstehenden Bedingungen angenommen und ausgeführt. Mit der Auf-
tragserteilung erkennt der Auftraggeber diese Bedingungen als rechtsverbind-
lich an. Abweichenden Bedingungen des Auftraggebers wird hiermit widerspro-
chen. In der vorbehaltlosen Durchführung des Auftrags durch die Agentur liegt 
keine Zustimmung zu anderen Bedingungen des Auftraggebers. Abweichungen 
von den nachstehenden Bedingungen sowie Änderungen und Ergänzungen des 
Auftrages durch den Auftraggeber – ausgenommen Individualabreden – bedür-
fen zu ihrer Wirksamkeit der Bestätigung der Agentur in Textform. Das gleiche 
gilt für Erklärungen, Bestätigungen oder Zusagen der Vertreter oder Beauftrag-
ten der Agentur.

1. Definitionen
1.1 „Anzeigenauftrag“ im Sinne dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist ein 
Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer 
Werbemittel (z.B. Beilagen, nachfolgend stets insgesamt als „Anzeigen“ oder „An-
zeigenauftrag“ bezeichnet) eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten 
(nachfolgend „Auftraggeber“) in einer Druckschrift inkl. deren elektronischer Aus-
gabe und/oder im Internet zum Zweck der Verbreitung.
1.2 „Abschluss“ im Sinne dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist ein Ver-
trag über die Veröffentlichung mehrerer Anzeigen unter Einbeziehung der von der 
Agentur angebotenen Nachlässe, wobei die einzelnen Veröffentlichungen jeweils 
erst nach Abruf durch den Auftraggeber erfolgen.

2. Vertragsdurchführung, Platzierung von Anzeigen, Vorbehalte
2.1 Anzeigenaufträge sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht auf Abruf einzel-
ner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen 
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 
genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.
2.2. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten 
bzw. der in Ziffer 2.1 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigen-
menge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
2.3 Wird ein Abschluss ganz oder teilweise aus Umständen nicht erfüllt, die die 
Agentur nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger 
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der 
tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass der Agentur zu erstatten. Der 
Anspruch auf Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im 
Risikobereich der Agentur beruht.
2.4 Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem 
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
2.5 Die Veröffentlichung von Anzeigen ausschließlich in bestimmten Nummern, 
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift bedarf einer 
agenturinternen Abstimmung. Aufträge für solche Sonderplatzierungen werden 
daher stets vorbehaltlich der produktionstechnischen Möglichkeiten am Erschei-
nungstag entgegengenommen. Dahingehende Aufträge müssen deshalb so recht-
zeitig bei der Agentur eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss 
mitgeteilt werden kann, ob der Auftrag auf diese Weise durchführbar ist. Rubrizier-
te Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies einer aus-
drücklichen Vereinbarung bedarf.
2.6 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text 
und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionel-
len Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von der Agen-
tur mit dem Wort „Anzeige“ kenntlich gemacht.
2.7 Die Agentur behält sich das Recht vor, die erteilten Anzeigenaufträge im Rah-
men ihrer technischen und betrieblichen Möglichkeiten zusätzlich, ohne weitere 
Kosten für den Auftraggeber, auch in elektronischen Medien sowie in weiteren 
Printmedien der mit der Agentur gesellschaftsrechtlich verbundenen Unterneh-
men zu verbreiten, es sei denn, der Auftraggeber widerspricht dieser weiteren 
Verbreitung ausdrücklich. Ferner ist die Agentur berechtigt, Anzeigeninhalte für 
eigene Marktanalysen zu verarbeiten.
2.8 Der Ausschluss von Anzeigen konkurrierender Unternehmen kann nicht zur 
Bedingung gemacht werden.

3. Ablehnung der Veröffentlichung
Die Agentur behält sich ohne Anerkennung einer Rechtspflicht vor, Anzeigenauf-
träge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – abzulehnen, wenn 
deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder vom 
Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder de-
ren Veröffentlichung für die Agentur wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Her-
kunft oder der technischen Form unzumutbar ist. Dies gilt auch für Anzeigenaufträ-
ge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. 
Beilagenaufträge sind für die Agentur erst nach Vorlage eines Musters der Beilage 
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim 
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder 
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Anzei-
genauftrags wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

4. Druckvorlagen, Prüfdrucke
4.1 Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes sowie die einwandfreie Be-
schaffenheit der Druckunterlagen oder Beilagen ist ausschließlich der Auftragge-
ber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen 
fordert die Agentur unverzüglich Ersatz an. Die Agentur gewährleistet die für den 
belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Möglichkeiten.

4.2 Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung des Auftraggebers zu-
rückgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum der Agentur über. Die Pflicht 
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Veröffentlichung der Anzeige.
4.3 Kosten für die Anfertigung erforderlicher Druckvorlagen und Zeichnungen so-
wie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderun-
gen der ursprünglich vereinbarten Ausführung hat der Auftraggeber zu tragen.
4.4 Prüfdrucke werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftragge-
ber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Prüfdrucke. 
Die Agentur berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum in der Preisliste 
festgelegten Anzeigenschluss mitgeteilt werden.
4.5 Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der 
Anzeige übliche,
tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

5. Gewährleistung
5.1 Offensichtliche Mängel müssen innerhalb von einer Woche ab Veröffentlichung 
der Anzeige in Textform geltend gemacht werden. Ist der Auftraggeber kein Ver-
braucher, gilt § 377 HGB. Bei Versäumung dieser Frist gilt die Anzeige als geneh-
migt mit der Folge des Verlustes der Rechte gemäß 5.2 und 5.3.
5.2 Soweit die Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit ent-
spricht, hat der Auftraggeber einen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ver-
öffentlichung einer einwandfreien Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem 
der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt die Agentur eine ihm hierfür 
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige nicht ein-
wandfrei, richten sich die Ansprüche des Auftraggebers – vorbehaltlich der Ziff. 7.2 
und 7.3 – nach den gesetzlichen Bestimmungen.
5.3 Der Rücktritt vom Vertrag sowie Schadensersatz statt der Leistung sind ausge-
schlossen, sofern der Mangel nur unerheblich ist.

6. Haftung für den Inhalt der Anzeige
Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für den Inhalt sowie die rechtliche Zu-
lässigkeit der Anzeige. Die Agentur sowie die mit ihr gesellschaftsrechtlich verbun-
denen Unternehmen sind von allen gegen sie denkbaren Ansprüchen von Seiten 
Dritter, die wegen der Veröffentlichung der Anzeige geltend gemacht werden, voll-
ständig freizustellen, einschließlich der angemessenen Kosten der Rechtsverteidi-
gung. Der Agentur obliegt keine Prüfungspflicht, ob ein Anzeigenauftrag die Rech-
te Dritter beeinträchtigt. Die Freistellungsverpflichtung umfasst insbesondere 
auch Aufwendungen, die durch eine Gegendarstellung auf die Anzeige begründet 
werden. Der Aufwendungsersatz für die Veröffentlichung einer Gegendarstellung 
orientiert sich an dem jeweils gültigen Anzeigentarif.

7. Haftung
7.1 Die Agentur haftet unbeschränkt für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit.
7.2 Für einfache Fahrlässigkeit haftet die Agentur – ausgenommen für Schäden 
aus der Verletzung des Lebens, des Körpers und der Gesundheit – nur, sofern nicht 
Pflichten verletzt werden, deren Erfüllung dem Vertrag sein Gepräge geben und 
auf die der Auftraggeber vertrauen darf. Die Haftung der Agentur ist in diesen Fäl-
len begrenzt auf den vertragstypischen und vorhersehbaren Schaden, höchstens 
bis zum Erreichen der Gesamtvergütung des Anzeigenauftrags.
7.3 Eine Haftung für mittelbare und unvorhersehbare Schäden, entgangenen Ge-
winn, entgangene Zinsen, ausgebliebene Einsparungen und Vermögensschäden 
wegen Ansprüchen Dritter ist im Falle
einfacher Fahrlässigkeit der Agentur ausgeschlossen, soweit nicht Schäden aus 
der Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit betroffen sind.
7.4 Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz sowie andere etwaige verschul-
densunabhängige Haftungstatbestände nach Gesetz oder Garantie bleiben unbe-
rührt.
7.5 Die Haftungsbeschränkungen und –ausschlüsse gemäß der vorstehenden Zif-
fern 7.2 und 7.3 gelten auch für eine persönliche Haftung der Arbeitnehmer, Vertre-
ter, Organe und Erfüllungsgehilfen der Agentur.
7.6 Für Schäden aus höherer Gewalt, Streik oder anderen von der Agentur nicht zu 
vertretenden Umständen haftet dieser nicht.
7.7 Schadensersatzansprüche von Kaufleuten verjähren ein Jahr nach Veröffentli-
chung der Anzeige. Hiervon ausgenommen sind Schadensersatzansprüche wegen 
der Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit oder aufgrund von 
grob fahrlässig oder vorsätzlich verursachten Schäden.

8. Preise und Zahlungsbedingungen, Sonderseiten, Rabatte
8.1 Die Vergütung gemäß der jeweils geltenden Preisliste ist mit Bestätigung des 
Anzeigenauftrags sofort im Voraus und im Fall der Übersendung einer Rechnung 
sofort nach Erhalt der Rechnung ohne Abzug zur Zahlung fällig, sofern nichts an-
deres vereinbart ist.
8.2 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten 
nach den gesetzlichen Bestimmungen berechnet. Die Agentur kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurück-
stellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen 
begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist die Agentur 
berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen 
weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel 
von der Vorauszahlung der Vergütung und von dem Ausgleich offenstehender 
Rechnungsbeträge abhängig zu machen. 
8.3 Neue Anzeigenpreise treten mit dem aus der Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt 
in Kraft. Dies gilt auch für laufende Abschlüsse und Anzeigenaufträge. Für Ein-
zelaufträge, die vor Bekanntgabe der neuen Preisliste erteilt wurden, gilt der alte 
Preis, sofern die Anzeige oder Beilage innerhalb von vier Monaten nach Zustan-
dekommen des Anzeigenauftrags veröffentlicht wird bzw. wurde, es sei denn, es 
handelt sich um kaufmännischen Geschäftsverkehr.
8.4 Die Agentur behält sich vor, bestimmte Orts- oder Themen-Kollektive oder 
Sonderseiten u.ä. aus Zweckmäßigkeitsgründen zusammen mit Nachbarausgaben 
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als einen einheitlichen Sonderteil herauszugeben. Die Berechnung der Anzeigen 
richtet sich nach den Tarifen der für den Wohn- bzw. Unternehmenssitz des Auf-
traggebers zuständigen Bezirksausgabe. Es ist nicht auszuschließen, dass Anzei-
gen oder Beilagen in nicht bestellten Bezirksausgaben erscheinen. Eine Berech-
nung für diese Veröffentlichung erfolgt nicht. Für Sonderbeilagen, Sonderseiten, 
Sonderwerbeformen und spezielle anlassbezogene bzw. crossmediale Paketange-
bote können von der Agentur besondere Preise festgesetzt werden.
8.5 Anzeigen, die der Agentur durch Werbeagenturen bzw. Werbungsmittler in 
Auftrag gegeben werden, werden immer zu den entsprechenden Grundpreisen 
berechnet. Die Mittlerprovision wird aus dem Kunden-Nettobetrag berechnet. Für 
Anzeigen, die zu Direktpreisen berechnet werden, erhalten Werbeagenturen und 
Werbungsmittler keine Provision.
8.6 Konzernrabatte werden nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammen-
schlüssen gewährt. Ausgeschlossen sind diese daher u.a. beim Zusammenschluss 
selbstständiger hoheitlicher Organisationen oder Körperschaften des öffentlichen 
Rechts. Für die Anwendung eines Konzernrabattes auf Tochtergesellschaften ist 
der schriftliche Nachweis einer mehr als 50- prozentigen Kapitalbeteiligung er-
forderlich. Konzernrabatte werden nur gewährt, solange die vorgenannten Bedin-
gungen tatsächlich erfüllt sind. Die Beendigung der Konzernzugehörigkeit ist der 
Agentur daher unverzüglich und unaufgefordert anzuzeigen.

9. Ziffernanzeigen (Chiffreanzeigen)
Bei Ziffernanzeigen wendet die Agentur für die Verwahrung und rechtzeitige Wei-
tergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibe-
briefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg 
weitergeleitet. Eingehende Emails werden ausgedruckt und ebenfalls per Post 
weitergeleitet. Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt, 
sofern nicht deren postalische Weiterleitung vereinbart wurde. Zuschriften, die in 
dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Die Agentur übernimmt keine 
Haftung für eine nicht oder nur teilweise erfolgte Rückgabe von Bewerbungsun-
terlagen durch den Auftraggeber. Der Agentur kann einzelvertraglich als Vertreter 
das Recht eingeräumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklär-
ten Interesse des Auftraggebers zu öffnen. Briefe, die das zulässige Format DIN A4 
überschreiten sowie Waren-, Bücher-, Katalogsendungen und Päckchen sind von 
der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen.

10. Rechtsinhaberschaft 
10.1 Für Anzeigen, deren Gestaltung von der Agentur übernommen wird, liegt 
das Urheberrecht ausschließlich bei der Agentur. Auch eine Nutzung bzw. Über-
nahme wesentlicher Gestaltungsmerkmale von Anzeigenentwürfen außerhalb 
der Medien, die von der Agentur herausgegeben werden, bedarf der vorherigen 
schriftlichen Zustimmung der Agentur. Die Zustimmung wird in der Regel nach Ei-
nigung über ein angemessenes weiteres Nutzungsentgelt erteilt.
10.2 Von der Agentur gestaltete Anzeigen und Titelköpfe dürfen ohne ihre Einwil-
ligung nicht für eine Reproduktion anderen Werbeträgern weitergegeben oder 
weiterverwendet werden. Sind auf Kundenwunsch von der Agentur Duplikate sol-
cher Anzeigen an fremde Verlage zu liefern, behält sich die Agentur das Recht vor, 
anteilige Satz-, Repro- bzw. Gestaltungskosten in Rechnung zu stellen, ebenso die 
Kosten für die evtl. elektronische Datenübermittlung.

11. Erfüllungsort, Gerichtsstand, anzuwendendes Recht
11.1 Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen 
Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist als Erfüllungsort und 
ausschließlicher Gerichtsstand der Sitz der Agentur vereinbart. Soweit Ansprüche 
der Agentur nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der 
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder 
gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeit-
punkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertrags-
schluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich 
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz der Agentur vereinbart.
11.2 Auf alle Streitigkeiten aus oder in Verbindung mit diesen Allgemeinen Ge-
schäftsbedingungen sowie aus und im Zusammenhang mit den auf deren Basis 
getätigten Geschäften findet, unabhängig vom rechtlichen Grund, ausschließlich 
das Recht der Bundesrepublik Deutschland Anwendung, dies jedoch unter Aus-
schluss aller nicht-zwingenden Bestimmungen des Kollisionsrechts, die in eine 
andere Rechtsordnung verweisen. Die Anwendung des UN-Kaufrechts ist ausge-
schlossen

12.Widerrufsrecht, Hinweise für Verbraucher
12.1 Wenn der Auftraggeber Verbraucher ist und der Vertrag außerhalb von Ge-
schäftsräumen oder im Fernabsatz unter ausschließlicher Verwendung von Fern-
kommunikationsmitteln geschlossen wird, steht ihm nachfolgendes Widerrufs-
recht zu. Verbraucher ist jede natürliche Person, die ein Rechtsgeschäft zu einem 
Zwecke abschließt, der weder ihrer gewerblichen, noch ihrer selbständigen beruf-
lichen Tätigkeit zugerechnet werden kann (§ 13 BGB).
Widerrufsbelehrung
Widerrufsrecht
Sie haben das Recht, binnen vierzehn Tagen ohne Angabe von Gründen diesen 
Vertrag zu widerrufen. Die Widerrufsfrist beträgt vierzehn Tage ab dem Tag des 
Vertragsabschlusses. Um Ihr Widerrufsrecht auszuüben, müssen Sie uns (SK ONE 
GmbH, Max-Stromeyer-Str. 178, 78467 Konstanz, E-Mail: info@sk-one.de Telefon-
nummer: 07531/9991360) mittels einer eindeutigen Erklärung (z.B. ein mit der 
Post versandter Brief oder eine E-Mail) über Ihren Entschluss, diesen Vertrag zu wi-
derrufen, informieren. Sie können dafür das beigefügte Muster-Widerrufsformular 
verwenden, das jedoch nicht vorgeschrieben ist. Zur Wahrung der Widerrufsfrist 
reicht es aus, dass Sie die Mitteilung über die Ausübung des Widerrufsrechts vor 
Ablauf der Widerrufsfrist absenden.

Folgen des Widerrufs
Wenn Sie diesen Vertrag widerrufen, haben wir Ihnen alle Zahlungen, die wir von 
Ihnen erhalten haben, einschließlich der Lieferkosten (mit Ausnahme der zusätz-
lichen Kosten, die sich daraus ergeben, dass Sie eine andere Art der Lieferung als 
die von uns angebotene, günstigste Standardlieferung gewählt haben), unverzüg-
lich und spätestens binnen vierzehn Tagen ab dem Tag zurückzuzahlen, an dem die 
Mitteilung über Ihren Widerruf dieses Vertrags bei uns eingegangen ist. Für diese 
Rückzahlung verwenden wir dasselbe Zahlungsmittel, das Sie bei der ursprüngli-
chen Transaktion eingesetzt haben, es sei denn, mit Ihnen wurde ausdrücklich et-
was anderes vereinbart; in keinem Fall werden Ihnen wegen dieser Rückzahlung 
Entgelte berechnet. Haben Sie verlangt, dass die Dienstleistungen während der 
Widerrufsfrist beginnen sollen, so haben Sie uns einen angemessenen Betrag zu 
zahlen, der dem Anteil der bis zu dem Zeitpunkt, zu dem Sie uns von der Ausübung 
des Widerrufsrechts hinsichtlich dieses Vertrags unterrichten, bereits erbrachten 
Dienstleistungen im Vergleich zum Gesamtumfang der im Vertrag vorgesehenen 
Dienstleistungen entspricht.
Muster-Widerrufsformular
(Wenn Sie den Vertrag widerrufen wollen, dann füllen Sie bitte dieses Formular aus 
und senden Sie es zurück.)
- �An die SK ONE GmbH, Max-Stromeyer-Str. 178, 78467 Konstanz,  

E-Mail: info@sk-one.de .
- �Hiermit widerrufe(n) ich / wir (*) den von mir / uns (*) abgeschlossenen Vertrag über 

den Kauf der folgenden Waren (*) / die Erbringung der folgenden Dienstleistung (*)
- Bestellt am (*) / erhalten am (*)
- Name des / der Verbraucher(s)
- Anschrift des / der Verbraucher(s)
- Unterschrift des / der Verbraucher(s) (nur bei Mitteilung auf Papier)
- Datum
Hinweis
Das Widerrufsrecht erlischt, wenn wir die Dienstleistung vollständig erbracht ha-
ben, sofern der Verbraucher vor Beginn der Erbringung ausdrücklich zugestimmt 
hat, dass wir mit der Erbringung der Dienstleistung vor Ablauf der Widerrufsfrist 
beginnen, er diese Zustimmung bei einem außerhalb von Geschäftsräumen ge-
schlossenen Vertrag auf einem dauerhaften Datenträger (z.B. per E-Mail) über-
mittelt und seine Kenntnis davon bestätigt hat, dass sein Widerrufsrecht mit voll-
ständiger Vertragserfüllung durch uns erlischt. Bei der Bereitstellung von nicht 
auf einem körperlichen Datenträger befindlichen digitalen Inhalten erlischt das 
Widerrufsrecht bereits, wenn wir mit der Vertragserfüllung begonnen haben, der 
Verbraucher ausdrücklich zugestimmt hat, dass wir mit der Vertragserfüllung vor 
Ablauf der Widerrufsfrist beginnen, der Verbraucher seine Kenntnis davon bestä-
tigt hat, dass durch seine diesbezügliche Zustimmung mit Beginn der Vertragser-
füllung sein Widerrufsrecht erlischt und wir dem Verbraucher eine Bestätigung auf 
einem dauerhaften Datenträger (z.B. per E-Mail) zur Verfügung gestellt haben.
12.2 Information nach dem Verbraucherstreitbeilegungsgesetz (VSBG): Die Agen-
tur ist zu der Teilnahme an einem Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucher-
schlichtungsstelle weder bereit noch verpflichtet.

13. �Gemeinsame datenschutzrechtliche Verantwortlichkeit  
(Joint Controller Agreement)

13.1 Gemeinsame Verantwortlichkeit
Die Agentur und der Auftraggeber sind jeweils gemeinsam für die Verarbeitung 
personenbezogener Daten verantwortlich, soweit die Agentur dem Auftraggeber 
über die Einbindung von Online-Werbe-Technologien gemäß dem TCF 2.0 Frame-
work in das digitale Angebot die Verarbeitung personenbezogener Daten von Nut-
zern des digitalen Angebots nach Maßgabe dieser Regelungen auch zu eigenen 
Zwecken ermöglicht. Die Zwecke und jeweiligen Rechtsgrundlagen für die Verar-
beitung personenbezogener Daten auf den digitalen Angeboten der Agentur sind 
im Einwilligungs- und Widerspruchsmanagement des digitalen Angebots (sog. 
Consent-Management-Plattform, „nachfolgend „CMP“) definiert.
13.2 Pflichten des Auftraggebers
Sofern der Auftraggeber in seine digitalen Werbemittel Technologien einbindet, 
die personenbezogene Daten verarbeiten, sind ausschließlich Technologien ent-
sprechend den technischen Vorgaben des TCF 2.0 Frameworks zu verwenden, die 
bereits von der Agentur in dessen Datenschutzerklärung oder CMP beschrieben 
werden. Der Auftraggeber verpflichtet sich insbesondere die erhobenen perso-
nenbezogenen Daten ausschließlich in dem zur jeweiligen Technologie beschrie-
benen Umfang, Art und Rechtsgrundlage zu verarbeiten. Der Auftraggeber hat zu 
gewährleisten, dass nur Datenverarbeitungen nach dem TCF 2.0 Framework erfol-
gen. Der Auftraggeber unterstützt die Agentur bei Anfragen von Betroffenen, die 
die hier beschriebene Datenverarbeitung betreffen und bei der Agentur eingehen, 
auf Anfrage der Agentur und stellt die erforderlichen Informationen rechtzeitig zur 
Verfügung.
13.3 Pflichten der Agentur
Die Agentur verpflichtet sich, die Nutzer des digitalen Angebots die datenschutz-
rechtlichen Informationspflichten zu Umfang, Art und Rechtsgrundlage der jeweili-
gen Verarbeitung bereitzustellen. Die Agentur ermöglicht den Nutzern beim Aufruf 
des digitalen Angebots die Reichweite der Verarbeitung personenbezogener Da-
ten und den Zugriff auf bzw. das Speichern von Informationen auf seinem Endge-
rät durch entsprechende Einstellungen (z.B. in der CMP) in dem digitalen Angebot 
selbst zu bestimmen und während der weiteren Nutzung entsprechende Wider-
rufs- und Widerspruchsmöglichkeiten anzubieten.
Die Agentur hat beim Betrieb der CMP die Vorgaben der TCF 2.0 Policies zu be-
achten. Dies beinhaltet insbesondere, dass der TCF 2.0 Consentstring so wie in 
den TCF 2.0 Policies vorgegeben, verarbeitet und bereitgestellt wird. Die Agentur 
signalisiert dem der TCF2-konformen Technologie des Auftraggebers die Einwil-
ligungen und/oder Widersprüche der Nutzer mittels des TCF 2.0 Consentstrings 
über die CMP.
Die Agentur beantwortet Anfragen betroffener Personen, die der Agentur einge-
hen und die hier beschriebene Datenverarbeitung betreffen, soweit möglich selbst.
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MEHR REICHWEITE, WENIGER PREIS – SÜDKURIER MIT ONE WOCHENZEITUNG KOMBINIEREN

MIT EINER „POWER-KOMBI“ ERSCHEINT IHRE ANZEIGE IN DER TAGESZEITUNG SÜDKURIER PLUS DEM GRATISMEDIUM ONE WOCHENZEITUNG:

> Noch mehr Menschen in der Region wirkungsvoll erreichen, mit zusätzlichen Kontaktchancen
> Gesteigerte Aufmerksamkeit durch Mehrfachkontakte
> Flexible Wahl des Anzeigenerscheinungstermins in der Tageszeitung
> Geld sparen durch Buchung der „Power-Kombi“, im Vergleich zu Einzelbuchungen

Die Belegung von SÜDKURIER und ONE Wochenzeitung innerhalb von 7 Kalendertagen eröffnet Ihnen zusätzliche Potenziale für Ihre besonders effektive Werbung.
Ausführliche Informationen zu Power-Kombis erhalten Sie gern von uns.

GRUNDPREISE (GP) UND DIREKTPREISE (DP)

SÜDKURIER K BK MP BK+MP 
(Reg. 2a Bodensee)

ONE Wochenzeitungen Konstanzer Anzeiger Seewoche Seewoche Seewoche

ZIS-Nr. 319301 319302 319303 319304

Anzeigenteil Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
Verbreitete Kombi-Auflage* 57.507 58.614 65.987 66.947 57.199 57.393 71.755 72.909
GP: Power-Kombi AT** 4,82 4,95 3,98 4,09 3,53 3,61 5,28 5,45
DP: Power-Kombi AT** 4,10 4,21 3,38 3,47 3,00 3,07 4,48 4,63

Lokale Sonderseiten1

Verbreitete Kombi-Auflage* 58.240 59.329 66.734 67.710 57.438 57.622 72.741 73.901
GP: Power-Kombi LS** 5,01 5,14 4,17 4,28 3,72 3,80 5,47 5,64
DP: Power-Kombi LS** 4,26 4,37 3,54 3,63 3,16 3,23 4,64 4,79

SÜDKURIER DNE DNE VTG VTG DNE+VTG 
(Reg. 3 Schwarzwald)

ONE Wochenzeitungen STAZ HSK Bregtalkurier STAZ STAZ

ZIS-Nr. 319305 319306 319307 319308 319309

Anzeigenteil Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
Verbreitete Kombi-Auflage* 93.678 93.957 28.903 29.182 18.651 19.161 98.104 98.614 104.970 105.759
GP: Power-Kombi AT** 3,85 3,94 3,29 3,38 4,35 4,50 5,01 5,16 6,14 6,37
DP: Power-Kombi AT** 3,27 3,35 2,79 2,87 3,70 3,83 4,26 4,39 5,23 5,41

Lokale Sonderseiten1

Verbreitete Kombi-Auflage* 94.050 94.297 29.275 29.522 19.392 19.866 98.655 99.129 105.893 106.614
GP: Power-Kombi LS** 4,04 4,13 3,48 3,57 4,54 4,69 5,20 5,35 6,33 6,56
DP: Power-Kombi LS** 3,43 3,51 2,95 3,03 3,86 3,99 4,42 4,55 5,39 5,57

SÜDKURIER WAB SLR WAB+SLR
(Reg. 4 Hochrhein)

SÜDKURIER 
Gesamt

ONE Wochenzeitungen Hochrheinanzeiger Ost Hochrheinanzeiger West Hochrheinanzeiger 
Gesamt

ONE Wochenzeitungen 
Gesamt

ZIS-Nr. 319310 319311 319312 319313

Anzeigenteil Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa
Verbreitete Kombi-Auflage* 51.167 51.857 49.440 49.631 100.607 101.488 387.102 392.701
GP: Power-Kombi AT** 3,47 3,59 3,02 3,08 5,72 5,87 18,46 19,05
DP: Power-Kombi AT** 2,95 3,05 2,57 2,62 4,85 4,98 15,69 16,19

Lokale Sonderseiten1

Verbreitete Kombi-Auflage* 51.815 52.442 49.677 49.833 101.492 102.275 392.203 397.531
GP: Power-Kombi LS** 3,66 3,78 3,21 3,27 5,91 6,06 18,65 19,24
DP: Power-Kombi LS** 3,11 3,21 2,73 2,78 5,01 5,14 15,85 16,35

Nur gültig für gewerbliche Anzeigenschaltungen.
Verbreitete Kombi-Auflage: SÜDKURIER verkaufte Auflage (Mo-Fr/Sa), ONE Wochenzeitungen Trägerauflage (Sa).
Mengen- und Malstaffen sowie Abschlussrabatte finden Anwendung.
Systembedingt sind geringfügige Rundungsdifferenzen beim Berechnen des Rabattpreises möglich.

Es gelten unsere AGB für Anzeigen und Beilagen, abrufbar unter www.sk-one.de/agb/

Alle Preise in € zzgl. Mehrwertsteuer.
GP = Grundpreise, DP = Direktpreise
AT = Anzeigenteil, LS = Lokale Sonderseiten
1 Lokale Sonderseiten/Kollektive inkl. Veröffentlichung im jeweiligen Lokalteil auf www.suedkurier.de
* SÜDKURIER: Verkaufte Auflagen IVW II/2024, ONE Wochenzeitung: Trägerauflagen
** Preis bis 4c je mm



SONDERTHEMEN UND -PRODUKTE  
MEDIADATEN 2025

GÜLTIG AB 01.01.2025

Unsere Sonderthemen und -produkte sprechen gezielt interessierte Leserschaften an. 
Redaktionelle Schwerpunktthemen sorgen dabei für eine überdurchschnittlich hohe Auf-
merksamkeit, von der auch Sie mit Ihrer Werbung profitieren.

In passenden Umfeldern finden Sie optimale Möglichkeiten für Ihre wirkungsvolle, selektive 
Zielgruppenansprache. Saisonal und punktgenau. Und oft sogar zu Vorteilspreisen. 
Wir informieren Sie gern.

Stand: 11.11.2024. Änderungen und Druckfehler vorbehalten.
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UNSERE PRODUKT-HIGHLIGHTS

EMPLOYER MARKETING

BAUEN UND WOHNEN

GESUNDHEIT

REISEN & FREIZEIT

GENUSS UND LIFESTYLE

LEBEN UND FAMILIE

VORSORGE UND TRAUER

MOBILITY

SK ONE-SPECIALS

… UND VIELES MEHR. 

Eine Übersicht all unserer Sonderthemen und -produkte finden Sie 
auf sk-one.de/service unter Themenwelten.

Auf Wunsch senden wir Ihnen unseren Themenplan sowie ein-
zelne Kundeninformationen gerne zu. Wenden Sie sich hierzu an 

produktmanagement@sk-one.de 
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J O B G U I D E
DAS MAGAZIN FÜR AUS- UND WEITERBILDUNG

16. FEBRUAR 2024 | RHK

Das Journal für Wohlbefinden aus unserer Region
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MAGAZIN FÜR SKIFAHRER UND BOARDERWEISSE PRACHT 
Viel Abwechslung beim Schneevergnügen

&funfun
WINTERSAISON 2022/23

20
23

Festgehalten für später – ein Selfie zum Familien-Spaß im Schnee. © Seilbahnen Laterns  

Entdecken Sie unsere Themenwelten: Neben etablierten Magazinen wie 
„Journal Gesundheit!“, „Hausblick“ und „Trauerratgeber“ bieten wir über 
das Jahr verteilt verschiedene Sonderthemen wie „Tag der Architektur“ 
und „Fahrrad Fit!“ an. Präsentieren Sie sich und Ihre Angebote im thema-
tisch passenden Umfeld und erreichen Sie genau die Menschen, die für Sie 
relevant sind. Specials wie die SÜDKURIER-Auktion helfen zusätzlich noch 
mehr Menschen in der Region zu erreichen und Ihre großartigen Produkte 
zu verkaufen. 
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Fremdenverkehr1 und Touristik2 sowie Kultur3

Alle Preise in Euro pro mm,  
in Deutschland zzgl. Mehrwert-
steuer

Anzeigen
bis 4c

Exemplare* Leser** Mo-Fr Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) Mo–Sa 95.048 267.000 7,85 8,24
Region Bodensee

K+R+H Region 1 36.827 99.000 3,89 4,08
BK+MP+R Region 2 31.186 108.000 3,14 3,30
K+R+H+BK+MP Region 1+2 57.335 173.000 5,51 5,79
Region Schwarzwald

DNE+VTG Region 3 18.273 45.000 2,72 2,86
Region Hochrhein

WAB+SLR Region 4 19.440 52.000 2,12 2,23

*	�  Verkaufte Auflage IVW II/24, Mo-Sa (inkl. E-Paper). Verkaufte Auflage Sa Gesamt 99.763 Exemplare.
** 	�Tägliche Leser ab 14 Jahre, LpA, ma2024 (TZD), Ø Mo-Sa.

1	� Preise Fremdenverkehr: gültig für Destinationen, Fremdenverkehrsbetriebe, Bäder und 
Kurverwaltungen, Reisebüros, Beherbergungsbetriebe, Ausflugsziele, Museen, Tierparks, 
Bergbahnen: Mindestgröße 1-sp./10 mm

2	� Preise Touristik: gültig für Verkehrsunternehmen, Fluggesellschaften, Bahn, Fähren, Reisever-
anstalter, Reedereien: Mindestgröße 200 mm

3	� Preise Kultur: gültig für Kulturämter, Kunstvereine, Galerien, Kunstausstellungen, Theater, Klein-
kunst, Freilichtspiele, Konzerte, Open-Air-Festivals; Kultur-Anzeigen sind Mo-Sa buchbar und 
werden auf einer Anzeigenseite „Was-Wann-Wo“ platziert.  Bei Buchung der Gesamtausgabe (G, 
inkl. Alb-Bote) ist eine Platzierung auf der Kultur-Redaktionsseite nach Rücksprache möglich.

IM SÜDKURIER

REISEANZEIGEN IM REISE-VERBUND

Anzeigendispositionen von Werbeagenturen werden mit AE verprovisioniert.

Platzierung

Der Reise-Tarif gilt für die wöchentlichen Reiseseiten (samstags) sowie für alle Reise-
Sonderveröffentlichungen und für die Anzeigenseite „Was-Wann-Wo“ (buchbar montags bis 
freitags, kein Umfeld mit Reiseredaktion).

Anzeigenschluss für Montag bis Freitag ist jeweils am Vortag um 10 Uhr, für die Reiseseiten am 
Samstag ist es dienstags um 16 Uhr, für Sonderthemen 10 Tage vor Erscheinen.

Besondere Werbeformen, wie redaktionell anmutende PR-Advertorials (mit „ANZEIGE“ gekenn-
zeichnet), Beilagen und Onlinewerbung sind für Unternehmen aus dem Reisebereich buchbar. 
Auch das E-Paper alleine kann mit digitalen Prospektbeilagen und „Interstitials“ gebucht werden.

Crossmedia: Gäste-Werbung in Print + Online

Die Kombination mit Online sorgt für zusätzliche Zielgruppen
kontakte, denn 84 % der SÜDKURIER Online-Nutzer sind keine 
Leser der gedruckten Tageszeitung.

> �Besondere Online-Werbeformen gibt es in saisonalen Reise-
Spezials und kombiniert mit der ReiseKombi SüdWest.

*�Die Verfügbarkeit des entsprechenden Online-Werbeplatzes muss 
vorher abgestimmt werden.

DNE

WAB
SLR

H

K

R

MP

BK

VTG

SÜDKURIER MIT PARTNERZEITUNGEN IM RAUM STUTTGART
Über den SÜDKURIER kann als „Reise-Verbund“ die SÜDKURIER-Gesamtausgabe in Verbindung 
mit den drei Partnerzeitungen im Stuttgarter Raum – Eßlinger Zeitung, Nürtinger Zeitung,  
Der Teckbote – gebucht werden. Die Partnerverlage drucken im Rheinischen Format.
Die Reiseseiten erscheinen beim SÜDKURIER samstags. Bei den Partnerzeitungen erscheinen 
Reiseanzeigen im Anzeigenteil unter der Rubrik „REISEN“.

Mindest-Anzeigengröße 10 mm
Verkaufte Auflage1) 148.202 (Sa), 143.487 (Mo-Sa)
Gesamtleserzahl2) 387.000
Anzeigenschluss Dienstag, 16 Uhr
Druckunterlagen bis Mittwoch, 10 Uhr

1) Alle Zeitungen im Reise-Verbund (IVW II/2024), ZIS-Nr. 102484. 
2) ma2024, TZD. Leser pro Ausgabe (LpA). Basis: Deutschsp. Bevölkerung ab 14 Jahre

Fremdenverkehr und Touristik

Alle Preise in Euro pro mm,  
in Deutschland zzgl. Mehr-
wertsteuer

Anzeigen
bis 4c

Reise-Verbund 8,43

Anzeigendispositionen von Werbeagenturen werden mit AE verprovisioniert.

Der Millimeterpreis in der Verbreitung Reise-Verbund gilt für Destinationen, Fremdenverkehrs-
betriebe, Bäder und Kurverwaltungen, Beherbergungsbetriebe, Ausflugsziele, Museen, Tierparks, 
Bergbahnen, Reisebüros sowie für Touristik-Unternehmen wie Fluggesellschaften, Bahn, Fähren, 
Reiseveranstalter, Reedereien.

Anzeigenschluss ist zwei Tage vor Erscheinungstermin, 12 Uhr; für die Veröffentlichung am 
Dienstag freitags bis 12 Uhr; für Samstag dienstags um 16 Uhr.

Information und Buchung zu Reisen & Freizeit im SÜDKURIER und Reise-Verbund  
Tel. +49 7531 999-1472
E-Mail: touristik@sk-one.de

Esslingen a.N.

Nürtingen

Kirchheim u.T.

Reise-Verbund
Verbreitungsgebiet
SÜDKURIER inkl. Alb-Bote
ESSLINGER ZEITUNG
NÜRTINGER ZEITUNG
DER TECKBOTE

r-Baden Wü ttemberg

Konstanz

Singen

Spaltenbreiten

1 Sp. 2 Sp. 3 Sp. 4 Sp. 5 Sp. 6 Sp.
45 mm 94 mm 143 mm 192 mm 231 mm 290 mm

Die Reiseseiten erscheinen samstags; Anzeigenschluss ist dienstags, 16 Uhr
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Zentral über den SÜDKURIER / SK ONE können als „ReiseKombi SüdWest“ die Reise-
seiten von 22 regionalen Tageszeitungen in Baden-Württemberg belegt werden.
Die Reiseseiten erscheinen bei den Partnerverlagen samstags, außer bei der 
Schwäbischen Zeitung (freitags). Bei der Eßlinger Zeitung, Nürtinger Zeitung, Der Teck-
bote erscheinen die Reiseanzeigen auf einer Anzeigenseite, ohne Reiseredaktion.

MEDIALEISTUNG
FÜR GÄSTE-WERBUNG IN BADEN-WÜRTTEMBERG

Verkaufte Auflage1) 856.974
Gesamtleserzahl2) 2.455.000
Anzeigenschluss Montag, 16 Uhr
Druckunterlagen bis Dienstag, 16 Uhr

1) Alle Zeitungen in der ReiseKombi SüdWest (IVW II/2024), ZIS-Nr. 105570.
2)� ma2024, TZD. Leser pro Ausgabe (LpA).  

Basis: Deutschsp. Bevölkerung ab 14 Jahre/ mds online

Fremdenverkehr und Touristik

Preis in Euro, in Deutschland 
zzgl. Mehrwertsteuer

Anzeigen 
bis 4c

ReiseKombi pro mm 26,70

Katalog-Anzeige 2.280,– pro Modul  
im Format 60 mm breit x 85 mm hoch

Der ReiseKombi-Tarif gilt für Destinationen, Fremdenverkehrsbetriebe, Bäder und 
Kurverwaltungen, Beherbergungsbetriebe, Ausflugsziele, Museen, Tierparks, Berg-
bahnen, Reisebüros sowie für Touristik-Unternehmen wie Fluggesellschaften, Bahn, 
Fähren, Reiseveranstalter, Reedereien.

Anzeigenmindestgröße sind 1-sp./10 mm, bei Touristik-Unternehmen 200 mm. 

Anzeigendispositionen von Werbeagenturen werden mit AE verprovisioniert.

Besondere Werbeformen: Auch redaktionell anmutende PR-Advertorials (als „Anzeige“ 
gekennzeichnet), Tourismus-Beilagen und digitale Werbung sind in der ReiseKombi für 
Unternehmen aus der Reisebranche buchbar.

REISEKOMBI SÜDWEST

Die Reiseseiten in den Partnerverlagen

> Badische Neueste Nachrichten (NEU mit: Badisches Tagblatt)
> Badische Zeitung
> Der Teckbote
> Eßlinger Zeitung
> Heilbronner Stimme
> Ludwigsburger Kreiszeitung
> �Mittelbadische Presse (Offenburger Tageblatt mit Zeitung Kinzigtal  

und Lahrer Anzeiger, Kehler Zeitung, Acher-Rench-Zeitung) 
> Nürtinger Zeitung
> Pforzheimer Zeitung
> Rhein-Neckar-Zeitung
> Schwäbische Zeitung
> �Schwarzwälder Bote (mit Die Oberbadische,  Markgräfler Tagblatt,   

Lahrer Zeitung)
> Südkurier (mit Alb-Bote)
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Zürich (CH)Basel (CH)

Ulm
Horb

Singen

Lörrach
Konstanz

Freiburg

Mannheim

Esslingen

Pforzheim

Offenburg

Leutkirch

Karlsruhe

Heilbronn

Stuttgart

Memmingen

Heidelberg

Ravensburg

Reutlingen

Ludwigsburg

FriedrichshafenWaldshut-Tiengen

Villingen-Schwenningen

Aalen

Biberach

Albstadt

Baden-Württemberg

Die ReiseKombi SüdWest ist die 
auflagenstärkste Media-Kombi für  

     Tourismus in Baden-Württemberg.

Wegen unterschiedlicher Zeitungsformate der beteiligten Verlage müssen u.a. bei 
blattbreiten bzw. seitenhohen Präsentationen zwei Druckvorlagen erstellt werden. 

Berliner Format: 280 mm breit x 420 mm hoch; 6-spaltig. 
Rheinisches Format: 324 mm breit x 480 mm hoch; 7-spaltig.

Spaltenbreite:

1 Sp. 2 Sp. 3 Sp. 4 Sp. 5 Sp. 6 Sp. 7 Sp.*
45 mm 93 mm 138 mm 185 u. 192 mm 231 u. 241 mm 280 mm 324 mm

 *nur Rheinisches Format

Erfolgreiche Tourismus-Werbung geht  
crossmedial

Für noch mehr Kontakte buchen Sie zentral  mit 
nur einem Ansprechpartner Onlineformate auf 
den Portalen der ReiseKombi Partnerverlage und 
deren digitalen E-Paper.

Teilbelegung: Die gedruckte ReiseKombi-
Verbreitung sowie alleine deren E-Paper-Auflage 
können nur Gesamt belegt werden. 

Für digitale Werbeformen können ReiseKombi-
Partnerverlage auch  einzeln belegt werden. 
(Mindestens vier Titel und 350.000 PI‘s).

Information und Buchung zu der ReiseKombi SüdWest 
Telefon +49 7531 999-1472
E-Mail: touristik@sk-one.de

Ferienkataloge zum Bestellen
Termine 2025

Passend zur Urlaubsplanung erscheinen die Präsen
tation der Reise-Kataloge am 25. Januar, 22. März,  

13. November und 06. Dezember 2025.

Zusätzlich über zwei Monate online präsent und zu 
bestellen unter reisekataloge.suedkurier.de   
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DIGITAL-PORTFOLIO

BODENSEEFERIEN INFOTAINMENT

Erstes digitales übergreifendes Displaynetzwerk an touristischen Standorten in der 
Bodenseeregion.  
Hochwertige und passgenaue Inhalte genau da, wo Gäste sich aufhalten und nach 
Informationen suchen: in Hotels, Tourist Informationen und touristischen Hotspots.
Alle Infos unter: infotainment.bodenseeferien.de

VORTEILE FÜR CONTENT-PARTNER: 

> �Gäste dort erreichen, wo sie sich aufhalten
> �Selbstständige Echtzeitanpassung
> �Flexible Buchungsmöglichkeiten
> �Hohe Kontaktqualität
> �Qualitative Besucherlenkung
> �Full-Service: Planung, Gestaltung, Produktion und Anpassung Ihres Contents

BODENSEEFERIEN.DE

Contentstarkes, emotionales Inspirations- und Buchungsportal mit allen 
Must-Sees, exklusiven Hintergrundgeschichten und Geheimtipps der Locals

Gastgeber: über 3.000 Unterkünfte
Unique User: ca. 500.000 pro Jahr
Page Impressions: knapp 2,5 Millionen pro Jahr
Verweildauer: durchschnittlich 3:18 min
Newsletter: über 11.000 Abonnenten
Erlebnis-Portraits: 86 Einträge
Einzelne Landingpages: über 250 Seiten
Veranstaltungskalender
Pauschalangebote und Hotelarrangements
Buchbare Erlebnisse und Tickets über GetYourGuide

Seit gut 30 Jahren sind wir Tourismus- und Marketingexperten in Einem.  
Dabei orientieren wir uns stets an den Reisephasen des Gastes/Einheimischen und richten unsere Maßnahmen entsprechend aus. 

NEU: Zwei Stelen am Fernbusbahnhof  
„Europabrücke“ in Konstanz

SOCIAL MEDIA 

Erlebnisnahes Storytelling, User-Generated-Content, Umfragen, Quizze und 
Gewinnspiele

Facebook-Follower: über 14.000 Follower
Facebook-Reichweite: über 1.500 Personen pro Post
Instagram-Follower: knapp 20.000 Follower
Reichweite: über 5.000 Personen pro Post
Gewinnspielteilnehmer: ca. zwischen 750 und 1.000 Personen
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PRINT-PORTFOLIO

FERIENZEITUNG

GÄSTEBRINGER 

Jahresübersicht: ET Januar
Winterausgabe: ET November

> �Auflage: 268.000 Ex. in Digital und Print
> �Verteilung: Beilage in DIE ZEIT Schweiz sowie Verteilung am internationalen Bodensee und als 

ePaper Beilage in der Augsburger Allgemeinen, Allgäuer Zeitung, Süddeutsche Zeitung, Main-Post, 
Nürnberger Zeitung, Straubinger Tagblatt/Landshuter Zeitung und samstags im SÜDKURIER und 
Auslage auf der CMT-Messe 

 

Hochrhein Ferienzeitung: ET Mai
 
> �Auflage: 78.000 Ex. in Digital und Print
> ��Verteilung: Auslage am Hochrhein, westlicher Bodensee und Schwarzwald, Beilage in DIE ZEIT 

Schweiz und Direktverteilung Kanton Schaffhausen sowie donnerstags als ePaper-Beilage im 
SÜDKURIER

GÄSTELENKER

Frühlingsausgabe: ET März
Sommerausgabe: ET Juni
Herbstausgabe: ET September

Spezial: Wander- und Erlebnistouren in der Frühjahrs- und Herbstausgabe
 
> Auflage: ��Frühlingsausgabe: 96.000 Ex. in Digital und Print  

Sommerausgabe: 94.000 Ex. in Digital und Print  
Herbstausgabe: 91.000 Ex. in Digital und Print 

> ��Verteilung: internationaler Bodensee, zusätzlich über den Leserkreis Daheim und als samstags 
ePaper im SÜDKURIER

 

Sauwettertipps: ET März
 
> �Auflage: 101.000 Ex. in Digital und Print
> �Verteilung: internationaler Bodensee, auf dem Prospektbörsenschiff und freitags als 

ePaper-Beilage im SÜDKURIER

DISTRIBUTION

Kultur Kurier: Flyerverteilung für DIN lang in der Bodenseeregion für kulturelle Ausstellungen und 
Veranstaltungen. 

> Verteilung in 12 Gebieten mit über 500 Auslagestellen
> monatlich buchbar
> sortiert in Prospektständern
> Verteilung abweichender Sonderformate auf Anfrage

3,45 € pro Auslagestelle 
Mindestauftragswert: 200,– €

Direktverteilung: an alle privaten Haushalte und als Beilage in kostenlosen Wochenzeitungen

> �Verteilung im In- und Ausland
> �Verteilobjekte: Prospekte, Flyer, Kataloge

Angebot auf Anfrage

KONTAKT: Tourismusmedien | Tel. 07531 999-1340
info@bodenseeferien.de | infotainment@bodenseeferien.de (Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.)
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DIREKTVERTEILUNG
Wir können in der Schweiz, Belgien, Frankreich und Luxemburg unadressierte, als auch teilweise adressierte Werbesendungen  
jederzeit vermarkten und distribuieren.
Preise und weitere Informationen auf Anfrage. 

SÜDKURIER ANSCHLUSS SCHWEIZ
SÜDKURIER UND SCHAFFHAUSER NACHRICHTEN

Wollen Sie zusätzlich den benachbarten Kanton Schaffhausen mit abdecken? 
Dann sind die „Schaffhauser Nachrichten“ (Tageszeitung) die ideale Ergänzung.

 
SÜDKURIER UND THURGAUER ZEITUNG

Die Anschlussbelegung „Thurgauer Zeitung“ bietet Ihnen zusätzliche 
Schweizer Kontakte, insbesondere in den Bezirken Kreuzlingen, Arbon, 
Frauenfeld, Münchwilen und Weinfelden.
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Plakate den ganzen Sommer lang
In Neuhausen dürfen Wahlplakate neu 
früher aufgehängt werden. Für 2024 
heisst das: durchgehende Reklame. / 19

Leben für den Naturschutz
Der Naturschützer Robert «Röbi» 
Steinemann aus Flurlingen feiert heute 
seinen 80. Geburtstag. / 21

Die  FamilienbeilageFLASCHEN-POST

Infoanlass

What‘s
Next?
Handelsschule edupool.ch,
Tagesschule

A1
55

31
15

PDF schon abgelegt SG

Ab morgen 
Donnerstag,  

7. 6. 2024
Seniorenmenü: Spargeln mit Butter u. Grana Padano, 
dazu Pouletschenkel mit Peperoni, serviert mit Salz-

kartoffeln (Gschwellti), inkl. Salat u. Dessert CHF 25.–
Menü 1: Kalbssteak an Morchelrahmsauce,  

serviert mit Gemüse und Wildreis,  
mit Tagesdessert, CHF 35.–

Menü 6: Ganzer Wolfsbarsch an Weissweinsauce mit 
grünen Oliven und Knoblauch, serviert mit Gemüse 

und Salzkartoffeln, inkl. Tagesdessert, CHF 35.–
Businessteller: Kalbsleberli an Butter mit Zwiebeln 

und Salbei, dazu Rösti, CHF 29.50
Für Bestellungen: Tel. 052 624 44 89,  

für Lieferungen: Uber Eats

Romana, Unterstadt 18/20, 8200 Schaffhausen 
www.romana-schaffhausen.ch A1553692

PDF schon abgelegt SG

Architektur & Realisierung
www.kobelthaus.chA1553795

PDF schon abgelegt SG
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FC SCHAFFHAUSEN

Die Suche nach dem 
neuen Cheftrainer 
wird intensiviert

SCHAFFHAUSEN. Auf der Traktanden-
liste von Jimmy Berisha stand zu-
letzt die Einarbeitung vom neuen 
Sportchef Marc Hodel. Die ist nun 
abgeschlossen. «Jetzt befassen wir 
uns intensiv mit der Suche nach dem 
neuen Cheftrainer», gibt der FCS-
CEO bekannt. Zuletzt geisterten Na-
men wie Ciriaco Sforza, Bruno Ber-
ner oder Marco Schällibaum durch 
die Munotstadt. Doch davon wird 
keiner der gesuchte Chefcoach wer-
den. Zu schmal ist das Budget. Und: 
Der Blick geht auch in Richtung Aus-
land. Frankreich, England, die Nie-
derlande oder auch Belgien seien ak-
tuell die Vorreiter in der Jugendför-
derung. Für Berisha steht fest: «Wir 
brauchen einen Trainer, der mit jun-
gen Spielern arbeiten kann.» (toe) / 28

NACHFOLGE GEFUNDEN

Sabine Hinz  
wird neue  
Munotwächterin

SCHAFFHAUSEN. Die Stadt hat eine 
neue Munotwächterin gefunden.  
Am 1. Mai 2025 zieht Sabine Hinz auf 
die Munotzinne und übernimmt 
die Nachfolge von Karola Lüthi. Sie 
wurde zusammen mit ihrem Mann 
aus zahlreichen Bewerbungen aus-
gewählt, heisst es in einer Mitteilung 
der Stadt. Die neue Munotwächterin 
ist in Schaffhausen aufgewachsen 
und hat als Stellvertreterin bereits 
erste Erfahrungen auf der Munot-
zinne gesammelt. Unterstützt wird 
sie von ihrem Mann Andreas Hinz. 
Erstmals seit langer Zeit ziehen mit 
dem Munotwächterpaar auch zwei 
Kinder in den Munot. 

Sabine und Andreas Hinz sind mit 
ihrer Familie seit Jahren im Munot-
quartier wohnhaft. Hinz arbeitet als 
Coiffeuse in Diessenhofen, ihr Mann 
ist in der Stadt Schaffhausen als 
selbstständiger Schreiner und Inst-
rumentenbauer tätig. 

Seit Frühling 2017 wacht Karola 
Lüthi gemeinsam mit ihrem Mann 
Ruedi Büeler über die Stadt und  
das Wahrzeichen Schaffhausens. Im 
kommenden Frühling gehen sie in 
Pension. (r.)

gsaat isch gsaat

«Die Grands Crus haben 
gemerkt, dass sie es  
übertrieben haben.»
Philippe Gallusser
Der Einkaufsleiter der Weinhandlung Martel 
zu den sinkenden Weinpreisen. / 11

«Rheinklingen war 
immer schon ein 
aufsässiges Dorf.» 
Hans-Jürg Fehr 
In seinem neuen Buch «Das Dorf unter der 
Erde» vergleicht der Historiker die Rheinklinger 
mit den Jurassiern.  / 25

NAHOST

Keine Anerkennung 
von Palästina

BERN. SP und Grüne sprachen sich 
Dienstag im Nationalrat dafür aus, dass 
die Schweiz Palästina als Staat anerken-
nen soll. 61 Parlamentsmitglieder 
stimmten einem entsprechenden Vor-
stoss von Fabian Molina zu, doch die 
bürgerliche Mehrheit liess ihn schei-
tern. Molina verlangte, dass die Schweiz 
Palästina anerkennt – wenn die Hamas 
die israelischen Geiseln freilässt. Irland, 
Spanien und Norwegen hatten Paläs-
tina jüngst als Staat anerkannt. (chm)  / 7

KONZERTBRANCHE

Wir starten in den 
Festival-Sommer 

BERN/ZÜRICH. Die Schweiz ist eine Festi-
val-Hochburg. Es strömen viel mehr 
Menschen in die Konzertstadien und an 
die Open Airs als in die nationale Fuss-
ball-Super-League. Doch nach dem letz-
ten Rekordjahr harzt es in dieser Saison 
noch, der Vorverkauf ist im Rückstand. 
Mit den wiederkehrenden sommerli-
chen Temperaturen kann sich das noch 
ändern. Was sind die Gründe für die Zu-
rückhaltung der Musikfans, was sind 
die Probleme der Branche? (chm) / 2,3

FINANZPOLITISCHE DEBATTE

Doch keine 
Auflösung der  
Reservetöpfe

SCHAFFHAUSEN. Die Steuereinnah-
men der Stadt Schaffhausen spru-
deln. Die Jahresrechnung 2023 weist 
ein rekordhohes Plus von rund 50 
Millionen Franken aus. Dienstag hat 
der Grosse Stadtrat über die Rech-
nung debattiert. Unbestritten war, 
dass die Stadt den Geldsegen für zu-
kunftsträchtige Investitionen nut-
zen solle. Finanzreferent Daniel 
Preisig kündigte Projekte «auf dem 
ganzen Stadtgebiet» an. 

Indes entbrannte eine kontroverse 
Diskussion über ein finanzpoliti-
sches Instrument, den Reservetopf. 
Die Sonderkässeli sollen aufgelöst 
werden, forderte FDP-Parlamenta-
rier Severin Brüngger. Der Antrag 
des Freisinnigen blieb allerdings 
ohne Erfolg. (bab)  / 21

Stocker-Prozess: Öffentlichkeit 
darf im Gerichtssaal dabei sein 
Im Hintergrund wurde hart darum 
gerungen, ob der Stocker-Prozess vom 
nächsten Dienstag öffentlich zugäng-
lich ist oder hinter verschlossenen  
Türen stattfindet. Das Obergericht hat 
den Antrag des Beschwerdeführers 
auf Ausschluss der Öffentlichkeit  
indes abgelehnt.

Robin Blanck

SCHAFFHAUSEN. Wenn das Schaffhauser Ober-
gericht am kommenden Dienstag im Kantons-
ratssaal die Beweisverhandlung eröffnet, geht 
es um viel: War die Wahl von Simon Stocker in 
den Ständerat rechtens? Muss er seinen Sitz an 
den parteilosen Thomas Minder abtreten? 
Oder kommt es zu einem neuerlichen Wahl-
gang? Der Ausgang des Verfahrens ist offen, 

mit einem Urteil am Tag der Verhandlung ist 
nicht zu rechnen.  

Ausschluss erneut abgelehnt 
Der Fall war jüngst wenig präsent, hinter 

den Kulissen wurde aber gerungen: Der noch 
verbliebene Beschwerdeführer, der die Recht-
mässigkeit der Wahl anzweifelt, hat den Aus-
schluss der Öffentlichkeit vom Prozess bean-
tragt. Das für den Fall zuständige Obergericht 
hat dieses Anliegen aber abgelehnt, obschon 
der Beschwerdeführer geltend macht, dass er 
unter «politischem Druck» stehe, bei einer öf-
fentlichen Verhandlung sein Wahlgeheimnis 
nicht gewahrt werde und er befürchte, durch 
eine «emotionalisierte Öffentlichkeit» herab-
gesetzt zu werden. Abgelehnt wurde aber auch 
der Antrag Stockers, auch den zweiten inzwi-
schen ausgeschiedenen Beschwerdeführer zu 
befragen. / 17

Der noch  
verbliebene  
Beschwerdeführer 
hat den Aus-
schluss der  
Öffentlichkeit 
vom Prozess  
beantragt.

NEUES FLÜCHTLINGSWOHNHEIM

Luxuslösung oder 
Notwendigkeit?

EGLISAU. Am Sonntag entscheidet 
sich an der Urne, ob auf einem 
schmalen Streifen Eglisauer Ge-
meindeland ein 5,35 Millionen Fran-
ken teurer Wohnneubau für bis zu  
64 Flüchtlinge erstellt werden kann. 
Für den Gemeinderat ist es die beste 
Lösung, Gegner hingegen pochen 
auf einen Containerbau. (ajo)  / 27

Schweizer Nationalteam deklassiert Estland 4:0
Das Schweizer Fussball-Nationalteam feiert im ersten von zwei Testspielen vor der EM ein kleines  

Schützenfest. In Luzern deklassiert man Estland standesgemäss 4:0.  BILD KEY  / 29
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FriedrichKappeler
Ein neues Buch zeigt: Der
Frauenfelder Filmer hat auch
fotografiert. Ostschweizer Kultur

ANZEIGE

Salzkorn
«Schluss mit dem Osthandel!» Das
ist nicht eine Parole, die erst in den
vergangenen zwei Jahren ausgegeben
wurde. Wer schon graue Haare hat,
erinnert sich, dass dies auch zu Zeiten
des Kalten Krieges zwischen dem demo-
kratischen Westen und dem kommunis-
tischen Ostblock gefordert wurde. Etwa,
als 1968 auf Geheiss der Sowjetunion
Truppen des Warschauer Paktes in die
Tschechoslowakei einfielen und die
Reformbewegung des Prager Frühlings
niederwalzten.

Nach der Implosion des Ostblocks
ab 1989 verkündeten Optimisten im
Westen das Ende der Geschichte und
den globalen Sieg von Demokratie und
Liberalismus. Inzwischen sind wir eines
Schlechteren belehrt worden. Nun sind
also alte Parolen wieder aktuell. Eine
davon hat uns Junge damals immer be-
sonders genervt. Unsere Väter brauchten
sie, wenn wir provokant Vorzüge des
kommunistischen Systems priesen. Heu-
te würde man sie gerne allen Putin-Ver-
stehern entgegenschleudern: «Moskau
einfach, wenn es euch hier nicht passt
und dort alles besser ist!» U.B.

HalbsovieleSpitäler reichenaus,
umdieBevölkerungzuversorgen
Spitalmisere Die Spitallandschaft in
der Schweiz ist dicht bebaut. Noch im-
mer gibt es 278 Spitäler. Das ist zu viel,
darin sind sichalleExperteneinig.Laut
demBeratungsunternehmenPwCwür-
den52Spitäler reichen, um90Prozent
der Wohnbevölkerung optimal zu ver-
sorgen. Der frühere Helsana-Chef

Manfred Manser schätzt, dass mit 50
bis 150 Spitälern die gesamteBevölke-
rungabgedecktwäre.DieSpitälermüs-
sen aber auch umgebaut werden. Es
brauchtmehrAmbulatorienundstatio-
näreBettenhäuser.DieserUmbauwird
durch nicht kostendeckende ambulante
Tarife gebremst. (fv) Wirtschaft

VerbotvonPestiziden:Bundgreift
beiHobbygärtnerndurch
Umweltschutz 450 Pflanzenschutz-
mittel sind heute in den Schweizer
Haus-undSchrebergärtenerlaubt.Vie-
le davon sind akut toxisch, gefährden
Bienen und Gewässer. Insbesondere
wenn sie falsch und in zu hoherDosie-
rungausgebrachtwerden.Nungibtder
Bund Gegensteuer und verbietet 40

Prozent dieser Pflanzenschutzmittel
für Hobbygärtner und -gärtnerinnen.
Diesebringen immerhin 10Prozentder
verkauften Pflanzenschutzmittel in
ihrenGärtenaus.DerBundwillmit der
VerschärfungderKriteriendieGesund-
heit der Anwender sowie die Umwelt
schützen. (mjb/kn) Meinung, Schweiz

Thurgautop,
Innerrhoden
Schlusslicht
EineWWF-Studie analysiert die Klimapolitik aller
26Kantone –mit unterschiedlichenErkenntnissen für
denThurgau, St.Gallen unddie beidenAppenzell.

StefanMarolf

AnBasel-Stadt kommt dieOstschweiz
nicht heran. Der kleinste Kanton der
Schweiz steht nach 2019 zum zweiten
Mal in Folge an der Spitze des WWF-
Kantonsrankings zu Klima- und Um-
weltpolitik.Dahinter folgtmit einigem
AbstandderKantonThurgau. Er über-
zeugt mit erneuerbarer Stromproduk-
tionundMassnahmenzuderenAusbau.
DasguteResultat freutRegierungsprä-
sidentWalter Schönholzer –mehr aber
auchnicht: «Ratings ermöglicheneine
gewisse Transparenz, rütteln auf, sind
aber mit Unschärfen behaftet und als
Entscheidungsgrundlage deshalb un-
geeignet.»

Der Rest derOstschweiz schneidet
inderWWF-Ranglistedeutlichschlech-
ter ab als der Thurgau: St.Gallen liegt
auf Rang 14, Appenzell Ausserrhoden
auf Rang 16 – und Innerrhoden steht
ganzamEndederRangliste.Manwerde
das Rating analysieren und allenfalls

Massnahmen anpassen, schreibt Bau-
herrRuediUlmann.Waser vomRating
hält, beantwortet er nicht.

Zusammenarbeit inSt.Gallen,
Praxisnähe inAusserrhoden
«Wir nehmen die Platzierung zur
Kenntnis, sehensie aberdifferenziert»,
schreibt derAusserrhoderBaudirektor
Dölf Biasotto auf Anfrage. Die Verän-
derungderEnergiepolitiküberdie Jahre
sei aussagekräftiger als absolute Zah-
len. Der Kanton St.Gallen hat sich in
den Bereichen Elektromobilität und
Energieeffizienz in Gebäuden zwar
hohe Ziele gesteckt, unternimmt ge-
mäss WWF-Rating aber zu wenig, um
diesezuerreichen.DieStudiefokussiere
stark auf Gesetze, während man im
KantonaufKooperationbaue, schreibt
Baudepartements-Kommunikations-
chefGuidoBerlinger-Bolt: «Esbraucht
vor allemdieBevölkerung,diemithilft,
das Zielbild der Klimaneutralität bis
2050 zu erreichen.» Thurgau

Egnacher landetnach
einemCrash imSpital
Rennfahrer Am Sonntagnachmittag
verunfallte der Egnacher Joël Burger-
meisterbei einemAutorennen inOber-
hallau imKantonSchaffhausen.Erwur-
de ins Spital gebracht. SeineFamilie ist
froh, dass sich Burgermeister keine
schwerenVerletzungenzuzog.«Erhat-
te Riesenglück», sagt sein Onkel auf
Anfrage. (dek) Schauplatz Ostschweiz

30Wohnwagen in
Müllheim
Alternative Lebensweise InMüllheim
haben Fahrende aus dem Elsass und
Deutschland ihreZelte aufgeschlagen.
Rund 30Wohnwagen stehen noch bis
EndeMonat auf derWiese desGrund-
eigentümersMarkusHäberlin. Für die
Skepsis in der Bevölkerung dürften
auch früherenegativeErfahrungenver-
antwortlich sein.(lig) Frauenfeld

Asylnotunterkunft aus
Amriswilweggezogen
Amriswil Immerwieder kames inAm-
riswil zuVorfällen, indienebst anderen
auch abgewiesene Asylsuchende aus
der Notunterkunft an der Florastrasse
involviert gewesen sein sollen.Weil die
Liegenschaft unmittelbar neben dem
Kindergarten Park liegt, fühlten sich
auch Eltern unwohl, wenn sie ihre
Sprösslinge indenChindsgi begleiteten
und auf die Bewohner trafen, die sich
oft imPark aufhielten.

Dochnun istdiePeregrina-Stiftung,
die für den Kanton die Asylunterkünf-
te betreibt, aus Amriswil weggezogen.
Die Liegenschaft habe nichtmehr den
Anforderungen an den Brandschutz
entsprochen, heisst es von Seiten der
Verantwortlichen. StadtpräsidentGab-
riel Macedo und auch Schulpräsident
Michael Stäheli sind froh, dass sich die
Situation durch den Auszug nun etwas
entspannt hat. (man) Oberthurgau

Für Fabian Schär, unserOstschweizer Aushängeschild
der Nati, war die EM inDeutschland der letzte Gross-
anlass: Der 32-Jährige tritt nach 86 Länderspielenmit
acht Toren zurück. Sport Bild: Imago (Düsseldorf, 6. 6. 2024)

FabianSchärverabschiedetsichausNationalteam
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RHY-EXPRESS
Mit dem beliebten Info-Magazin aus dem SÜDKURIER Medienhaus erreichen Sie 
Ihre Schweizer Kunden entlang des Hochrheins gezielt, sicher und einfach!

FRISCHE TRENDS
Die aktuelle Hochzeits-
mode ist da. Los geht’s
ab 
➤ Seite 11

A U S G A B E  W E S T  F E B R U A R  2 0 14

FRISCHER WIND
16-Jähriger Jungdesigner
bekommt Praktikum bei
Harald Glööckler
➤ Seite 20

NEWS & VERANSTALTUNGEN ENTLANG DES HOCHRHEINS / GESAMTAUFLAGE: 70.000 EXEMPLARE

CHCH
D

In vier Jahren ist viel Wasser den
Rhein hinuntergeflossen. Zeit,
die die Partner des Projekts
Erlebnisraum Hochrhein genutzt
haben, um eine Basis zu schaffen
für die Kommunikation unter-
einander und um die vorhande-
nen Angebote zu sichten und
zusammengefasst bekannt zu
machen. Zehn Partner dieses
Interreg-Projekts trugen und
finanzierten das grenzüber-
schreitende Projekt, das zum
Jahresende ausläuft. Zeit, Bilanz
zu ziehen für die Steuerungs-
gruppe in Bad Zurzach mit Frank
Leichsenring, Geschäftsstelle in
Lörrach; Klaus Nieke, Projekt-
koordinator und Leiter Touris-
mus im Waldshuter Landratsamt;
Mirko Bastian, Hochrheinkom-
mission, sowie für die Arbeits-
gruppe Flusswandern Dominik
Schläpfer, Trango Eventagentur,
und Walter Denz, Hochrhein-
Kanu. Ihr gemeinsames Ziel in
den vergangenen vier Jahren war
die Stärkung der Wettbewerbs-
fähigkeit des Tourismus, außer-
dem sollte die Ausbildung einer

grenzüberschreitenden Identität
und Zusammengehörigkeit am
Hochrhein gefördert werden.

,,Das Projekt Erlebnisraum
Hochrhein ist Ende 2009 ge-
startet, um die vielfältigen At-
traktionen am Hochrhein besser
aufzubereiten und zusammen-
zufassen, die Kommunikation
unter den Akteuren zu intensi-
vieren und weitergehende Vor-
schläge zu einer stärkeren touris-
tischen Nutzung und Vermark-

tung zu unterbreiten“, erläuterte
Klaus Nieke die Ziele. Das Pro-
jekt habe quasi bei Null an-
gefangen. 

Ziele waren die Bündelung
und Vernetzung der Angebote.
Für Wassertourismus, Radfahrer
und Kultur waren Angebote
zusammenzufassen, auszubauen
und zu optimieren, weitere Tou-
rismusdaten für den grenzüber-
schreitenden Raum zu verbes-
sern. Der Informationszugang für

Einheimische wie für Gäste sollte
verbessert werden. Grundpro-
blem der gemeinsamen Touris-
musarbeit war die nicht stark
ausgeprägte gemeinsame Identi-
tät am Hochrhein, heißt es im
Resümee der Steuerungsgruppe.
Der Nutzen gemeinsamer Ak-
tivitäten werde noch zu wenig
gesehen, wohl auch, weil zu
wenig greifbare Erfolge sichtbar
wurden. 

Auch weiter sei ein vielfältiger
Austausch auf regionaler und
lokaler Ebene nötig, um konkrete
Verbesserungen zu erzielen.
Mirko Bastian kündigte die
Gründung einer Fachgruppe
Tourismus Hochrhein an. Grund-
lage dafür soll ein Masterplan
Erlebnisraum Hochrhein sein,
der 26 Vorschläge aus dem Inter-
reg-Projekt auffnimmt. Den
organisatorischen Rahmen, den
Kontakt zur grenzüberschreiten-
den Politik sowie Unterstützung
bei der Finanzierung will die
Geschäftsstelle der Hochrhein-
Kommission übernehmen. Die
inhaltliche Arbeit läge bei den
Tourismusverantwortlichen und
Gemeinden.

Neue Info-Brücke über den Rhein
Projekt Erlebnisraum Hochrhein zieht Bilanz – Touristische Zusammenarbeit ein Schwerpunkt

V O N  U T H E  M A R T I N
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • •

Auch der Rheinfall bei Schaffhausen gehört zum Projektgebiet von Erlebnsiraum
Hochrhein. B I L D :  P I C T U RE - A L L I A N C E  /  D PA /D PAW E B  
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IIhhr Gartencenter Gartencenter ir in Rheinfeldenn Rheinfelden
Entdecken Sie die schönsten Pflanzen für Haus und Garten
und geniessen Sie im Galerie-Café einen feinen Kaffee
oder vielleicht auch ein Glas Sekt...?

Gar tencen ter - Ga le r ieca fé
Steul

79618 Rheinfelden Müßmattstr.85 www.blumen-steul.de

Erleben Sie unser
Frühstück im
Galerie-Café!

täglich ab 8. Uhr00

Tipp: Der Rhy-Express lässt sich auch mit den
„Schaffhauser Nachrichten“ (Tageszeitung)
kombinieren.

So sprechen Sie Ihr Schweizer Kundenpotenzial 
vom schweizerischen Klettgau bis nach Stein 
am Rhein wirkungsvoll an.

Informationen zu Anzeigenbelegungen im Teil 
„RHY-EXPRESS MEDIADATEN“, ab Seite 46.
Prospektbeilagen auf Anfrage.

Thurgauer Zeitung
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Schaffhauser Nachrichten

Bodensee

Sie buchen direkt über SK ONE,  
wir kümmern uns um den Rest.

Gerne senden wir Ihnen unsere  
separaten Preisblätter zu. 

KONSTANZ

Öffentliche Toiletten
reichen nicht aus
Rund 20 öffentliche Toiletten, acht
davon barrierefrei, gibt es in der
Stadt Konstanz. Zuwenig, wie
eine Bürgerbefragung zu Innen-
stadt und Lebenszufriedenheit
zeigt. „Das wurde als Problem klar
identifiziert“, sagt Co-Autor Tho-
masHinz von der Uni. Die Ein-
schätzung, es gebe zuwenige To-
iletten, kommt laut Verwaltung
unter anderem daher, dass die An-
lagen nicht ordentlich behandelt
würden und so für Reparaturen
geschlossenwerdenmüssten. (sf)

RADOLFZELL

Millionen-Spende
für Dorftreffpunkt
EineMillion Euromöchte ein
noch anonymer Spender dem
Radolfzeller Ortsteil Möggin-
gen geben, damitMenschen und
Vereine in einemneuenDorfge-
meinschaftshaus einen Treffpunkt
bekommen. Das Gebäude soll
auf demDorfplatz errichtet wer-
den. Ganz kostenlos ist das Haus
für die Stadt aber nicht. Sie soll
200.000 Euro zuschießen für die
Erschließung und Ausstattung. Ob
sie das tut, darüber berät der Ge-
meinderat am 4. Juni. (vkg)

RAMSEN

Einblicke in Arbeit
mit Spürhunden
31 Diensthunde-Teams aus sieben
Organisationen kamen amWo-
chenende zur Diensthundeprü-
fung im Schweizer Grenzort Ram-
sen zusammen. Die Spürnasen
traten in den beiden Kategorien
Betäubungsmittelspürhund und
Sprengstoffspürhund an. Die Be-
sucher konnten dabei Hundefüh-
rer und Tiere in Aktion erleben. In
der ersten Kategorie gewannHu-
els Hunters Ocean, in der zweiten
hatte Roxy Una von der Donauvor-
stadt die Nase vorn. (jem)

BODMAN-LUDWIGSHAFEN

Uferweg bleibt
vorerst gesperrt
Der Uferweg zwischen der Anlege-
stelleMarienschlucht undWall-
hausen bleibt nach einemHang-
rutsch bis aufWeiteres gesperrt.
Nach heftigemRegen undweite-
ren angesagten Regenfällen wäre
das Aufräumen auch für die Ar-
beiter zu gefährlich, sagt Sandra
Domogalla, Leiterin Tourismus,
Kultur undMarketing bei der Ge-
meinde.Wegen der Sperrung des
Wegs wird auch die Schiffsanlege-
stelleMarienschlucht derzeit nicht
angefahren. (sav)

20°

12°

Höchstwert
heute Nachmittag

Tiefstwert in der
Nacht zu morgen

BODENSEE-WETTER
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Preise: 2,90 Euro | 3,70 sFr.
Bilder: dpa

INTERVIEW KLIMASCHUTZ VATIKAN

Pianist Igor Levit
über den
Israel-Konflikt

Neue Förderung
für Tausch von
Heizungen

Aufregung um
Bemerkung von
Papst Franziskus

Kultur Wirtschaft Weltspiegel

KOMMENTARE

PAL Ä ST INA

Nur eine Geste

InEuropa geht dieDiskussion seitMo-
naten in diese Richtung. Und nicht

nur hier, die Zweistaatenlösung mit
Israel auf der einen und Palästina auf
der anderen Seite gilt weltweit als ein-
zigerWeg, die Region zu befrieden. Die
Anerkennung von Palästina als Staat
durch Spanien, Norwegen und Irland
ist deshalb ein Versuch, den Nahen
Osten aus einer Spirale von Besatzung
und Terror herauszuholen. Es geht da-
bei nicht um eine Belohnung für die
Hamas, wie Benjamin Netanjahu be-
hauptet. Der Vorstoß soll das Gegenteil
sein: eine Alternative zum bewaffne-
ten Kampf sowohl für die Menschen in
Gaza als auch für den nach Sicherheit
suchenden Judenstaat. Trotzdembleibt
dieAnerkennungPalästinas nichtmehr
als eine Geste. Denn bisher erfüllt es
nur ansatzweise die Kriterien, die das
Völkerrecht zur Staatlichkeit vorsieht.
Das Gebiet ist zersplittert, eine demo-
kratische Basis nicht vorhanden, der
Status Ostjerusalems ungeklärt. Diese
Fragen müssen geklärt sein, bevor aus
der IdeeWirklichkeit werden kann.

V O N E L I S A - M A D E L E I N E G L Ö C K N E R

GALERIA - INSOLVENZ

Gutgläubig

Manmuss das Votumder Gläubiger
gutheißen, auchwennes gutgläu-

big erscheint. Von der insolventen Wa-
renhauskette Galeria Karstadt Kaufhof
sollen 76 Filialen weiterbetrieben wer-
den. Vermieter, Lieferanten, Handwer-
ker, der Staat und andere Gläubiger ha-
ben dazu vor dem Amtsgericht Essen
dem Insolvenzplan zugestimmt.Damit
verzichten sie auf einen Großteil ihrer
Forderungen, die sich auf 886Millionen
Euro summieren sollen.
Bei einemNeinwäre dieWarenhaus-

kette zerschlagen worden; nunmehr
werden 16 Filialen und 1400 Stellen ge-
strichen. 11.400Mitarbeiter verbleiben,
aber sie werden den drittenNeustart in
vier Jahren auch skeptisch sehen.
Die neuen Eigner, der Unternehmer

Bernd Beetz und die US-Investment-
gesellschaft NRDC, werden das Ruder
übernehmen. Sie beteuern, dass Wa-
renhäuser Teil deutscher Lebenskultur
seien und eine profitable Zukunft hät-
ten.Manmöchte es, zugunstender leid-
geprüften Belegschaft und darbenden
Innenstädte, zu gern glauben.

V O N B E R N D G Ü N T H E R

UNTEN RECHTS

Weltmeisterball zu kaufen

Einer der Fußbälle, mit dem
Deutschland 2014 dasWM-Fi-
nale gegen Argentinien gewann,
wird versteigert. Der Schätzpreis
liegt zwischen 40.000 und 60.000
Euro, wie das Berliner Auktions-
haus amGrunewald angibt. Für
den Ball gebe es ein Zertifikat der
FIFA über den Einsatz im Fina-
le. ImMaracana-Stadion von Rio
de Janeiro hatteMario Götze das
DFB-Teammit seinemTreffer in
der 113.Minute zum viertenMal
zumWeltmeister gekrönt. Ein
anderer Final-Ball wird imDeut-
schen Fußballmuseum inDort-
mund ausgestellt. (dpa)

Berlin (AFP) Die Vorsitzende des So-
zialverbands VdK, Verena Bentele, hat
mit 14,33 Euro pro Stunde eine deut-
liche Erhöhung des gesetzlichen Min-
destlohns gefordert. Dies sei der Be-
trag, den ein Mensch erwirtschaften
müsse, um später eine Altersrente über
Grundsicherungsniveau zu erhalten.
Christoph Schröder vom Institut der
DeutschenWirtschaft warnte vor einer
Anhebung auf 15 Euro, wie sie Bundes-
kanzler Olaf Scholz ins Gespräch ge-
bracht hatte. Dies werde zu einem gro-
ßenLohndruck führen, sagte Schröder.
Der Mindestlohn liegt derzeit bei 12,41
Euro pro Stunde.

Politik: Wie andere Länder die Rente sichern

Essen (AFP)DieGläubiger der insolven-
ten Warenhauskette Galeria Karstadt
Kaufhof haben dem Insolvenzplan für
das Unternehmen zugestimmt. Insol-
venzverwalter Stefan Denkhaus zeigte
sich „sehr erleichtert“ – sowohl für die
Belegschaft als auch für die Gläubiger,
die zumindest einen Teil ihres Geldes
erhalten. Die Insolvenzquote beträgt
2,5 Prozent. Der Insolvenzplan ist mit
Filialschließungen und einem Abbau
von Arbeitsplätzen verbunden. Das zu-
ständige Gericht bestätigte den Insol-
venzplan, nach zwei Wochen ist die
Entscheidung damit rechtskräftig.

Kommentar: „Gutgläubig“
Wirtschaft: Wie es bei Galeria weitergeht

Madrid (KNA) Spanien, Norwegen und
Irland haben am Dienstag offiziell Pa-
lästina als eigenständigen Staat an-
erkannt. Spaniens Regierungschef
Pedro Sanchez sagte vor dem Kabi-
nettsbeschluss, die Entscheidung rich-
te sich gegen niemanden, sondern sol-
le ausschließlich denFrieden zwischen
Israel und Palästina fördern. Im spani-
schen Fernsehen stellte Sanchez klar,
Spanien erkenne den Palästinenser-
Staat in den vondenVereintenNationen
1967 festgelegten Grenzen an. Kanzler
Scholz sieht noch keine Voraussetzun-
gen, Palästina anzuerkennen.

Kommentar: „Nur eine Geste“
Politik: Israel rückt in Rafah weiter vor

Sozialverband will
mehr Mindestlohn

Gläubiger stimmen
Insolvenzplan zu

Spanien erkennt
Palästina an

Sonne vor Fronleichnam
Verregneter Feiertag: Vor demmorgigen Fronleichnam kün-
digen sich heftige Regenfälle im Südwesten an. Am gestri-
genDienstag schien noch die Sonne auf die Kirche St. Peter
und Paul auf der Reichenau. Sowohl am Feiertag als auch
amFreitag und dem anstehendenWochenende erwartet der
DeutscheWetterdienst aber starke Niederschläge undwarnt
vor Überschwemmungen. (rho) BILD: OLIVER HANSER WELTSPIEGEL

Berlin (dpa) Die Union hat Verteidi-
gungsminister Boris Pistorius vorge-
worfen, Pläne für eineneueWehrpflicht
in Deutschland auf Druck seiner SPD
aufzuweichen. „Ohne überhaupt den
Versuch gewagt zu haben, die rich-
tige Entscheidung für die Sicherheit
Deutschlands zu erreichen, hat derVer-
teidigungsminister seine vollmundigen
Ankündigungen zur Wehrpflicht nicht
malmehr in seiner SPDbeworben“, sag-
te der verteidigungspolitische Sprecher
derCDU/CSU-Bundestagsfraktion, Flo-
rian Hahn. „Damit schwenkte er auf

den Kurs von Kanzler Scholz ein, für
den ohnehin nicht die militärische Be-
drohung durch Russland, sondern der
Personalmangel der Bundeswehr als
„überschaubares Problem“ im Fokus
steht. „Der Kanzler, der Minister und
die SPD entfernen sich damit endgül-

tig vom Grundsatz ,Erst das Land und
dann die Partei’ und opfern die deut-
sche Sicherheit dem Wahlkampf. Hel-
mut Schmidtwürde imGrabe rotieren“,
sagte FlorianHahn.
Der „Spiegel“ hatte zuvor berichtet,

Pistorius habe dem SPD-Präsidium
Eckpunkte seiner Pläne vorgestellt und
einModell, dasweitgehendauf Freiwil-
ligkeit und einem Musterungsfragebo-
gen für alle 18-Jährigen basiere. Das
Wort „Wehrpflicht“ sei nicht gefallen,
habe es nach der Sitzung dazu gehei-
ßen, schrieb der „Spiegel“. Pistorius hat
Modelle einer Wehrpflicht prüfen las-
sen und dabei die Praxis in skandina-
vischen Ländern in den Blick genom-
men. Seinen eigenen Vorschlag wollte
er EndeMai öffentlichmachen.

Einblick: Kommentar von Alexander Michel

Neuer Streit um Wehrpflicht
➤ Minister Pistorius rückt

von seinen Plänen ab
➤ Freiwilligen-Modell stößt

bei der Union auf Kritik

Spaniens Regierungschef Sanchez hat
Palästina als eigenständig anerkannt. AFP

Sehr erleichtert über die Zustimmung: Insol-
venzverwalter Stefan Denkhaus. BILD: DPA

VdK-Präsidentin Verena Bentele fordert
einen Mindestlohn von 14,33 Euro. BILD: DPA

Setzt Verteidigungsminister Boris Pistorius
bei der Wehrpflicht auf Freiwilligkeit? DPA
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Das beliebte Info-Magazin für die benachbarte Schweiz entlang des Hochrheins.

Mit dem Rhy-Express sind auch unsere Schweizer Nachbarn entlang des Hochrheins ganz 
nah am Geschehen in Deutschland dran. Seit 2005 erscheint das Magazin im SÜDKURIER 
Medienhaus in einer Auflage von rund 70.000 Exemplaren, von Bülach bis kurz vor Basel. 
Der Rhy-Express wird in seinem Schweizer Verbreitungsgebiet als monatliches Gratis
medium an fast alle Haushalte verteilt. So profitieren Sie von hohen Kontaktchancen bei 
einer kaufkraftstarken, interessierten Zielgruppe.

Erreichen Sie Ihre Schweizer Kunden gezielt, sicher und einfach! Werben Sie im Rhy-
Express für Ihre Produkte und Dienstleistungen und freuen Sie sich auf neue Kunden.

Stand: 11.11.2024. Änderungen und Druckfehler vorbehalten.
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VERBREITUNGSGEBIET RHY-EXPRESS

ERSCHEINUNGSTERMINE 2025 (JEWEILS DIENSTAG):
Ausgabe Erscheinungs

termine
Anzeigenschluss 
13:00 Uhr Zusätzliches Sonderthema I Zusätzliches Sonderthema II

Januar Di, 28. Jan. 2025  Mi., 15. Jan. 2025  Grenznahe Zahnärzte Hochzeit
Februar Di., 25. Feb. 2025  Mi., 12. Feb. 2025  Tierisch gut Aktuelle Immobilienangebote
März Di., 25. Mrz. 2025  Mi., 12. Mrz. 2025  Modeneuheiten (Frühling/Sommer) Garten im Frühling
April Di., 29. Apr. 2025  Do., 10. Apr. 2025  Autoservice und Zubehör Fahrräder und E-Bikes
Mai Di., 27. Mai. 2025  Mi., 14. Mai. 2025  Motorräder und Roller  Ausflug in den Schwarzwald
Juni Di., 24. Jun. 2025  Mi., 11. Jun. 2025  Sport und Freizeit Grenznahe Apotheken & Drogerien
Juli Di., 29. Jul. 2025  Mi., 16. Jul. 2025  Paketshops/Dt. Lieferadressen Ausflug ins Dreiländereck (D/CH/F)
August Di., 26. Aug. 2025  Mi., 13. Aug. 2025  Grenznahe Zahnärzte Fliesen & Plättli 
September Di., 30. Sep. 2025  Mi., 17. Sep. 2025  Wanderzeit Autoservice und Zubehör
Oktober Di., 28. Okt. 2025  Mi., 15. Okt. 2025  Modeneuheiten (Herbst/Winter) Werbung und Kommunikation
November Di., 18. Nov. 2025  Mi., 05. Nov. 2025  Beauty, Wellness und Erholung Gesunder Schlaf und Rücken  
Dezember Di., 09. Dez. 2025  Mi., 26. Nov. 2025  Uhren und Schmuck Kachelöfen und Kamine

IHRE VORTEILE IM ÜBERBLICK:
> ��Große Auflage: Gesamtauflage rund 70.000 Exemplare, unterteilt in die zwei Teilausgaben Ost und West.
> ��Sichere Zustellung: Höchste Verteilqualität durch die Schweizer Post. 
> ��Kontinuität: Die Schweizer Leser kennen und schätzen den Rhy-Express seit 2005, also nun seit 20 Jahren! 
> ��Hohe Reichweite: Mit nur einem Medium sind Sie von Bülach bis kurz vor Basel auf Schweizer Seite präsent.
> ��Attraktives Preis-Leistungs-Verhältnis: Günstiger Anzeigentarif in der Schweiz und Farbe inklusive.  

Besonderer Vorteil: Vorhandene SÜDKURIER-Abschlussrabatte werden auch im Rhy-Express gewährt!
> ��Online-Präsenz: Auch Schweizer, die außerhalb des Verteilgebietes des Rhy-Express wohnen, können diesen trotzdem lesen – und zwar online.  

Die aktuelle Ausgabe ist unter www.rhy-express.ch jederzeit als Blätterkatalog bequem abrufbar.
> ��Zwei Länder, ein Ansprechpartner: Ihr SK ONE-Mediaberater berät Sie auch für Ihre Werbung in der Schweiz.

1 Ausgabe West: rund 35.000 Exemplare + Ausgabe Ost: rund 35.000 Exemplare
2	 Bei identischen Anzeigen am gleichen Erscheinungstag
3	 Entfällt bei digital angelieferter druckfertiger Anzeige oder bei unveränderter Wiederholung einer bestehenden Anzeige

ATTRAKTIVE ANZEIGENMODULE STELLEN IHRE WERBUNG „INS RICHTIGE LICHT“.
Auch andere Formate sind buchbar (mm-Preise)!

VORTEIL 1:  Die hohe Auflage! Insgesamt rund 70.000 Rhy-Express-Exemplare1 sorgen für viele Kontakt-Chancen in der grenznahen Schweiz!

VORTEIL 2:  Farbanzeigen ohne Aufpreis!

VORTEIL 3:  Bei gleichzeitiger Belegung beider Rhy-Express-Ausgaben erhalten Sie 50 % Kombi-Rabatt auf die zweite Ausgabe!2 

Berechnungsbeispiel: Anzeige 1/8 Seite, vierfarbig, für Rhy-Express-Gesamtausgabe.

Ihre Werbe-Investition pro Erscheinungstermin (Direktpreis):

Anzeige in Ausgabe West:	 286,00   € 
Anzeige in Ausgabe Ost (50 % Kombirabatt):	 143,00   €
Gestaltungspauschale3: 	      15,00   €

Endsumme:	 444,00   €  zzgl. MwSt.

Ihre Anzeige erscheint dann in rund 70.000 Rhy-Express-Exemplaren!

AUSGABE OST FEBRUAR 2024

ARBEIT EVENT 

Warum Bürohunde die 
Atmosphäre am  
Arbeitsplatz verbessern

Lauchringen begrüßt mit 
Sonntagsverkauf und 
großem Markt den Frühling

➤ Seite 12 ➤ Seite 8

Eine neue Ausstellung wurde im 
Haus-Thoma-Kunstmuseum 
eröffnet: „Von Bergen und Spit-
zen“ lautet der Titel der Präsenta-
tion, die der Malerin Eva Rosen-
stiel gewidmet ist. Zu sehen sind 
ihre Kunstwerke seit 25. Februar. 
1500 Besucher haben die letzte 
Schau von Albi Maier im Ber-
nauer Museum gesehen, freut 
sich Museumsleiterin Margret 
Köpfer.

Die Künstlerin, die aktuell ihre 
Werke präsentiert, Eva Rosenstiel 
lebt in Freiburg und St. Märgen. 
Dort, in dem Schwarzwalddorf 
übernahm die Künstlerin das 
Atelier von Peter Dreher, mit dem 
sie sich produktiv auseinander-
setzte. Denn Eva Rosenstiel 
beschäftigte sich nicht nur mit 
Darstellungen der Außenwelt, 
mit Landschaft und Natur, son-
dern untersuchte in einem vom 
baden-württembergischen 
Kunstministerium geförderten 
Projekt zugleich die Bedingun-
gen des Künstlerateliers und die 
Spuren der vorigen Bewohner. So 
entstand ein Künstlerbuch, dem 
sie den Titel Elfenbeinturm gab. 

Zur Präsentation dieses Buch-
projekts und den in diesem 
Zusammenhang entstandenen 
Arbeiten werden in der Bernauer 
Ausstellung Teile des Atelier-In-
ventars und Werke Peter Drehers 
zu sehen sein.

Stets erkundet Künstlerin Eva 
Rosenstiel in ihrer Arbeit die 

Bedingungen des Sehens und die 
Beziehungen zwischen Malerei 
und Fotografie. Dabei ist der 
jeweilige Aufenthaltsort, wie bei 
St. Märgen, von großer Bedeu-
tung. 2009 erhielt die Künstlerin 
beispielsweise das Stipendium 
des Landes Baden-Württemberg 
für die Cité Internationale des 

Arts in Paris, wohin sie wieder-
holt zurückgekehrt ist. Dort 
entstand unter anderem die 
Serie marché, die im Bernauer 
Kunstmuseum gleichfalls zu 
sehen ist. Sie zeigt den Markt als 
Transitzone von Menschen und 
Waren, vor allem von verschiede-
nen Textilien.

Seherlebnisse zum Nachdenken
V O N  J Ü R G E N  G L O C K E R

Hans-Thoma-Kunstmuseum präsentiert in einer Ausstellung Werke von Eva Rosenstiel

Berg Boltanski (Öl, 
Fotografie auf Aludi-
bond) heißt dieses 
Werk der Malerin 
Eva Rosenstiel, das 
im Haus-Thoma-
Kunstmuseum zu 
sehen ist. BILD:  HANS-

THOMA-KUNSTMUSEUM 

BERNAU

A N Z E I G E

Gutscheine und mehr unter: www.messe-loerrach.de                                                                                                                      

von Basel 
direkt

mit ÖPNV
erreichbar

EINMALIGER ERMÄSSIGTER EINTRITT FÜR 1 PERSON
Erwachsene 6 € statt 9 €

Jugendliche, Studenten, Rentner 5 € statt 6 €

vom 9. bis 17. März
LÖRRACH
MESSE 20

24REG OI

+
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PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE (PREISE PRO TEILAUSGABE)
Anzeigenart Beschreibung Größe Grundpreis Direktpreis Platzierungsbeispiele

Anzeigen auf der 
Titelseite

Bei gleichzeitigem Erscheinen 
einer unechten Titelseite werden 
die Anzeigen auf der Titelseite 
zum normalen Modulpreis abge-
rechnet.

1/8 Seite quer 
Festformat

671,78   571,00   

1/4 Seite quer 
Festformat

1.341,21    1.140,00    

Titelkopfanzeige
48 mm breit x 28 mm hoch

167,06    142,00    

Unechte Titelseite

Komplette Titelseite mit 
Rhy-Express Schriftzug 
und Seite 2 zur freien 
Gestaltung.

Auf der Titelseite darf nicht reißerisch und plakativ geworben 
werden.

Der Verlag behält sich das Recht vor, nicht passende Anzeigen 
abzulehnen.

6.402,51    5.442,00    

Panoramaanzeige Doppelseite  
in der Mitte des Rhy-Express.

428 mm breit x 290 mm hoch 5.371,90    4.566,00    

½ Panoramaanzeige Halbe Doppelseite 
in der Mitte des Rhy-Express

428 mm breit x 135 mm hoch 2.688,30    2.285,00    

1/1 Seite Firmenportrait Vorstellung Ihrer Firma im reaktio-
nellen PR-Stil, inklusive redaktio
neller Betreuung zur Erstellung 
von Text und Bild bei Ihnen vor Ort

Kein Kombirabatt und kein 
Abschlussrabatt möglich.

204 mm breit x 290 mm hoch 
inkl. 30 mm Kopfleiste

1.491,80    1.268,00    

Anzeige im Kreuzwort-
rätsel

Aufmerksamkeitsstarke Platzie-
rung mittig im Kreuzworträtsel.

Textformat  
48 mm breit x 50 mm hoch

125,89    107,00    

GESUNDHEIT!
Dem höchsten Gut
widmen sich Waldshut
und Lauchringen.
➤ Seiten 7 und 15

A U S G A B E  O S T  O K T O B E R  2 0 14

MODE
Die neuen Trends sind
da! Wie sie aussehen
lesen Sie ab 
➤ Seite 28

NEWS & VERANSTALTUNGEN ENTLANG DES HOCHRHEINS / GESAMTAUFLAGE: 70.000 EXEMPLARE

CHCH
D

Dank des regionalen Naturparks
wachsen die Schweiz und
Deutschland näher zusammen.
Mit der Eröffnung der Kutschen-
verbindung zwischen Neunkirch
und Jestetten über den 70er
Grenzstein beim Erlenboden, der
Passhöhe zwischen den beiden
Dörfern im Südranden, wurde
eine lang gehegte Idee verwirk-
licht. Dass diese Idee Wirklich-
keit wurde, bedurfte es lang-
jähriger Vorbereitung, denn eine
Grenzüberschreitung an einer
grünen Grenze mit einem Fahr-
zeug ist nicht ohne Weiteres
möglich. Erst nachdem der Na-
turpark sein ganzes politisches
Gewicht in die Waagschale ge-
worfen hatte, konnten die Grenz-
behörden überzeugt werden. Die
Ausnahmegenehmigung für das
Fahren im badischen Wald war
dagegen vergleichsweise einfach
zu erlangen. Zumal das Kreis-
forstamt Waldshut die Ziele des
Naturparks unterstützt.

Lisa Landert, Projektleiterin
Landwirtschaft, Gewerbe und
Tourismus des Naturparks stellte

in Anwesenheit von Gemeinde-
präsident Franz Ebnöther (Neun-
kirch) die „Grenzfahrt“ der Öf-
fentlichkeit vor. Das Ehepaar
Margrit und Arthur Vogelsanger
aus Gächlingen bietet seit dem 1.
Oktober Kutschfahrten zwischen
den Bahnhöfen von Jestetten
und Neunkirch an. Über den
Frankengraben über die Pass-

höhe und den Wangenberg ver-
läuft die Fahrt von Süd nach
Nord – oder umgekehrt. Bei
Bedarf kann auch der Ross-
berghof angefahren werden.
Dabei geht es vorbei an Bohnerz-
gruben, riesigen Douglasien und
der Wasenhütte durch die wun-
derbaren Mischwälder des Süd-
randens. Für Arthur Vogelsanger

wird damit ein nicht mehr für
möglich gehaltener Traum wahr. 

„Mit dieser Art von sanftem
Tourismus soll ein genussorien-
tiertes Publikum angesprochen
werden, das Wert auf ökologische
Freizeitgestaltung legt“, sagte der
Anbieter der Kutschfahrten,
Arthur Vogelsanger, im Gespräch
mit unserer Zeitung.

Mit Pferden über die grüne Grenze
Kutschfahrten nun von Jestetten bis Neunkirch – Naturpark verbindet die Schweiz mit Deutschland

V O N  R A L F  G Ö H R I G
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • •

Lisa Landert
(links) stellt das
Projekt zu-
sammen mit dem
Kutscherehepaar
Margrit und
Arthur Vogel-
sanger vor. 
B I L D :  A RC H I V
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W P Sorld aket hop
LIEFERADRESSE DEUTSCHLAND & LOGISTIK

Deutschen Lieferadresse!
Sparen Sie mit einer

worldpaketshop.ch

Einladung 
zur Infoveranstaltung / Tag der offenen Tür

mit Sektempfang und Snacks. 

Am Samstag, den 25.10.2014 
von 9.00 – 17.00 Uhr 

Weihergasse 14 in 79761 Tiengen 

Demonstration unserer Leistungen im Bereich: 
· Kosmetik · Nageldesign · Massage

in der Wellness u. Beauty-Lounge mit  !

16 Allgemeines
AUSGABE 9 / RHYO

20. NOVEMBER 2013 17Allgemeines
AUSGABE 9 / RHYO

20. NOVEMBER 2013

Im gleichen Augenblick als Hart-
wig Orth vor die Türe tritt, lässt
ihn das Knacken im Unterholz
aufhorchen. Doch bevor es zu
einer Begegnung kommen kann,
dreht der Braunbär um und
bewegt seine zimtfarbene Silhou-
ette zurück in die Morgensonne.
Fort vom Blockhaus von Inge (61)
und Hartwig Orth (63) und noch
tiefer in die Wildnis der Provinz
Quebec – in die strenge, unbeug-
same Natur im Osten Kanadas,
die seit 20 Jahren in den Som-
mermonaten die Heimat von
Familie Orth aus Strittberg ist.

In diesem kleinen Paradies,
weit weg von der Zivilisation,
gibt es dann nur das Lehrer-
ehepaar und ihr Blockhaus, das
sie vor 20 Jahren in der Einzig-
artigkeit, Wildnis und Schönheit
des kanadischen Buschs auf-
richteten und das ihnen nun
jährlich vom Juni bis Oktober
Behaglichkeit bietet. Das Lang-
streckenflugzeug auf dem Roll-

feld des Flughafens in Toronto ist
bei der Ankunft die Brücke zur
Vergangenheit, während der
Pickup die Auswanderer auf Zeit
in einer Tagesfahrt in das Leben
ursprünglichster Einsamkeit
bringt.

Fortan dreht sich die Welt
langsamer. Die Stille ringsherum
ist zuerst ein seltsames Geräusch
und selbst das Wasser des Sees
vor dem Blockhaus ist so ruhig,
dass keine Welle festzustellen ist.
Hoch oben dreht der Weißkopf-

seeadler seine Runde, bevor er
die Mahlzeit aus dem Wasser
holt. Gelegentlich hört man in
der Ferne die Wölfe und Kojoten
heulen. Der nächste Farmer
wohnt mehr als fünf Kilometer
entfernt und grünes Dickicht von
40 Kilometer trennt von der
nächsten Ortschaft „Ville Marie“.

Hartwig Orth holt mit der
Angel Fische wie Zander oder
Hechte an Land oder geht mit
Pfeil und Bogen auf Bären- oder
Elchjagd. Dabei – berichtet Orth

– lockt er die Bären mit einer
Masse aus Brot, Kuchen und
Sirup an, schießt von der Platt-
form eines Hochstands aus mit
messerscharfen Jagdpfeilen und
sichert ihnen damit das Abend-
essen auf dem Grill.

Obendrein ist das Paar immer
wieder über mehrere Tage mit
einer geografischen Karte auf
den Wasseradern unterwegs –
hin und wieder von Bibern be-
gleitet, die neugierig neben dem
Kanu herschwimmen. Mit dem
Zelt, den Schlafsäcken und dem
Proviant beladen, bewegt sich
das Gefährt lautlos über die
miteinander verbundene Fluss-
landschaft, die sich in lang-
gezogenen Bögen windet und
zwischendurch zu großen Seen
anschwillt. „Natürlich kommen
wir auch gerne wieder nach
Strittberg“, bestätigt Inge Orth
„denn gerade der Wechsel wie
etwa zu den schönen Lokalen
mit gutem Essen oder den kultu-
rellen Angeboten ist da wieder-
um spannend“. 

Auswanderer auf Zeit 
Inge und Hartwig Orth aus Strittberg verbringen die Hälfte des Jahres in der kanadischen Wildnis

Inge und Hartwig Orth
üben auch in Strittberg
mit Pfeil- und Bogen zu
schießen für ihre
Aufenthalte in der
kanadischen Wildnis.
B I L D :  A RC H I V
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Der Kabarettist Stephan Bauer
tritt am 23. November in der
Wutachhalle Ewattingen auf. In
einem Interview zu einem fikti-
ven Tagesablauf verrät der aus
TV-Formaten wie 7 Tage – 7
Köpfe, Ottis Schlachthof, Mitter-
nachtsspitzen oder dem
Quatsch-Comedy-Club bekannte
Künstler interessante Details.

Samstagmorgen, Sie wachen in
einem fremden Bett auf; neben
Ihnen eine hübsche Frau. Sie können
sich nicht erinnern, wie Sie hierher
gekommen sind, da öffnet sie ihre
Augen. Was sagen Sie zu Ihr?
Bist du oft hier?

Schnell den Fernseher aus, Sie
wollen über Männer und Frauen
nachdenken. Wer hat es schwerer?
Männer haben es eindeutig
schwerer heute. Wir sind in fast
allen Lebensbereichen den Frau-
en unterlegen: Rhetorik, In-
telligenz, Durchsetzungskraft.
Nur eines können wir inzwischen
besser: Kochen! Nur hilft uns das

nicht, weil wir für den Dreck, den
wir dabei machen, noch ver-
spottet werden.

Wie sieht ihre Traumfrau aus?
Sie sollte kochen können, Geld
haben und mich nicht schlagen.
Alter, Körbchengröße, Aussehen
sind egal.

Wie wollen Sie ein solches Wesen
für sich gewinnen – als harter Kerl
oder als Softie?
Mit der unschlagbaren Mischung

aus beidem. Quasi als Betonfach-
arbeiter mit Rollkragenpullover.

Am Abend treffen Sie sich mit einer
Dame, die Sie in einem Flirt-Chat
kennengelernt haben. Ohne Fotos,
versteht sich. Ihre Eigenbeschrei-
bung lässt sich wie folgt zusammen-
fassen: Intellektueller, sensibler
Stier. Wie bereiten Sie sich vor?
Ich rasier mir die Beine, massier
meine Orangenhaut und lese ein
bisschen in der Gala, damit beim
Gespräch keine peinlichen Pau-

sen entstehen.

Beim Treffen wurde Ihnen sofort
klar, dass Ihr weibliches Gegenstück
noch mehr übertrieben hat als Sie.
Wie ziehen Sie sich möglichst ele-
gant aus der Affäre?
Ich esse ihr Dessert auf. Danach
hasst sie mich mit Sicherheit.

Sie glauben immer noch an die
große Liebe. Daher setzen Sie sich
gleich ins Auto und fahren nach
Ewattingen – Filmklassiker wie das
„Schwarzwaldmädel“ vor Augen.
Was wünschen Sie sich?
Dass ich die schwarzen mit den
roten Bommeln auf dem Kopf
nicht verwechsle. Das könnte
Ärger geben auf’m Dorf.

Gut gelaunt flanieren Sie Arm in Arm
mit Ihrem Traum auf zwei Beinen
durch Ewattingen, da schießt Ihnen
ein Gedanke durch den Kopf. Wel-
cher?
Tolle Frau hier, aber gibt es in
Ewattingen auch was zum Aus-
gehen?

„Männer haben es eindeutig schwerer“ 
Der Kabarettist Stephan Bauer in einem Interview über Männer, Frauen und die Suche nach der perfekten Frau

Stephan Bauer
tritt am 23.
November, 20
Uhr in der
Wutachhalle
Ewattingen auf. 
B I L D :  A RC H I V
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Geberit AquaClean verleiht ein einzigartiges Gefühl: sanfte Hygiene, natürliche Frische, 

pure Sauberkeit und neues Wohlbefinden.

Sanfte Hygiene  - Pure Sauberkeit - Natürliche Frische - Neues Wohlbefinden

Wenn es um Körperpflege geht, hat jeder Mensch seine ganz eigenen Empfindungen 

und Bedürfnisse. 

Deshalb möchten wir Ihnen die Möglichkeit geben, Geberit AquaClean in entspannter 

Atmosphäre kennenzulernen

Das Gefühl sanfter Hygiene

Sonntag ist Schautag*

24. November 2013 von 13.00 bis 17.00 Uhr

– Keine Beratung Kein Verkauf –
Unsere Wellnessexperten beraten Sie gerne! Mo.- Fr. 9.00 bis 18.00 Uhr, Sa. 9.00 bis 13.00 Uhr

Karl-Benz-Straße 17a  · D 79761 Waldshut-Tiengen · Tel.: +49(0)7741/6840-0 · Fax: +49(0)7741/64241 · www.thermpac.de

Scherzinger

Und liefern Ihnen Produkte, Services & Hilfe.
WIR SIND WEITERHIN FÜR SIE DA!

Hauptstr. 7a | 79780 Stühlingen

Wir reparieren alles - von Fernseher, HiFi, Sat-Technik, Computer, Smartphones, Tablets, Telekom-
munikation, Kaffeevollautomaten, Waschmaschinen, Trockner bis hin zu Küchenmaschinen! 

Natürlich auch, wenn die Geräte nicht bei uns gekauft wurden!

FÜR DEIN  
BESTES  

ZUHAUSE
DER WELT!

07744 1036 / Mobil 0151 51270999

info@euronics-scherzinger.de

Montag bis Freitag 
08:30 Uhr – 12:30 Uhr
14:00 Uhr – 18:30 Uhr 

Samstag 
08:30 Uhr – 13:00 Uhr

Öffnungszeiten Service

z.B. TV-GERÄT kaufenz.B. TV-GERÄT kaufenz.B. TV-GERÄT kaufen
+ Notebook

ZUM 1/2 PREIS !

z.B. Einbau-Herdset kaufenz.B. Einbau-Herdset kaufenz.B. Einbau-Herdset kaufenz.B. Einbau-Herdset kaufenz.B. Einbau-Herdset kaufen
+ SOUNDBAR

ZUM 1/2 PREIS !

50%
GARANTIERT

50%
GARANTIERT

z.B. WASCHMASCHINE kaufenz.B. WASCHMASCHINE kaufenz.B. WASCHMASCHINE kaufenz.B. WASCHMASCHINE kaufen
+ WÄSCHETROCKNER

ZUM 1/2 PREIS !

z.B. Einbau-Herdset kaufen50%
GARANTIERT

NUR AM
FREITAG + SAMSTAG
02.11. + 03.11.2018

Waldshut-
Tiengen

vormals

ZUM 1/2 PREIS !ZUM 1/2 PREIS !ZUM 1/2 PREIS !

JAHRE
HAUSHALTSGERÄTE

expert OCTOMEDIA GmbH • Sitz der Gesellschaft: Bayernstraße 4, 30855 Langenhagen • Handelsregister: HRB 206926

P
D-79761 Waldshut-Tiengen
Lenzburger Str. 4+5 (vormals expert Hettler GmbH)
Tel. +49 (7751) 8806-0
Email: waldshut@octomedia.de
Mo-Sa. 9.00-19.00

Viele kostenlose Parkplätze
in unserer Garage gegenüber

WIR FEIERN
SIE SPAREN!

KAUF 2 UND SPAR DABEI
 NUR AM

 FREITAG + SAMSTAG
02.11. + 03.11.2018

50%
GARANTIERT

RABATT AUF DEN GÜNSTIGEREN ARTIKEL 
AUS UNSEREM SORTIMENT* ZUM 1/2 PREIS !ZUM 1/2 PREIS !

. *Garantiert 50% Rabatt auf den günstigeren beim
Kauf von 2 verschiedenen - nicht dieselben - Artikeln.
Ausgenommen von dieser Aktion ist aktuelle Werbeware

erkennbar am Preisschild "Aus unserer Werbung",
Artikel der Marken Apple und Samsung Mobile sowie

Guthabenkarten, SKY-/Handyverträge und
Dienstleistungen.

Gültig nur auf vorrätige Ware.

Kombinieren Sie nach Belieben 2 unterschiedliche Artikel aus unserem gesamten Sortiment, den günstigeren Artikel erhalten Sie dann automatisch zum 1/2 Preis.*

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. Bei den Sonderwerbeformen gelten die Konditionen eines bestehenden SÜDKURIER-Anzeigenabschlusses.
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Zum wiederholten Mal erhielt  Ebner 

Optik in der Bismarckstraße 4 in 

Waldshut die Auszeichnung „Varilux-

Spezialist“ von der Firma Essilor, die 

weltweit als die Nummer eins in der 

Herstellung von Gleitsichtgläsern gilt.

Überdurchschnittliche Fortbildung 
und Spezialisierung sowie der höchste 
Grad an Fachkompetenz auf dem Ge-
biet der Gleitsichtgläser sind die Kri-
terien für die Bewertung der Augen-
optik-Fachgeschäfte in Deutschland. 
Seit Jahren überzeugt Ebner Optik mit 
dem hervorragenden Know-how und 
einem durchgängig hohen Qualitäts-
niveau bei der Gleitsichtglasberatung 
und maßgenauen Anpassung an das 
Auge des Kunden.

In der Fachwelt gleicht die Auszeich-
nung „Varilux-Spezialist“ fast einem 
Ritterschlag. Martin Ebner freut sich 
in diesem Jahr besonders, weil die An-
forderungen für dieses Gütesiegel ge-
stiegen sind. Ebner Optik in Waldshut 
darf sich zu den Besten auf dem Gebiet 
der Gleitsichtgläser zählen. Stolz sagt 
Martin Ebner: „Wir freuen uns sehr 
über diese Auszeichnung. Sie ist eine 
große Ehre für unser gesamtes Team 
und bestätigt uns in unserer Arbeit.“

Modernste Messtechnik�
Als Basis für ihren Erfolg sehen Dag-
mar und Martin Ebner das hervorra-
gend ausgebildete Team von Mitarbei-
terinnen und den Einsatz modernster 
optischer Messtechnik. Ebner Optik 
arbeitet seit Dezember mit der neu-
esten Generation von Video-Zentrier-
Systemen. „Das ist die höchste Stufe 
der Video-Zentrier-Generation. Hier 

sind wir ganz vorne“, erklärt Martin 
Ebner.

Die Auszeichnung ist für das Team von 
Ebner Optik nicht nur eine Bestätigung 
für die Arbeit auf diesem Fachgebiet, 
sondern gleichzeitig Ansporn, um die 
hohe Qualität aufrecht zu erhalten und 
weiter zu optimieren. Dieter Schulze, 
Verkaufsleiter bei der Firma Essilor, 
hat es sich nicht nehmen lassen, nach 
Waldshut zu reisen, um die Auszeich-
nung persönlich zu überreichen.

Optimale Ergebnisse�

Das Waldshuter Augenoptiker-Fach-
geschäft hat sich auf weiteren Spe-
zialgebieten einen Namen gemacht. 
Seit vielen Jahren ist Martin Ebner der 
Experte für Kontaktlinsen. Dagmar 
Ebner ist die Spezialistin im Bereich 
Low Vision. 
Ein Fachgebiet der Augenoptik in dem 
Menschen mit Sehbehinderungen mit 
Hilfe von optischen Geräten der Alltag 
erleichtert wird. Zum Leistungsum-

fang zählen ebenso Sportbrillen und 
Sonnenbrillen. 

Ebner Optik achtet beim Einkauf der 
Brillen auf höchste Qualität. Die meis-
ten Brillen bezieht das Waldshuter 
Fachgeschäft aus Deutschland, Frank-
reich, Italien und Dänemark, Länder 
die in der Herstellung hochwertiger 
Brillen führend sind. Immer wichtiger 
beim Einkauf neuer Kollektionen wird 
für Ebner Optik die Garantie, dass die 
Brillen „Made in Germany“ sind.

E b n e r  O p t i k  i n  Wa l d s h u t

Der Varilux-Spezialist: Zeugnis für hohe Qualität

men in der 3.Generation. 
Das gesamte Team besteht 
heute aus 2 Augenoptiker-
meister/ innen und 6  Augen-
optiker-Gesellinnen.
Mit Geduld und Feingefühl 
werden Sie beraten und an-
schließend wird Ihre Brille in-
dividuell angepasst. 

Damit Sie nicht nur eine 
 Brille, sondern den optimalen 

Ebner Optik Bismarckstraße 4, 
79761 Waldshut-Tiengen

Telefon +49 (7751) 33 30
Fax +49 (7751) 52 92

www.ebner-optik.de 
info@ebner-optik.de

Tragekomfort mit nach  Hause 
nehmen können. 
•  Der Einkauf der aktuellen 

Kollektionen fi ndet auf den 
Brillenmodenmessen in 
Mailand und München statt

•  Es erwartet Sie typgerech-
te, qualifi zierte Beratung

•  Ebner Optik fertigt Ihre 
Brille in der eigenen Werk-
statt

Innovative Unternehmen stellen sich vor:Innovative Unternehmen stellen sich vor:

Ebner Optik in Waldshut, zeigen das Video-Zent-
rier-System. Bild: Neubert

In 2012 feierte Ebner Optik
sein 75-jähriges Jubiläum. 
Martin Ebner und seine 
Frau führen das Unterneh-

Ebner Optik in Waldshut erhielt erneut die Auszeichnung der Firma Essilor zum Varilux Spezialist. Augenoptiker Dieter Schulze,
Verkaufs leiter Brillengläser bei Essilor, mit dem Team von Ebner Optik, Jutta Kaiser, Sara Terrana, Heike Baumgartner, Petra Cugno, 
Annette Waßmer, Dagmar und Martin Ebner (von links) bei der Übergabe der Urkunde. Bild: Neubert
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                                                                                Der richtige
                                                                           Atemwegskranke

Bad Dürrheim (700 m auf einer Hochebene) Heilklimatischer Kurort, Soleheilbad
AHB/AR-Klinik, DRV-Bund, RV-Träger, alle Krankenkassen, Beihilfe, Privatzahler, anerkannt im DMP-Verfahren der Krankenkassen

Espan-
Klinik

lungenfachärztliche Betreuung �

individuelle Diagnostik �

psychologische Betreuung �

Nichtrauchertraining �

Ernährungsberatung �

Zimmer mit O²-Anschluss �

Lungensport �

Soleschwimmbad (8 x 16 m) �

physikalische Therapie �

Bewegungstherapie (MTT) �

Muskelausdauer und -aufbau �

Inhalationstherapie �

Krankheitsbilder / Indikationen COPD, �

Bronchitis, Asthma, Z.n. Lungen-OP

Rehabilitationsfachklinik
für Atemwegserkrankungen

Gartenstraße 9
78073 Bad Dürrheim

Tel.: 0 77 26 / 6 50 
Fax: 0 77 26 / 93 95 - 9 29

info@espan-klinik.de
www.espan-klinik.de
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Helfried Weyer, bekannter Foto-
graf und Vortragskünstler, ist am
Mittwoch, 14. November, um 20
Uhr im Rahmen der Reihe „Wis-
sensWert“ zum wiederholten Mal
zu Gast in der Stadthalle Singen.
Auf Einladung des Vereins Deut-
scher Ingenieure (VDI) präsen-
tiert er seinen Panoramavortrag
„Von Kairo nach Kapstadt“.
Weyer versteht diesen als eine
Liebeserklärung an Afrika, wohin
ihn rund 40 Reisen führten.

Afrika wird in den Medien
häufig als Kontinent der Kata-
strophen, des Hungers und des
Versagens dargestellt. Helfried
Weyer zeigt in seinem neuen
Panoramavortrag die grandiose
Schönheit Afrikas zwischen Kairo
und Kapstadt: die unendlichen
Wüsten des Nordens mit ihren
antiken Kulturschätzen, die
weiten Steppen mit den letzten
wahren Tierparadiesen, den
Dschungel am Äquator mit Al-
bert Schweitzers weltberühmtem
Urwaldhospital, natürlich auch
Hemingways Schnee auf dem
Kilimandscharo, die von Living-
stone unter so abenteuerlichen
Bedingungen entdeckten Victo-
ria-Fälle, das mit deutscher
Geschichte eng verbundene
Namibia und das südlichste
Land am Kap der Guten Hoff-
nung. Natürlich verschweigt

Weyer in diesem Vortrag auch
nicht die so vielschichtigen Pro-
bleme Afrikas, aber nach seinen
40 Reisen dorthin hat er Kon-
zepte parat, die Afrika und sei-
nen überaus freundlichen Men-
schen helfen könnten. Die Men-
schen Afrikas spielen in Weyers
Vortrag eine ganz besondere
Rolle und die vielen Porträt-
aufnahmen begeistern schon für
sich.Der Fotograf Helfried Weyer

gehört zu den beliebtesten und
erfolgreichsten Vortragskünst-
lern. Er hat ein Millionenpubli-
kum in der ganzen Welt mit
seinen Diavorträgen begeistert
und in der Szene neue Maßstäbe
für Qualität gesetzt.

Vorverkauf bei der Sadthalle Singen,
Telefon 0049/7731-85 262, E-Mail:
ticketing.stadthalle@singen.de sowie an
der Abendkasse

In der Reihe „WissensWert“ präsentiert der bekannte Fotograf Helfried Weyer faszinierende Bilder aus Afrika. B I L D E R :  W E Y E R

Liebeserklärung an Afrika
„Von Kairo nach Kapstadt“: Panoramavortrag von Helfried Weyer am 14. November

Menschen und Landschaften stehen auf der Bilderreise am 14. November in der
Singener Stadthalle im Mittelpunkt.

Spaß im 
Herbst

O K T O B E R 2 0 1 2

Singen wird noch
schöner: Die 
August-Ruf-Straße
soll Vorzeige-Ein-
kaufsmeile werden
➤ Seite 6

Konstanz zieht an:
Am 21. Oktober von
13 bis 18 Uhr ist
verkaufsoffener
Sonntag 
➤ Seite 10 - 15
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- C-MOS SENSOR MIT
18 MIO. P IXEL

- ISO 100 -25 .600
- FULL HD-V IDEO
 SPEZIAL IST

PANASONIC - LUMIX TZ31
- 14,1 MIO. PIXEL C-MOS SENSOR
- 20FACH LEICA ZOOM (24-480MM)
- FULL HD-V IDEOS

CANON – EOS 650D
INKL. 18-135MM STM

FOTO WÖHRSTEIN e.K . · AUGUST-RUF-STR . 24 · 78224 SINGEN · FON 07731-69888 · INFO@FOTO-WOEHRSTEIN.DE · W W W. FOTO-WOEHRSTEIN.DE
FÜR UNSERE SCHWEIZER KUNDEN: MEHRWERT-
STEUER-RÜCKERSTAT TUNG N ICHT VERGESSEN!

- 36 X 24 MM
C-MOS CHIP 

- 24.3 MIO. PIXEL
- ISO 50-25.600
- EXPEED-3-BILD-
 PROZESSOR
- MIT 2.016-PIXEL-
 RGB-SENSOR
- EXPEED-3-
 BILDPROZESSOR

NIKON D600

A N Z E I G E
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SONDERWERBEFORMEN
Hier hat Ihre Werbung Format

1/1 Seite Firmenportrait

Vorstellung Ihrer Firma im redaktionellen PR-Stil, inklusive redaktioneller Betreuung zur Erstellung von 
Text und Bild bei Ihnen vor Ort (204 mm breit x 290 mm hoch). 

1/1 Seite: € 1.117,–  (Kein Kombirabatt und 
Doppelseite: € 2.111,–  kein  Abschlussrabatt möglich).

Elektro Boll
Boll Solar GmbH

Untermarkstraße 6
79787 Lauchringen

Fon +49/7741/4856 und 913046
Fax +49/7741/61997

www.elektro-boll.de
mail@elektro-boll.de

Zwei Betriebe unter einem Dach: Elek-

tro Boll und Boll Solar. Der Name Boll 

in Lauchringen steht zum einen für den 

klassischen Elektro-Betrieb, zum ande-

ren für eine zukunftsweisende Nutzung 

der Sonnenenergie und die Umsetzung 

der modernen Technik zur alternativen 

Energiegewinnung.

Firmengründer Gerhard Boll lernte das 

Elektriker-Handwerk in der Lonza in 

Waldshut. Von 1967 bis 1970 wurde er 

dort zum Starkstrom-Elektriker ausge-

bildet. Danach zog es ihn in die Ferne. 

Nach Düsseldorf zur Firma Rheinstahl, 

wo er als Betriebselektriker angestellt 

war. Später montierte er für die Firma 

Friedlein Schaltschränke und Steuerun-

gen für Betonwerke. Boll hatte schon 

immer ein klares Ziel vor Augen. So legte 

er 1976 in der Handwerkskammer Kon-

stanz die Meisterprüfung ab. Danach 

war er zwei weitere Jahre bei Friedlein 

beschäftigt.

�Der Schritt in die 
Selbständigkeit

Gerhard Boll verwirklichte 1978 seinen 

Traum von der Selbständigkeit und 

gründete seinen eigenen Handwerksbe-

trieb mit dem Namen Elektro Boll. Die 

Anfänge waren bescheiden. Boll richte-

te sich im Keller in seinem Haus in der 

Heidenäckerstraße in Unterlauchringen 

seine erste Werkstatt ein. Er erledigte 

kleinere Reparaturen. Mit der Zeit ver-

schaffte er sich einen Namen. Die Zahl 

der Aufträge wuchs. Architekten und 

Bauträger wurden auf ihn aufmerksam. 

In Neubauten erledigte er die komplet-

te Elektro-Installation. Er arbeitete im 

Auftrag von namhaften Firmen wie Nä-

gele Wohnbau, Weidner und Merkt und 

Mutter Wohnbau. Boll hielt sein Wissen 

durch ständige Weiter- und Fortbildun-

gen stets auf dem neuesten Stand. Sein 

Betrieb erhielt einige Zertifi zierungen 

wie zum Beispiel die EIB-Zertifi zierung.

Der Name Elektro Boll, mit dem heutigen 

Firmensitz in Oberlauchringen, steht für 

solides Handwerk. Zum Leistungsspek-

trum des kleinen Unternehmens zählen 

Um- und Neubauten, von elektrischen 

Hausinstallationen, Bussystemen zum 

Messen, Regeln, Steuern und Überwa-

chen, über kontrollierte Gebäude-Be- 

und Entlüftung, Videoüberwachungen, 

Beleuchtungssysteme und Staubsauger-

anlagen bis zur Ausstattung für alten- 

und behindertengerechtes Wohnen.

�Moderne und 
innovative Konzepte

Elektro Boll ist eine Firma, die nicht ste-

hen geblieben ist, sondern die Zeichen 

der Zeit erkannt hat. Mit dem Eintritt 

von Gerhard Bolls Sohn Domenik ver-

wirklichte das familien-geführte Unter-

nehmen moderne und innovative Kon-

zepte wie die Solartechnik.

Für das Unternehmen war es ein 

Glücksfall, dass sich Domenik für das 

Handwerk interessierte und im Betrieb 

seines Vaters lernte. Wie einst sein Vater 

verdiente sich Domenik später in der 

Fremde seine Sporen. Er hat eine Aus-

bildung zur Solarfachkraft erfolgreich 

abgeschlossen und befi ndet sich derzeit 

in der Meisterprüfung. Domenik Boll 

ist der Spezialist für Solartechnik. Mit 

seinem Eintritt ins Unternehmen haben 

die Bolls dieses neue Geschäftsfeld eröff-

net. Sie gründeten vor zwei Jahren unter 

dem Namen Boll die Zweitfi rma Boll 

Solar GmbH.

�Alternative Energien: 
Innovativ und 
umweltverträglich

Domenik und Gerhard Boll haben 

Trends und die wachsende Bedeutung 

der Nutzung von regenerativen Energi-

en früh erkannt. „Solar ist die Zukunft. 

Wir stehen erst am Anfang.“ In den ver-

gangenen Jahren hat die Solarindustrie 

einen beeindruckenden Boom erlebt. 

Immer mehr Menschen suchen nach 

Alternativen, die kostengünstig und 

gleichzeitig umweltverträglich für Strom 

(Photovoltaik) und Wärme (Solarther-

mie und Wärmepumpe) sorgen. Die 

Familie Boll stimmt in den allgemeinen 

Tenor mit ein: „Der Klimaschutz beginnt 

in und an den eigenen vier Wänden.“ 

Die Firma Boll Solar besitzt auch eine 

Zulassung für Solarthermieanlagen. Im 

Leistungsangebot bietet sie weitere alter-

native Heiztechniken, zum Beispiel Pel-

let-Heizungen und Wärmepumpen an.

Gerhard Boll legt einen großen Wert da-
rauf, den Kunden zu vermitteln, dass die 
Stammfi rma Elektro Boll, aus der alles 
entstanden ist, weiterhin ein wichtiger 
Bestandteil des Betriebs ist. Vieles läuft 
Hand in Hand. Die „gute Seele“ des klei-
nen Familienunternehmens ist Barbara 
Boll-Wasmer. Sie erledigt sämtliche Bü-
roarbeiten wie Buchhaltung und Wer-
bung.
Intensive Beratung der Kunden und 
die fachgerechte und kompetente Um-
setzung der Technik ist die Basis von 
Elektro Boll und Boll Solar GmbH.

3 0  J a h r e  s o l i d e  H a n d w e r k s k u n s t :

Elektro Boll und Boll Solar GmbH 
                  Klassisches Handwerk und moderne Technik

Das Unternehmen besteht aus den 
Geschäften Elektro Boll und der 
Boll Solar GmbH.
Das Leistungsspektrum der Firma 
Elektro Boll: Um- und Neubauten, 
elektrische Hausinstallationen, 
Bussysteme zum Messen, Re-
geln, Steuern und Überwachen. 
Kontrollierte Gebäude-Be- und 
Entlüftung, Videoüberwachung, 

Beleuchtungssysteme und Staub-
saugeranlagen, Ausstattung für 
alten- und behindertengerechtes 
Wohnen. Die Firma Boll besitzt 
auch die Zulassung für die Arbeit 
in der gesamten Schweiz.
Die Boll Solar GmbH hat sich auf 
die Installation von Photovol-
taik-Anlagen auf Privatbauten, 
Unternehmen und kommunalen 
Gebäuden wie zum Beispiel das 
Hochrheingymnasium Waldshut. 
Eines der neuesten Projekte: Pho-
tovoltaik-Anlage auf der Grund-
schule in Unterlauchringen. Nut-
zung von alternativen Energien 

Zur Firma

zur Strom- und Wärmeerzeugung, 
Heizungs- und Warmwasserun-
terstützung, Wärmepumpen und 
Pellet-Heizungen.Elektro Boll

Annonce im Kreuzworträtsel

Textformat: 1sp/50 mm
(48 mm breit x 50 mm hoch)   € 90,–

Unechte Titelseite

Komplette Titelseite mit See-Express Schriftzug und Seite 2 zur freien Gestaltung.

Preis für beide Seiten:      € 4.791,–  

Auf der Titelseite darf nicht reißerisch und plakativ geworben werden. 
Der Verlag behält sich das Recht vor, nicht passende Anzeigen abzulehnen. 
Tip-On-Karten stellen keine Beeinträchtigung dieser Platzierung dar und 
können ebenfalls erscheinen.

2/1 Panorama
Doppelseite
in der Mitte des
See-Express
428 mm x 290 mm

                  € 4.019,–

½ Panorama
Halbe Doppelseite
in der Mitte des
See-Express
428 mm x 135 mm

              € 1.999,–

CHCH
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COUNTRY-MUSIC
Erster Auftritt für 
die „Eagle-Voices“ 
aus Küssaberg
➤ Seite 12 A U S G A B E  O S T  O K T O B E R  2 0 0 9

RUND UMS HAUS
18 Aussteller bei der
ersten Immobilienmesse
in Waldshut
➤ Seite 22
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in Lauchringen 
bei Waldshut

Erfahren Sie 
mehr auf der 
nächsten Seite …

JETZT noch kräftig SPAREN!

Markenmöbel zu 
Spitzenpreisen!

– ANZEIGE – – ANZEIGE –

Polstermöbel – zu unschlagbaren Preisen und
Alles rund um’s Bett – traumhaft preiswert

Riedstr. 6 · 79787 Lauchringen
Tel. +49 (0) 77 41 / 68 33 -55

www.mc-polster.de · www.mc-dream.de

Junges Wohnen und Accessoire-Boutique
Riedstr. 5 · 79787 Lauchringen
Tel. +49 (0) 77 41 / 68 33 -40 
www.casa-for-you.de

Traumhafte Küchen und Bäder – individuell geplant
Riedstr. 3 · 79787 Lauchringen
Tel. +49 (0) 77 41 / 68 33  -0
www.kuechen-dick.de

Möbel mit Profil
Riedstraße 1 · 79787 Lauchringen

Tel. +49 (0) 77 41 / 68 33 -0 
www.moebel-dick.de

Für Sie geöffnet: 
Montag – Freitag 9.00 – 18.30 Uhr 

Samstag 9.00 – 17.00 Uhr

Besuchen Sie 
die starken Fünf
in Lauchringen

Service … für uns nicht nur ein Wort!
 Unter diesem Aspekt haben wir einst UNSER DICK-GARANTIE- & SERVICE-
 PAKET entwickelt und seit dem stetig erweitert:

• Preisgarantie
Bei uns bekommen Sie den günstigen Preis!

• Beratung auch Zuhause
Material- und Farbmuster bei Ihnen daheim

• Gratis Lieferung/Montage 
Bei Möbel Dick für Sie inklusive!

• Altmöbelentsorgung
Alte Möbel nehmen wir auf Wunsch gleich mit

• Gratis Zollabwicklung
Auch MwSt.-Rückerstattung erledigen wir für Sie

Komplette Aufstellung aller Leistungspunkte unter:

www.moebel-dick.de

Unser Leuchten-Studio

Vom Design-Klassiker bis hin zur modernen Lichtan-
lage – wir stellen Ihnen eine große Auswahl im neu 
geschaffenen Leuchten-Studio vor. Wir haben beson-
ders darauf geachtet, Ihnen ein breites Spektrum der
verschiedenen Stilrichtungen zu bieten, damit Sie zu 
jeder Einrichtung die passende Beleuchtung finden.

Sonderpräsentationen

Auf den neuen Flächen bieten wir Ihnen abwechs-
lungsreiche Sonderpräsentationen, je nach Jahreszeit
z.B. große Gartenmöbel- oder Markenausstellungen.
Ebenfalls neu und liebevoll gestaltet mit jeder Menge 
kindgerechtem Spielzeug:

Die Attraktion für die Kleinen: 
KIDS CORNER

Gönnen Sie Ihren Kindern doch eine Spiel-Pause, 
während Sie in Ruhe durch die Ausstellung bummeln 
oder nebenan in der Havanna Lounge relaxen.

Kompetenz in Sachen Einrichtung
Im Erweiterungsbau mit dem großen Eingangsportal wurde Platz geschaffen für neue Abteilungen und Sortimentsbereiche. 
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AUSGABE OST NOVEMBER 2023

ADVENT ABENTEUER

Der Weihnachtsmarkt  
in Waldshut beginnt  
am 25. November 

Goldwasch-Experte 
verrät: So findet man  
Gold im Rhein

➤ Seite 6 ➤ Seiten 18 & 19

A N Z E I G E

DIE DEALS DES JAHRES
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IN UNSERER FILIALE
ODER AUCH ONLINE!

JETZT
BLACKMAX
ANGEBOTE 
SICHERN!

GÜLTIG
BIS ZUM 

01.12.2023

m-electronics GmbH
Industriestraße 1A, 79761 Waldshut-Tiengen
Telefon 07741/96615-0

Öff nungszeiten:  Mo – Sa 10 – 19 Uhr
über 400 kostenlose 

Parkplätze kostenlos

m-electronics GmbH
Filiale Rheinfelden, Schildgasse 30
79618 Rheinfelden, Telefon 07623/71710-0
Öff nungszeiten:  Mo – Sa    9 – 20 Uhr

UNSER AKTUELLES

PROSPEKT JETZT

AUCH AUF

DIE DEALS DES JAHRES

1.0

  Galaxy A14 64GB
• AndroidTM 13.0 • Brillante Fotos & Videos dank 50 MP-Triplekamera • 2 GHz 
Octa-Core-Prozessor für leistungsstarke Performance • 64 GB interner Speicher 
(ca. 45,6 GB frei verfügbar) • 2 SIM-Karten-Slots und microSD-Speichererweiterung 
bis zu 1TB für fl exible Nutzung • Art.-Nr.: 1405395

bis           zu 
5000 mAh
Akkukapazität

4
GB

RAM

SELFIE

13 MEGA-
PIXEL

Touchscreen
16,72 cm

6,6" 
Diagonale

1)

2)

Farbvariante

Black

SELFIE

Touchscreen
16,72 cm

6,6" 
DiagonaleDiagonale

1)1)

Rü
ck

an
si

ch
t

149.149.9999

  FLIP 5
• Portabler Lautsprecher • Gehäuse IPX7 (Schutz gegen
zeitweiliges Untertauchen) • 20 Watt maximale Gesamtleistung
• Bluetooth® • Stereo-Audio-Streaming (A2DP) • Akkubetrieb 
• Art.-Nr.: 1335301, 1261916

bis zu 1TB für fl exible Nutzung • Art.-Nr.: 1405395bis zu 1TB für fl exible Nutzung • Art.-Nr.: 1405395

59.59.9999
UVP139.-

Starker Sound für 
jedes Abenteuer

Blau

Schwarz

Farbvarianten

1) Angabe der Bildschirmdiagonale im vollen Rechteck und ohne Berücksichtigung der abgerundeten Ecken. Der tatsächlich nutzbare Bildschirmbereich ist durch die abgerundeten Ecken sowie den Bereich der Frontkamera ver-
ringert.            2) Die mAh-Angaben beziehen sich auf den typischen Wert der Akkukapazität, der unter Laborbedingungen ermittelt wurde. Die nach der einschlägigen Norm IEC 61960 ermittelte (Mindest-)Kapazität beläuft sich auf 
einen geringeren Wert. Die tatsächliche Akkulaufzeit kann je nach Netzwerkumgebung, Nutzerverhalten und anderen Faktoren variieren.         

Langanhaltender Spaß
dank ausdauerndem Akku

QLED-4K

13
8 cm (5

5")

  GQ55Q72CATXZG
• Aufl ösung: 3.840x2.160 Pixel • QLED-Technologie • Dual LED • High Dynamic Range (HDR 10+) • Response Time: 6 ms
• Quantum Dot-Technologie • Twin-Tuner für Aufnahme • integrierte Sprachsteuerung • kompatibel mit Amazon Alexa, 
Google Assistant, Samsung Bixby, Smart Things • AMD FreeSync Premium Pro Technologie • Bild-im-Bild (PIP mit
zweitem Tuner) • USB-Recording • USB-TimeShift • DLNA • WLAN • WiFi 5 • Energieeffi  zienzklasse G
• Energieeffi  zienzspektrum A bis G • Art.-Nr.: 1405577

Smart TV

Triple Tuner

2x DVB-S2

2x DVB-T2HD

2x DVB-C

699.-699.-
UVP1399.-

*Alle Preise Abholpreise, in Euro und inkl. 19% Mehrwertsteuer. Solange Vorrat reicht. Ohne Dekorationsartikel. Dargestellte Angebote gelten nur bis zum 24.11.2023 und sind Teil des Blackmax 1.0

100Hz Bildwiederholungsrate

NUR GÜLTIG
BIS ZUM 

24.11.2023*

m-electronics GmbH
Industriestraße 1A, 79761 Waldshut-Tiengen
Telefon 07741/96615-0

Öff nungszeiten:  Mo – Sa 10 – 19 Uhr
über 400 kostenlose 

Parkplätze kostenlos

m-electronics GmbH
Filiale Rheinfelden, Schildgasse 30
79618 Rheinfelden, Telefon 07623/71710-0
Öff nungszeiten:  Mo – Sa    9 – 20 Uhr

UNSER AKTUELLES

PROSPEKT JETZT

AUCH AUF
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ANZEIGENFORMATE (PREISE PRO TEILAUSGABE)
Anzeigenart Größe Grundpreis Direktpreis Platzierungsbeispiele

1/1 Seite 204 mm breit x 290 mm hoch 2.688,30  2.285,00  

1/2 Seite hoch 100 mm breit x 272 mm hoch 1.341,21  1.140,00  

1/2 Seite quer 204 mm breit x 135 mm hoch

1/3 Seite quer 204 mm breit x 90 mm hoch 895,32  761,00  

1/4 Seite hoch 48 mm breit x 272 mm hoch 671,78  571,00  

1/4 Seite breit 100 mm breit x 135 mm hoch

1/4 Seite quer 204 mm breit x 67 mm hoch

 1/8 Seite hoch 48 mm breit x 135 mm hoch 336,48  286,00  

1/8 Seite quer 100 mm breit x 67 mm hoch

 1/16 Seite hoch 48 mm breit x 67 mm hoch 168,24  143,00  

1/16 Seite quer 100 mm breit x 33 mm hoch

Millimeter-Preis für andere Formate mm/sp. 2,52  2,14  

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.  
Es gelten die Konditionen eines bestehenden SÜDKURIER-Anzeigenabschlusses.



BEILAGEN
MEDIADATEN 2025

GÜLTIG AB 01.01.2025

SÜDKURIER UND ONE WOCHENZEITUNGEN

Prospektbeilagen sind kaum zu übersehen. Vor allem, wenn sie dem SÜDKURIER oder 
ONE Wochenzeitungen beigelegt sind.
Studien bestätigen es: Prospekte sind gefragte Informationsquellen zur Einkaufsvorberei-
tung. Sie kommen gut an, weil sie als redaktionelles Produkt die meisten „Werbestopper-
Hürden“ am Briefkasten nehmen und so direkt IN die Haushalte gelangen. Ein großer Vor-
teil für Ihre Beilagenwerbung, insbesondere in der Tageszeitung!

Gern beraten wir Sie auch zur Produktion Ihres geplanten Prospektes. Von Konzeption, 
über Gestaltung und Druck bis zur Mediaplanung und fokussierten Streuung. Auf Wunsch 
alles aus einer Hand und perfekt abgestimmt auf Ihre Werbeziele!

Stand: 11.11.2024. Änderungen und Druckfehler vorbehalten.
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Triberg

Blumberg

Löffingen

Geisingen

Brigachtal

Furtwangen

Schluchsee

Immendingen

Tennenbronn

Bad Dürrheim

Donaueschingen

Titisee-Neustadt

Villingen-Schwenningen

Salem

Markdorf

Messkirch

Meersburg

Überlingen

Immenstaad

Pfullendorf

Heiligenberg

Stetten a.k.M.

Neuhausen o.E.

Herdwangen-Schönach
Engen

Singen

Tengen

Öhningen

Stockach

Hohenfels

Gailingen

Radolfzell

Eigeltingen

Gottmadingen

Emmingen-Liptingen

Rielasingen-Worbl.

Konstanz

Reichenau
Allensbach

Wehr
Görwihl

Bonndorf

Klettgau

Todtmoos

Jestetten

Laufenburg

Stühlingen

Rheinfelden

Sankt Blasien

Bad SäckingenGrenzach-Wyhlen

Waldshut-Tiengen

Ühlingen-Birkendorf

SLR
Bodensee

DNE

H

RW/AB

RS
MP

K

UE
FN*

Vöhrenbach

Königsfeld

VTG

Erforderliche Beilagen ohne Postauflage Print1 Digitale 
Zeitung2

Gesamtauflage3

Ausgabe Mo.–Fr. Samstag Mo.–Sa. Mo.–Fr. Samstag

Gesamt

Gesamt (inkl. Alb-Bote) 71.760 77.890 25.950 97.710 103.840
Region Bodensee

Region Bodensee Gesamt 42.310 46.560 16.520 58.830 63.080
Konstanz K 9.790 10.990 4.220 14.010 15.210
Stockach RS 3.480 3.790 1.110 4.590 4.900
Radolfzell R 4.600 5.160 1.780 6.380 6.940
Singen / Engen (Hegau) H 9.800 10.710 2.850 12.650 13.560
Überlingen UE 7.230 7.990 2.950 10.180 10.940
Markdorf / Friedrichshafen FN* 3.200 3.490 1.860 5.060 5.350
Pfullendorf / Meßkirch MP 4.210 4.430 1.750 5.960 6.180
Region Schwarzwald

Region Schwarzwald Gesamt 14.300 15.210 4.620 18.920 19.830
Donaueschingen / Titisee-Neustadt DNE 5.350 5.670 1.840 7.190 7.510
Vill.-Schwenn./St. Georg./Furtw./B. Dürrheim VTG 8.950 9.540 2.780 11.730 12.320
Region Hochrhein

Region Hochrhein Gesamt 15.150 16.120 4.810 19.960 20.930
Waldshut-Tiengen/Bonndorf/St. Blasien W 7.830 8.460 3.050 10.880 11.510
Alb-Bote AB 3.240 3.340 630 3.870 3.970
Bad Säckingen/Wehr/Rheinfelden SLR 4.080 4.320 1.130 5.210 5.450

1) �Print: Diese Stückzahl muss in gedruckter Form 
angeliefert werden. 

2) �Digitale Zeitung: Anlieferung der Beilage als PDF-
Datei per Email an pdf-prospekt@sk-one.de

     Alle Prospekte bleiben 30 Tage online abrufbar.
3) �Berechnungsgrundlage ist die Gesamtauflage.

Diese Ausgaben gelten für Prospektbeilagen, Tip-On-
Cards und ADvanstix®. Weitere Teilbelegungen
und Stückzahlen auf Anfrage. 

Mindestzahl der beizulegenden Exemplare: 2000 Ex.

Zeitungsleser schauen sich, nach Aussagen von Studien, 
Prospektbeilagen regelmäßig an und empfinden sie als 

relevante Informationsquelle. Dabei profitiert die Beilage 
vom Vertrauen in das Medium „Zeitung“.

Ihre Beilagen im SÜDKURIER werden auch in Haushalte 
mit Werbestoppern zugestellt, die von direktverteilter 

Haushaltswerbung nicht erreichbar wären. 

PREISE PRO 1.000 EXEMPLARE
bis 15 g bis 20 g bis 25 g bis 30 g bis 35 g bis 40 g bis 45 g jede 

weiteren 
5 g

Grundpreise 148,24 154,12 160,00 165,89 171,77 177,65 183,53 + 5,88
Direktpreise 126,00 131,00 136,00 141,00 146,00 151,00 156,00 + 5,00

Alle Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Grundpreise: �Für Werbungsmittler, wie Werbe-/Mediaagenturen;  
AE-Provision: 15 % auf die Grundpreise.

Direktpreise: �Für Auftraggeber, die direkt, also ohne Zwischenschaltung eines Werbungs-
mittlers, buchen.

Bei ineinandergesteckten Beilagen eines Werbungstreibenden werden 50% des Preises 
der niedergewichtigen Beilage/n zusätzlich berechnet.
Prospektbeilagen dürfen keine Fremdanzeigen beinhalten.
10% Aufschlag bei Beilagenaufträgen, die nicht für mindestens eine komplette Bezirks
ausgabe bestellt werden.

�BELEGUNGSMÖGLICHKEITEN FÜR PROSPEKTBEILAGEN, 
TIP-ON-CARDS UND ADVANSTIX®

�VERBREITUNGSGEBIET
(Teilbelegungen auf Anfrage)

KONTAKT DISPOSITION

Telefon 07531 999-1270
prospekte@sk-one.de

DRUCK UND HERSTELLUNG VON BEILAGEN
Gern übernehmen wir für Sie die Produktion Ihrer Prospektbeilagen: angefangen bei Konzeption, über Gestaltung, bis Druck und termingerechte Anlieferung.  
Sprechen Sie uns an und profitieren Sie von den Vorteilen.

TEASER- UND REMINDERANZEIGEN
Steigern Sie zusätzlich die Aufmerksamkeit für Ihre Prospektbeilage mit begleitenden Anzeigen, die bis zu 2 Tagen vor oder nach dem Beilagentermin im 
SÜDKURIER erscheinen! Ihr Preisvorteil: bis zu 40%! Weitere Infos gern auf Anfrage. Kontakt: Telefon 07531 999-1388
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PREISE PRO 1.000 EXEMPLARE

�BELEGUNGSMÖGLICHKEITEN FÜR PROSPEKTBEILAGEN, 
TIP-ON-CARDS UND ADVANSTIX®

bis 20 g 25 g 30 g 35 g 40 g 45 g jede 
weiteren 

5 g

Grundpreise 90,59 95,30 100,00 104,71 109,41 114,12 + 4,70
Direktpreise 77,00 81,00 85,00 89,00 93,00 97,00 + 4,00

Alle Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Grundpreise: �Für Werbungsmittler, wie Werbe-/Mediaagenturen;  
AE-Provision: 15 % auf die Grundpreise.

Direktpreise: �Für Auftraggeber, die direkt, also ohne Zwischenschaltung eines Werbungs-
mittlers, buchen.

Bei ineinandergesteckten Beilagen eines Werbungstreibenden werden 50% des Preises 
der niedergewichtigen Beilage/n zusätzlich berechnet.
Prospektbeilagen dürfen keine Fremdanzeigen beinhalten.

Viele Leser schätzen kostenlose Wochenzeitungen als nütz-
liche Informationsquelle zur Einkaufs- und Freizeitplanung. 

Redaktionelle Inhalte und Tipps vereinen sich dabei zu 
einer unterhaltsamen, ansprechenden Mixtur.

Prospekte in unseren Wochenzeitungen werden auch in 
Haushalte mit Werbestoppern zugestellt, die von direkt-

verteilter Haushaltswerbung nicht erreichbar wären. 

DRUCK UND HERSTELLUNG VON BEILAGEN
Gern übernehmen wir für Sie die Produktion Ihrer Prospektbeilagen: angefangen bei Konzeption, über Gestaltung, bis Druck und termingerechte Anlieferung.  
Sprechen Sie uns an und profitieren Sie von den Vorteilen.

KONTAKT DISPOSITION
Telefon 07531 999-1270
prospekte@sk-one.de

ONE Wochenzeitungen Gesamt 296.900
Konstanzer Anzeiger 44.600

AP Altstadt, Paradies 7.950
W Wollmatingen + Fürstenberg 8.500
P Petershausen + Königsbau + Industriegebiet 14.100
UA Allmannsdorf, Ortsteile von Konstanz, Staad, Egg 8.250
AL Allensbach + Reichenau, Waldsiedlung, Lindenbühl 5.800
Seewoche 52.100

Ü1 Überlingen Stadt inkl. Goldbach 7.450
Ü2 Ortsteile von Überlingen, Owingen, Sipplingen, Herdwangen-Schönach 5.900
MÜ Meersburg, Daisendorf, Frickingen, Hagnau, Heiligenberg, Salem, Stetten, Uhldingen-Mühlhofen 13.450
P Pfullendorf, Wald, Illmensee 6.700
M Markdorf, Bermatingen, Immenstaad, Deggenhausertal 10.400
MA Leibertingen, Meßkirch, Schwenningen, Stetten a. k. M., Sauldorf, Beuron 8.200
Hochschwarzwald Kurier 22.450

HS1 Bernau, St. Blasien, Häusern, Ibach 3.000
HS2 Bonndorf, Grafenhausen, Wutach 3.950
HS3 Löffingen, Friedenweiler 3.950
HS4 Feldberg, Schluchsee, Lenzkirch, Hinterzarten, Breitnau 5.250
HS5 Titisee-Neustadt, Eisenbach 6.300
Hochrhein Anzeiger 82.300
Anzeiger Hochrhein Ost 37.300

WA Waldshut, Dogern, Weilheim, Albbruck, Höchenschwand, Dachsberg 11.650
TI Tiengen, Lauchringen, Küssaberg 10.550
KL Dettighofen, Hohentengen, Jestetten, Klettgau, Lottstetten 7.950
ST Stühlingen, Eggingen, Wutöschingen, Ühlingen-Birkendorf 7.150
Anzeiger Hochrhein West 45.000

ML Murg, Laufenburg, Görwihl 8.150
WE Wehr, Hasel 6.150
BS Bad Säckingen, Rickenbach, Herrischried, Todtmoos 10.300
RH Rheinfelden, Schwörstadt 14.850
GW Grenzach-Wyhlen 5.550
STAZ 87.950

VS1 Villingen Stadt 17.800
VS2 Schwenningen Stadt inkl. Zollhaus 14.800
VS3 Ortsteile v. Villingen-Schwenningen, Brigachtal 7.100
VS4 St. Georgen, Unterkirnach, Mönchweiler 7.200
VS5 Dauchingen, Niedereschach, Königsfeld 6.100
VS6 Bad Dürrheim, Tuningen 7.000
VS7 Trossingen 6.950
DS1 Donaueschingen 9.050
DS2 Hüfingen, Bräunlingen 5.300
DS3 Blumberg 4.250
DS4 Geisingen 2.400
Bregtalkurier 7.500

BK1 Furtwangen 5.000
BK2 Gütenbach 600
BK3 Vöhrenbach 1.900

Diese Teilbelegungsmöglichkeiten gelten 
für Prospektbeilagen, Tip-On-Cards und 
ADvanstix®.

Mindestzahl der beizulegenden Exemplare: 
2.000 Ex.
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FÜR SÜDKURIER, ALB-BOTE, WOCHENZEITUNGEN DER SK ONE GMBH

KONTAKT DISPOSITION

Telefon 07531 999-1270
prospekte@sk-one.de

ANLIEFERUNG DER BEILAGEN

LIEFERANSCHRIFT

Druckerei Konstanz GmbH, Max-Stromeyer-Straße 180, 78467 Konstanz

ANLIEFERUNGSTERMIN:

Frühestens 10 Werktage (Montag-Freitag) und spätestens 4 Werktage (Montag-Freitag) vor dem Beilagentermin, Anlieferung frei Haus.
Digitale Zeitung: Anlieferung der Beilage als PDF-Datei per Email an pdf-prospekt@sk-one.de

ANLIEFERUNGSZEITEN:

Werktags (Montag bis Freitag) von 7.00 bis 16.00 Uhr.
Später eintreffende Fahrzeuge können in abgestimmten Einzelfällen gegen Aufwandsentschädigung abgeladen werden. 
Kontakt Warenannahme: Telefon 07531 999-1670

ANLIEFERUNGSZUSTAND:

> �Die angelieferten Beilagen müssen in Art und Form eine einwandfreie, sofortige Verarbeitung gewährleisten,  
ohne dass eine zusätzliche manuelle Aufbereitung notwendig wird.

> �Durch Druckfarbe zusammengeklebte, stark elektrostatisch aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen können nicht verarbeitet werden  
bzw. führen zu Fehlbelegungen.

> �Beilagen mit umgeknickten Ecken bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit verlagerten (rundem) Rücken sind ebenfalls nicht verarbeitbar.

PALETTIERUNG:

Die Beilagen müssen sauber auf stabilen Euro-Paletten gestapelt sein und dürfen eine maximale Ladehöhe von 120 cm (einschließlich Schutzverpackung)  
nicht überschreiten. Einzelne Lagen dürfen nicht verschnürt oder verpackt sein.

LIEFERSCHEIN:

Die Lieferung von Beilagen muss grundsätzlich von einem korrekten Lieferschein begleitet sein, der folgende Angaben enthalten sollte:
> �Gesamtstückzahl der gelieferten Beilagen
> �zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgaben
> �Erscheinungstermin
> �Auftraggeber der Beilage (Kunde)
> �Absender und Empfänger
> �Anzahl der Paletten

TECHNISCHE ANGABEN*

> �Mindestformat 105 x 148 mm, DIN A 6. Einzelblätter in diesem Format dürfen ein Flächengewichtvon 170 g/m2 nicht unterschreiten.
> �Höchstformat: 315 mm Breite, 235 mm Höhe. Größere Formate können beigelegt werden, wenn sie auf das Höchstformat gefalzt werden.
> �Falzarten: Kreuzbruch, Wickel- oder Mittelfalz. (Nicht möglich: Leporello-, Fensterfalz)
> �Mehrseitige Beilagen größer DIN A5 müssen den Falz an der langen Seite haben. 

* Beilagen, die nicht diesen Bearbeitungsvorschriften entsprechen, werden gegen Berechnung des Mehraufwandes – sofern möglich – vom Verlag aufbereitet. 

Eine Termingarantie oder Haftung im Falle höherer Gewalt oder technischer Störungen kann nicht übernommen werden,  
ebenso nicht für Einsteckfehler im technischen Bereich, die eine Toleranzgrenze von 2% nicht überschreiten.  
Des Weiteren gelten die AGB für Anzeigen und Beilagen.

Weitere technische Informationen finden Sie in den „Technischen Richtlinien für Fremdbeilagen“, die wir Ihnen gern zusenden.

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN FÜR PROSPEKTBEILAGEN

BEILAGEN IM SÜDKURIER/ALB-BOTE:

Es gelten die „Allgemeine Geschäftsbedingungen der SÜDKURIER GmbH für Anzeigen und Beilagen im SÜDKURIER/Alb-Bote  
und seinen elektronischen Ausgaben“,
Download unter www.sk-one.de/agb

BEILAGEN IN WOCHENZEITUNGEN DER SK ONE GMBH:

Es gelten die „Allgemeine Geschäftsbedingungen der SK ONE GmbH für Anzeigen und Beilagen“,
Download unter www.sk-one.de/agb



INNOVATIVE SK ONE  
DIENSTLEISTUNGEN

KLARE MEHRWERTE FÜR IHRE ZIELGRUPPENKOMMUNIKATION: 

MASSGESCHNEIDERTE LÖSUNGEN, DIE IHRE MARKE STÄRKEN  

UND MESSBARE ERGEBNISSE LIEFERN.

Märkte verändern sich – mit uns sind Sie dafür bereit. 

Für den nachhaltigen Markterfolg Ihres Unternehmens bieten wir maßgeschneiderte 
Strategien mit Weitblick und eine umfassende, transparente Beratung. Als Ihr Partner 
auf dem Weg zum Erfolg begleiten wir Sie mit innovativen und effektiven Marketing- 
und Medialösungen, die messbare Ergebnisse liefern. Unsere kompetenten Media- und 
Marketing-Experten aus dem SÜDKURIER Medienhaus setzen sich mit Leidenschaft und 
regionaler Verbundenheit für Ihren individuellen Erfolg ein. 

Unter dem Dach von SK ONE finden Sie nicht nur Experten aus den Bereichen Content 
Marketing und Digital, sondern auch Spezialisten für Personalmarketing und Tourismus, 
die Ihre spezifischen Herausforderungen meistern und Ihre Marke nachhaltig stärken.

Stand: 11.11.2024. Änderungen und Druckfehler vorbehalten.
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DIE SK ONE CREATIVE UNIT
Von Markenentwicklung und Corporate Branding über Content Marketing und Digital 
Marketing bis hin zu Webentwicklung decken wir ein breites Spektrum ab, um den 
individuellen Anforderungen unserer Kunden gerecht zu werden.

Je nach Auftrag entwickeln unsere Expertinnen und Experten Kampagnen in Text 
und Bild, kreieren Logos und Corporate Designs, beraten zu SEO und mehr Sichtbar-
keit im Web, entwickeln zielgruppenspezifische Online-Kampagnen auf TikTok, Meta 
(Facebook und Instagram), LinkedIn und vieles mehr.

Wir freuen uns auf Ihre Anfrage!

FOTO-  
UND VIDEO 

PRODUKTIONEN

EMPLOYER  
BRANDING  

MIT JISW

META

WEBSITES MINI-WEBSITES

ZIELGRUPPEN-
STRATEGIE

CORPORATE 
DESIGN

TIKTOK

MARKEN
ENTWICKLUNG

YOUTUBE

GOOGLE

WORKSHOPS

LINKEDIN

LOGO-  
UND CLAIM- 

ENTWICKLUNG

ONE  
CREATIVE UNIT
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FÜR SÜDKURIER, ALB-BOTE, ONE WOCHENZEITUNGEN

SATZSPIEGEL UND SPALTENBREITEN

Vollformat (Berliner Vollformat, Broadsheet):
Satzspiegel: 	 290 x 440 mm
Spaltenzahl: 	 Anzeigenteil 6, Textteil 5
Panoramaseite: 	 605 x 440 mm

Halbformat (Berliner Halbformat, Tabloid):
Satzspiegel: 	 204 x 290 mm
Spaltenzahl: 	 4
Halbformat-Panoramaseite: 	 428 x 290 mm

Anzeigen-Spalten 1 2 3 4 5 6

Anzeigenteil* 45 mm 94 mm 143 mm 192 mm 241 mm 290 mm
Textteil* 55 mm 113,75 mm 172,5 mm 231,25 mm 290 mm
Halbformat/Tabloid 48 mm 100 mm 152 mm 204 mm
*Vollformat

Umrechnungsfaktor von Anzeigen- in Textspalten: 1,2
Grundschrift Anzeigenteil: 8 pt 
Grundschrift Fließsatz: 8,6 pt

FÜR RHY-EXPRESS

SATZSPIEGEL UND SPALTENBREITEN

Halbformat (Berliner Halbformat, Tabloid):
Satzspiegel: 	 204 x 290 mm
Spaltenzahl: 	 4
Halbformat-Panoramaseite: 	 428 x 290 mm

Anzeigen-Spalten 1 2 3 4

Halbformat/Tabloid 48 mm 100 mm 152 mm 204 mm

FÜR RANDABFALLENDE MAGAZINE

Für randabfallende Magazine, wie „Ferienzeitung“, gelten besondere Anzeigenformate. Bei Anzeigen mit Anschnitt müssen die Druckvorlagen  
mit 4 mm Beschnittzugabe rundum gestaltet sein. Detaillierte Informationen senden wir Ihnen auf Anfrage gern zu.

ALLGEMEIN

DRUCKVERFAHREN

Wir produzieren im wasserlosen Coldset (Zeitungsdruck-Offset) gemäß der international gültigen ISO-Norm 12647-3.

FARBEN

Wir drucken alle Farben in 4c (CMYK). Schmuckfarben werden in CMYK aufgebaut. Geringfügige
Abweichungen bei Farbe und Passer berechtigen nicht zu Ersatzansprüchen oder Preisnachlässen.



TECHNISCHE RICHTLINIEN�   \  58

ANFORDERUNG AN DRUCKDATEN

DATEIFORMAT PDF

> Druckprodukte (42,5 g/m² und 52 g/m²)
> Digitale Anzeigendaten

PDF/X-1a:2003 (PDF-Version 1.4) mit inkludierten Schriften und eine der beiden Ausgabebedingungen (Output lntent):
ISOnewspaper26v4 oder WAN-IFRAnewspaper26v5
Alle PDF-Inhalte wie Bilder, Grafiken und Text sind ebenfalls im Farbraum CMYK nach einer der beiden Druckstandards (s.o.) zu erstellen.
PDF/X-4 (PDF-Version 6.0) mit medienneutralen Farbdaten, inkludierten Schriften und eine der beiden CMYK-Ausgabebedingungen (Output lntent):  
ISOnewspaper26v4 oder WAN-IFRAnewspaper26v5.
Fotografische Bilder im RGB-Farbraum. Alle RGB-Elemente werden in unserer Druckvorstufe automatisch in einen der beiden Druckstandards (s.o.) konvertiert.  
Grafiken und Texte sind ebenfalls im Farbraum CMYK nach einer der beiden Druckstandards (s.o.) zu erstellen.

> Druckprodukte (60 g/m² und höher)

PDF/X-4 (PDF-Version 6.0) mit medienneutralen Farbdaten, inkludierten Schriften und eine der drei CMYK-Ausgabebedingungen (Output lntent):  
ISOnewspaper26v4 oder WAN-IFRAnewspaper26v5 oder alternativ ISO Coated v2 300% (ECI).
Fotografische Bilder im RGB-Farbraum. Alle RGB-Elemente werden in unserer Druckvorstufe automatisch in den jeweiligen papierabhängigen Druckfarbraum 
konvertiert. Grafiken und Texte sind ebenfalls im Farbraum CMYK nach einen der drei Druckstandards (s.o.) zu erstellen.

Achtung: Entsprechen die verwendeten CMYK-Farbseparationen der Seiteninhalte nicht dem Farbprofil, das als Ausgabebedingung im Output-Intent gespeichert ist, findet 
eine Farbkonvertierung nach Stand der Technik in das Zielprofil statt. Dies kann zu ungewollten Farbabweichungen führen und berechtigt nicht zu Ersatzansprüchen.

FARBEN

Bitte verwenden Sie keine Sonderfarben, sondern nur Prozessfarben Cyan, Magenta, Gelb, Schwarz (CMYK}. Sollten trotzdem Sonderfarben verwendet werden, werden 
diese gemäß der im PDF definierten Farbe in CMYK überführt.
Bei einer medienneutralen Datenanlieferung mit RGB-Bildern verwenden Sie bitte für fotografische Bilder ein sRGB mit Quellprofil und konvertieren Sie diese weder vor 
noch bei der PDF-Erstellung. Tiefschwarz legen Sie bitte aus 100 % Schwarz und maximal 40 % Cyan an. Prozessbedingte Farbschwankungen im Druck berechtigen 
nicht zu Ersatzansprüchen.

PDF-EXPORT

Bitte exportieren Sie alle Seiten als ein PDF-Dokument mit Einzelseiten (keine Druck-/Montagebögen). Die Anordnung der Seiten im Dokument ist verbindlich für die 
Druckreihenfolge. Die PDF-Seiten sind ohne Passkreuze, Schnittmarken und ohne zusätzliche Informationen anzulegen. Druckdaten außerhalb des Endformatrahmens 
(Trimbox) können eine korrekte Verarbeitung verhindern und sollten vermieden werden. Bei Druckprodukten achten Sie bitte auf einen eindeutigen Dateinamen 
(Kunden- und/ oder Objektname), wie im Kapitel „Datenübergabe“ beschrieben.

FARBPROFIL

Wir empfehlen für die Konvertierung den wahrnehmungsorientierten (perzeptiven) Rendering lntent, Druck gemäß ISO 12647-3:2013 mit den ICC-Farbprofilen:
– ISOnewspaper26v4.icc
– WAN-IFRAnewspaper26v5.icc
Wir empfehlen den relativ farbmetrischen Rendering Intent mit Tiefenkompensation für eine Konvertierung nach:
– ISOcoated_v2_300_eci.icc (nur größer oder gleich 60 g/m²)
Downloads:
https://www.druckerei-konstanz.de/kundenservice/
https://www.proof.de/aktuelle-proofstandards/

VERARBEITUNG

Es werden alle Überdruckeneinstellungen wie im PDF definiert verarbeitet. Lediglich ein in Weiß auf Überdrucken gesetzter Text wird automatisiert auf „Aussparen“ 
gesetzt (gilt nicht für Texte, die in Vektoren bzw. Outlines konvertiert wurden). Schwarzer Text bis zu einer Größe von 8 pt wird automatisch auf überdrucken gesetzt. 
Alle anderen, nicht auf überdrucken gesetzte schwarzen Elemente, werden wie im PDF definiert verarbeitet. Transparenzen werden für den Druck nach dem Stand der 
Technik reduziert und in Pixelbilder konvertiert.

SCHRIFTEN

Bitte betten Sie alle Schriften in das PDF ein. Fließtext (Schrift) soll nach Möglichkeit nicht vierfarbig aufgebaut, sondern in reinem Schwarz angelegt und als über
druckend definiert werden. Texte müssen als Objektyp „Text“ im PDF definiert sein. Wenn Texte als „Bild“ oder „Vektorgrafik“ definiert sind, können Farbunterschiede 
zwischen den Objektypen entstehen, weil stark saugende Papiere eine tiefschwarze Farbdefinition (K100% - C40%) erfordern.

SCHRIFTGRÖSSE

Bei kleinen Schriften wird keine Gewähr hinsichtlich der Lesbarkeit übernommen. Einfarbige Schriften müssen mindestens 5 pt aufweisen. Farbige, negative oder 
gerasterte Schriften sollten mindestens eine Schriftgröße von 7 pt im fetten Schriftschnitt, ohne Serifen aufweisen.

BILDAUFLÖSUNG

Graustufenbild/Farbbild: Optimal mit 300 ppi (Bildschirmfotos können auch eine geringere Auflösung aufweisen), Bitmap bzw. Strich: Optimal mit 600 ppi.

LINIEN/FLÄCHEN

Die minimale Linienstärke positiv/negativ beträgt 0,1 mm. Graue, farbige oder gerasterte Linien benötigen eine Stärke von 0,5 mm. Schwarze Flächen dürfen nicht aus 
4c angelegt werden.

DOKUMENTEIGENSCHAFTEN

> �Die Datei muss grundsätzlich im zu veröffentlichenden Format (1:1) vorliegen.
> �Dokumente ohne Passkreuze, Schnittmarken und ohne zusätzliche Informationen anlegen.

DATENÜBERNAHME

> �E-Mail Verlag: anzeigen@sk-one.de (Sofern Sie keinen direkten Ansprechpartner haben, senden Sie bitte an diese E-Mail Adresse den Anzeigenauftrag sowie die Datei.)
> �Übertragungen per FTP sind nach Rücksprache mit Tel. 07531 999-1624 möglich.
> �Datenträger: DVD, USB-Stick (andere Datenträger bitte nur nach vorheriger Absprache)

KONTAKT TECHNIK

Bei technischen Rückfragen stehen wir Ihnen von Montag bis Freitag zwischen 8.00 und 17.00 Uhr zu Verfügung. Telefon 07531 999-1624

WEITERE INFORMATIONEN

www.druckerei-konstanz.de
www.sk-one.de/mediadaten
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Allgemeine Geschäftsbedingungen der SK ONE GmbH

Teil A (Allgemeine Bedingungen)

1. �Geltungsbereich
1.1 Alle beauftragten Lieferungen und Leistungen der SK ONE GmbH, Max-Stro-
meyer-Str. 178, 78467 Konstanz (im Folgenden auch: wir / uns) werden nur zu den 
nachstehenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen (Teil A) und den Besonderen 
Bedingungen für Agenturleistungen (Teil B) (im Folgenden zusammenfassend: AGB) 
angenommen und ausgeführt. Mit der Auftragserteilung erkennt der Auftraggeber 
(im Folgenden: Geschäftspartner) diese Bedingungen als rechtsverbindlich an.
1.2 Diese AGB gelten für
1.2.1 eigene Lieferungen und Leistungen der SK ONE GmbH an den Geschäftspart-
ner,
1.2.2 zu erbringende Lieferungen und Leistungen vertraglich verbundener Partner
unternehmen in eigenem Namen, aber auf fremde Rechnung an den Geschäfts-
partner („Kommission“) und
1.2.3 zu erbringende Lieferungen und Leistungen vertraglich verbundener Partner-
unternehmen im eigenen Namen und auf eigene Rechnung an den Geschäftspart-
ner („Eigenhändler“). 
1.3 Abweichenden Bedingungen des Geschäftspartners wird hiermit widerspro-
chen. In der vorbehaltlosen Durchführung des Auftrags durch die SK ONE GmbH 
liegt keine Zustimmung zu anderen Bedingungen des Geschäftspartners.
1.4 Abweichungen von den nachstehenden Bedingungen sowie Änderungen und 
Ergänzungen des Auftrages durch den Geschäftspartner – ausgenommen Indivi-
dualabreden – bedürfen zu ihrer Wirksamkeit der Bestätigung der SK ONE GmbH 
in Textform. Das gleiche gilt für Erklärungen, Bestätigungen oder Zusagen der Ver-
treter oder Beauftragten der SK ONE GmbH.
1.5 Diese AGB gelten nur, wenn der Geschäftspartner Unternehmer, eine juristische 
Person des öffentlichen Rechts oder ein öffentlich-rechtliches Sondervermögen 
ist. Unternehmer ist jede natürliche oder juristische Person oder rechtsfähige Per-
sonengesellschaft, die beim Abschluss des Vertrags in Ausübung ihrer gewerb
lichen oder selbständigen beruflichen Tätigkeit handelt.
1.6 Allgemeine Geschäftsbedingungen für spezielle Lieferungen oder Leistungen 
der SK ONE GmbH können durch Einbeziehung in das Vertragsverhältnis mit dem 
Geschäftspartner zusätzlich gelten und gehen diesen Allgemeinen Geschäftsbedin-
gungen (Teil A) und den Besonderen Bedingungen für Agenturleistungen (Teil B) vor, 
wenn die Besonderen Geschäftsbedingungen von diesen Allgemeinen Geschäfts-
bedingungen (Teil A) und den Besonderen Bedingungen für Agenturleistungen 
(Teil B) abweichende oder hierzu im Widerspruch stehende Regelungen enthalten. 

2. �Vertragszweck und -partner, Vertragsanbahnung und Zustandekommen des 
Vertrages

2.1 Wir erbringen sowohl eigene Lieferungen und Leistungen gegenüber dem Ge-
schäftspartner als auch Lieferungen und Leistungen vertraglich verbundener Part-
nerunternehmen, wobei letztere entweder in eigenem Namen, aber auf fremde 
Rechnung an den Geschäftspartner („Kommission“) oder im eigenen Namen und 
auf eigene Rechnung an den Geschäftspartner („Eigenhändler“) erbracht werden. 
Vertragspartner des Geschäftspartners mit allen Rechten und Pflichten ist unge-
achtet dessen die SK ONE GmbH.
2.2Die eigenen Angebote sowie Angebote vertraglich verbundener Partnerunter-
nehmen im Rahmen unserer Kommissions- und Eigenhändlertätigkeit sind freiblei-
bend und unverbindlich.
2.3 Ein Vertrag kommt dann zustande, wenn der verbindliche Auftrag des Ge-
schäftspartners durch uns in Textform bestätigt wird oder wir mit der Ausführung 
begonnen haben.
2.4 Soweit Werbeagenturen Aufträge an uns erteilen, kommt der Vertrag im Zwei-
fel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer textlicher Vereinbarun-
gen. Soll eine andere Person unser Geschäftspartner werden, muss sie von der 
Werbeagentur namentlich benannt werden. Wir sind berechtigt, von der Werbe-
agentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.
2.5 Bei Buchungen durch Werbeagenturen behalten wir uns das Recht vor, Bu-
chungsbestätigungen auch an den Geschäftspartner der Werbeagentur weiterzu-
leiten.

3. �Leistungen und Leistungsumfang
3.1 Als eigene Lieferungen und Leistungen an den Geschäftspartner erbringen 
wir vielfältige Agenturleistungen wie Anzeigen und Beilagen in den SK ONE Wo-
chenzeitungen, Direktverteilung, Onlinewerbung, Werbung in Tourismusmedien, 
Webseitenprogrammierung. Lieferungen und Leistungen vertraglich verbundener 
Partnerunternehmen umfassen insbesondere Werbeleistungen, z. B. für Anzei-
gen, Beilagen, Prospekte, die Vermietung von Werbeflächen, Online-Werbung und 
weitere Dienstleitungen in unterschiedlichen Medien (Werbeträger) und für unter-
schiedliche Endgeräte. Der Geschäftspartner muss prüfen, ob die Leistung, die er-
bracht werden soll, seinen Wünschen und Bedürfnissen entspricht.
3.2 Der Umfang der geschuldeten Lieferungen und Leistungen ergibt sich aus der 
jeweils bei Auftragserteilung vorgenommenen Produkt-/Leistungs-Beschreibung. 
Zusätzliche und/oder nachträgliche Veränderungen der Produkt-/Leistungs-Be-
schreibung bedürfen der Textform.
3.3 Wir sind zu Teilleistungen und Teillieferungen berechtigt, es sei denn, der Ge-
schäftspartner hat hieran kein Interesse.
3.4 Von uns erbrachte Lieferungen und durchgeführte Leistungen sind vergü-
tungspflichtig, z.B. auch Beratungen, Analysen, Reports, Überwachungen, Con
trolling, Workshops, Schulungen, Planungen und Prüfungen. Fremdkosten sind in 
unserer Vergütung nicht enthalten.
3.5 Wir übernehmen keine Prüfung der rechtlichen Zulässigkeit der von uns erar-
beiteten und durchgeführten Leistungen. Das Risiko der rechtlichen Zulässigkeit 
trägt der Geschäftspartner. Das gilt insbesondere für den Fall, dass die Leistungen 
und Maßnahmen gegen rechtliche Vorschriften, z. B. des Wettbewerbsrechts, des 
Urheberrechts oder der speziellen Werberechtsgesetze, verstoßen. Wir werden 
jedoch auf rechtliche Risiken hinweisen, sofern uns diese bei unserer Tätigkeit be-
kannt werden.
3.6 Wir sind berechtigt, zur Erfüllung unserer Leistungsverpflichtungen Unterauf-
tragnehmer einzusetzen.
3.7 Wir sind nicht verpflichtet, unsere etwaigen Arbeitsergebnisse nach Übergabe 
an den Geschäftspartner zu speichern oder anderweitig aufzubewahren.

4. �Mitwirkungspflichten und Zusicherungen des Geschäftspartners
4.1 Der Geschäftspartner stellt uns alle für die Durchführung des Vertrages benö-
tigten Informationen, Inhalte, Daten und Unterlagen rechtzeitig und unentgeltlich 
zur Verfügung. Der Geschäftspartner sichert zu, dass er bei diesen Inhalten, Daten 
und Unterlagen über sämtliche Rechte verfügt, die für die vertragliche Nutzung 
erforderlich sind, insbesondere, dass er über erforderliche Urheber-, Marken-, Leis-
tungsschutz- und sonstige gewerbliche Schutzrechte verfügt und sie zum Zwecke 
der Vertragserfüllung auf uns übertragen oder an uns lizenzieren kann, und zwar 
zeitlich, örtlich und inhaltlich, in dem für die Durchführung des Vertrages erforder-
lichen Umfang. Ferner sichert der Geschäftspartner zu, dass diese Inhalte, Daten 
und Unterlagen nicht das Persönlichkeitsrecht von betroffenen Personen verlet-
zen oder er entsprechende Einwilligungen dieser Personen eingeholt hat.
4.2 Bestehen unsere Leistungen in der Erstellung von Konzepten oder Analysen 
oder der Unterstützung des Geschäftspartners bei der Ausarbeitung von Kon-
zepten oder Analysen, wird der Geschäftspartner die notwendigen Mitwirkungen 
leisten.
4.3 Sofern wir dem Geschäftspartner Vorschläge, Entwürfe, Testversionen o. ä. zur 
Verfügung stellen, wird der Geschäftspartner im Rahmen des Zumutbaren eine 
schnelle und sorgfältige Prüfung vornehmen. Beanstandungen und Änderungs-
wünsche wird der Geschäftspartner uns jeweils unverzüglich mitteilen.

5. �Preise und Vergütung
5.1 Unsere Preise verstehen sich netto ausschließlich Mehrwertsteuer. Soweit 
nicht anders angegeben, handelt es sich um Euro-Preise.
5.2 Alle Preise richten sich mangels anderer textlicher Vereinbarung nach unserer 
jeweils gültigen Preis- und Konditionenliste, oder unseren betrieblichen Vergü-
tungssätzen zzgl. der Verpackungs- und Versandkosten sowie zzgl. der jeweils gül-
tigen gesetzlichen Umsatzsteuer. Zeitentgelte sind auch für Reisezeiten zu zahlen.
5.3 Reisekosten, Spesen, Nebenkosten etc. sind zusätzlich nach unseren betriebs-
üblichen Sätzen zu vergüten.
5.4 Künstlersozialabgabe, Gebühren der GEMA oder anderer Verwertungsge-
sellschaften, Zölle und sonstige, auch nachträgliche Abgaben werden an den Ge-
schäftspartner weiterberechnet.

6. �Nutzungsrechte für die SK ONE GmbH
Der Geschäftspartner räumt uns sämtliche für die jeweilige vertragsgegenständ-
liche Leistungserbringung erforderlichen Nutzungs- und Verwertungsrechte an 
Urheber-, Leistungsschutz- und sonstigen gewerblichen Schutzrechten, insbeson-
dere das Recht zur Vervielfältigung, Verbreitung, öffentlichen Zugänglichmachung, 
Sendung, Bearbeitung, Einstellung in/Entnahme aus einer Datenbank, und zwar 
zeitlich, örtlich und inhaltlich, in dem für die Durchführung des Vertrages erforderli-
chen Umfang, ein. Die Rechteeinräumung umfasst die Nutzung in Medien aller Art, 
einschließlich Internet, mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie auch 
das Recht, die vorgenannten Nutzungsrechte an zur Vertragserfüllung beauftragte 
Dritte und vertraglich verbundene Partnerunternehmen zu übertragen oder diesen 
entsprechende Nutzungsrechte einzuräumen, soweit dies für die Erfüllung einer 
Verbindlichkeit notwendig ist.

7. �Zahlung, Aufrechnung und Zurückbehaltung
7.1 Die vertraglich vereinbarte Vergütung ist, sofern nichts anderes vereinbart ist, 
sofort nach Übergabe des Kaufgegenstandes, Abnahme des Werkes oder nach 
Leistung der Dienste fällig.
7.2 Soweit der Vertrag abgrenzbare Teilleistungen ausweist, sind jeweils nach Er-
bringung der Teilleistung durch uns Teilzahlungen auf die Gesamtvergütung gemäß 
dem Anteil der Teilleistung an der Gesamtleistung fällig.
7.3 Vergütungen für unsere laufenden oder wiederkehrenden Leistungen werden 
jeweils jährlich im Voraus abgerechnet und sind sofort fällig, sofern nicht etwas an-
deres vereinbart ist.
7.4 Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Geschäfts-
partners sind wir berechtigt, auch während der Vertragslaufzeit und ohne, dass 
eine Vorauszahlungspflicht vereinbart wurde, unsere weitere Leistungserbringung 
von der Vorauszahlung des vertraglich vereinbarten Entgeltes und von dem Aus-
gleich offenstehender Rechnungsbeträge oder von der zur Verfügungstellung ge-
eigneter Sicherungsmittel abhängig zu machen. Kann der Geschäftspartner nicht 
zahlen und keine Sicherheit stellen, sind wir außerordentlich zur Kündigung oder 
zum Rücktritt berechtigt.
7.5 Ein Aufrechnungs- und Zurückbehaltungsrecht kann der Geschäftspartner nur 
geltend machen, wenn seine Ansprüche entweder auf demselben Vertragsverhält-
nis beruhen, rechtskräftig festgestellt oder unbestritten sind.

8. �Liefertermine, Gefahrübergang
8.1 Vereinbarte Auslieferungstermine sind eingehalten, wenn die zu liefernden Sa-
chen vor Fristablauf an die Transportperson übergeben werden.
8.2 Die Gefahr des zufälligen Untergangs und der zufälligen Verschlechterung von 
zu liefernden Sachen geht mit der Übergabe an den Geschäftspartner oder bei Ver-
sendung an die Transportperson auf den Geschäftspartner über.

9. �Untersuchungs- und Rügepflicht, Mängelhaftung bei Kauf- und Werkverträgen
9.1 Der Geschäftspartner ist verpflichtet, unsere Lieferungen, Leistungen und 
Arbeitsergebnisse auf offensichtliche Mängel zu untersuchen. Zu den offensicht-
lichen Mängeln gehören auch die Fälle, in denen eine andere(s) Lieferung, Leis-
tung oder Arbeitsergebnis erbracht oder eine zu geringe Menge geliefert wurde. 
Offensichtliche Mängel sind bei uns unverzüglich nach Ablieferung oder Zugäng-
lichmachung in Textform zu rügen. Mängel, die erst später offensichtlich werden, 
müssen bei uns unverzüglich nach dem Entdecken durch den Geschäftspartner 
gerügt werden. Bei Verletzung der Untersuchungs- und Rügeobliegenheit gelten 
die Lieferungen, Leistungen und Arbeitsergebnisse in Ansehung des betreffenden 
Mangels als genehmigt.
9.2 Soweit ein Mangel vorliegt, sind wir nach unserer Wahl zur Nacherfüllung durch 
Beseitigung des Mangels oder Lieferung eines Ersatzes berechtigt.
9.3 Kann der Mangel nicht innerhalb angemessener Frist beseitigt werden oder ist 
die Lieferung eines Ersatzes als fehlgeschlagen anzusehen, kann der Geschäfts-
partner nach seiner Wahl Herabsetzung der Vergütung verlangen oder vom Ver-
trag zurücktreten. Von einer Nichtbeseitigung oder einem Fehlschlagen ist jedoch 
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erst auszugehen, wenn uns hinreichende Gelegenheit zur Beseitigung des Man-
gels oder Lieferung eines Ersatzes eingeräumt wurde, ohne dass der vertraglich 
vereinbarte Erfolg erzielt wurde, wenn die Beseitigung des Mangels oder Lieferung 
eines Ersatzes unmöglich ist, wenn sie von uns verweigert oder unzumutbar ver-
zögert wird, wenn begründete Zweifel hinsichtlich der Erfolgsaussichten bestehen 
oder wenn eine Unzumutbarkeit aus sonstigen Gründen vorliegt.
9.4 Bei einer unberechtigten Mängelrüge des Geschäftspartners, bei der der Ge-
schäftspartner das Fehlen eines Mangels mindestens leicht fahrlässig verkannt 
hat, hat er uns die dadurch verursachten Kosten zu erstatten.
9.5 Es gelten die gesetzlichen Verjährungsfristen.

10. �Aufbewahrung und Speicherung
10.1 Wir bleiben Eigentümer bzw. Urheber / Nutzungsrechtsinhaber aller Vorlagen, 
Dateien, Texte, Grafiken und sonstige Arbeitsmittel, wie Modelle, Illustrationen und 
ähnliches, die wir erstellen oder erstellen lassen, um die nach dem Vertrag geschul-
dete Leistung zu erbringen. Eine Herausgabepflicht oder Aufbewahrungspflicht 
besteht nicht. Bei der Erstellung von Software gilt dies auch für den Quellcode und 
die entsprechende Dokumentation.
10.2 Soweit nicht ausdrücklich vereinbart, sind wir nicht verpflichtet, vom Ge-
schäftspartner uns überlassenes Material, wie z. B. Vorlagen, Dateien, Texte oder 
Grafik zu speichern oder sonst aufzubewahren. Eine Pflicht zur Rückgabe besteht 
nur, soweit dies ausdrücklich vereinbart wurde, hiervon ausgenommen sind ge-
setzliche Verpflichtungen zur Aufbewahrung.

11. �Freistellung durch den Geschäftspartner bei Verletzung der Rechte Dritter
11.1 Soweit die Ausübung der Nutzungsrechte gem. Ziff. 7 gegen die Rechte Drit-
ter verstößt oder der vom Geschäftspartner vorgegebene Inhalt der beauftragten 
Leistungen und die vom Geschäftspartner in diesem Zusammenhang zur Verfü-
gung gestellten Inhalte, Daten und Unterlagen die Rechte Dritter verletzen, stellt 
uns der Geschäftspartner von Ansprüchen Dritter sowie den Kosten der Rechts-
verteidigung frei, die wegen Rechtsverstößen und Rechtsverletzung, insbesonde-
re gegen das Urheberrecht, Urheberpersönlichkeitsrecht, Wettbewerbsrecht und 
Markenrecht oder gegen das Persönlichkeitsrecht und das Recht am eigenen Bild 
des Dritten, gegen uns geltend gemacht werden.
11.2 Der Geschäftspartner ist verpflichtet, uns in diesem Fall unverzüglich, wahr-
heitsgemäß und vollständig sämtliche Informationen zur Verfügung zu stellen, die 
wir für die Prüfung der Ansprüche und die Verteidigung benötigen.

12. �Abnahme
Soweit gesetzlich oder vertraglich eine Abnahme vorgesehen ist, ist das Werk 
binnen zwei Wochen abzunehmen, wenn eine der Vertragsparteien eine förmliche 
Durchführung der Abnahme verlangt. Dies gilt auch für in sich abgeschlossene Teil-
leistungen. Wird keine Abnahme verlangt, so gilt die Leistung mit Ablauf von zwei 
Wochen ab Gefahrübergang oder, bei immateriellen Gegenständen, ab Zugang als 
abgenommen. In diesem Fall gelten die bereits vorher angebrachten Mängelrügen 
als Vorbehalt der Rechte des Geschäftspartners bei Mängeln. Unwesentliche Män-
gel berechtigen nicht zur Verweigerung der Abnahme.

13. �Eigentumsvorbehalt
13.1 Sämtliche Lieferungen von Sachen erfolgen unter Eigentumsvorbehalt. Bis zur 
vollständigen Bezahlung aller uns aus der Geschäftsbeziehung mit dem Geschäfts-
partner zustehenden Ansprüche behalten wir uns das Eigentum an allen Lieferge-
genständen vor (im Folgenden: Vorbehaltsware). Das Eigentum geht insbesondere 
nicht dadurch unter, dass Zahlungen geleistet werden, die dem Kaufpreis für ein 
oder mehrere Stücke oder für bestimmte Sendungen gleichkommen.
13.2 Die Bearbeitung oder Verarbeitung der Vorbehaltsware durch den Geschäfts-
partner erfolgt stets im Namen und im Auftrag von uns und begründet keinen Ei-
gentumserwerb wegen Verarbeitung. Erfolgt eine Verarbeitung mit uns nicht ge-
hörenden Gegenständen, so erwerben wir an der neuen Sache das Miteigentum 
im Verhältnis zum Wert der Vorbehaltsware zu den sonstigen verarbeiteten Ge-
genständen zur Zeit der Verarbeitung. Dasselbe gilt, wenn die Vorbehaltsware mit 
anderen, uns nicht gehörenden Gegenständen vermischt wird.
13.3 Der Geschäftspartner tritt bereits hiermit die Forderungen aus der Weiterver-
äußerung der Vorbehaltsware gegen seine Abnehmer an uns ab, gleichgültig, ob 
sie an einen oder mehrere Abnehmer verkauft wird. Der Geschäftspartner ist bis 
zum Widerruf berechtigt, die uns abgetretenen Forderungen im eigenen Namen 
einzuziehen.
13.4 Mit einer Zahlungseinstellung durch den Geschäftspartner, einer Beantragung 
der Eröffnung eines Insolvenzverfahrens über das Vermögen des Geschäftspart-
ners oder einer erfolgten Pfändung der Vorbehaltsware erlischt das Recht zum 
Weiterverkauf sowie Weiterverarbeitung der Vorbehaltsware und zum Einzug der 
abgetretenen Forderungen. Danach eingehende Zahlungen auf abgetretene For-
derungen sind sofort auf einem Sonderkonto anzusammeln.
13.5 Wenn wir wirksam vom Vertrag zurückgetreten sind, sind wir zur Rücknahme 
der Vorbehaltsware berechtigt, wenn die Zurücknahme mit angemessener Frist an-
gedroht wurde. Die durch die Ausübung des Rechtes auf Zurücknahme entstehen-
den Kosten, insbesondere für den Transport, trägt der Geschäftspartner. Wir sind 
berechtigt, die zurückgenommene Vorbehaltsware zu verwerten und uns aus deren 
Erlös zu befriedigen, sofern die Verwertung zuvor mit angemessener Frist angedroht 
wurde. Sollte der Erlös die offenen Forderungen aus dem Vertragsverhältnis über-
steigen, wird dieser Überschuss an den Geschäftspartner herausgegeben.
13.6 Wir verpflichten uns, die uns zustehenden Sicherheiten auf Verlangen des 
Geschäftspartners insoweit freizugeben, soweit der realisierbare Wert der Sicher
heiten die zu sichernden Forderungen nicht nur vorübergehend um mehr als 10% 
übersteigt. Die vorstehend genannte Deckungsgrenze von 110 % erhöht sich, so-
weit wir bei der Verwertung der Vorbehaltsware mit Umsatzsteuer belastet wer-
den, die durch eine umsatzsteuerliche Lieferung des Geschäftspartners an uns 
entsteht, um diesen Umsatzsteuerbetrag. Der Geschäftspartner ist außerdem be-
rechtigt, Freigabe von Sicherheiten zu verlangen, wenn der Schätzwert der Vorbe-
haltsware mehr als 150% der zu sichernden Forderungen beträgt. Die Auswahl der 
freizugebenden Sicherheiten obliegt uns.
13.7 Für den Fall, dass Barzahlung oder Vorkasse vereinbart ist, geht das Eigentum 
bereits mit der Lieferung vollständig auf den Geschäftspartner über. Soweit wir 
eine Stundung mit dem Geschäftspartner vereinbaren oder ihm trotz Kenntnis von 
Zahlungsschwierigkeiten liefern, verzichten wir auf den erweiterten und verlänger-
ten Eigentumsvorbehalt und liefern unter einfachem Eigentumsvorbehalt.

14. �Haftung
14.1 Wir haften unbeschränkt für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit sowie für 
Schäden aus der Verletzung des Lebens, des Körpers und der Gesundheit auf-
grund Fahrlässigkeit von uns und unseren gesetzlichen Vertretern und Erfül-
lungsgehilfen.
14.2 Für einfache Fahrlässigkeit haften wir im Übrigen nur, sofern Pflichten verletzt 
werden, deren Erfüllung dem Vertrag sein Gepräge geben und auf deren Erfüllung 
der Geschäftspartner vertrauen darf. Unsere Haftung ist in diesen Fällen jedoch 
begrenzt auf den vertragstypischen und vorhersehbaren Schaden, der höchs-
tens den Betrag der Gesamtvergütung des betreffenden Auftrags umfasst. Soll-
te der Geschäftspartner einen höheren Schaden erwarten, können wir auf seinen 
Wunsch und seine Kosten eine höhere Versicherung eindecken.
14.3 Eine Haftung für mittelbare und unvorhersehbare Schäden, entgangenen Ge-
winn, entgangene Zinsen, ausgebliebene Einsparungen und Vermögensschäden 
wegen Ansprüchen Dritter ist im Falle einfacher Fahrlässigkeit der SK ONE GmbH 
ausgeschlossen, soweit nicht Schäden aus der Verletzung des Lebens, des Kör-
pers oder der Gesundheit betroffen sind.
14.4 Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz sowie andere etwaige ver-
schuldensunabhängige Haftungstatbestände nach Gesetz oder Garantie bleiben 
unberührt.
14.5 Die Haftungsbeschränkungen und –ausschlüsse gemäß der vorstehenden 
Absätze Ziffern 14.2 und 14.3 gelten auch für eine persönliche Haftung unserer Ar-
beitnehmer, Vertreter, Organe und Erfüllungsgehilfen.
14.6 Vorbehaltlich Ziff. 10.5 verjähren Schadensersatzansprüche ein Jahr ab dem 
gesetzlichen Verjährungsbeginn. Hiervon ausgenommen sind Schadensersatz-
ansprüche wegen der Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit 
oder aufgrund von grob fahrlässig oder vorsätzlich verursachten Schäden oder 
aufgrund gesetzlicher verschuldensunabhängiger Haftung.
14.7 Wir haften, sofern uns kein Vorsatz oder grobe Fahrlässigkeit zur Last fällt, 
nicht wegen der in Werbemaßnahmen enthaltenen Sachaussagen über Produkte 
und Leistungen des Geschäftspartners. Ebenso wenig haften wir für die patent-, 
urheber- und markenrechtliche Schutz- oder Eintragungsfähigkeit der im Rahmen 
des Vertrages gelieferten Ideen, Anregungen, Vorschläge, Konzeptionen und Ent-
würfe.
14.8 Soweit wir im Rahmen eines Geschäftspartnerauftrags selbst Auftraggeber 
von vertraglich verbundenen Partnerunternehmen oder Dritten (z.B. Werbeträger) 
sind, treten wir hiermit sämtliche uns zustehenden Schadensersatz-, Gewährleis-
tungs- und sonstigen Ansprüche an den Geschäftspartner ab. Der Geschäftspart-
ner ist verpflichtet, vor einer Inanspruchnahme von uns zunächst selbst zu versu-
chen, die abgetretenen Ansprüche durchzusetzen.

15. �Höhere Gewalt
15.1 Definition: „Höhere Gewalt“ bedeutet das Eintreten eines Ereignisses oder 
Umstands, das eine Partei daran hindert, eine oder mehrere ihrer vertraglichen 
Verpflichtungen aus dem Vertrag zu erfüllen, wenn und soweit die von dem Hin-
dernis betroffene Partei nachweist, dass: (a) dieses Hindernis außerhalb der ihr zu-
mutbaren Kontrolle liegt; und (b) es zum Zeitpunkt des Vertragsabschlusses nicht 
in zumutbarer Weise vorhersehbar war; und (c) die Auswirkungen des Hindernisses 
von der betroffenen Partei nicht in zumutbarer Weise hätten vermieden oder über-
wunden werden können.
15.2 Bis zum Beweis des Gegenteils wird bei den folgenden Ereignissen vermutet, 
die eine Partei betreffen, sie würden die Voraussetzungen unter Ziffer 15.1 lit. (a) 
und lit. (b) nach Ziffer 15.1 dieser Klausel erfüllen:
(i) Krieg (erklärt oder nicht erklärt), Feindseligkeiten, Angriff, Handlungen ausländi-
scher Feinde, umfangreiche militärische Mobilisierung;
(ii) Bürgerkrieg, Aufruhr, Rebellion und Revolution, militärische oder sonstige 
Machtergreifung, Aufstand, Terrorakte, Sabotage oder Piraterie;
(iii) Währungs- und Handelsbeschränkungen, Embargo, Sanktionen;
(iv) rechtmäßige oder unrechtmäßige Amtshandlungen, Befolgung von Gesetzen 
oder Regierungsanordnungen, Enteignung, Beschlagnahme von Werken, Requisi-
tion, Verstaatlichung;
(v) Pest, Epidemie, Pandemie, Naturkatastrophe oder extremes Naturereignis;
(vi) Explosion, Feuer, Zerstörung von Ausrüstung, längerer Ausfall von Transport-
mitteln, Telekommunikation, Informationssystemen oder Energie;
(vii) allgemeine Arbeitsunruhen wie Boykott, Streik und Aussperrung, Bummel-
streik, Besetzung von Fabriken und Gebäuden.
15.3 Eine Partei, die sich mit Erfolg auf diese Klausel beruft, ist ab dem Zeitpunkt, zu 
dem das Hindernis ihr die Leistungserbringung unmöglich macht, von ihrer Pflicht 
zur Erfüllung ihrer vertraglichen Verpflichtungen und von jeder Schadenersatz-
pflicht oder von jedem anderen vertraglichen Rechtsbehelf wegen Vertragsverlet-
zung befreit; sofern dies unverzüglich mitgeteilt wird.
15.4 Erfolgt die Mitteilung nicht unverzüglich, so wird die Befreiung von dem Zeit-
punkt an wirksam, zu dem die Mitteilung die andere Partei erreicht.
15.5 Ist die Auswirkung des geltend gemachten Hindernisses oder Ereignisses 
vorübergehend, so gelten die eben dargelegten Folgen nur so lange, wie das gel-
tend gemachte Hindernis die Vertragserfüllung durch die betroffene Partei ver-
hindert.
15.6 Hat die Dauer des geltend gemachten Hindernisses zur Folge, dass einer 
Vertragspartei dasjenige, was sie kraft des Vertrages berechtigterweise erwarten 
durften, in erheblichem Maße entzogen wird, so hat sie das Recht, den Vertrag 
durch Benachrichtigung der anderen Partei innerhalb eines angemessenen Zeit-
raums zu kündigen.
15.7 Im Übrigen vereinbaren die Parteien ausdrücklich, dass der Vertrag von jeder 
Partei gekündigt werden kann, wenn die Dauer des Hindernisses 120 Tage über-
schreitet.

16. �Ablehnungsbefugnis
16.1 Wir behalten uns ohne Anerkennung einer Rechtspflicht vor, Aufträge – auch 
einzelne Abrufe im Rahmen eines Rahmenvertrags – abzulehnen, wenn deren 
Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder vom Deut-
schen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren 
Veröffentlichung für uns oder von uns beauftragte Dritte wegen des Inhalts, der 
Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist.
16.2 Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Geschäftspartner unverzüglich mit-
geteilt. Ansprüche jeglicher Art des Geschäftspartners sind in diesem Zusammen-
hang ausgeschlossen.
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17. �Erfüllungsort, Gerichtsstand, anzuwendendes Recht
17.1 Erfüllungsort ist unser Sitz in Konstanz.
17.2 Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen 
Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist als ausschließlicher 
Gerichtsstand unser Sitz in Konstanz vereinbart. Ist der Wohnsitz oder gewöhn-
liche Aufenthalt des Geschäftspartners im Ausland, im Zeitpunkt der Klageer-
hebung unbekannt oder hat der Geschäftspartner nach Vertragsschluss seinen 
Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes 
verlegt, ist als Gerichtsstand unser Sitz in Konstanz vereinbart.
17.2 Auf alle Streitigkeiten aus oder in Verbindung mit diesen AGB sowie aus und im 
Zusammenhang mit den auf deren Basis getätigten Geschäften findet, unabhängig 
vom rechtlichen Grund, ausschließlich das Recht der Bundesrepublik Deutschland 
Anwendung. Die Anwendung des UN¬Kaufrechts ist ausgeschlossen.

18. �Datenschutz
18.1 Wir verarbeiten personenbezogene Daten gemäß den jeweils geltenden ge-
setzlichen Bestimmungen. Falls zur Ausführung und Abwicklung von Aufträgen 
erforderlich, werden Daten an vertraglich verbundener Partnerunternehmen /Er-
füllungsgehilfen weitergegeben.
18.2 Unsere Datenschutzhinweise finden Sie unter www.sk-one.de/datenschutz

Teil B (Besondere Bedingungen für Agenturleistungen)

Soweit diese Besonderen Bedingungen für Agenturleistungen von Teil A abwei-
chende Regelungen enthalten, gehen die Regelungen in diesem Teil B vor.

1. �Agentur- und Gestaltungsleistungen, Urheber- und Nutzungsrechte für 
Geschäftspartner

1.1 Bei von uns erbrachten Leistungen sind, soweit nichts anderes in Textform ver-
einbart wurde, alle dem Geschäftspartner daran eingeräumten oder übertragenen 
Nutzungsrechte entsprechend der getroffenen Vereinbarungen im Gesamtange-
bot abgegolten. Jede über diesen Rahmen hinausgehende Verwendung, Nachah-
mung oder Bearbeitung unserer rechtlich geschützten Leistungen und Arbeitser-
gebnisse ist untersagt. Für eine Nutzung über diesen vereinbarten Umfang hinaus 
ist eine weitere, gesondert zu vergütende Vereinbarung notwendig.
1.2 Die dem Geschäftspartner eingeräumten oder übertragenen Nutzungsrechte 
sind vom Geschäftspartner an Dritte nicht übertragbar und nicht weiter einräum-
bar.
1.3 An von uns dem Geschäftspartner vorgestellten Ideen, Konzepten, Entwürfen 
in Text und/oder Bild, z.B. im Rahmen einer Präsentation oder eines Pitch, erhält der 
Geschäftspartner keine Nutzungsrechte, solange und soweit der Geschäftspart-
ner solche Leistungen nicht in Auftrag gegeben und vergütet hat.
1.4 Nutzungsrechte werden unter der aufschiebenden Bedingung der vollständi-
gen Bezahlung der vereinbarten Vergütung an den Geschäftspartner eingeräumt 
oder übertragen. Soweit wir bereits vorher in eine Nutzung des Werkes eingewilligt 
haben, können wir diese Einwilligung im Falle des Zahlungsverzuges widerrufen. 
Bei Ende des Nutzungsrechts ist der Geschäftspartner verpflichtet, das überlasse-
ne Werk einschließlich aller Dokumentationsmaterialien und Kopien zurückzuge-
ben, nicht wieder herstellbar zu löschen und die Löschung nachzuweisen.
1.5 Angebote an Geschäftspartner, die Preise enthalten, kann der Geschäftspart-
ner nur innerhalb von drei Wochen nach Zugang annehmen. Nach Ablauf der Frist 
sind wir an dieses Angebot nicht mehr gebunden.
1.6 Soweit Vertragsgegenstand die Erstellung von Texten durch uns ist, liegt die 
Ausgestaltung des Textes sowie die Auswahl des Stils in unserem Ermessen, so-
weit nicht etwas anderes vereinbart ist. Auch sind wir zu einer bestimmten Wort-
wahl nicht verpflichtet, es sei denn, es ist etwas anderes vereinbart. Soweit der Ge-
schäftspartner nach Erstellung des Textes durch uns eine andere Ausgestaltung, 
einen anderen Stil oder eine andere Wortwahl beansprucht, ist hierzu unsere Tätig-
keit vom Geschäftspartner zu vergüten, es sei denn, es handelt sich um Leistungen 
zur Mängelbeseitigung.
1.7 Sofern nicht anders ausgewiesen, beinhaltet unser Angebot eine Korrektur-
schleife für den je genannten Projektteilauftrag. Weitere Änderungen werden nach 
Aufwand in Rechnung gestellt.
1.8 Soweit nicht nach vorstehendem Abs. 1.1 die Rechte an den Leistungen und 
Arbeitsergebnissen dem Geschäftspartner eingeräumt oder übertragen werden, 
stehen alle Rechte an unseren Arbeitsergebnissen, insbesondere die Urheberrech-
te, die Rechte an Erfindungen sowie technische Schutzrechte, uns zu, selbst wenn 
die Arbeitsergebnisse durch Vorgaben des Geschäftspartners entstanden sind. 
Der Geschäftspartner erhält an diesen Arbeitsergebnissen ein zeitlich unbegrenz-
tes, nicht übertragbares, einfaches Nutzungsrecht für eigene Zwecke, soweit nicht 
etwas anderes vereinbart wurde. Das Recht zum Widerruf der Rechte nach Ziffer 
1.4. bleibt vorbehalten.
1.9 Wir sind berechtigt, unsere Arbeitsergebnisse, insbesondere Werbemittel zu 
signieren. Hierzu haben wir auch Anspruch auf Nennung unseres Namens als Ur-
heber in Form eines Vermerks auf jedem von uns erstellten Arbeitsergebnis. Wir 
dürfen diesen Vermerk selbst anbringen, der Geschäftspartner ist nicht berechtigt, 
ihn ohne unsere Zustimmung zu entfernen.

2. �Media-Planung und Media-Durchführung
2.1 Werden von uns im Auftrag des Geschäftspartners Werbeträger im eigenen 
Namen und auf eigene Rechnung gebucht (z.B. für Schaltaufträge) und dabei auf 
den Geschäftspartner bezogene Mengenrabatte oder Malstaffeln in Anspruch 
genommen, erhält der Geschäftspartner bei Nichterfüllung der Rabatt- und Staf-
felvoraussetzungen von vertraglich verbundenen Partnerunternehmen eine Nach-
belastung, die sofort zur Zahlung fällig wird.
2.2 Bei Medialeistungen von Dritten als Unterauftragnehmer sind wir nach Abspra-
che berechtigt, Fremdkosten als Teil- oder Gesamtbetrag vorab in Rechnung zu 
stellen und die Einbuchung bei den entsprechenden Medien erst nach Zahlungs-
eingang vorzunehmen. Für eine eventuelle Nichteinhaltung eines Schalttermins 
aufgrund eines verspäteten Zahlungseingangs haften wir nicht. Ein Schadenser-
satzanspruch des Geschäftspartners entsteht dadurch nicht.
2.3 Aufträge im Bereich Werbe- und Mediaplanung führen wir nach bestem Wissen 
und Gewissen auf Basis allgemein zugänglicher Unterlagen der Medien und vor-
handener Markt-Media-Daten durch. Einen bestimmten werblichen Erfolg schul-
den wir dem Geschäftspartner durch diese Leistungen nicht.

2.4 Bucht ein Geschäftspartner bei uns im Rahmen eines Vertrages Werbemittel 
für Medien, die nicht ausschließlich von uns vermarktet werden, so können wir 
keine verbindliche Zusage über die terminliche Platzierung der Werbemittel durch 
die vertraglich verbundenen Partnerunternehmen erteilen. Etwaige Angaben zu 
Erscheinungsterminen sind somit jeweils vorbehaltlich von Änderungen zu verste-
hen.

3. �Digitale Werbemittel und digitale Dienstleistungen
3.1 Der Geschäftspartner hat sicherzustellen, dass über die digitalen Werbemittel, 
die wir bei einer Beauftragung zur Media-Durchführung erhalten, nicht auf Websei-
ten und/oder Daten zugegriffen werden kann, die gegen geltendes Recht und/oder 
Rechte Dritter verstoßen und/oder unzumutbare Inhalte, insbesondere rassisti-
scher, gewaltverherrlichender oder pornografischer Natur, aufweisen. Gleiches gilt 
für das digitale Werbemittel selbst.
3.2 Wir gewährleisten im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem 
jeweils üblichen technischen Standard entsprechende, bestmögliche Wiedergabe 
des Werbemittels. Dem Geschäftspartner ist jedoch bekannt, dass es nach dem 
Stand der Technik nicht möglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm 
zu erstellen. Die Gewährleistung gilt nicht für unwesentliche Fehler bei der Wieder-
gabe/Darstellung des Werbemittels. Es liegt keine Pflichtverletzung unsererseits 
vor bei Fehlern der Wiedergabe/Darstellung, die hervorgerufen werden durch die 
Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z.B. 
Browser) oder durch Störung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder 
durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens durch unvollständige und/oder 
nicht aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxies (Zwischenspeichern) oder 
durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht länger als 24 Stunden (fortlaufend 
oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten 
Schaltung andauert und der Anbieter diese Fälle nicht zu vertreten hat. Bei einem 
Ausfall des Ad-Servers über einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent der 
gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entfällt die Zah-
lungspflicht des Geschäftspartners für den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Ansprü-
che sind ausgeschlossen.
3.3 Soweit Leistungen zur Suchmaschinenoptimierung Vertragsgegenstand sind, 
stehen die hierzu zu erbringenden Leistungen in unserem Ermessen, soweit nicht 
etwas anderes vereinbart wurde. Bei der Suchmaschinenoptimierung werden wir 
versuchen, dass die vertraglich vereinbarte Website bei der Eingabe bestimmter 
vertraglich vereinbarter relevanter Keywords in Suchmaschinen auf einer höheren 
Position gelistet wird, als dies vorher der Fall war. Eine bestimmte Suchmaschinen-
Platzierung und/oder ein bestimmtes Suchmaschinen-Ranking wird nicht geschul-
det. Ist eine Suchmaschine vertraglich nicht ausdrücklich festgelegt, beziehen sich 
die Leistungen ausschließlich auf Google. Eine Suchmaschinenoptimierung kann 
ein laufender Prozess sein, so dass sich Änderungen erst nach bestimmten Zeit-
räumen zeigen. Eine Suchmaschinen-Platzierung ist von einer Vielzahl von Fakto-
ren abhängig, die ständigen Änderungen der Suchmaschinenbetreiber unterwor-
fen sind und uns im Einzelnen nicht bekannt sind. Wir sind nicht verpflichtet, bei 
unseren Leistungen zur Optimierung der Suchmaschinen, die jeweiligen Richtlinien 
der jeweiligen Suchmaschine einzuhalten. Soweit wir Keywords vorschlagen, ist 
der Geschäftspartner verpflichtet, die Keywords auf ihre Zulässigkeit hin zu über-
prüfen. Widerspricht der Geschäftspartner von uns vorgeschlagenen Keywords 
nicht innerhalb von drei Werktagen in Textform, gelten diese als freigegeben. Der 
Geschäftspartner stellt uns überdies alle zur Suchmaschinenoptimierung notwen-
digen Daten und Unterlagen kostenfrei zur Verfügung.
3.4 Soweit die Einrichtung eines Google AdWords-Kontos Vertragsgegenstand 
ist, wird für den Geschäftspartner ein einzelnes Konto bei Google eingerichtet, 
das von uns betreut wird. In dem Google AdWords-Konto können, müssen aber 
nicht, Sammlungen von Werken (wie z.B. Anzeigen und Ergebnisse von Keyword-
Recherchen), Anzeigen, Strukturen und andere unabhängige Elemente enthalten 
sein. Wenn der Geschäftspartner uns beauftragt (unabhängig davon, ob wäh-
rend oder nach Beendigung der Geschäftsbeziehung) die Betreuung des Google 
AdWords-Kontos auf ihn oder einen Dritten zu übertragen, so sind wir berechtigt, 
eine Vergütung für unsere im Google AdWords-Konto enthaltenen Leistungen, die 
Einrichtung sowie Übertragung des Google AdWords-Kontos zu verlangen.
3.5 Soweit Vertragsgegenstand eine „Keyword-Recherche“ ist, legen wir nach 
unserem Ermessen die Keywords im Sinne der vorstehenden Ziffer fest. Bei der 
Keyword-Recherche schulden wir keinen Erfolg, so schulden wir z.B. nicht die Aus-
wahl der bestplatzierten Keywords, die Keywords mit einer bestimmten Relevanz 
und auch nicht die Keywords, die für einen bestimmten Traffic sorgen. Wir sind be-
rechtigt, die Keyword-Recherche automatisiert, durch Nutzung von Datenbanken 
und Tools durchzuführen. Es wird keine bestimmte Art und Weise der Recherche 
geschuldet. Ebenfalls geschuldet wird keine Aktualisierung der Keywords. Wir 
übernehmen keine Prüfung der rechtlichen Zulässigkeit der von uns vorgeschlage-
nen Keywords. Das Risiko der rechtlichen Zulässigkeit trägt der Geschäftspartner.
3.6 Soweit wir Beratungsleistungen erbringen, wie z.B. zur Erstellung von Stra-
tegien, Maßnahmenplanungen, Budgetplanungen, Social-Media Konzepten, so 
erfolgen diese auf dienstvertraglicher Basis. Ein Erfolg wird daher von uns nicht 
geschuldet. Soweit nicht anders vereinbart, obliegt dem Geschäftspartner die Pro-
jekt- und Erfolgsverantwortung.
3.7 Soweit wir Leistungen als Host-Provider erbringen, gilt Folgendes:
Werden wir von Dritten auf Beseitigung vermeintlich oder tatsächlich rechtswidri-
ger Inhalte auf den Kundenhomepages, die von uns oder durch einen von uns be-
auftragten Dritten gehostet werden, in Anspruch genommen, so sind wir zu deren 
Sperrung oder Löschung berechtigt. Soweit möglich und zumutbar, werden wir 
den Geschäftspartner von der Inanspruchnahme unterrichten, bevor eine solche 
Sperrung oder Löschung erfolgt. Wir bzw. der von uns beauftragte Dritte ist nicht 
verpflichtet, bei Eingang einer Beanstandung deren Berechtigung zu prüfen. Auch 
bei unberechtigten Beanstandungen besteht daher ein Recht zur Sperrung und 
Löschung.
Von uns für Geschäftspartner erstellte Homepages werden auf einem Server bzw. 
auf einem Server eines von uns beauftragten Dritten (Unterauftragnehmer) ge-
hostet. Zwischen dem Geschäftspartner und einem von uns beauftragten Dritten 
kommt hierbei kein direktes Vertragsverhältnis zustande.
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REGIONALE VERMARKTUNG

78467 KONSTANZ
Medienhaus, Max-Stromeyer-Str. 178
Telefon 07531 999-0

REGION SCHWARZWALD
78166 Donaueschingen
Käferstraße 10-12
Tel. 0771 8506-5561

REGION HOCHRHEIN
79761 Waldshut-Tiengen  
Bismarckstraße 10 
Tel. 07751 8325-7421

REGION BODENSEE
78224 Singen
Erzbergerstraße 2
Tel. 07731 8305-6621

JOBS IM SÜDWESTEN
Medienhaus, Max-Stromeyer-Str. 178 
78467 Konstanz 
Tel. 07531 999-1412
info@jobs-im-suedwesten.de
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Qualität: qualität@sk-one.de

ALLGEMEINE MAILADRESSE
anzeigen@sk-one.de 

NATIONALE VERMARKTUNG
Score Media Group GmbH & Co. KG
Willstätter Straße 62, 40549 Düsseldorf
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NIELSEN I 
Schleswig-Holstein, Hamburg, Niedersachsen, Bremen: 
pms:PrintMedien-Service GmbH
Goldbekplatz 3
22303 Hamburg
Tel. 040 639084-0
info@pms-tz.de
www.pms-tz.de

NIELSEN II
Nordrhein-Westfalen:
TZ-Media GmbH
Graf-Recke-Str. 18
40239 Düsseldorf
Tel. 0211 558560
info@tz-media.de
www.tz-media.de

NIELSEN III A
Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland:
TZ-Medien-Service GmbH
Marielies-Schleicher-Str. 8a
63743 Aschaffenburg
Tel. 069 153256290
info@tz-medien-service.de
www.tz-medien-service.de

NIELSEN III B 
Baden-Württemberg: 
Verlagsbüro Süd, Glauner & Partner GmbH
Dachauer Straße 37a
85232 Feldgeding
Tel. 08131 37660-0
Fax 08131 37660-25
info@vbs-feldgeding.de
www.verlagsbuero-sued.de

NIELSEN IV 
Bayern: 
Verlagsbüro von Schroetter e.K.
Industriestraße 23
86919 Utting am Ammersee
Tel. 08806 92464-00
kontakt@vonschroetter.de
www.vonschroetter.de

NIELSEN V, VI, VII
Berlin, Brandenburg, Mecklenburg-Vorpommern, Sachsen, Sachsen-Anhalt, 
Thüringen: 
TSB Tageszeitungs-Service Berlin 
Printmedien Marketing GmbH 
Giesensdorfer Straße 29
12207 Berlin
Tel. 030 773006-0
Fax 030 773006-20
kontakt@verlagsbuero-tsb.de
www.verlagsbuero-tsb.de
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