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\    MEDIA
\    MARKETING
\    DIGITALISIERUNG
\    BERATUNG

Die Ziele unserer Kunden stehen bei uns im 
Mittelpunkt. Ausgehend von den Bedürfnis-
sen und individuellen Herausforderungen der 
Unternehmen finden wir maßgeschneiderte 
Marketing- und Medialösungen, die zu den 
einzelnen Unternehmen und Vertriebszielen 
passen: zielgruppenspezifisch, transparent und 
kanalunabhängig.

Um Kunden zu erreichen, muss heute eine Viel-
zahl an Kanälen und Medien genutzt werden.   
Als etablierter Dienstleister verstehen wir Ziel-
gruppen und wissen unsere Expertise gezielt für 
den Vertriebserfolg unserer Kunden einzusetzen.

Die SK ONE vereint Media- und Marketing-
Spezialisten unterschiedlichster Bereiche 
unter einem Dach: Corporate Branding und 
Content-Marketing, Digital-Marketing und 
Web entwicklung sowie Zielgruppenexperten 
für Tourismus, HR-Marketing und Immobilien-
Kommunikation.

Lassen Sie uns gemeinsam Marketing und 
Media erfolgreich neu denken. Als Partner, mit 
Anspruch und Vertrauen.

MARKETING UND MEDIA  
ERFOLGREICH NEU DENKEN

IHR PARTNER IN ALLEN 
MARKETINGFRAGEN



Christian Wulf

+49 (7531) 999 1445
Christian.Wulf@sk-one.de

MEDIEN

JOURNALISMUS
SÜDKURIER Digital & Print

ZIELGRUPPENMEDIEN
Tourismus, Schweiz, Employer Marketing

GRATISMEDIEN
Wochenzeitungen, Amtsblätter

ONLINE
Suchmaschinen, Social Media,  
Video-/Audioportale u.a.

SONSTIGE
Radio, Kino, Out of Home

VERTRAUEN  \  SK ONE ist die größte Media- und Marketing-
agentur im Südwesten.

VERTRIEBSFOKUS  \  Wir schaffen individuelle Media- und 
Marketing-Strategien für Ihren Vertriebserfolg.

ALLES AUS EINER HAND  \  Maßgeschneiderte, kanalunab-
hängige Kommunikationslösungen aus einer Hand.

ZIELGRUPPENORIENTIERUNG  \  Wir erreichen Ihre Ziel-
gruppen regional, national und europaweit.

 KOMPETENZ  \  Erprobte Methoden und Prozesse, beispiels-
weise bei Digitalisierung und Transformation.

AGILITÄT  \  Projekte mit Startup-Mentalität umsetzen.

DAS SK ONE 
PORTFOLIO

MARKETING

Strategie, Transformation 
und Digitalisierung

Planning

Campaign-Management / Advertising

Content Creation

Influencer-Marketing

Development, Design, Text, SEO

E-Commerce

Haushaltsmarketing

WARUM SK ONE?



SÜDKURIER 
MEDIADATEN 2023

PREISLISTE NR. 92 – GÜLTIG AB 01.01.2023

SÜDKURIER INKL. ALB-BOTE

Qualität und Innovationskraft finden sich an vielen Stellen. Sie haben den SÜDKURIER zu 
einer bedeutenden Medienmarke im Süden Baden-Württembergs gemacht. Aber auch 
darüber hinaus.
Der SÜDKURIER zählt zu den besten Regionalzeitungen Deutschlands: Wiederholt  wurde 
er mit dem Deutschen Lokaljournalistenpreis ausgezeichnet, zuletzt 2021. Und beim 
 größten europäischen Zeitungswettbewerb, dem European Newspaper Award, gehört 
der SÜDKURIER bereits zum elften Mal in Folge zu den Preisträgern.

Der SÜDKURIER erscheint – gedruckt, und digital – in 12 Lokalausgaben am Bodensee, am 
Hochrhein und im Schwarzwald. SÜDKURIER Online und ka-news.de zählen – im Web und 
als App – zu den führenden Nachrichtenportalen in Baden-Württemberg.

Der SÜDKURIER überzeugt mit hervorragenden, nachweisbaren Leistungswerten und 
bietet als Tageszeitung hochwertige Werbeumfelder. Ob bewährte klassische Anzeigen-
werbung oder innovative Sonderwerbeformen, ob Fokussierung auf Printwerbung oder 
Weitblick auf Crossmedia – im SÜDKURIER und seinen Produkten finden Sie Ihre passen-
de Kommunikationslösung.

Print
Innovation Awards

2018
Innovations in newspapers & magazines, 
presented by the World Printers Forum, 
the print community within WAN-IFRA 

Stand: 01.01.2023. Änderungen und Druckfehler vorbehalten.
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VERLAG
SÜDKURIER GmbH, Medienhaus
Max-Stromeyer-Str. 178
78467 Konstanz
Postfach 10 20 01, 78420 Konstanz
Handelsregister Freiburg HRB 380020
Geschäftsführer: Michel Bieler-Loop, Peter Selzer

ZENTRALE
Telefon  07531 999-0, Fax 07531 999-1485

E-MAIL / INTERNET
info@suedkurier.de
www.suedkurier.de
www.suedkurier-medienhaus.de

INHALTLICHE VERANTWORTUNG
Redaktioneller Inhalt: V.i.S.d.P. Stefan Lutz, Chefredakteur

 VERANTWORTLICH FÜR ANZEIGEN  
UND WERBEVERMARKTUNG
SK ONE GmbH
Max-Stromeyer-Straße 178
78467 Konstanz

Telefon  07531 999-0
info@sk-one.de; anzeigen@sk-one.de
www.sk-one.de

Anzeigen: Michael Schmierer, Uwe Heiligensetzer

Kontakt für Agenturbetreuung (Werbe-/Mediaagenturen) und Direktkunden:
Telefon 07531 999-1255
Fax 07531 999-1483
anzeigen@sk-one.de

Prospektbeilagen:
Telefon 07531 999-1270, Fax 07531 999-771270
prospekte@sk-one.de

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
Es gelten unsere AGB für Anzeigen und Beilagen, abrufbar unter  
www.suedkurier.de/agb
Datenschutzhinweise finden Sie unter www.suedkurier.de/datenschutz

 ANZEIGENSCHLUSS / DRUCKUNTERLAGEN-
SCHLUSS
1 Werktag vor Erscheinen, 10 Uhr; Montagausgabe: Freitag, 14 Uhr
(Rücktrittstermin wie Anzeigenschluss)

ERSCHEINUNGSWEISE
6-mal wöchentlich werktags als Frühzeitung

RUBRIKENMÄRKTE
Erscheinungstage:
Stellen, Immobilien, Kfz, Gesundheit, Boote, Gelegenheitsmarkt, Unterricht, 
 Bekanntschaften, Touristik/Fremdenverkehr*
jeweils mittwochs und samstags

Anzeigenschluss:
Für Mittwoch: Montag 17 Uhr
Für Samstag: Donnerstag 10 Uhr
*Für Mittwoch: Dienstag 10 Uhr
*Für Samstag: Dienstag 16 Uhr

BANKVERBINDUNG
Commerzbank Konstanz
IBAN: DE31 6904 0045 0272 7055 00
BIC: COBADEFFXXX

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
Zahlbar ohne Abzug sofort nach Erhalt der Rechnung.
Bei Aufträgen mit Bankeinzug von gewerblichen Kunden: 2 % Skonto.

Grundpreise
Grundpreise für Werbe-/Mediaagenturen; AE-Provision: 15 %.

Direktpreise
Anzeigendispositionen, die ohne Zwischenschaltung einer Agentur erfolgen, 
werden zum Direktpreis abgerechnet.

GESTALTUNGSPAUSCHALE
Für die Gestaltung und den Satz von Anzeigen sowie das Ändern gelieferter bzw. 
bereits erschienener Anzeigen wird eine Aufwandspauschale in Höhe von 10,00 € 
(zzgl. MwSt.) berechnet. Die Gestaltungspauschale ist nicht rabattfähig.

RABATTE
Mengen-Staffel
1.000 mm: 3 %
3.000 mm: 5 %
5.000 mm: 10 %
10.000 mm: 15 %
20.000 mm: 20 %

Mal-Staffel
12 Anzeigen:  10 %
24 Anzeigen:  15 %
52 Anzeigen:  20 %

Nachlässe nur mit Abschlussvereinbarung innerhalb eines Abschlussjahres.  
Die Millimeter/Stückzahlen müssen innerhalb der gewählten Abschlussausgabe 
erreicht werden.

Anzeigenstrecken
3 Seiten: 25 %
4 Seiten: 30 %
5 Seiten: 40 %

Kombinationsrabatte
Alle Lokalausgaben sind in beliebiger Anzahl miteinander kombinierbar. Der nach 
der Anzahl der Lokalausgaben zu errechnende Kombinationsrabatt wird auf den 
Anzeigenpreis jeder belegten Lokalausgabe gewährt. Vorbehaltlich geringfügiger 
systembedingter Rundungsdifferenzen.
Voraussetzung sind Anzeigenschaltungen mit identischem Motiv am gleichen 
Erscheinungstag.

2 Ausgaben: 25 %
3 Ausgaben: 29 %
4 und mehr Ausgaben: 34 %

Berechnungsbeispiele (Direktpreise, Mo-Fr)

Anzeige 2-spaltig/50 mm hoch, Belegung der SÜDKURIER Ausgaben K + R 
K   2 x 50 x 2,79 € = 279,00 € - 25% = 209,25 €
R   2 x 50 x  2,16 € = 216,00 €  - 25% = 162,00 €
(ggf. abzgl. Kunden-/Abschlussrabatt)  371,25 € zzgl. MwSt.

Anzeige 2-spaltig/50 mm hoch, Belegung der SÜDKURIER Ausgaben DNE + VTG 
Region 3 (DNE + VTG)   2 x 50 x 3,83 € = 383,00 € (zzgl. MwSt.)
(ggf. abzgl. Kunden-/Abschlussrabatt)

Anzeige 2-spaltig/50 mm hoch, Belegung der SÜDKURIER Ausgaben WAB + SLR  
WAB   2 x 50 x 2,53 € = 253,00 € - 25% = 189,75 €
SLR     2 x 50 x 1,43 € = 143,00 € - 25% = 107,25 €
(ggf. abzgl. Kunden-/Abschlussrabatt)    297,00 € zzgl. MwSt.

Jeweils zuzüglich Gestaltungspauschale von 10,00 € (zzgl. MwSt.).

TANDEM-ANZEIGEN
Mit einem um 25 % reduzierten Preis für die zweite Anzeige.
Beide Anzeigen erscheinen:
a) innerhalb von 7 Kalendertagen oder
b) innerhalb von 2 Sonderthemen während eines Monats.
Tandem-Anzeigen erscheinen in unveränderter Form und Inhalt jeweils in der 
gleichen Belegung.

CHIFFREGEBÜHREN
Zusendung Inland 12,50 € / Zusendung Ausland 25,00 €
jeweils inkl. MwSt.

Die Chiffre-Gebühr wird als Verwaltungspauschale auch erhoben, wenn keine 
Offerten eingehen.
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Gesamtbelegung ZIS-Nr.1 Exemplare2 Leser3

G Gesamt Mo–Sa 100114 104.601 297.000
G Gesamt am Samstag 100114 108.256 k.A.

Bodensee – Lokalausgaben ZIS-Nr.1 Exemplare2 Leser3

K Konstanz 101834 15.109 34.000
R Radolfzell/Stockach 100629 11.686 27.000
H Hegau; Singen/Engen 101915 13.851 49.000
BK Bodenseekreis 101902 16.208 51.000
MP Meßkirch/Pfullendorf 101724 6.177 15.000

Bodensee – Regionen ZIS-Nr.1 Exemplare2 Leser3

K+R+H Region 1 Bodensee 100543 40.645 110.000
BK+MP+R Region 2 Bodensee 100536 34.071 93.000
K+R+H+BK+MP Region 1+2 100777 63.030 176.000

Schwarzwald – Lokalausgaben4 ZIS-Nr.1 Exemplare2 Leser3

DNE Donaueschingen/Titisee-Neustadt 101420 7.610 24.000
VTG Villingen-Schwenningen/St. Georgen/Furtwangen/Bad Dürrheim 101585 12.619 43.000

Schwarzwald – Region ZIS-Nr.1 Exemplare2 Leser3

DNE+VTG Region 3 Schwarzwald 100839 20.229 67.000

Hochrhein – Lokalausgaben ZIS-Nr.1 Exemplare2 Leser3

WAB Waldshut-Tiengen/Bonndorf/St. Blasien 100900 15.750 32.000
SLR Bad Säckingen/Wehr/Rheinfelden 101930 5.593 22.000

Hochrhein – Region ZIS-Nr.1 Exemplare2 Leser3

WAB+SLR Region 4 Hochrhein 100355 21.343 54.000

1  „ZIS – Das Zeitungs-Informations system“ identifiziert alle Anzeigenbelegungseinheiten der Zeitungen mit einer sechsstelligen Nummer.  
Der ZIS-Schlüssel wird in allen Zeitungs daten geführt und ermög licht dadurch eine eindeutige Zuordnung.

2  Quelle: IVW verkaufte Auflagen II/22, Mo-Sa (Rundungsdifferenzen möglich).
3  Quelle: ma2022 (TZD). Deutschspr. Bevölkerung ab 14 Jahre. Tägliche Leser pro Ausgabe (LpA), Ø Mo-Sa.
4  Die Ausgabe VTG zählt zu den  regionalen Kombinationen.

VERKAUFTE AUFLAGEN UND LESER

VERBREITUNGSGEBIET PRINT / DIGITALE ZEITUNG

Zahlreiche Anzeigen-Rubriken werden automatisch auch im Internet, beispielsweise unter 
www.suedkurier.de, veröffentlicht.

   Gesamtverbreitungsgebiet  

   Region 1 Bodensee (K+R+H) 

   Region 2 Bodensee (BK+MP+R)

   Region 3 Schwarzwald (DNE+VTG)

   Region 4 Hochrhein (WAB+SLR)

  

Stuttgart

Konstanz

Baden-Württemberg

SÜDKURIER

Ulm

Freiburg

DNE

WAB
SLR

H

K

R

MP

BK

Lindau

Lörrach

Tuttlingen

Sigmaringen

Freiburg

RavensburgSalem

Ostrach

Markdorf

Messkirch

Meersburg

Überlingen

Immenstaad

Pfullendorf

Heiligenberg

Stetten a.K.M.

Neuhausen o.E.

Friedrichshafen

Herdwangen-
Schönach

Engen

Singen

Tengen

Öhningen

Stockach
Hohenfels

Gailingen

Radolfzell

Eigeltingen

Gottmadingen

Emmingen-
Liptingen

Rielasingen-
Worblingen

Wehr Görwihl

Bonndorf

Klettgau

Todtmoos

Jestetten

Laufenburg

Stühlingen

Rheinfelden

Sankt Blasien

Bad Säckingen
Grenzach-Wyhlen

Waldshut-Tiengen

Ühlingen-
Birkendorf

Triberg

Blumberg

Löffingen Geisingen

Furtwangen

Schluchsee

Immendingen

Tennenbronn

Bad Dürrheim

Donaueschingen

Titisee-Neustadt

Kreuzlingen (CH)

Konstanz

Schaffhausen (CH)

Zürich (CH)Basel (CH)

Bodensee

Königsfeld

Brigachtal
Vöhrenbach

Villingen-Schwenningen
VTG
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Anzeigenart Position/Hinweis Mindestgröße Maximalgröße Berechnung und Bemerkung1

Textteilanzeige Redaktionelle Seite 
Anzeige von mindestens  
3 Seiten Text umgeben

1-sp./20 mm 2-sp./140 mm Anzahl der Textspalten x Höhe x Textteilpreis

Blattbreit unter Text Redaktionelle Innenseite 6-sp./80 mm 6-sp./350 mm2 
1. Lokalseite: 
6-sp./200 mm

6 Anzeigenspalten x Höhe x Textanschlusspreis,  
10% Platzierungszuschlag für lokale Aufschlagsei-
ten  im 3. und 4. Buch

Blatthoch neben Text Redaktionelle Innenseite 1-sp./440 mm 4-sp./440 mm Anzahl der Textspalten x 1,2 x 440 x Textanschluss-
preis

Eckfeldanzeige Redaktionelle Innenseite 4-sp./150 mm 
3-sp./200 mm 

4-sp./350 mm2 
1. Lokalseite: 
4-sp./200 mm
3-sp./220 mm

Anzahl der Textspalten x 1,2 x Höhe x Text-
anschluss  preis, 10% Platzierungszuschlag für 
lokale Aufschlagseiten im 3. und 4. Buch

Inselanzeige Redaktionelle Innenseite 3-sp./100 mm 3-sp./170 mm Anzahl der Textspalten x 1,2 x Höhe x Textan-
schlusspreis 
+ 50% Platzierungszuschlag

Panorama-Anzeige Disposition nach 
 Absprache

13-sp./140 mm 13-sp./440 mm 13 x Höhe x Anzeigenteilpreis oder Textanschluss-
preis ( je nach Platzierung)

Terminanzeigen Anzeige oben 
Anzeige unten

Festformat: 2-sp./150 mm 
Festformat: 2-sp./100 mm

Anzahl der Spalten x Höhe x Anzeigenteilpreis

Anzeigenart Position/Hinweis Berechnungsgröße Berechnung und Bemerkung3

Griffecke Anzeigen auf der Titel-
seite mit 2 Seiten Text 
umgeben

1-sp./80 mm
2-sp./80 mm

Preise siehe Preisliste 

Titelkopf-Anzeige Am Kopf einer redaktio-
nellen Seite

1-sp./25 mm 30 x Textanschlusspreis + 50% Platzierungs-
zuschlag

Wetterstreifen Anzeige, die direkt über  
der Wetterkarte platziert  
ist

6-sp./15 mm 6 Spalten x 15 x Textanschlusspreis +  
10% Platzierungs zuschlag

Flying Page Halbseitige vertikale 
Ummantelung

4 x 132,5 mm breit / 440 mm hoch Preise auf Anfrage

Zip & Buy Perforierte Anzeige zum 
Abtrennen

Redaktionelle Seite: min. 2-sp.;  
max. 3-sp./440 mm 
Märkte Seite:  min. 2-sp.;  
max. 4-sp./440 mm

Anzahl der Textspalten x 1,2 x 440 x Anzeigenteil-
preis + 30% Platzierungszuschlag  
Anzahl der Anzeigenspalten x 440 x Anzeigenteil-
preis + 30% Platzierungszuschlag

Flexform-Anzeige Anzeigen mit unregel-
mäßigen Formen, die 
direkt an den redaktio-
nellen Teil angrenzen

Mindestformat: insgesamt 720 mm Motivhöhe in jeder belegten Textspalte x 1,2 x 
Anzeigen teilpreis + 30% Platzierungszuschlag

1 Alle Belegungen möglich
2 Ab einer Höhe von 350 mm im Textteil (390 mm im Anzeigenteil) wird die volle Satzspiegelhöhe von 440 mm berechnet. 
3 Alle Belegungen möglich (Ausnahmen: Flying Page – nur regionale und Gesamt-Belegung; Zipp & Buy – Belegung auf Anfrage)

Weitere Anzeigenformate auf Anfrage: Tunnelanzeige, Satellitenanzeige, Treppenanzeige, L-Anzeige, Anzeigen auf der Börsenseite, Fernsehseite,  
Shadow-Print-Anzeige, Toweranzeige, Halfcover

Gerne stellen wir Ihnen Beispiele für einen aufmerksamkeitsstarken, kreativen Werbeauftritt vor.

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE
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PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE

TIP-ON-CARD

Ihre Werbepostkarte auf der Titelseite des SÜDKURIER steht für eine exklusive Werbeform mit 
hoher Beachtung.

Die „Tip-on-Card“ ist eine ablösbar aufgeklebte Werbepostkarte, gestaltet nach Ihren Vorgaben. 
Eine „Anzeige“ zum Ablösen und Aufheben.
Ob als Antwort- oder Bestellkarte, Gutschein, Einladung oder Gewinnspiel – dem Einsatzzweck 
sind keine Grenzen gesetzt!

Profitieren Sie mit Ihrer Werbung von der hohen Aufmerksamkeit dieser Klebe-Postkarte!

HAFTNOTIZ „ADVANSTIX®“

Sie präsentieren sich exklusiv und drei dimensional auf der  SÜDKURIER Titelseite. 

Der ADvanstix® ist eine selbstklebende,  
beidseitig bedruckbare Haftnotiz, gestaltet nach Ihren Vorgaben. Eine „Anzeige“ zum 
 Ablösen und Wiederaufkleben. Ihre ideale Werbeform für Direktmarketing und Image.

Erhöhen Sie Ihre Chance auf Neukunden und Umsatzsteigerung.

Mindestbestellmenge (Druck):
ADvanstix® „Fast Mover“ schon ab 1.000 Stück!

Sonderformen sind möglich (auf Anfrage).

Ihr Vorteil: Sie übernehmen nur die Druckkosten, die Gestaltung ist inklusive!  
So sparen Sie Zeit und Geld.
Druckpreise und weitere Formate sowie deren Mindestbestellmengen auf Anfrage.
Vorlaufzeit schon ab 12 Arbeitstagen vor Erscheinungstermin, je nach ADvanstix®-Format.

Gerne kümmern wir uns auch um den Druck und die Gestaltung Ihrer Postkarten.  
Ihr Vorteil: Sie übernehmen nur die Druckkosten, die Gestaltung ist inklusive!  
So sparen Sie Zeit und Geld.

Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Direktpreise 99,–
Grundpreise für Agenturen 117,–

Preisangaben ohne Produktionskosten 
Format: 76 x 76 mm

Belegbare Ausgaben siehe Prospektbeilagen/Tageszeitungen.

Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Direktpreise 99,–
Grundpreise für Agenturen 117,–

Preisangaben ohne Postkartendruck
Format: 148 x 105 mm

Belegbare Ausgaben siehe Prospektbeilagen/Tageszeitungen.

KONSTANZ

Eltern wünschen sich 
Ganztagsbetreuung
Der Bedarf nach einem Betreu-
ungsangebot am Nachmittag für 
Grundschulkinder steigt. Der Ge-
samtelternbeirat registriert im-
mer mehr Nachfrage bei einem 
insgesamt zu geringen Angebot. 
„Vielen Eltern wäre geholfen mit 
dem Rechtsanspruch auf Ganz-
tagsschule“, so Petra Rietzler vom 
Elternbeirat. Eine gute Ganztags-
schule müsse nicht obligatorisch 
sein, für einige Eltern sei es auch 
wichtig, dass eine gewisse Flexibi-
lität vorhanden sei. (sap)

RADOLFZELL

Kommission besucht 
Dorf mit Zukunft
Der Radolfzeller Teilort Möggin-
gen hat sich als einer von neun 
Orten im Regierungsbezirk Süd-
baden für den Landesentscheid 
zum Wettbewerb „Unser Dorf hat 
Zukunft“ qualifiziert und da-
her nun Besuch einer 13-köpfigen 
Jury erhalten. Sie verschaffte sich 
während eines dreistündigen Auf-
enthalts einen Eindruck von den 
Projekten wie Baugestaltung und 
Nahversorgung. Heute will die 
Jury nach Besichtigung aller neun 
Dörfer einen Gewinner des Lan-
desentscheids verkünden. (isa)

SINGEN

Gemeinschaftsschule 
hat sich etabliert
Fünf Jahre nach Einführung der 
Gemeinschaftsschule zog die 
Freiburger Regierungspräsiden-
tin Bärbel Schäfer eine positive 
Bilanz. Wie sie im Anschluss an 
eine Konferenz mit Vertretern der 
sieben Gemeinschaftsschulen im 
Schulbezirk Konstanz sagte, lasse 
sich belegen, dass der neue Schul-
typus die Kinder zum Abruf ihres 
individuellen Leistungsvermö-
gens befähigt. Inzwischen wech-
seln rund 19 Prozent der Kinder 
nach der Grundschule auf eine 
Gemeinschaftsschule. (tol)

STOCKACH

Kirchmann ist erster 
Stadtjäger im Kreis
Kreisjägermeister Kurt Kirch-
mann hat eine Fortbildung zum 
Stadtjäger besucht und möchte 
damit ein Signal senden, um den 
Einsatz in Gemeinden zu vereinfa-
chen. Weil sich mehr Wildtiere wie 
Fuchs oder Marder in Städte trau-
en, sind Jäger auch dort gefordert. 
Eigentlich sind jenseits der Jagdre-
viere aber weder Jagd noch Waffen 
erlaubt, für jeden Einsatz sind ext-
ra Genehmigungen nötig. (isa)

28°

16°

Höchstwert
heute Nachmittag

Tiefstwert in der
Nacht zu morgen

BODENSEE-WETTER

www.suedkurier.de/wetter  Seite 10

Preise:  2,00 Euro | 2,80 sFr.

Hamburg (AFP) Im Wertekosmos der 
deutschen Nutzer von sozialen Netz-
werken haben Natur, Gesundheit und 
Familie eine zentrale Bedeutung. Zu 
diesem Schluss kommt der in Hamburg 
vom Institut Kantar TNS vorgestellte 
Werteindex 2018, der auf der Auswer-
tung von Debatten in sozialen Medien 
wie Facebook fußt. Der Index wird seit 
2009 alle zwei Jahre erhoben. Der Wert 
Natur setzte sich demnach erstmals an 
die Spitze des Rankings; bei der vorigen 
Untersuchung für 2016 lag er noch auf 
dem vierten Platz. Er löste damit den 
Wert Gesundheit ab, der aktuell auf den 
zweiten Rang fiel.

Weltspiegel, Seite 11

Konstanz/Frankfurt (epd) Die Kons-
tanzer Literatur- und Kulturwissen-
schaftlerin Aleida Assmann (71) und 
ihr Ehemann, der Ägyptologe und Kul-
turwissenschaftler Jan Assmann (79), 
erhalten den Friedenspreis des Deut-
schen Buchhandels. Der Börsenverein 
des Deutschen Buchhandels ehre ein 
Forscherpaar, das sich seit Jahrzehnten 
wechselseitig inspiriere, sagte der Vor-
steher Heinrich Riethmüller bei den 
Buchtagen Berlin. Der Preis wird zum 
Abschluss der Frankfurter Buchmesse 
am 14. Oktober in der Paulskirche ver-
liehen und ist mit 25 000 Euro dotiert.
Kultur: Darum ist die Auszeichnung für 
die Assmanns hochverdient – und über-
fällig

Konstanz (sk) Der SÜDKURIER ge-
hört erneut zu den Preisträgern des 
größten europäischen Zeitungswett-
bewerbs für Gestaltung. Beim 19. Eu-
ropean Newspaper Award wurde Ihre 
Zeitung mit drei Awards in drei Kate-
gorien ausgezeichnet. Damit wird der 
SÜDKURIER zum achten Mal in Folge 
gewürdigt, eine außergewöhnliche Se-
rie. An dem Wettbewerb hatten 185 Zei-
tungen aus 27 Ländern teilgenommen. 
Prämiert wurden aber nicht nur beson-
dere Zeitungsseiten, sondern auch eine 
Multimedia-Reportage über den Rott-
weiler Testturm für Aufzüge, die auf 
SÜDKURIER-Online zu sehen ist.

Die prämierte Gestaltung: Seite 9

Natur ist für viele 
wichtigster Wert

Friedenspreis für 
Paar aus Konstanz

Design-Preise für 
Ihren SÜDKURIER

UNTEN RECHTS

Teure Delikatesse

Eine fast 250 Jahre alte Flasche 
Wein ist bei einer Auktion in 
Frankreich für knapp 104 000 
Euro versteigert worden. Wie das 
Auktionshaus in Lons-le-Saunier 
mitteilte, handelt es sich um ei-
nen Dessertwein aus dem Jura 
von 1774. Die Flaschen wurden 
von den Nachfahren des Winzers 
Anatoile Vercel in einer Höhle 
aufbewahrt. Aufgrund einer Ver-
kostung des Weins ist bekannt, 
wie dieser schmeckt. 1994 hatten 
ihn 24 Experten probiert. Sie lob-
ten den Geschmack nach „Nüs-
sen, Gewürzen, Curry, Zimt, Va-
nille und Trockenfrüchten“. (AFP)

WANDERN-SPEZIAL

Die schönsten 
Routen in 
unserer Region
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Wanderbare Landschaften

 in der internationalen Bodenseeregion, im Schwarzwald und am Hochrhein 

Beilage

FESTIVAL

Themen des Tages

KOMMENTAR

H A NDEL S S T REI T

Unter Zugzwang

Noch am Freitag hatte US-Präsident 
Donald Trump die Muskeln spie-

len lassen. Der Handel mit China sei 
eine „totale Einbahnstraße“, man sei 
von dem Land „abgezockt worden“, 
sagte er. Nun ist eine erste Einigung im 
Handelsstreit mit der asiatischen Wirt-
schaftsmacht unter Dach und Fach. 
Zwar müssen die Details noch geklärt 
werden, doch die Grundzüge stehen be-
reits fest. So hat sich China unter ande-
rem bereit erklärt, mehr Agrarprodukte 
aus den USA zu importieren, um seine 
unausgeglichene Handelsbilanz wieder 
halbwegs ins Gleichgewicht zu bringen.

Die Einigung zwischen den beiden 
Großmächten setzt Europa unter Zug-
zwang. Denn am 1. Juni läuft die Aus-
nahmeregelung für Exporte von Stahl 
und Aluminium aus. Wenn die EU nicht 
als Verlierer aus dem Handelsstreit hin-
ausgehen will, muss sie im Konflikt mit 
den USA Stärke und diplomatisches 
Geschick zugleich zeigen. Die Andro-
hung von hohen Vergeltungszöllen auf 
US-Produkte wie Whiskey, Tabak oder 
Jeans ist zumindest ein erster Schritt.

V O N  T H O M A S  D O M J A H N

Stuttgart (sk/ls) Der Tourismus wird für 
die Wirtschaft Baden-Württembergs 
immer wichtiger. Die Zahl der Mitarbei-
ter in der Tourismusbranche des Lan-
des ist in den vergangenen zwei Jahren 
um fast 20 Prozent auf 390 000 Vollzeit-
beschäftigte gestiegen. Das zeigt die 

Studie „Wirtschaftsfaktor Tourismus“, 
die Tourismusminister Guido Wolf in 
Stuttgart vorstellte. Zudem seien die Ar-
beitsplätze ortsgebunden – man könne 
sie nicht einfach nach China schieben. 
Vor allem Tagesbesuche werden für den 
Tourismus im Südwesten immer wich-

tiger. Ihre Zahl stieg im Vergleich zu 
2015 um 43 Prozent. Baden-württem-
bergische Destinationen wurden dem-
nach im Jahr 2017 rund 540 Millionen 
Mal für einen Tag besucht. Allerdings 
weisen die Verfasser der Untersuchung 
darauf hin, dass die Zahlen von Jahr zu 
Jahr stark schwanken.

Kommentar: „Geldsegen“ 
Seite 9: Südbaden als Touristenmagnet 
Wochenende: So lebt es sich in der Region
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Geldsegen

Der Tourismus spült von Jahr zu Jahr 
mehr Geld nach Baden-Württem-

berg. Gaststätten und Hotels, Vergnü-
gungsparks und Kassenhäuschen vor 
Burgen und Schlössern machen stei-
gende Umsätze. Das wäre sicher an-
ders, hätten Gemeinden und private 
Unternehmer in den vergangenen Jah-
ren nicht viel Geld in die Hand genom-
men. Und von der steigenden Attrakti-
vität profitieren nicht nur die Besucher, 
sondern auch die Baden-Württember-
ger selbst. Nicht zuletzt hält der Touris-
mus immer mehr Job-Angebote bereit.

Man darf aber nicht vergessen, dass 
die jetzt von Minister Guido Wolf prä-
sentierten Zahlenwerke nicht in Stein 
gemeißelt sind. Viel Geld bringen Tages-
touristen, die in Sommern mit schlech-
tem Wetter wegbleiben. Und manche 
Familie verzichtet aufs Urlauben in der 
Türkei oder Tunesien. Auch das kann 
sich wieder ändern. Umso wichtiger 
also für den Südwesten, den Weg wei-
terzugehen und die Attraktivität für sei-
ne Gäste zu stärken. Denn auch andere 
Bundesländer schlafen nicht.

V O N  A L E X A N D E R  M I C H E L

Mehr Geld für Artenschutz

Stuttgart (dpa) Das Land Baden-Württem-
berg investiert in den kommenden beiden 
Jahren insgesamt 30 Millionen Euro in den 
Erhalt der Artenvielfalt. „Das Programm 
ist unsere Antwort auf das Insektenster-
ben und gibt uns die Möglichkeit, schnell 
und zielgerichtet zu agieren“, sagte Minis-
terpräsident Winfried Kretschmann (Grü-

ne). Die Artenvielfalt zu erhalten, sei eine 
Generationenaufgabe.

Das Geld soll vor allem an Landwirte, 
Waldbesitzer und Schäfer fließen, damit 
diese Wiesenblumen an Feld- und Stra-
ßenrändern säen, Moore schützen und 
Wacholderheiden frei halten. Für das Anle-
gen von Blumenwiesen erhielten die Bau-
ern bislang maximal 710 Euro pro Hektar. 
Sie wurden mit bis zu fünf Hektar gefördert. 
Diese Begrenzung wird nun ausgeweitet. 
Zudem sollen die Bauern bei der Redukti-
on von Pflanzenschutzmitteln unterstützt 
und in Sachen Artenvielfalt beraten wer-

den. Ziel des Programms ist auch ein lan-
desweiter Biotopverbund, damit Tiere neue 
Lebensräume erobern können. Für die 
Extensivierung der Landwirtschaft steht 
Geld für fünf Schwerpunktregionen be-
reit, darunter im Nordosten, im Schwarz-
wald, im Alpenvorland, auf der Schwäbi-
schen Alb und im Rheintal. Die Einbußen 
der Landwirte durch geringere Nutzung 
ihrer Flächen werden kompensiert.  
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Ist das Schutzprogramm sinnvoll? 
www.suedkurier.de/umfrage

Klimawandel, Zersiedlung, intensi-
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KONSTANZ

Eltern wünschen sich 
Ganztagsbetreuung
Der Bedarf nach einem Betreu-
ungsangebot am Nachmittag für 
Grundschulkinder steigt. Der Ge-
samtelternbeirat registriert im-
mer mehr Nachfrage bei einem 
insgesamt zu geringen Angebot. 
„Vielen Eltern wäre geholfen mit 
dem Rechtsanspruch auf Ganz-
tagsschule“, so Petra Rietzler vom 
Elternbeirat. Eine gute Ganztags-
schule müsse nicht obligatorisch 
sein, für einige Eltern sei es auch 
wichtig, dass eine gewisse Flexibi-
lität vorhanden sei. (sap)

RADOLFZELL

Kommission besucht 
Dorf mit Zukunft
Der Radolfzeller Teilort Möggin-
gen hat sich als einer von neun 
Orten im Regierungsbezirk Süd-
baden für den Landesentscheid 
zum Wettbewerb „Unser Dorf hat 
Zukunft“ qualifiziert und da-
her nun Besuch einer 13-köpfigen 
Jury erhalten. Sie verschaffte sich 
während eines dreistündigen Auf-
enthalts einen Eindruck von den 
Projekten wie Baugestaltung und 
Nahversorgung. Heute will die 
Jury nach Besichtigung aller neun 
Dörfer einen Gewinner des Lan-
desentscheids verkünden. (isa)

SINGEN

Gemeinschaftsschule 
hat sich etabliert
Fünf Jahre nach Einführung der 
Gemeinschaftsschule zog die 
Freiburger Regierungspräsiden-
tin Bärbel Schäfer eine positive 
Bilanz. Wie sie im Anschluss an 
eine Konferenz mit Vertretern der 
sieben Gemeinschaftsschulen im 
Schulbezirk Konstanz sagte, lasse 
sich belegen, dass der neue Schul-
typus die Kinder zum Abruf ihres 
individuellen Leistungsvermö-
gens befähigt. Inzwischen wech-
seln rund 19 Prozent der Kinder 
nach der Grundschule auf eine 
Gemeinschaftsschule. (tol)

STOCKACH

Kirchmann ist erster 
Stadtjäger im Kreis
Kreisjägermeister Kurt Kirch-
mann hat eine Fortbildung zum 
Stadtjäger besucht und möchte 
damit ein Signal senden, um den 
Einsatz in Gemeinden zu vereinfa-
chen. Weil sich mehr Wildtiere wie 
Fuchs oder Marder in Städte trau-
en, sind Jäger auch dort gefordert. 
Eigentlich sind jenseits der Jagdre-
viere aber weder Jagd noch Waffen 
erlaubt, für jeden Einsatz sind ext-
ra Genehmigungen nötig. (isa)

28°

16°

Höchstwert
heute Nachmittag

Tiefstwert in der
Nacht zu morgen

BODENSEE-WETTER

www.suedkurier.de/wetter  Seite 10

Preise:  2,00 Euro | 2,80 sFr.

Hamburg (AFP) Im Wertekosmos der 
deutschen Nutzer von sozialen Netz-
werken haben Natur, Gesundheit und 
Familie eine zentrale Bedeutung. Zu 
diesem Schluss kommt der in Hamburg 
vom Institut Kantar TNS vorgestellte 
Werteindex 2018, der auf der Auswer-
tung von Debatten in sozialen Medien 
wie Facebook fußt. Der Index wird seit 
2009 alle zwei Jahre erhoben. Der Wert 
Natur setzte sich demnach erstmals an 
die Spitze des Rankings; bei der vorigen 
Untersuchung für 2016 lag er noch auf 
dem vierten Platz. Er löste damit den 
Wert Gesundheit ab, der aktuell auf den 
zweiten Rang fiel.

Weltspiegel, Seite 11

Konstanz/Frankfurt (epd) Die Kons-
tanzer Literatur- und Kulturwissen-
schaftlerin Aleida Assmann (71) und 
ihr Ehemann, der Ägyptologe und Kul-
turwissenschaftler Jan Assmann (79), 
erhalten den Friedenspreis des Deut-
schen Buchhandels. Der Börsenverein 
des Deutschen Buchhandels ehre ein 
Forscherpaar, das sich seit Jahrzehnten 
wechselseitig inspiriere, sagte der Vor-
steher Heinrich Riethmüller bei den 
Buchtagen Berlin. Der Preis wird zum 
Abschluss der Frankfurter Buchmesse 
am 14. Oktober in der Paulskirche ver-
liehen und ist mit 25 000 Euro dotiert.
Kultur: Darum ist die Auszeichnung für 
die Assmanns hochverdient – und über-
fällig

Konstanz (sk) Der SÜDKURIER ge-
hört erneut zu den Preisträgern des 
größten europäischen Zeitungswett-
bewerbs für Gestaltung. Beim 19. Eu-
ropean Newspaper Award wurde Ihre 
Zeitung mit drei Awards in drei Kate-
gorien ausgezeichnet. Damit wird der 
SÜDKURIER zum achten Mal in Folge 
gewürdigt, eine außergewöhnliche Se-
rie. An dem Wettbewerb hatten 185 Zei-
tungen aus 27 Ländern teilgenommen. 
Prämiert wurden aber nicht nur beson-
dere Zeitungsseiten, sondern auch eine 
Multimedia-Reportage über den Rott-
weiler Testturm für Aufzüge, die auf 
SÜDKURIER-Online zu sehen ist.

Die prämierte Gestaltung: Seite 9

Natur ist für viele 
wichtigster Wert

Friedenspreis für 
Paar aus Konstanz

Design-Preise für 
Ihren SÜDKURIER

UNTEN RECHTS

Teure Delikatesse

Eine fast 250 Jahre alte Flasche 
Wein ist bei einer Auktion in 
Frankreich für knapp 104 000 
Euro versteigert worden. Wie das 
Auktionshaus in Lons-le-Saunier 
mitteilte, handelt es sich um ei-
nen Dessertwein aus dem Jura 
von 1774. Die Flaschen wurden 
von den Nachfahren des Winzers 
Anatoile Vercel in einer Höhle 
aufbewahrt. Aufgrund einer Ver-
kostung des Weins ist bekannt, 
wie dieser schmeckt. 1994 hatten 
ihn 24 Experten probiert. Sie lob-
ten den Geschmack nach „Nüs-
sen, Gewürzen, Curry, Zimt, Va-
nille und Trockenfrüchten“. (AFP)
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Wanderbare Landschaften

 in der internationalen Bodenseeregion, im Schwarzwald und am Hochrhein 
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Themen des Tages

KOMMENTAR

H A NDEL S S T REI T

Unter Zugzwang

Noch am Freitag hatte US-Präsident 
Donald Trump die Muskeln spie-

len lassen. Der Handel mit China sei 
eine „totale Einbahnstraße“, man sei 
von dem Land „abgezockt worden“, 
sagte er. Nun ist eine erste Einigung im 
Handelsstreit mit der asiatischen Wirt-
schaftsmacht unter Dach und Fach. 
Zwar müssen die Details noch geklärt 
werden, doch die Grundzüge stehen be-
reits fest. So hat sich China unter ande-
rem bereit erklärt, mehr Agrarprodukte 
aus den USA zu importieren, um seine 
unausgeglichene Handelsbilanz wieder 
halbwegs ins Gleichgewicht zu bringen.

Die Einigung zwischen den beiden 
Großmächten setzt Europa unter Zug-
zwang. Denn am 1. Juni läuft die Aus-
nahmeregelung für Exporte von Stahl 
und Aluminium aus. Wenn die EU nicht 
als Verlierer aus dem Handelsstreit hin-
ausgehen will, muss sie im Konflikt mit 
den USA Stärke und diplomatisches 
Geschick zugleich zeigen. Die Andro-
hung von hohen Vergeltungszöllen auf 
US-Produkte wie Whiskey, Tabak oder 
Jeans ist zumindest ein erster Schritt.

V O N  T H O M A S  D O M J A H N

Stuttgart (sk/ls) Der Tourismus wird für 
die Wirtschaft Baden-Württembergs 
immer wichtiger. Die Zahl der Mitarbei-
ter in der Tourismusbranche des Lan-
des ist in den vergangenen zwei Jahren 
um fast 20 Prozent auf 390 000 Vollzeit-
beschäftigte gestiegen. Das zeigt die 

Studie „Wirtschaftsfaktor Tourismus“, 
die Tourismusminister Guido Wolf in 
Stuttgart vorstellte. Zudem seien die Ar-
beitsplätze ortsgebunden – man könne 
sie nicht einfach nach China schieben. 
Vor allem Tagesbesuche werden für den 
Tourismus im Südwesten immer wich-

tiger. Ihre Zahl stieg im Vergleich zu 
2015 um 43 Prozent. Baden-württem-
bergische Destinationen wurden dem-
nach im Jahr 2017 rund 540 Millionen 
Mal für einen Tag besucht. Allerdings 
weisen die Verfasser der Untersuchung 
darauf hin, dass die Zahlen von Jahr zu 
Jahr stark schwanken.
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Geldsegen

Der Tourismus spült von Jahr zu Jahr 
mehr Geld nach Baden-Württem-

berg. Gaststätten und Hotels, Vergnü-
gungsparks und Kassenhäuschen vor 
Burgen und Schlössern machen stei-
gende Umsätze. Das wäre sicher an-
ders, hätten Gemeinden und private 
Unternehmer in den vergangenen Jah-
ren nicht viel Geld in die Hand genom-
men. Und von der steigenden Attrakti-
vität profitieren nicht nur die Besucher, 
sondern auch die Baden-Württember-
ger selbst. Nicht zuletzt hält der Touris-
mus immer mehr Job-Angebote bereit.

Man darf aber nicht vergessen, dass 
die jetzt von Minister Guido Wolf prä-
sentierten Zahlenwerke nicht in Stein 
gemeißelt sind. Viel Geld bringen Tages-
touristen, die in Sommern mit schlech-
tem Wetter wegbleiben. Und manche 
Familie verzichtet aufs Urlauben in der 
Türkei oder Tunesien. Auch das kann 
sich wieder ändern. Umso wichtiger 
also für den Südwesten, den Weg wei-
terzugehen und die Attraktivität für sei-
ne Gäste zu stärken. Denn auch andere 
Bundesländer schlafen nicht.

V O N  A L E X A N D E R  M I C H E L

Mehr Geld für Artenschutz

Stuttgart (dpa) Das Land Baden-Württem-
berg investiert in den kommenden beiden 
Jahren insgesamt 30 Millionen Euro in den 
Erhalt der Artenvielfalt. „Das Programm 
ist unsere Antwort auf das Insektenster-
ben und gibt uns die Möglichkeit, schnell 
und zielgerichtet zu agieren“, sagte Minis-
terpräsident Winfried Kretschmann (Grü-

ne). Die Artenvielfalt zu erhalten, sei eine 
Generationenaufgabe.

Das Geld soll vor allem an Landwirte, 
Waldbesitzer und Schäfer fließen, damit 
diese Wiesenblumen an Feld- und Stra-
ßenrändern säen, Moore schützen und 
Wacholderheiden frei halten. Für das Anle-
gen von Blumenwiesen erhielten die Bau-
ern bislang maximal 710 Euro pro Hektar. 
Sie wurden mit bis zu fünf Hektar gefördert. 
Diese Begrenzung wird nun ausgeweitet. 
Zudem sollen die Bauern bei der Redukti-
on von Pflanzenschutzmitteln unterstützt 
und in Sachen Artenvielfalt beraten wer-

den. Ziel des Programms ist auch ein lan-
desweiter Biotopverbund, damit Tiere neue 
Lebensräume erobern können. Für die 
Extensivierung der Landwirtschaft steht 
Geld für fünf Schwerpunktregionen be-
reit, darunter im Nordosten, im Schwarz-
wald, im Alpenvorland, auf der Schwäbi-
schen Alb und im Rheintal. Die Einbußen 
der Landwirte durch geringere Nutzung 
ihrer Flächen werden kompensiert.  
Kommentar, Leben und Wissen
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www.suedkurier.de/umfrage

Klimawandel, Zersiedlung, intensi-
ve Landwirtschaft – die Artenviel-
falt ist von vielen Seiten bedroht. 
Grün-Schwarz will gegensteuern
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DNE

WAB
SLR

H

K

R

MP

BK

VTG

Beispiel Nr. 1 2 3 4 5 6 7 8

Ausgaben 1/1 Seite 1.000er 
Eckfeld

Blattbreit 
1/2 Seite 
quer

Blatthoch 
1/2 Seite 
hoch

Blattbreit 
1/3 Seite 
quer

Blatthoch 
1/3 Seite 
hoch

Blattbreit 
1/4 Seite 
quer

Eckfeld 
1/4 Seite

ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) 100114 40.524,00 42.556,80 19.896,00 20.892,00 21.885,60 22.981,20 26.262,72 27.577,44 14.623,56 15.355,62 17.508,48 18.384,96 10.942,80 11.490,60 11.937,60 12.535,20
Region Bodensee

K+R+H 100543 16.922,40 17.767,20 8.304,00 8.724,00 9.134,40 9.596,40 10.961,28 11.515,68 6.103,44 6.412,14 7.307,52 7.677,12 4.567,20 4.798,20 4.982,40 5.234,40
BK+MP+R 100536 13.622,40 14.361,60 6.696,00 7.032,00 7.365,60 7.735,20 8.838,72 9.282,24 4.921,56 5.168,52 5.892,48 6.188,16 3.682,80 3.867,60 4.017,60 4.219,20
K+R+H+BK+MP 100777 23.971,20 25.185,60 11.772,00 12.372,00 12.949,20 13.609,20 15.539,04 16.331,04 8.652,42 9.093,42 10.359,36 10.887,36 6.474,60 6.804,60 7.063,20 7.423,20
Region Schwarzwald

DNE+VTG 100839 11.906,40 12.487,20 5.832,00 6.132,00 6.415,20 6.745,20 7.698,24 8.094,24 4.286,52 4.507,02 5.132,16 5.396,16 3.207,60 3.372,60 3.499,20 3.679,20
Region Hochrhein

WAB+SLR 100355 9.213,60 9.688,80 4.512,00 4.752,00 4.963,20 5.227,20 5.955,84 6.272,64 3.316,32 3.492,72 3.970,56 4.181,76 2.481,60 2.613,60 2.707,20 2.851,20

Beispiel Nr. 1 2 3 4 5 6 7 8

Ausgaben 1/1 Seite 1.000er 
Eckfeld

Blattbreit 
1/2 Seite 
quer

Blatthoch 
1/2 Seite 
hoch

Blattbreit 
1/3 Seite 
quer

Blatthoch 
1/3 Seite 
hoch

Blattbreit 
1/4 Seite 
quer

Eckfeld 
1/4 Seite

ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) 100114 34.452,00 36.168,00 16.908,00 17.760,00 18.598,80 19.536,00 22.318,56 23.443,20 12.427,38 13.053,60 14.879,04 15.628,80 9.299,40 9.768,00 10.144,80 10.656,00
Region Bodensee

K+R+H 100543 14.388,00 15.100,80 7.056,00 7.416,00 7.761,60 8.157,60 9.313,92 9.789,12 5.186,16 5.450,76 6.209,28 6.526,08 3.880,80 4.078,80 4.233,60 4.449,60
BK+MP+R 100536 11.589,60 12.196,80 5.688,00 5.976,00 6.256,80 6.573,60 7.508,16 7.888,32 4.180,68 4.392,36 5.005,44 5.258,88 3.128,40 3.286,80 3.412,80 3.585,60
K+R+H+BK+MP 100777 20.380,80 21.410,40 10.008,00 10.512,00 11.008,80 11.563,20 13.210,56 13.875,84 7.355,88 7.726,32 8.807,04 9.250,56 5.504,40 5.781,60 6.004,80 6.307,20
Region Schwarzwald

DNE+VTG 100839 10.111,20 10.612,80 4.956,00 5.208,00 5.451,60 5.728,80 6.541,92 6.874,56 3.642,66 3.827,88 4.361,28 4.583,04 2.725,80 2.864,40 2.973,60 3.124,80
Region Hochrhein

WAB+SLR 100355 7.840,80 8.236,80 3.840,00 4.044,00 4.224,00 4.448,40 5.068,80 5.338,08 2.822,40 2.972,34 3.379,20 3.558,72 2.112,00 2.224,20 2.304,00 2.426,40

Beispielgrößen (Breite x Höhe) 290 x 440 mm 231,25 x 250 mm 290 x 220 mm 172,5 x 440 mm 290 x 147 mm 113,75 x 440 mm 290 x 110 mm 172,5 x 200 mm
Berechnungsbasis1 6-A.sp. / 440 mm 4-T.sp. / 250 mm 6-A.sp. / 220 mm 3-T.sp. / 440 mm 6-A.sp. / 147 mm 2-T.sp. / 440 mm 6-A.sp. / 110 mm 3-T.sp. / 200 mm
Platzierungen  redakt. Innenseite unter Text neben Text unter Text neben Text unter Text redakt. Innenseite

Beispielgrößen (Breite x Höhe) 290 x 440 mm 231,25 x 250 mm 290 x 220 mm 172,5 x 440 mm 290 x 147 mm 113,75 x 440 mm 290 x 110 mm 172,5 x 200 mm
Berechnungsbasis1 6-A.sp. / 440 mm 4-T.sp. / 250 mm 6-A.sp. / 220 mm 3-T.sp. / 440 mm 6-A.sp. / 147 mm 2-T.sp. / 440 mm 6-A.sp. / 110 mm 3-T.sp. / 200 mm
Platzierungen  redakt. Innenseite unter Text neben Text unter Text neben Text unter Text redakt. Innenseite

STANDARDFORMATE GRUNDPREISE

STANDARDFORMATE DIREKTPREISE

Alle Preise in € zzgl. Mehrwertsteuer 
1 Genauere Angaben zur Preisberechnung siehe unter „Platzierungen und Sonderformate“

Grundpreise
… gelten für Werbe-/Mediaagenturen:

Bei diesen Preisen ist die AE-Provision (Vermittlungs-
provision) von 15% enthalten.

Direktpreise
… gelten für Kunden, die direkt, also ohne   

Werbe-/Mediaagentur, bei der SK ONE GmbH schalten.
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GRUNDPREISE
Geschäftsanzeigen

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer)

bis 4c je mm Textanschlusspreis1  
je mm

Griffecke Lokale Sonderseiten3

Anzeigenteil Textteil bis 4c Größe: 1-sp./80 mm2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) 100114 15,35 16,12 49,57 52,02 16,58 17,41 3.831,36 4.023,55 15,53 16,30
Region Bodensee

K+R+H 100543 6,41 6,73 20,68 21,72 6,92 7,27 1.599,94 1.679,81 6,59 6,91
BK+MP+R 100536 5,16 5,44 16,69 17,53 5,58 5,86 1.287,94 1.357,82 5,34 5,62
K+R+H+BK+MP 100777 9,08 9,54 29,33 30,80 9,81 10,31 2.266,37 2.381,18 9,26 9,72
Region Schwarzwald

DNE+VTG 100839 4,51 4,73 14,53 15,26 4,86 5,11 1.125,70 1.180,61 4,69 4,91
Region Hochrhein

WAB+SLR 100355 3,49 3,67 11,28 11,85 3,76 3,96 871,10 916,03 3,67 3,85

Geschäftsanzeigen

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer)

bis 4c je mm Textanschlusspreis1  
je mm

Griffecke Lokale Sonderseiten3

Anzeigenteil Textteil bis 4c Größe: 1-sp./80 mm2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) 100114 13,05 13,70 42,13 44,22 14,09 14,80 3.257,28 3.419,52 13,20 13,85
Region Bodensee

K+R+H 100543 5,45 5,72 17,58 18,46 5,88 6,18 1.360,32 1.427,71 5,60 5,87
BK+MP+R 100536 4,39 4,62 14,19 14,90 4,74 4,98 1.095,74 1.153,15 4,54 4,77
K+R+H+BK+MP 100777 7,72 8,11 24,93 26,18 8,34 8,76 1.926,91 2.024,26 7,87 8,26
Region Schwarzwald

DNE+VTG 100839 3,83 4,02 12,35 12,97 4,13 4,34 955,97 1.003,39 3,98 4,17
Region Hochrhein

WAB+SLR 100355 2,97 3,12 9,59 10,07 3,20 3,37 741,31 778,75 3,12 3,27

Märkte (Mittwoch/Samstag): Gestaltete Anzeigen und Fließsatz4

(Alle Preise in € pro mm  
zzgl. Mehrwertsteuer)

Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht,  
Bekanntschaften

Stellenangebote5

bis 4c Titelkopf6 bis 4c Fließsatz anzeigen4

ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) 100114 14,59 15,32 689,40 16,89 17,74 15,08
Region Bodensee

K+R+H 100543 5,71 5,99 269,55 6,73 7,07 6,01
BK+MP+R 100536 4,60 4,84 217,80 5,42 5,69 4,84
K+R+H+BK+MP 100777 8,08 8,48 381,60 9,54 10,02 8,52
Region Schwarzwald

DNE+VTG 100839 4,01 4,21 189,45 4,73 4,96 4,22
Region Hochrhein

WAB+SLR 100355 3,11 3,26 146,70 3,67 3,86 3,28

Märkte (Mittwoch/Samstag): Gestaltete Anzeigen und Fließsatz4

(Alle Preise in € pro mm  
zzgl. Mehrwertsteuer)

Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht,  
Bekanntschaften

Stellenangebote5

bis 4c Titelkopf6 bis 4c Fließsatz anzeigen4

ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) 100114 12,40 13,02 585,90 14,36 15,08 12,82
Region Bodensee

K+R+H 100543 4,85 5,09 229,05 5,72 6,01 5,11
BK+MP+R 100536 3,91 4,11 184,95 4,61 4,84 4,11
K+R+H+BK+MP 100777 6,87 7,21 324,45 8,11 8,52 7,24
Region Schwarzwald

DNE+VTG 100839 3,41 3,58 161,10 4,02 4,22 3,59
Region Hochrhein

WAB+SLR 100355 2,64 2,77 124,65 3,12 3,28 2,79

DIREKTPREISE

1  Gilt für: blattbreite/blatthohe Anzeigen, Eckfeldanzeigen und Inselanzeigen
2  Preis für Griffecke 2-sp./80 mm = 2 x Preis Griffecke 1-sp./80 mm (vorbehaltlich systembedingter Rundungsdifferenzen).
3 Lokale Sonderseiten/Kollektive inkl. Veröffentlichung im jeweiligen Lokalteil auf www.suedkurier.de
4  Standardisierter Fließsatz nur 1-spaltig SW nach festen Vorgaben. Bei Tandembelegung abzüglich 50% auf die 2. Buchung (Mi oder Sa).  

Der Samstag-Preis gilt auch am Mittwoch. 
5  Alle gestalteten Stellenanzeigen werden als Reichweitenverlängerung obligatorisch zusätzlich 14 Tage auf www.jobs-im-südwesten.de veröffentlicht.  

Hierfür wird eine Pauschale von 152,– € (Grundpreis) / 129,– € (Direktpreis) pro Anzeige erhoben. Abschlussrabatte werden nicht berücksichtigt.
6 Titelkopf-Anzeige in den Märkten ist mehrfarbig und erscheint samstags. Weitere Sonderformen in den Märkten auf Anfrage.

Anzeigenschluss Rubrikenmärkte: siehe Allg. Verlagsangaben. Tandemschaltung (bei gestalteten Anzeigen): Mi+Sa oder Sa+Mi, 25% Tandemrabatt auf die 2. Buchung.
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Geschäftsanzeigen

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer)

bis 4c je mm Textanschlusspreis1 

 je mm
Griffecke Lokale Sonderseiten3

Anzeigenteil Textteil bis 4c Größe: 1-sp./80 mm2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Lokalausgaben

K Konstanz 101834 3,28 3,45 10,60 11,13 3,54 3,72 818,69 861,12 3,46 3,63
R Radolfzell/Stockach 100629 2,54 2,67 8,20 8,61 2,74 2,88 633,98 666,43 2,72 2,85
H Hegau; Singen/Engen 101915 3,20 3,36 10,33 10,85 3,46 3,64 798,72 838,66 3,38 3,54
BK Bodenseekreis 101902 2,66 2,79 8,59 9,02 2,87 3,01 663,94 696,38 2,84 2,97
MP Meßkirch/Pfullendorf 101724 2,08 2,19 6,72 7,06 2,25 2,36 519,17 546,62 2,26 2,37
Kombinationen

H+R 101798 4,31 4,53 13,89 14,60 4,65 4,89 1.075,78 1.130,69 4,49 4,71
K+R+H 100543 6,41 6,73 20,68 21,72 6,92 7,27 1.599,94 1.679,81 6,59 6,91
BK+MP+R 100536 5,16 5,44 16,69 17,53 5,58 5,86 1.287,94 1.357,82 5,34 5,62
BK+MP 102004 3,55 3,73 11,48 12,06 3,84 4,04 886,08 931,01 3,73 3,91
K+R+H+BK 101983 7,71 8,09 24,89 26,14 8,33 8,74 1.924,42 2.019,26 7,89 8,27
K+R+H+BK+MP 100777 9,08 9,54 29,33 30,80 9,81 10,31 2.266,37 2.381,18 9,26 9,72

Geschäftsanzeigen

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer)

bis 4c je mm Textanschlusspreis1 

 je mm
Griffecke Lokale Sonderseiten3

Anzeigenteil Textteil bis 4c Größe: 1-sp./80 mm2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Lokalausgaben

K Konstanz 101834 2,79 2,93 9,01 9,46 3,01 3,16 696,38 731,33 2,94 3,08
R Radolfzell/Stockach 100629 2,16 2,27 6,97 7,32 2,33 2,45 539,14 566,59 2,31 2,42
H Hegau; Singen/Engen 101915 2,72 2,86 8,78 9,22 2,94 3,09 678,91 713,86 2,87 3,01
BK Bodenseekreis 101902 2,26 2,37 7,30 7,67 2,44 2,56 564,10 591,55 2,41 2,52
MP Meßkirch/Pfullendorf 101724 1,77 1,86 5,71 6,00 1,91 2,01 441,79 464,26 1,92 2,01
Kombinationen

H+R 101798 3,66 3,85 11,81 12,41 3,95 4,16 913,54 960,96 3,81 4,00
K+R+H 100543 5,45 5,72 17,58 18,46 5,88 6,18 1.360,32 1.427,71 5,60 5,87
BK+MP+R 100536 4,39 4,62 14,19 14,90 4,74 4,98 1.095,74 1.153,15 4,54 4,77
BK+MP 102004 3,02 3,17 9,76 10,25 3,26 3,43 753,79 791,23 3,17 3,32
K+R+H+BK 101983 6,55 6,88 21,16 22,22 7,08 7,43 1.634,88 1.717,25 6,70 7,03
K+R+H+BK+MP 100777 7,72 8,11 24,93 26,18 8,34 8,76 1.926,91 2.024,26 7,87 8,26

Märkte (Mittwoch/Samstag): Gestaltete Anzeigen und Fließsatz4

(Alle Preise in € pro mm  
zzgl. Mehrwertsteuer)

Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht,  
Bekanntschaften

Stellenangebote5

bis 4c Titelkopf6 bis 4c Fließsatzanzeigen4

ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/ Sa

Region

K+R+H Region 1 100543 5,71 5,99 269,55 6,73 7,07 6,01
BK+MP+R Region 2 100536 4,60 4,84 217,80 5,42 5,69 4,84
BK+MP Region 2a 102004 3,16 3,32 149,40 3,73 3,92 3,33
K+R+H+BK+MP Region 1+2 100777 8,08 8,48 381,60 9,54 10,02 8,52

Märkte (Mittwoch/Samstag): Gestaltete Anzeigen und Fließsatz4

(Alle Preise in € pro mm  
zzgl. Mehrwertsteuer)

Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht,  
Bekanntschaften

Stellenangebote5

bis 4c Titelkopf6 bis 4c Fließsatzanzeigen4

ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/ Sa

Region

K+R+H Region 1 100543 4,85 5,09 229,05 5,72 6,01 5,11
BK+MP+R Region 2 100536 3,91 4,11 184,95 4,61 4,84 4,11
BK+MP Region 2a 102004 2,69 2,82 126,90 3,17 3,33 2,83
K+R+H+BK+MP Region 1+2 100777 6,87 7,21 324,45 8,11 8,52 7,24

GRUNDPREISE

DIREKTPREISE

 Profitieren Sie durch unsere Kooperationspartner und präsentieren Sie sich in der benachbarten Schweiz. 
Kontaktieren Sie uns unter anzeigen@sk-one.deIhre Anzeige in der Schweiz

1  Gilt für: blattbreite/blatthohe Anzeigen, Eckfeldanzeigen und Inselanzeigen
2  Preis für Griffecke 2-sp./80 mm = 2 x Preis Griffecke 1-sp./80 mm (vorbehaltlich systembedingter Rundungsdifferenzen).
3 Lokale Sonderseiten/Kollektive inkl. Veröffentlichung im jeweiligen Lokalteil auf www.suedkurier.de
4  Standardisierter Fließsatz nur 1-spaltig SW nach festen Vorgaben. Bei Tandembelegung abzüglich 50% auf die 2. Buchung (Mi oder Sa).  

Der Samstag-Preis gilt auch am Mittwoch. 
5  Alle gestalteten Stellenanzeigen werden als Reichweitenverlängerung obligatorisch zusätzlich 14 Tage auf www.jobs-im-südwesten.de veröffentlicht.  

Hierfür wird eine Pauschale von 152,– € (Grundpreis) / 129,– € (Direktpreis) pro Anzeige erhoben. Abschlussrabatte werden nicht berücksichtigt.
6 Titelkopf-Anzeige in den Märkten ist mehrfarbig und erscheint samstags. Weitere Sonderformen in den Märkten auf Anfrage.

Anzeigenschluss Rubrikenmärkte: siehe Allg. Verlagsangaben. Tandemschaltung (bei gestalteten Anzeigen): Mi+Sa oder Sa+Mi, 25% Tandemrabatt auf die 2. Buchung.

Kombinationsrabatte für Lokalausgaben: 2 Ausgaben 25%, 3 Ausgaben 29%, 4 und mehr Ausgaben 34%. Die Belegung mehrerer regionaler Kombinationen/Märkte 
erfolgt in Addition ohne weitere Kombirabatte.
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BLATTHOCH NEBEN TEXT

Am Rand einer redaktionellen Inneseite

Mindestformat:  1-sp./440 mm
Höchstformat:  4-sp./440 mm

Berechnung: Spalten x Höhe x 1,2 x Text-
anschlusspreis
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TEXTTEILANZEIGE  

Anzeige auf einer redaktionellen Seite und von min.  
3 Seiten Text umgeben

Mindestformat: 1-sp./20 mm
Höchstformat:  2-sp./140 mm

Berechnung: Spalten x Höhe x Textteilpreis

Preisbeispiel: 
1-sp./50 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

K 450,50 473,00
R 348,50 366,00
H 439,00 461,00
BK 365,00 383,50
MP 285,50 300,00
K+R+H 879,00 923,00
K+R+H+BK+MP 1.246,50 1.309,00

Preisbeispiel: 
6-sp./120 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

K 2.167,20 2.275,20
R 1.677,60 1.764,00
H 2.116,80 2.224,80
BK 1.756,80 1.843,20
MP 1.375,20 1.447,20
K+R+H 4.233,60 4.449,60
K+R+H+BK+MP 6.004,80 6.307,20

Preisbeispiel: 
1-sp./440 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

K 1.589,28 1.668,48
R 1.230,24 1.293,60
H 1.552,32 1.631,52
BK 1.288,32 1.351,68
MP 1.008,48 1.061,28
K+R+H 3.104,64 3.263,04
K+R+H+BK+MP 4.403,52 4.625,28

BLATTBREIT UNTER TEXT

Am Fuß einer redakt. Innenseite

Mindestformat:  6-sp./80 mm
Höchstformat:  6-sp./350 mm*
1. Lokalseite:  6-sp./200 mm

Berechnung: 6-sp. x Höhe x Textanschlusspreis  
(+ 10% Platzierungszuschlag für lokale Aufschlag-
seiten im 3. und 4. Buch)

Preisbeispiel: 
3-sp./220 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

K 2.383,92 2.502,72
R 1.845,36 1.940,40
H 2.328,48 2.447,28
BK 1.932,48 2.027,52
MP 1.512,72 1.591,92
K+R+H 4.656,96 4.894,56
K+R+H+BK+MP 6.605,28 6.937,92

Preisbeispiel: 
3-sp./130 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

K 2.113,02 2.218,32
R 1.635,66 1.719,90
H 2.063,88 2.169,18
BK 1.712,88 1.797,12
MP 1.340,82 1.411,02
K+R+H 4.127,76 4.338,36
K+R+H+BK+MP 5.854,68 6.149,52

INSELANZEIGE

In der Mitte einer redaktionellen Innenseite

Mindestformat:  3-sp./100 mm
Höchstformat:  3-sp./170 mm

Berechnung: 3 Spalten x Höhe x 1,2 x Text-
anschlusspreis + 50% Platzierungszuschlag

ECKFELDANZEIGE

Auf einer redaktionellen Innenseite

Mindestformat:  4-sp./150 oder 3-sp./200 mm
Höchstformat:  4-sp./350* mm
1. Lokalseite:  4-sp./200 mm; 3-sp./220 mm

Berechnung: Spalten x Höhe x 1,2 x Textanschluss-
preis + 10% Platzierungs zuschlag für lokale Auf-
schlagseiten im 3. und 4. Buch

*Ab einer Höhe von 350 mm wird die volle Satzspiegelhöhe berechnet

TERMINANZEIGEN

Kopf: Festformat:  2-sp./150 mm
Fuß: Festformat:  2-sp./100 mm

Berechnung: Spalten x Höhe x Anzeigenteilpreis

Preisbeispiel: 
2-sp./150 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

K 837,00 879,00
R 648,00 681,00
H 816,00 858,00
BK 678,00 711,00
MP 531,00 558,00
K+R+H 1.635,00 1.716,00
K+R+H+BK+MP 2.316,00 2.433,00

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE  
MIT PREISBEISPIEL (DIREKTPREISE)
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ZIP & BUY

Perforierte Anzeige zum Abtrennen

Redaktionelle-Seite:  min. 2-sp./max. 3-sp.
Märkte-Seite:  min. 2-sp./max. 4-sp.

Berechung: 440 mm x Textspalten x 1,2 x Anzeigen-
teilpreis + 30% Platzierungszuschlag;
440 mm x Anzeigenspalten x Anzeigenteilpreis  
+ 30% Platzierungszuschlag

✃

Preisbeispiel: 
2-sp./440 mm**

bis 4c
Mo–Fr Sa

K 3.830,11 4.022,30
R 2.965,25 3.116,26
H 3.734,02 3.926,21
BK 3.102,53 3.253,54
MP 2.429,86 2.553,41
K+R+H 7.481,76 7.852,42
K+R+H+BK+MP 10.598,02 11.133,41

Preisbeispiel: 
6-sp./20 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

K 368,28 386,76
R 285,12 299,64
H 359,04 377,52
BK 298,32 312,84
MP 233,64 245,52
K+R+H 719,40 755,04
K+R+H+BK+MP 1.019,04 1.070,52

SPORTTABELLENSEITE

Anzeige blattbreit unter/über dem Text:
6-sp./20 mm

Berechnung: Spalten x Höhe x Anzeigenteilpreis  
+ 10% Platzierungszuschlag

GRIFFECKANZEIGE

Anzeige auf der Titelseite, von zwei Seiten Text 
umgeben

Format:  1-sp./80 mm
 2-sp./80 mm

Berechnung: Spalten x 80 x 1,2 x Anzeigen teil- 
preis 4C + 160% Platzierungszuschlag

Anzeige nur mehrfarbig möglich

Preisbeispiel: 
1-sp./25 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

K 135,45 142,20
R 104,85 110,25
H 132,30 139,05
BK 109,80 115,20
MP 85,95 90,45
K+R+H 264,60 278,10
K+R+H+BK+MP 375,30 394,20

Preisbeispiel: 
13-sp./140 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

K 5.077,80 5.332,60
R 3.931,20 4.131,40
H 4.950,40 5.205,20
BK 4.113,20 4.313,40
MP 3.221,40 3.385,20
K+R+H 9.919,00 10.410,40
K+R+H+BK+MP 14.050,40 14.760,20

Preisbeispiel: Griffecke 1-sp Griffecke 2-sp
Mo–Fr Sa Mo–Fr Sa

K 696,38 731,33 1.392,77 1.462,66
R 539,14 566,59 1.078,27 1.133,18
H 678,91 713,86 1.357,82 1.427,71
BK 564,10 591,55 1.128,19 1.183,10
MP 441,79 464,26 883,58 928,51
K+R+H 1.360,32 1.427,71 2.720,64 2.855,42
K+R+H+BK+MP 1.926,91 2.024,26 3.853,82 4.048,51

TITELKOPF-ANZEIGE

Anzeigen am Kopf einer redaktionellen Seite

Festformat: 1-sp./25 mm

Berechnung: 25 mm x 1,2 x Text anschluss preis  
+ 50% Platzierungszuschlag

PANORAMA-ANZEIGE***

Anzeige über die Breite  
von 2 Seiten

Mindestformat:  13-sp./140 mm
Höchstformat:  13-sp./440 mm

Berechnung: 13 Spalten x 
Höhe x Anzeigenteilpreis oder 
Text anschluss preis ( je nach 
Platzierung)

**Redaktionelle Seite (Textspalten) / ***Disposition nach Absprache / Alle Preise in € zzgl. MwSt. 

Weitere Anzeigenformate auf Anfrage: 

Tunnelanzeige, Satellitenanzeige, Treppenanzeige,  
L-Anzeige, Anzeigen auf der Börsen- und Fernsehseite,  

Sponsorkeil, Flying-Page, Shadow-Print-Anzeige, 
Toweranzeige, Halfcover

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE  
MIT PREISBEISPIEL (DIREKTPREISE)
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Geschäftsanzeigen

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer)

bis 4c je mm Textanschlusspreis1  
je mm

Griffecke Lokale Sonderseiten3

Anzeigenteil Textteil bis 4c Größe: 1-sp./80 mm2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Lokalausgaben

DNE Donaueschingen/
Titisee-Neustadt

101420 2,22 2,33 7,18 7,54 2,40 2,52 554,11 581,57 2,40 2,51

VTG Villingen-Schwenningen/ 
St. Georgen/Furtwangen/ 
Bad Dürrheim

101585 3,09 3,25 9,98 10,47 3,34 3,51 771,26 811,20 3,27 3,43

Kombinationen

DNE+VTG 100839 4,51 4,73 14,53 15,26 4,86 5,11 1.125,70 1.180,61 4,69 4,91

Geschäftsanzeigen

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer)

bis 4c je mm Textanschlusspreis1  
je mm

Griffecke Lokale Sonderseiten3

Anzeigenteil Textteil bis 4c Größe: 1-sp./80 mm2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Lokalausgaben

DNE Donaueschingen/
Titisee-Neustadt

101420 1,89 1,98 6,10 6,41 2,04 2,14 471,74 494,21 2,04 2,13

VTG Villingen-Schwenningen/ 
St. Georgen/Furtwangen/ 
Bad Dürrheim

101585 2,63 2,76 8,48 8,90 2,84 2,98 656,45 688,90 2,78 2,91

Kombinationen

DNE+VTG 100839 3,83 4,02 12,35 12,97 4,13 4,34 955,97 1.003,39 3,98 4,17

Märkte (Mittwoch/Samstag): Gestaltete Anzeigen und Fließsatz4

(Alle Preise in € pro mm  
zzgl. Mehrwertsteuer)

Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht,  Bekanntschaften Stellenangebote5

bis 4c Titelkopf6 bis 4c Fließsatzanzeigen4

ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/ Sa

Region

DNE+VTG Region 3 100839 4,01 4,21 189,45 4,73 4,96 4,22

Märkte (Mittwoch/Samstag): Gestaltete Anzeigen und Fließsatz4

(Alle Preise in € pro mm  
zzgl. Mehrwertsteuer)

Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht,  Bekanntschaften Stellenangebote5

bis 4c Titelkopf6 bis 4c Fließsatzanzeigen4

ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/ Sa

Region

DNE+VTG Region 3 100839 3,41 3,58 161,10 4,02 4,22 3,59

DNE

H

K

R

MP

BK

VTG

WAB
SLRGRUNDPREISE

DIREKTPREISE

1  Gilt für: blattbreite/blatthohe Anzeigen, Eckfeldanzeigen und Inselanzeigen
2  Preis für Griffecke 2-sp./80 mm = 2 x Preis Griffecke 1-sp./80 mm (vorbehaltlich systembedingter Rundungsdifferenzen).
3 Lokale Sonderseiten/Kollektive inkl. Veröffentlichung im jeweiligen Lokalteil auf www.suedkurier.de
4  Standardisierter Fließsatz nur 1-spaltig SW nach festen Vorgaben. Bei Tandembelegung abzüglich 50% auf die 2. Buchung (Mi oder Sa).  

Der Samstag-Preis gilt auch am Mittwoch. 
5  Alle gestalteten Stellenanzeigen werden als Reichweitenverlängerung obligatorisch zusätzlich 14 Tage auf www.jobs-im-südwesten.de veröffentlicht.  

Hierfür wird eine Pauschale von 152,– € (Grundpreis) / 129,– € (Direktpreis) pro Anzeige erhoben. Abschlussrabatte werden nicht berücksichtigt.
6 Titelkopf-Anzeige in den Märkten ist mehrfarbig und erscheint samstags. Weitere Sonderformen in den Märkten auf Anfrage.

Anzeigenschluss Rubrikenmärkte: siehe Allg. Verlagsangaben. Tandemschaltung (bei gestalteten Anzeigen): Mi+Sa oder Sa+Mi, 25% Tandemrabatt auf die 2. Buchung.

Kombinationsrabatte für Lokalausgaben: 2 Ausgaben 25%, 3 Ausgaben 29%, 4 und mehr Ausgaben 34%. Davon ausgenommen ist die bereits ermäßigte Ausgabe VTG, 
die als Kombination zählt. Die Belegung mehrerer regionaler Kombinationen/Märkte erfolgt in Addition ohne weitere Kombirabatte.
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Preisbeispiel: 
1-sp./50 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

DNE 305,00 320,50
VTG 424,00 445,00
DNE+VTG 617,50 648,50

Preisbeispiel: 
6-sp./120 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

DNE 1.468,80 1.540,80
VTG 2.044,80 2.145,60
DNE+VTG 2.973,60 3.124,80

Preisbeispiel: 
1-sp./440 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

DNE 1.077,12 1.129,92
VTG 1.499,52 1.573,44
DNE+VTG 2.180,64 2.291,52

Preisbeispiel: 
3-sp./220 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

DNE 1.615,68 1.694,88
VTG 2.249,28 2.360,16
DNE+VTG 3.270,96 3.437,28

*Ab einer Höhe von 350 mm wird die volle Satzspiegelhöhe berechnet

Preisbeispiel: 
3-sp./130 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

DNE 1.432,08 1.502,28
VTG 1.993,68 2.091,96
DNE+VTG 2.899,26 3.046,68

TERMINANZEIGEN

Kopf: Festformat:  2-sp./150 mm
Fuß: Festformat:  2-sp./100 mm

Berechnung: Spalten x Höhe x Anzeigenteilpreis

Preisbeispiel: 
2-sp./150 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

DNE 567,00 594,00
VTG 789,00 828,00
DNE+VTG 1.149,00 1.206,00

DNE

H

K

R

MP

BK

VTG

WAB
SLRPLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE  

MIT PREISBEISPIEL (DIREKTPREISE)

BLATTHOCH NEBEN TEXT

Am Rand einer redaktionellen Inneseite

Mindestformat:  1-sp./440 mm
Höchstformat:  4-sp./440 mm

Berechnung: Spalten x Höhe x 1,2 x Text-
anschlusspreis

BLATTBREIT UNTER TEXT

Am Fuß einer redakt. Innenseite

Mindestformat:  6-sp./80 mm
Höchstformat:  6-sp./350 mm*
1. Lokalseite:  6-sp./200 mm

Berechnung: 6-sp. x Höhe x Textanschlusspreis  
(+ 10% Platzierungszuschlag für lokale Aufschlag-
seiten im 3. und 4. Buch)

INSELANZEIGE

In der Mitte einer redaktionellen Innenseite

Mindestformat:  3-sp./100 mm
Höchstformat:  3-sp./170 mm

Berechnung: 3 Spalten x Höhe x 1,2 x Text-
anschlusspreis + 50% Platzierungszuschlag

ECKFELDANZEIGE

Auf einer redaktionellen Innenseite

Mindestformat:  4-sp./150 oder 3-sp./200 mm
Höchstformat:  4-sp./350* mm
1. Lokalseite:  4-sp./200 mm; 3-sp./220 mm

Berechnung: Spalten x Höhe x 1,2 x Textanschluss-
preis + 10% Platzierungs zuschlag für lokale Auf-
schlagseiten im 3. und 4. Buch

TEXTTEILANZEIGE  

Anzeige auf einer redaktionellen Seite und von min.  
3 Seiten Text umgeben

Mindestformat: 1-sp./20 mm
Höchstformat:  2-sp./140 mm

Berechnung: Spalten x Höhe x Textteilpreis



SCHWARZWALD TAGESZEITUNGEN  \  18

ZIP & BUY

Perforierte Anzeige zum Abtrennen

Redaktionelle-Seite:  min. 2-sp./max. 3-sp.
Märkte-Seite:  min. 2-sp./max. 4-sp.

Berechung: 440 mm x Textspalten x 1,2 x Anzeigen-
teilpreis + 30% Platzierungszuschlag;
440 mm x Anzeigenspalten x Anzeigenteilpreis  
+ 30% Platzierungszuschlag

✃

Preisbeispiel: 
2-sp./440 mm**

bis 4c
Mo–Fr Sa

DNE 2.594,59 2.718,14
VTG 3.610,46 3.788,93
DNE+VTG 5.257,82 5.518,66

Preisbeispiel: 
6-sp./20 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

DNE 249,48 261,36
VTG 347,16 364,32
DNE+VTG 505,56 530,64

SPORTTABELLENSEITE

Anzeige blattbreit unter/über dem Text:
6-sp./20 mm

Berechnung: Spalten x Höhe x Anzeigenteilpreis  
+ 10% Platzierungszuschlag

GRIFFECKANZEIGE

Anzeige auf der Titelseite, von zwei Seiten Text 
umgeben

Format:  1-sp./80 mm
 2-sp./80 mm

Berechnung: Spalten x 80 x 1,2 x Anzeigen teil- 
preis 4C + 160% Platzierungszuschlag

Anzeige nur mehrfarbig möglich

Preisbeispiel: 
1-sp./25 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

DNE 91,80 96,30
VTG 127,80 134,10
DNE+VTG 185,85 195,30

Preisbeispiel: 
13-sp./140 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

DNE 3.439,80 3.603,60
VTG 4.786,60 5.023,20
DNE+VTG 6.970,60 7.316,40

Preisbeispiel: Griffecke 1-sp Griffecke 2-sp
Mo–Fr Sa Mo–Fr Sa

DNE 471,74 494,21 943,49 988,42
VTG 656,45 688,90 1.312,90 1.377,79
DNE+VTG 955,97 1.003,39 1.911,94 2.006,78

TITELKOPF-ANZEIGE

Anzeigen am Kopf einer redaktionellen Seite

Festformat: 1-sp./25 mm

Berechnung: 25 mm x 1,2 x Text anschluss preis  
+ 50% Platzierungszuschlag

PANORAMA-ANZEIGE***

Anzeige über die Breite  
von 2 Seiten

Mindestformat:  13-sp./140 mm
Höchstformat:  13-sp./440 mm

Berechnung: 13 Spalten x 
Höhe x Anzeigenteilpreis oder 
Text anschluss preis ( je nach 
Platzierung)

**Redaktionelle Seite (Textspalten) / ***Disposition nach Absprache / Alle Preise in € zzgl. MwSt. 

Weitere Anzeigenformate auf Anfrage: 

Tunnelanzeige, Satellitenanzeige, Treppenanzeige,  
L-Anzeige, Anzeigen auf der Börsen- und Fernsehseite,  

Sponsorkeil, Flying-Page, Shadow-Print-Anzeige, 
Toweranzeige, Halfcover

DNE

H

K

R

MP

BK

VTG

WAB
SLRPLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE  

MIT PREISBEISPIEL (DIREKTPREISE)
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Geschäftsanzeigen

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer)

bis 4c je mm Textanschlusspreis1  
je mm

Griffecke Lokale Sonderseiten3

Anzeigenteil Textteil bis 4c Größe: 1-sp./80 mm2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Lokalausgaben

WAB Waldshut-Tiengen/ 
Bonndorf/St. Blasien

100900 2,98 3,13 9,61 10,09 3,21 3,38 743,81 781,25 3,16 3,31

SLR Bad Säckingen/Wehr/
Rheinfelden

101930 1,68 1,76 5,44 5,71 1,81 1,91 419,33 439,30 1,86 1,94

Kombinationen

WAB+SLR 100355 3,49 3,67 11,28 11,85 3,76 3,96 871,10 916,03 3,67 3,85

Geschäftsanzeigen

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer)

bis 4c je mm Textanschlusspreis1  
je mm

Griffecke Lokale Sonderseiten3

Anzeigenteil Textteil bis 4c Größe: 1-sp./80 mm2 bis 4c
ZIS-Nr. Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa Mo-Fr Sa

Lokalausgaben

WAB Waldshut-Tiengen/ 
Bonndorf/St. Blasien

100900 2,53 2,66 8,17 8,58 2,73 2,87 631,49 663,94 2,68 2,81

SLR Bad Säckingen/Wehr/
Rheinfelden

101930 1,43 1,50 4,62 4,85 1,54 1,62 356,93 374,40 1,58 1,65

Kombinationen

WAB+SLR 100355 2,97 3,12 9,59 10,07 3,20 3,37 741,31 778,75 3,12 3,27

Märkte (Mittwoch/Samstag): Gestaltete Anzeigen und Fließsatz4

(Alle Preise in € pro mm  
zzgl. Mehrwertsteuer)

Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht,  Bekanntschaften Stellenangebote5

bis 4c Titelkopf6 bis 4c Fließsatzanzeigen4

ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/ Sa

Region

WAB+SLR Region 4 100355 3,11 3,26 146,70 3,67 3,86 3,28

Märkte (Mittwoch/Samstag): Gestaltete Anzeigen und Fließsatz4

(Alle Preise in € pro mm  
zzgl. Mehrwertsteuer)

Kfz, Immobilien, Vermietungen, Unterricht,  Bekanntschaften Stellenangebote5

bis 4c Titelkopf6 bis 4c Fließsatzanzeigen4

ZIS-Nr. Mi Sa3 1-sp./25 mm Mi Sa Mi/ Sa

Region

WAB+SLR Region 4 100355 2,64 2,77 124,65 3,12 3,28 2,79

H

K

R

MP

BK
WAB

SLR

DNE

VTG

GRUNDPREISE

DIREKTPREISE

1  Gilt für: blattbreite/blatthohe Anzeigen, Eckfeldanzeigen und Inselanzeigen
2  Preis für Griffecke 2-sp./80 mm = 2 x Preis Griffecke 1-sp./80 mm (vorbehaltlich systembedingter Rundungsdifferenzen).
3 Lokale Sonderseiten/Kollektive inkl. Veröffentlichung im jeweiligen Lokalteil auf www.suedkurier.de
4  Standardisierter Fließsatz nur 1-spaltig SW nach festen Vorgaben. Bei Tandembelegung abzüglich 50% auf die 2. Buchung (Mi oder Sa).  

Der Samstag-Preis gilt auch am Mittwoch. 
5  Alle gestalteten Stellenanzeigen werden als Reichweitenverlängerung obligatorisch zusätzlich 14 Tage auf www.jobs-im-südwesten.de veröffentlicht.  

Hierfür wird eine Pauschale von 152,– € (Grundpreis) / 129,– € (Direktpreis) pro Anzeige erhoben. Abschlussrabatte werden nicht berücksichtigt.
6 Titelkopf-Anzeige in den Märkten ist mehrfarbig und erscheint samstags. Weitere Sonderformen in den Märkten auf Anfrage.

Anzeigenschluss Rubrikenmärkte: siehe Allg. Verlagsangaben. Tandemschaltung (bei gestalteten Anzeigen): Mi+Sa oder Sa+Mi, 25% Tandemrabatt auf die 2. Buchung.

Kombinationsrabatte für Lokalausgaben: 2 Ausgaben 25%, 3 Ausgaben 29%, 4 und mehr Ausgaben 34%. Die Belegung mehrerer regionaler Kombinationen/Märkte 
erfolgt in Addition ohne weitere Kombirabatte.

 Profitieren Sie durch unsere Kooperationspartner und präsentieren Sie sich in der benachbarten Schweiz. 
Kontaktieren Sie uns unter anzeigen@sk-one.deIhre Anzeige in der Schweiz
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Preisbeispiel: 
1-sp./50 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

WAB 408,50 429,00
SLR 231,00 242,50
WAB+SLR 479,50 503,50

Preisbeispiel: 
6-sp./120 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

WAB 1.965,60 2.066,40
SLR 1.108,80 1.166,40
WAB+SLR 2.304,00 2.426,40

Preisbeispiel: 
1-sp./440 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

WAB 1.441,44 1.515,36
SLR 813,12 855,36
WAB+SLR 1.689,60 1.779,36

Preisbeispiel: 
3-sp./220 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

WAB 2.162,16 2.273,04
SLR 1.219,68 1.283,04
WAB+SLR 2.534,40 2.669,04

*Ab einer Höhe von 350 mm wird die volle Satzspiegelhöhe berechnet

Preisbeispiel: 
3-sp./130 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

WAB 1.916,46 2.014,74
SLR 1.081,08 1.137,24
WAB+SLR 2.246,40 2.365,74

TERMINANZEIGEN

Kopf: Festformat:  2-sp./150 mm
Fuß: Festformat:  2-sp./100 mm

Berechnung: Spalten x Höhe x Anzeigenteilpreis

Preisbeispiel: 
2-sp./150 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

WAB 759,00 798,00
SLR 429,00 450,00
WAB+SLR 891,00 936,00

H

K

R

MP

BK
WAB

SLR

DNE

VTG

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE  
MIT PREISBEISPIEL (DIREKTPREISE)

BLATTHOCH NEBEN TEXT

Am Rand einer redaktionellen Inneseite

Mindestformat:  1-sp./440 mm
Höchstformat:  4-sp./440 mm

Berechnung: Spalten x Höhe x 1,2 x Text-
anschlusspreis

BLATTBREIT UNTER TEXT

Am Fuß einer redakt. Innenseite

Mindestformat:  6-sp./80 mm
Höchstformat:  6-sp./350 mm*
1. Lokalseite:  6-sp./200 mm

Berechnung: 6-sp. x Höhe x Textanschlusspreis  
(+ 10% Platzierungszuschlag für lokale Aufschlag-
seiten im 3. und 4. Buch)

INSELANZEIGE

In der Mitte einer redaktionellen Innenseite

Mindestformat:  3-sp./100 mm
Höchstformat:  3-sp./170 mm

Berechnung: 3 Spalten x Höhe x 1,2 x Text-
anschlusspreis + 50% Platzierungszuschlag

ECKFELDANZEIGE

Auf einer redaktionellen Innenseite

Mindestformat:  4-sp./150 oder 3-sp./200 mm
Höchstformat:  4-sp./350* mm
1. Lokalseite:  4-sp./200 mm; 3-sp./220 mm

Berechnung: Spalten x Höhe x 1,2 x Textanschluss-
preis + 10% Platzierungs zuschlag für lokale Auf-
schlagseiten im 3. und 4. Buch

TEXTTEILANZEIGE  

Anzeige auf einer redaktionellen Seite und von min.  
3 Seiten Text umgeben

Mindestformat: 1-sp./20 mm
Höchstformat:  2-sp./140 mm

Berechnung: Spalten x Höhe x Textteilpreis
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ZIP & BUY

Perforierte Anzeige zum Abtrennen

Redaktionelle-Seite:  min. 2-sp./max. 3-sp.
Märkte-Seite:  min. 2-sp./max. 4-sp.

Berechung: 440 mm x Textspalten x 1,2 x Anzeigen-
teilpreis + 30% Platzierungszuschlag;
440 mm x Anzeigenspalten x Anzeigenteilpreis  
+ 30% Platzierungszuschlag

✃

Preisbeispiel: 
2-sp./440 mm**

bis 4c
Mo–Fr Sa

WAB 3.473,18 3.651,65
SLR 1.963,10 2.059,20
WAB+SLR 4.077,22 4.283,14

Preisbeispiel: 
6-sp./20 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

WAB 333,96 351,12
SLR 188,76 198,00
WAB+SLR 392,04 411,84

SPORTTABELLENSEITE

Anzeige blattbreit unter/über dem Text:
6-sp./20 mm

Berechnung: Spalten x Höhe x Anzeigenteilpreis  
+ 10% Platzierungszuschlag

GRIFFECKANZEIGE

Anzeige auf der Titelseite, von zwei Seiten Text 
umgeben

Format:  1-sp./80 mm
 2-sp./80 mm

Berechnung: Spalten x 80 x 1,2 x Anzeigen teil- 
preis 4C + 160% Platzierungszuschlag

Anzeige nur mehrfarbig möglich

Preisbeispiel: 
1-sp./25 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

WAB 122,85 129,15
SLR 69,30 72,90
WAB+SLR 144,00 151,65

Preisbeispiel: 
13-sp./140 mm

bis 4c
Mo–Fr Sa

WAB 4.604,60 4.841,20
SLR 2.602,60 2.730,00
WAB+SLR 5.405,40 5.678,40

Preisbeispiel: Griffecke 1-sp Griffecke 2-sp
Mo–Fr Sa Mo–Fr Sa

WAB 631,49 663,94 1.262,98 1.327,87
SLR 356,93 374,40 713,86 748,80
WAB+SLR 741,31 778,75 1.482,62 1.557,50

TITELKOPF-ANZEIGE

Anzeigen am Kopf einer redaktionellen Seite

Festformat: 1-sp./25 mm

Berechnung: 25 mm x 1,2 x Text anschluss preis  
+ 50% Platzierungszuschlag

PANORAMA-ANZEIGE***

Anzeige über die Breite  
von 2 Seiten

Mindestformat:  13-sp./140 mm
Höchstformat:  13-sp./440 mm

Berechnung: 13 Spalten x 
Höhe x Anzeigenteilpreis oder 
Text anschluss preis ( je nach 
Platzierung)

**Redaktionelle Seite (Textspalten) / ***Disposition nach Absprache / Alle Preise in € zzgl. MwSt. 

Weitere Anzeigenformate auf Anfrage: 

Tunnelanzeige, Satellitenanzeige, Treppenanzeige,  
L-Anzeige, Anzeigen auf der Börsen- und Fernsehseite,  

Sponsorkeil, Flying-Page, Shadow-Print-Anzeige, 
Toweranzeige, Halfcover

H

K

R

MP

BK
WAB

SLR

DNE

VTG

PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE  
MIT PREISBEISPIEL (DIREKTPREISE)
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 DIREKTPREISE

Anzeigenschluss: 1 Tag vor Erscheinen 10 Uhr. Gültig für alle genannten Anzeigen.

1  Alle Kombinationen im Bereich Privat-/Familienanzeigen erhalten zusätzlich zum Kombinationsrabatt 10% Sonderrabatt   
(vorbehaltlich systembedingter Rundungsdifferenzen). Der Sonderrabatt gilt nicht für  Vereinsanzeigen.

Traueranzeigen stehen ab dem Erscheinungstag online auf www.traueranzeigen.suedkurier.de

Kombinationsrabatte für Lokalausgaben: 2 Ausgaben 25%, 3 Ausgaben 29%, 4 und mehr Ausgaben 34%. Davon ausgenommen ist die bereits ermäßigte Ausgabe 
VTG, die als Kombination zählt. Die Belegung mehrerer regionaler Kombinationen/Märkte erfolgt in Addition ohne weitere Kombirabatte. 
Die Kombinationsrabatte werden in der Tabelle bereits berücksichtigt.

DNE

WAB
SLR

H

K

R

MP

BK

VTG

Familien- und Privatanzeigenerhalten zusätzlich  
10% Sonderrabatt auf alle Kombinationen

Privat- und Vereinsanzeigen

(Alle Preise in € 
inkl. Mehrwert-
steuer)

Familien-, Privat- und 
 Vereinsanzeigen1

Standardisierte Heirats-, Geburts-, Glückwunsch-, Gruß-,  
Dankeschön-  und Jahresgedenkanzeigen 

bis 4c (Festformat)
ZIS-Nr. bis 4c (€/mm) 1-sp./40 mm 2-sp./40 mm 3-sp./40 mm 2-sp./80 mm

Gesamtbelegung 

G Gesamt Mo–Fr 100114 10,56
G Gesamt am Samstag 100114 11,09
Bodensee – Lokalausgaben

K Konstanz 101834 2,26 25,00 35,00 45,00 55,00
R Radolfzell/Stockach 100629 1,75 25,00 35,00 45,00 55,00
H Hegau; Singen/Engen 101915 2,20 25,00 35,00 45,00 55,00
BK Bodenseekreis 101902 1,83 25,00 35,00 45,00 55,00
MP Meßkirch/Pfullendorf 101724 1,43 25,00 35,00 45,00 55,00
Bodensee – Regionen

K+R+H Region 1 Bodensee 100543 4,41
BK+MP+R Region 2 Bodensee 100536 3,56
BK+MP Region 2a Bodensee 102004 2,45
K+R+H+BK+MP Region 1+2 100777 6,25
Schwarzwald – Lokalausgaben

DNE Donaueschingen/Titisee-Neustadt 101420 1,54 25,00 35,00 45,00 55,00
V Villingen-Schwenningen 100770 1,77 25,00 35,00 45,00 55,00
TG Triberg/St. Georgen/Furtwangen 100821 1,06 25,00 35,00 45,00 55,00
VTG Vill.-Schwenn./St.Georg./Furtw./Bad Dürrh. 101585 2,13 25,00 35,00 45,00 55,00
Schwarzwald – Region

DNE+VTG Region 3 Schwarzwald 100839 3,11
Hochrhein – Lokalausgaben

WAB Waldshut-Tiengen 100900 2,05 25,00 35,00 45,00 55,00
SLR Bad Säckingen/Rheinfelden 101930 1,15 25,00 35,00 45,00 55,00
Hochrhein – Region

WAB+SLR Region 4 Hochrhein 100355 2,40



Achim Niess
Turmgasse 11, 88662 Überlingen
T. +49 7551 9 37 71-22
info@finanzkanzlei-immobilien.de

Studentenappartements –
Ihr cleveres Investment in die Zukunft

FREIBURG

Käuferprovisionsfrei

Sie profitieren mit dem Erwerb eines Studentenappartements von einer
interessanten Kapitalanlage mit einer attraktiven Rendite von ca. 3,65 %.
Es handelt sich um eine Sachwertanlage mit Inflationsschutz und einer
hohen Wertstabilität.
Mit dem KFW-Programm 153 ist ein Tilgungszuschuss bis 5000 € bei einer
Finanzierung möglich. Gerne beraten wir Sie dazu.
Die Studentenappartements in Freiburg zeichnen sich durch eine exzellente
Lage in der Stadtmitte aus. Jede Wohnung verfügt über einen Balkon.

Wir freuen uns, Sie über diese äußerst interessante Kapitalanlage
näher zu informieren.

Kaufpreis: ab 157.000 €

Eigentumswohnungen:
 Zimmer: 1

 Wohnfläche: ca. 24 m²

 AfA

 Energieausweis: i. E.

 Sehr gute Ausstattung

 Jedes Zimmer mit Balkon

Ihr Rund-um-Sorglos-Paket:

✓ Full-Service-Erwerb

✓ Full-Service-Finanzierung

✓ Full-Service-Verwaltung

✓ Full-Service-Betreuung
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DIE SÜDKURIER IMMO-MODULANZEIGEN
Erstklassige Platzierung für Ihr Immobilienobjekt oder Unternehmen zu unschlagbaren Preisen: 
Mit unseren beliebten Immo-Modulanzeigen sorgen Sie jeden Samstag auf den ersten Seiten der SÜDKURIER Märkte für noch mehr Aufmerksamkeit.

Wir verbinden das Beste aus zwei Welten: Die Stärke der Immo-Modulanzeigen im SÜDKURIER gepaart mit einer Online-Anzeige auf den besucherstarken  
lokalen Nachrichtenseiten auf www.suedkurier.de mit einer Verlinkung zum Onlineauftritt Ihres Unternehmens.

Telefon: 07531 999-1457
E-Mail: tammo.radlow@sk-one.de

Hinweise zu den Immo-Modulanzeigen:
Das Angebot gilt ausschließlich für Imagewerbung von Immobilienmaklern oder der Bewerbung von 
Wohnimmobilien zum Kauf wie z. B. Eigentumswohnungen, Häuser, Reihenhäuser, Villen, Ferienwoh-
nungen etc. 
Nicht beworben werden dürfen: Grundstücke, Gewerbeobjekte oder -flächen, Wohncontainer, 
Gartenhäuschen o.ä. 
Eine Vermischung von Image- und Immobilienbewerbung ist nicht gestattet, ebenso Veranstaltungs-
hinweise (ausgenommen: Tag der offen Tür / Open Day zur Wohnobjektbesichtigung)

Märkte am Samstag 1/1 Seite 1/2 Seite 1/4 Seite 1/8 Seite

Region 1 3.210 € 1.765 € 1.000 € 575 €

Region 2 2.630 € 1.465 € 830 € 490 €

Region 2a 1.835 € 1.050 € 605 € 370 €

Region 3 2.295 € 1.285 € 735 € 430 €

Region 4 1.725 € 1.030 € 605 € 365 €

Kombination Region 1+2a 4.515 € 2.460 € 1.350 € 775 €

Alle Regionen 7.915 € 4.290 € 2.350 € 1.285 €

Beispiel  
1/2 Seite

Rectangle auf 
www.suedkurier.de

300 x 250 px

Beispiel  
1/8 Seite

Beispiel  
1/4 Seite

+

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt., AE-fähig.

Ihre Vorteile auf einen Blick: 

> Premiumdarstellung Ihres Angebots

> regionale Belegungsmöglichkeiten

> Einbindung Ihres Logos inklusive Kontakt

> vier Modulgrößen zur Auswahl

> erhöhte Aufmerksamkeit durch beste Platzierung im redaktionellem Umfeld

> passendes Online-Werbemittel zu jedem Modul inklusive Animation und Verlinkung

WALDSHUT-BERGSTADT

Sparkasse Hochrhein
Immobilienberatung
Jörg Schneider
07751-882-4040 
joerg.schneider@sparkasse-hochrhein.de

Eigentumswohnungen:
  Zimmer 2–4  Wohnfläche 73–112 m²  Grundstücksfläche –
  Baubeginn 2016   Energie KFW -70
 Tiefgarage
 Lift
 Große Balkone
 Kellerraum

Kaufpreis: 
197.000 € – 323.000 €

Eigentumswohnungen in Waldshut-Bergstadt      
Bei den vier Wohnhäusern in der Bergstadt steht eine zeitgemäße und indivi-
duelle Architektur mit hellen Räumen und die Einbindung in die Natur im Vor-
dergrund. Hier hat jede Wohnung viel Licht, Luft und Raum zum Wohlfühlen. 
Ebenso sind klare Funktionen verbunden mit hohen Qualitätsstandards selbst-
verständlich. Jede der 33 Wohnungen verfügt über einen großen Balkon bzw. 
eine Terrasse mit Südwestorientierung. Die Wohnungen sind direkt von der 
Tiefgarage aus bequem mit dem Aufzug zu erreichen. Ob zwei, drei oder vier 
Zimmer: Die Wohnungen bieten für die unterschiedlichsten Lebensplanungen 
den geeigneten Raum um sich die individuellen Wohnwünsche erfüllen zu 
können. Weitere Informationen unter www.werne-gruppe.de. 

EIN PROJEKT DER:

RADOLFZELL

Ausgezeichnet vom Magazin FOCUS IMMOBILIEN 2013, 2014, 2015 und 2016:„Die besten Makler Deutschlands“, stehen wir Ihnen mit unserer umfangreichen 
Marktkenntnis und unserem Knowhow beim Verkauf Ihrer Immobilie zur Verfü-
gung.

Als ordentliches Mitglied im größten Berufsverband für Makler, dem I.V.D.  
(Immobilienverband Deutschland), erstellen wir als hiesige Regionalexperten 
des I.V.D. den jährlichen Preisspiegel im Bodenseereport-Immobilien. Wir erreichen den bestmöglichen Verkaufspreis für Ihre Immobilie und wickeln 
alles professionell für Sie ab.

Verkaufen Sie mit Deutschlands Top Immobilien Makler!

ReWa Immobilien GmbHimmobilien@rewa-gmbh.orgSeestraße 67, 78315 Radolfzell Kanzleistraße 1, 78462 KonstanzT 0 77 32 97 07 20, www.rewa-immobilien.de

  Kompetente und qualifizierte Marktwertermittlung und  Begutachtung
 Hohe Beratungsqualität
 Erstellung Energieausweis
 Umfangreiches Portfolio
 Seit 1994 am Markt
 360° Besichtigungen/Drohne
 Umfangreiches Leistungsangebot

Kundenbewertung 
Bewertet.de

    
Sehr gut

PFULLENDORF

Die Immobilienperle
Hr. Reisky sen.
Hauptstr. 26
88630 Pfullendorf
07552-9357283
www.immobilienperle.de

Die Immobilienperle
Immobilien Reisky sen.

Immobilien Partner

ge
ko

nn
t

 0 75 52/93 57 28-3

Mehrfamilienhaus:
  Zimmer 9
  Wohnfläche ca. 250 m²  Grundstücksfläche ca. 1300 m²  Baujahr 1934   Energie: EA-B, 245 kWh/m², Kl. G, Öl

  komplett saniert
  jew. 3-Zi.-Wohnungen 

mit Einbauküchen
 Wintergarten
 Gewölbekeller
 Schwedenöfen

Kaufpreis: 298.000 €

In einem kleinen Weiler Nahe Pfullendorf, ohne Durchgangsverkehr, verkaufen 
wir im Alleinauftrag dieses gepflegte 2-Familien-Wohnhaus mit Einlieger-
wohnung und 3 Garagen. Schon beim Betreten des Grundstückes, mit  
einladendem Pavillon und Sitzgruppe, wird Ruhe ausgestrahlt. Das Gebäude 
ist in drei, jeweils 3 Zimmerwohnungen mit Einbauküchen aufgeteilt.  
Eine praktische und doch gemütliche Raumaufteilung erwartet Sie hier.  
Eine Terrasse im EG und Balkone im OG und DG, als Wintergarten verglast 
ergänzen das Angebot an Wohnraum zusätzlich. Für behagliche Wärme sorgt 
eine Öl-Zentralheizung mit Solarunterstützung. Für Ihre Vorräte ist ein  
Gewölbekeller mit Naturboden vorhanden.

Wohlfühloase im Grünen

Meist gehört zu einer gemieteten Woh-nung auch ein Keller. Einen Anspruch darauf haben Mieter aber nicht. „Wer Wert auf einen Keller legt, sollte dies vorher mit dem Vermieter vertrag-lich vereinbaren“, rät Ulrich Ropertz vom Deutschen Mieterbund. Andern-falls müssen Mieter im Zweifel ohne den zusätzlichen Abstellraum aus-kommen. Wurde ein Kellerraum mit-gemietet, kann er aber auch nicht ein-fach vom Vermieter separat gekündigt werden. Wer seine Sachen wo abstellen darf, entscheidet der Vermieter. Zieht ein neuer Mieter ein, müssen die Kellerräume leer und sauber sein. Stehen dort noch alte Sachen vom Vor-mieter, muss sich der Vermieter um das Gerümpel kümmern. „Dazu ist er ver-pflichtet“, sagt Happ. Wichtig dabei: Der Vermieter muss den alten Mieter über sein Vorhaben informieren. Reagiert der alte Mieter innerhalb einer ange-messenen Frist nicht, kann der Vermie-ter ein Unternehmen beauftragen, das die Sachen sachgerecht entsorgt. Die Kosten für die Entrümpelung muss der ehemalige Mieter tragen.Ist der Keller feucht, muffig oder das Licht defekt, kann der Mieter in der Re-gel verlangen, dass der Vermieter diesen Mangel behebt. Bis dahin kann er zu-sätzlich die Miete mindern – laut Deut-schem Mieterbund sind etwa fünf bis höchstens zehn Prozent der Gesamt-

miete zulässig. Ausnahme: Die Räume befinden sich in einem unsanierten Alt-bau. Dann könnten Mieter nicht erwar-ten, dass der Keller trocken ist, erklärt Happ und verweist auf eine Entschei-dung des Amtsgerichts Ansbach (Az.: 2 C 2268/11).
In der Hausordnung darf der Vermie-ter Regeln zur Kellernutzung festlegen. Meist gilt auch dort das Prinzip der ge-genseitigen Rücksichtnahme: „Wer im Keller hämmert, bohrt, sägt oder an-derweitig werkelt, sollte die Ruhezeiten einhalten“, sagt Ropertz.Mieter dürfen in ihrem Abstellraum alles lagern, was zum Wohngebrauch gehört – also Werkzeug, Vorräte, alte Möbel oder eine ausrangierte Wasch-maschine. Gewerbliche Güter seien jedoch meist nicht erlaubt, sagt Happ. 

Mieter sollten keine Druck- und Flüs-siggasbehälter im Kellerbereich lagern, rät Silvia Darmstädter vom Deutschen Feuerwehrverband. Austretendes Gas könnte sich sammeln und so die Explo-sionsgefahr erhöhen. Auch die Lage-rung von Benzin oder Treibstoff erhöht das Brandrisiko. Deshalb gilt: „Leicht entzündliche Güter gehören am besten gar nicht in den Keller.“Für Wertsachen ist der Keller eben-falls der falsche Ort: „Teure Gegenstän-de gehören dort in der Regel nicht hin“, sagt Bianca Boss vom Bund der Versi-cherten. Auch wer eine Hausratversi-cherung hat, sollte wissen: Der Versi-cherer zahlt bei Diebstahl meist nur, wenn der Raum gemauert und durch ein Sicherheitsschloss ordnungsgemäß verriegelt ist, erklärt Boss. 

Wer einen Kellerraum mitgemietet hat, dem kann ein Vermieter den Raum nicht sperat von 
der Wohnung kündigen. BILD:  DPA

V O N  I S A B E L L E  M O D L E R ,  D P A

Porenbeton lässt sich am besten mit einer Stichsäge oder einem Fuchs-schwanz teilen. Wichtig ist aber, dass das Sägeblatt sich für das Material eignet, betont die Heimwerkerschu-le DIY-Academy in Köln. Porenbeton entsteht durch ein Blähverfahren, er ist sehr porös. Beim Teilen können von dem Material daher leicht Ecken abplat-zen. Diese lassen sich aber einfach mit Schleifbrett und Schleifpapier ausbes-sern. Wer einzelne Steine aus Porenbe-ton zusammensetzen möchte, greift am besten zu Dünnbrettmörtel. (dpa) 

Mit der Stichsäge 
durch Porenbeton

Vermieter können die Kosten für die Sa-nierung einer Wohnung steuerlich gel-tend machen. Die Sanierung darf aber nicht zu lange dauern, so der Bundes-verband der Lohnsteuerhilfevereine (BDL). Denn in diesem Fall ist nicht klar, ob eine Vermietungsabsicht besteht. So war dem Bundesfinanzhof eine Sanie-rung, die sich über sechs Jahre und mehr hinzieht, zu lang (Az.: IX R 46/13). Anders ist es, wenn die Wohnung in drei Jahren saniert und bei Vermietungsbe-mühungen knapp vier Jahre nach Sa-nierungsbeginn vermietet wird. Die entstandenen Verluste sind dann anzu-erkennen. Die Absicht, dass eine Woh-nung vermietet werden sollen, müssen Steuerpflichtige anhand  nachprüfba-rer Umstände nachweisen, erklärt der BDL. Dies kann durch Dokumentation von Anzeigen erfolgen, durch Makler-aufträge oder Gesprächsprotokolle mit Mietinteressenten. (dpa) 

Sanierungsdauer 
ist beschränkt WANDSPIEGEL

Auf die Beleuchtung kommt es an
Die Beleuchtung im Flur soll-te den Spiegel mit einem Farb-wiedergabeindex von min-destens 80 Ra erhellen. Dann wirken der Teint und die Farbe der Kleidung so, wie sie auch im natürlichen Licht aussehen. Darauf weist das Branchen-portal Licht.de hin. Gut ist eine blendarme, die keine Schatten auf die Person wirft. Das ge-lingt, indem man rechts und links vom Spiegel Leuchten aufhängt. Auf der Verpackung des Leuchtmittels kann der Ra-Wert auch als Color Rendering Index, kurz CRI-Wert, angege-ben sein. (dpa) 

SCHIMMEL
Vorsicht bei 
Ton-Untersetzern
Ton-Untersetzer für Blumen-töpfe sind nicht ganz dicht. Stehen sie auf einem Teppich, gelangt etwas Gießwasser auch auf den Stoff. Wird die Pflanze dann noch selten bewegt, kann diese Stelle am Teppich nicht gut abtrocknen. Die Folge kön-ne Schimmelbildung sein, er-klärt der Arbeitskreis Teppich-wäscher in Bonn. (dpa) 

NACHRICHTEN

➤➤➤➤ Wichtig ist ein Abstellraum im Untergeschoss
➤➤➤➤ Separat kann er nicht  gekündigt werden

Was in den Keller darf

www.suedkurier.immowelt.de
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Mehr zu dem Thema Bauen, Woh-nen, Finanzieren: 
www.suedkurier.immobilien.de
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Hochwertige Wohnungen am Riedpark in

Lauchringen – nur noch wenige verfügbar!

Die Gemeinde Lauchringen zählt zu den dyna-

mischsten Gemeinden am Hochrhein und ist über-

regional für ihr stetiges Wachstum, ihre gesunde

Wirtschaftsstruktur und ihre familienfreundliche

Infrastruktur bekannt.

Zentrales Thema im neuen Riedpark-Quartier ist

die optimale Vernetzung der geographischen Orts-

mitte mit den bestehenden Strukturen. Eine hohe

Nutzungsmischung mit Handel, Gastronomie,

Familienzentrum und Kindergarten belebt die

Quartiersränder. Herzstück des Quartiers ist der

Riedpark, der die bestehenden Strukturen und das

neue Wohnquartier verbindet. Als Regenerations-

raum und Ort der Begegnung bietet er Flächen zum

Spazieren, Verweilen und Spielen.

Die Banholzer Projektentwicklungen GmbH rea-

lisiert innerhalb des Riedpark-Quartiers drei raf-

finiert geschnittene Wohnkomplexe mit hellen,

lichtdurchfluteten Räumen. Das vielfältige Woh-

nungsangebot umfasst insgesamt 26 Einheiten in

gehobener Ausstattung und ist geprägt von offen

konzipierten Wohn-, Ess- und Kochbereichen sowie

großzügigen Terrassen und Balkonen. Die Wohn-

gebäude sind zusätzlich mit Aufzuganlagen aus-

gestattet und sind von der Tiefgarage sowie vom

Eingangsbereich stufenlos erreichbar.

Das ökologische Immobilienkonzept setzt sich aus

der kontrollierten Be- und Entlüftungsanlage mit

Wärmerückgewinnung, der hochwertigen Fassade

sowie den Holz-Alu-Fenstern mit Dreifach-Isolier-

verglasung zusammen. Dank der Kombination

und der hohen Qualität der verwendeten Baustoffe

überzeugen die Gebäude durch sehr gute Schall-

schutzeigenschaften.

In der geräumig konzipierten Tiefgarage befinden

sich 33 Stellplätze, die erworben werden können.

Zu den Erdgeschosswohnungen gehören groß-

zügige Gartenflächen als Sondernutzungsrecht.

Kaufpreis: ab 329.000 €

Eigentumswohnungen:

 Zimmer 3,5 – 4,5

 Wohnfläche 93 – 152 m²

 Energie: EnEV 2014, Stand 2016

✓ Terrassen und Balkone

✓ Gehobene Ausstattung

✓ Tiefgarage

✓ Personenaufzug

✓ Bezugsfertig: 31. März 2018

✓ Provisionsfrei

LAUCHRINGEN

Banholzer Projektentwicklungen GmbH

MBA, Architekt (FH) Marco Banholzer

Schulstraße 3, 79787 Lauchringen

Tel.: +49 (0)7741/9659906

info@banholzerprojektentwicklungen.de

www.banholzerprojektentwicklungen.de

Im hellen Licht des Frühjahrs fällt es

besonders auf: Die Heizkörper sind

vergilbt und womöglich rostig. Ein An-

strich erfolgt am besten nach dem Ende

der Heizsaison. Denn auf einem war-

men oder gar heißen Heizkörper trock-

net der Lack zu schnell und lässt sich

deshalb nicht gut verarbeiten. Zudem

kann eine unregelmäßige und raue

Oberfläche entstehen.

Zunächst muss Schmutz, abgeblät-

terte Farbe und Rost entfernt werden.

„Wer es sich zutraut, kann ihn dazu von

der Wand nehmen“, sagt Michael Pom-

mer, Trainer an der DIY Academy in

Köln. „Das erleichtert die Arbeit. Vorher

muss er natürlich von der Wasserzufuhr

getrennt und geleert werden.“

Um lose Teile der Altlackierung zu

entfernen, empfiehlt sich eine Draht-

bürste. Roststellen müssen bis auf das

Metall blank geschliffen werden. „An

den Stellen, wo der alte Lack abgeblät-

tert ist, sollten auch die Übergänge bei-

geschliffen werden, damit sie hinterher

nicht mehr auffallen“, erklärt Alexan-

der Schneider vom Verband der deut-

schen Lack- und Druckfarbenindus-

trie in Frankfurt. Anschließend die

gesamte Oberfläche des Heizkörpers

mit Schmirgelpapier aufrauen, damit

später die Grundierung besser haftet.

Um letzte Staubablagerungen zu ent-

fernen, den Heizkörper mit Seifenlauge

oder Salmiakgeist abwischen.

Nach dem Trocknen wird eine Grun-

dierung mit Rostschutzfarbe aufge-

bracht. Diese Schicht muss gut durch-

trocknen und dann aufgeraut werden,

bevor es ans Lackieren geht.

„Für den eigentlichen Anstrich gibt

es spezielle Heizkörperfarbe“, erklärt

Pommer. „Sie vertragen hohe Tempera-

turen von mindestens 90 Grad und sind

arm an Ausdünstungen.“ Das Deutsche

Lackinstitut empfiehlt Acryl-Heizungs-

lacke auf Wasserbasis. Sie enthalten so

gut wie keine Lösemittel und sind des-

halb für Innenräume gut geeignet.

„Für das Streichen von Heizkörpern

gibt es spezielle Heizkörperpinsel, die

einen längeren Stiel haben und so ge-

bogen sind, dass sie auch an schwer

zugängliche Stellen kommen“, sagt

Karl-August Siepelmeyer vom Bun-

desverband Farbe Gestaltung Bau-

tenschutz. Auch Heizkörperrollen, die

ebenfalls einen langen Stiel haben, sind

praktisch. Wichtig: Für wasserbasierte

Acryllacke ohne Lösungsmittel am bes-

ten auch Acrylpinsel mit synthetischen

Borsten nutzen, da sie den Lack gut auf-

nehmen und einen glatten Verlauf er-

möglichen.
Der Lack sollte dünn auf die Heizkör-

per kommen, um unschöne Nasen und

Läufer zu vermeiden. Außerdem wür-

de eine zu dicke Farbschicht die Wär-

meleitfähigkeit des Heizkörpers be-

einträchtigen und zusätzlich Energie

verbrauchen.

Heimwerker beginnen am besten mit dem Streichen an der Rückseite des Heizkörpers und

arbeiten sich nach vorne vor. B I L D : CH  R I ST  IN  K L O S E / DP A

V O N K A  TJ  A  F I S C H E R , D P  A

Geht es um bauliche Veränderungen an

einer Immobilie, müssen die Mitglieder

einer Wohneigentümergemeinschaft

(WEG) zwischen verschiedenen Mög-

lichkeiten wählen können. Andernfalls

sind entsprechende Beschlüsse der Ei-

gentümerversammlung anfechtbar.

Das zeigt ein Urteil des Amtsgerichts

München (Az.: 482 C 26378/16), auf das

die Arbeitsgemeinschaft Mietrecht und

Immobilien im Deutschen Anwaltver-

ein (DAV) hinweist. Streitpunkt in dem

Fall war die Ausführung einer Roll-

stuhlrampe. (dpa)

Etwas Auswahl
beim Umbau

Häuser, die in den 1980er-Jahren gebaut

wurden, stehen sicher noch gut da. Aber

nach über 30 Jahren kommt schon eine

ganze Menge an Sanierungsarbeiten

auf den Hausherrn zu. Das fängt schon

beim Dach an, wo manche Ziegel mög-

licherweise schon gerissen sind oder

gelockert. Das geht weiter mit der Hei-

zungsanlage, die nicht mehr dem Stand

der Technik – vor allem auch: der Ener-

giespartechnik –  entspricht. Und das

reicht bis zu den Fenstern, die eben-

falls erneuert werden müssen. Das ist

eines der Themen in unserem Maga-

zin „Hausblick“, das am kommenden

Samstag, 24. März, Ihrem SÜDKURIER

beiliegt. Darüberhinaus erfahren Sie

zum Beispiel auch, was sich durch das

neue Bauvertragsrecht ändert, das am

1. Januar in Kraft getreten ist. Und wir

gehen neben weiteren Themen rund

ums Haus ausführlich auf das Thema

Brennstoffzellenheizung ein. (wal)

Neuer „Hausblick“
am 24. März ZIMMERPFL ANZEN

Gießen schreckt
Springschwänze auf
Ist die Erde der Topfpflanze vol-

ler winziger, heller Insekten, ist

das ein Hinweis auf faulende

Wurzeln. Dabei handelt es sich

um Springschwänze, die um-

herhüpfen, wenn sie sich be-

droht fühlen. Sie nisten sich in

dem Wurzelballen ein, wenn

deren Erde stets zu feucht ist,

erklärt die Bayerische Garten-

akademie. Denn sie ernähren

sich von abgestorbenem orga-

nischem Material wie Wurzeln,

Algen und Pilzen. Gefährlich

werden die Tiere den meisten

Pflanzen eigentlich nicht. Al-

lerdings können die Spring-

schwänze junge Keime anna-

gen und durchlöchern. Will

man die Tiere loswerden, soll-

te man die Pflanze umtopfen

und in der Folge weniger gie-

ßen. (dpa)

STABMIXER

Bei langem Einsatz
droht Überhitzung
Stabmixer erhitzen schnell.

Daher sollte man bei längeren

Arbeiten immer wieder Pau-

se einlegen. Dazu gehört, das

Gerät nicht nur auszuschalten,

sondern sogar den Stecker zu

ziehen, erklärt Stephan Scheu-

er vom Tüv Rheinland. Im Ex-

tremfall könnten Stabmixer so

heiß laufen, dass sich Rauch

entwickelt. (dpa)

➤ Frischer Lack für die

Heizkörper
➤ Eine Aufgabe zum

Frühlingsbeginn

Mit Farbe und PinselNNAACCHHRRIICCHHTTEENN

Mehr zu den Themen Bauen,

Wohnen und Finanzieren:

www.suedkurier.de/immo
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JOBS-IM-SÜDWESTEN.DE
Das regionale Jobportal für die Gebiete Bodensee, Schwarzwald, Hochrhein und den Großraum 
Karlsruhe bietet Ihnen als Arbeitgeber die perfekte Gelegenheit, Ihre Vakanzen in der Region zu 
veröffentlichen und potentielle Bewerber für Ihr Unternehmen zu begeistern!

Mit rund 36.500 monatlichen Besuchern und durchschnittlich 130.000 Seitenaufrufen pro 
Monat ist jobs-im-südwesten.de u.a. eines der bekanntesten Jobportale für aktiv Jobsuchende. 
Durch Performancemaßnahmen, bspw. im redaktionellen Umfeld von suedkurier.de, vergrößern 
wir die Reichweite Ihrer Vakanzen und auch latent Wechselwillige werden aufmerksam! 

SUEDKURIER.STELLENANZEIGEN.DE
Mit 3,5 Mio. Visits/Monat, über 170.000 Fans in den sozialen Netzwerken und mehr als 
150.000 Bewerbungsinteraktionen monatlich zählt stellenanzeigen.de zu den reichweiten-
stärksten deutschen Jobbörsen.

Telefon: 07531 999-1709
E-Mail: info@jobs-im-suedwesten.de

Telefon: 07531 999-1258 
E-Mail: stellen@sk-one.de

Ihr Mehrwert mit stellenanzeigen.de

>  Aktives Reichweitenmanagement mit SmartReach 2.0  
Intelligente Positionierung Ihrer Anzeige im Mediennetzwerk mit hochkarätigen fach-
spezifischen und regionalen Partner-Websites (www.stellenanzeigen.de/mediennetz-
werk). Damit erhalten Sie automatisch entsprechende Klickzahlen.

>  Retargeting-Maßnahmen  
Auf den reichweitenstärksten AGOF-Partner-Websites der führenden deutschen Online-
Vermarkter und -Werbeträger, somit erhöhen sich die Kontakte Ihrer Stellenanzeige.

>  Jobs per Mail  
stellenanzeigen.de sendet Ihre Anzeige kostenlos an passende und interessierte Kan-
didaten – zielgruppenspezifisch für alle Regionen und Branchen in ganz Deutschland.

>   Individuell und professionell gestaltete HTML-Anzeigen 
im Responsive Design (Anlieferung als PDF, Word-DOC oder HTML).

>  Eintrag inkl. Online-ID in der Printtabelle im SÜDKURIER Stellenmarkt

Angebot: 30 Tage 60 Tage

Print-Online-Kombi Anschlusspreis 535 € Anschlusspreis 600 €

Online-Only 1.069 € 1.199 €

Kontingente 3 / 5 / 10 2.775 € / 4.375 € / 8.250 € 3.105 € / 4.900 € / 9.250 €

Alle Preise zzgl. Mwst., AE-fähig. In Sammelanzeigen zählt jede Position als eine Anzeige.

UNTERNEHMEN POSITION REGION JOB-ID

Aquapark Management GmbH Mitarbeiter (m/w/d) für Rezeption Überlingen 14507157

Oxyphen GmbH Arbeitsvorbereiter / Einkaufer (m/w/d) Lottstetten 14508368

Sedus Stoll AG Koch / stellvertretender Küchenleiter (m/w/d) Dogern 14507846

Sedus Stoll AG Teamleiter Lager interne Logistik (m/w/d) Dogern 14507849

TaPS e. V. Sozialpädagoge / Sozialwirt (m/w/d) Villingen-Schwenningen 14507168

TaPS e. V. Sozialpädagoge / Sozialwirt (m/w/d) Villingen-Schwenningen 14507179

Universal-Job Süd GmbH Fliesenleger / Bodenleger / Maler / Gipser o. ä. (m/w/d) Waldshut-Tiengen 14507182

Wirtschaftsförderung Bodenseekreis GmbH Kaufmännischer Leiter (m/w/d) Friedrichshafen 14507426

Wohn- und Pflegezentrum Stadelbach Examinierter Altenpfleger (m/w/d) Möhlin 14507884

Wohn- und Pflegezentrum Stadelbach Stationsleiter (m/w/d) Möhlin 14507887

› Die ausführlichen Anzeigen finden Sie auf 

suedkurier.stellenanzeigen.de
Einfach JOB-ID eingeben und Traumjob finden. 

In Kooperation mit

suedkurier.stellenanzeigen.de 

Online unter suedkurier.stellenanzeigen.de

Printtabelle im SÜDKURIER Stellenmarkt

Gleich kostenlos registrieren, buchen und profitieren:

> Schnelle und einfache Veröffentlichung Ihrer Stellen

> Selbstständige Aktivierung und Deaktivierung

>  Auf Wunsch können Sie die gesamte Bewerberkommunikation über die integrierte 
Verwaltungsoberfläche vornehmen

> Suchmaschinenoptimierung und Aufbereitung Ihrer Stellen für Google for jobs 

> Optimale Darstellung Ihrer Stellen auf Smartphone, Tablet und Desktop

> Kostenfreie Durchsicht unserer regionalen Lebenslaufdatenbank

Auf Wunsch übernehmen wir die Buchungen für Sie.

SIE liegen uns am Herzen.
Wann dürfen wir Sie kennenlernen? Wir freuen uns auf Ihre Kontaktaufnahme: 
www.jobs-im-südwesten.de/team

Über das Top-Arbeitgeber-Profil (zusätzliche Texte, Bilder, 

Eigenständige Aktivierung und Deaktivierung über  

 Entdecken Sie unser Portfolio: 
Von Online-Only, Top-Job, Social Media Booster, Kontingente bis hin zur Jahresflat.
www.jobs-im-südwesten.de/portfolio

http://www.jobs-im-suedwesten.de/team
https://www.jobs-im-suedwesten.de/stellenanzeige-online-aufgeben
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Bundes-Ø Leser SÜDKURIER (inkl. Alb-Bote)* Index (Index 100 = 
Strukturanteil in % Absolut Strukturanteil in % Bundes-Ø)

Basis 100,0 297.000 100,0 100
Geschlecht
Männer 49,3 150.000 50,5 103
Frauen 50,7 147.000 49,5 98
Altersgruppen
14 - 19 Jahre 6,5 20.000 6,8 104
20 - 39 Jahre 28,3 40.000 13,5 48
40 - 59 Jahre 32,6 113.000 38,3 117
60 - 79 Jahre 25,3 97.000 32,9 130
80 Jahre und älter 7,3 26.000 8,6 119
Segment 20 - 59 Jahre 60,9 153.000 51,7 85
Segment 60 Jahre und älter 32,6 123.000 41,5 127
Stellung im Haushalt
Haupteinkommensperson 57,4 177.000 59,9 104
Haushaltführende Person 57,4 162.000 54,7 95
Beruf der befragten Person (jetziger oder früherer)
Selbstständige, Freiberufler 7,9 32.000 10,7 135
leitende Angestellte, Beamte im höheren Dienst, andere Angest. u. Beamte 58,8 192.000 64,6 110
leitende Arbeiter/Facharbeiter, sonstige Arbeiter 20,6 49.000 16,4 80
Haushalts-Netto-Einkommen
bis unter 1.000 Euro 5,8 7.000 2,5 43
1.000 bis unter 2.000 Euro 19,5 64.000 21,7 111
2.000 bis unter 3.000 Euro 23,2 61.000 20,6 89
3.000 bis unter 4.000 Euro 19,9 57.000 19,2 97
4.000 Euro und mehr 31,6 107.000 36,0 114
Konsumkraft (oberes Drittel)
HH-Gr.: 1 Pers. HHEK. 2.500 Euro+, 

35,8 124.000 41,9 117
HH-Gr.: 2 Pers. HHEK. 3.500 Euro+,  
HH-Gr.: 3 Pers. HHEK. 4.000 Euro+, 
HH-Gr.: 4+ Pers. HHEK. 5.000 Euro+
Wohnungsart
im eigenen Haus oder in eigener Eigentumswohnung 46,7 169.000 57,1 122
zur Miete, Untermiete 53,3 127.000 42,9 81
Garten, Balkon mit Pflanzen, Wintergarten
ja 81,9 254.000 85,6 105
Tiere im Haushalt
mindestens 1 41,2 145.000 48,8 118
Sozioökonomische Segmente (1=oben, 7=unten)
1 - oben 15,9 58.000 19,5 123
1 - oben oder 2 oder 3 44,6 158.000 53,4 120
Privat-PKW im Haushalt
ja 84,0 271.000 91,4 109
Anzahl der dem Haushalt für Privatfahrten zur Verfügung stehenden PKW
1 PKW 46,3 146.000 49,1 106
2 oder mehr PKW 37,7 125.000 42,3 112
Ziel der Kurzreise(n) in den letzten 12 Monaten
Deutschland 35,8 80.000 26,9 75
Österreich, Schweiz, Südtirol 10,8 64.000 21,5 199
übriges europäische Ausland 14,7 29.000 9,7 66
Außereuropäisches Ausland 1,0 2.000 0,5 55
gar keine Kurzreise 55,0 174.000 58,8 107
Ziel der letzten größeren Ferienreise
Deutschland 26,4 73.000 24,8 94
Österreich, Schweiz, Südtirol 10,1 53.000 17,9 178
übriges europäische Ausland 45,4 132.000 44,6 98
außereuropäisches Ausland 14,1 33.000 11,1 79
nie größere Ferienreise gemacht/keine Angabe 4,0 5.000 1,7 42
Art des Urlaubs in den letzten 1-2 Jahren
Bade-/Sonnenurlaub 48,4 137.000 46,3 96
Wellness-/Fitnessurlaub 11,6 29.000 9,7 83
Bildungs-/Sprachreise 3,7 14.000 4,8 129
Kultur-/Studienreise 8,4 27.000 9,2 110
Rundreise 11,9 29.000 9,6 81
Skiurlaub/Wintersport 8,6 45.000 15,1 176
Städtereisen 26,5 63.000 21,3 81
Urlaub auf dem Land/Bauernhof 7,4 17.000 5,7 78
Wanderurlaub 14,0 56.000 18,9 134
Trekkingurlaub 2,0 7.000 2,3 115
Kreuzfahrt 3,1 9.000 2,9 92
Jacht-/Segel-/Motorbooturlaub 1,5 4.000 1,2 83
Urlaub in einem Club 4,3 6.000 1,9 44
Event-/Veranstaltungsreise 8,0 11.000 3,7 45
Sonstiger Urlaub 19,2 36.000 12,2 64
keine Urlaubs-/Kurzreise in den letzten 1-2 Jahren 23,1 64.000 21,7 94
Nutzung eines PCs, Notebooks oder Laptops
ja 82,6 239.000 80,7 98
Nutzung des Internets in den letzten 3 Monaten („3-Monatsonliner“)
ja 83,4 240.000 80,9 97

Quelle: Media-Analyse 2022 / mds online  I  Rundungsdifferenzen sind möglich.  I  Basis: Deutschspr. Bevölkerung ab 14 Jahre, BRD ges.
*Leser pro Ausgabe (LpA), SÜDKURIER inkl. Alb-Bote

Aufgrund der zugrunde liegenden unterschiedlichen Studien sind die in den SK ONE Gesamtmediadaten dargestellten Strukturdaten von Anzeigenblatt- und Tages-
zeitungslesern nicht miteinander vergleichbar.
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SÜDKURIER ONLINE – DAS STARKE NACHRICHTENPORTAL IHRER REGION

Bis zu 382.000 Kontaktchancen täglich durch die Kombination von Print und Online!

Mit der abgestimmten SÜDKURIER Print-Online-Kombi erschließen Sie sich Ihr wertvolles Ziel-
gruppenpotenzial in der Region! Zudem profitieren Sie von einer noch besseren Werbewirkung 
(belegt durch eine Cross media-Studie der DIMA Marktforschung, Mannheim).

Geschätzte Kontaktsumme: netto, eigene Berechnung. Zeitungsnutzer: Media-Analyse 2022, SÜDKURIER Leser gesamt (LpA), Print/DZ. 
Online-Nutzer: Unique User Ø Tag (Mapp Insights Jan-Jun 2022), Nutzer www.suedkurier.de stationär und mobil / eigene Berechnung.

MEHR REICHWEITE MIT SÜDKURIER PRINT + ONLINE

 297.000 Zeitungs-Nutzer   103.000 Online-Nutzer 
 täglich  täglich

Personenkontakte:  279.000 18.000 85.000  
(netto)

VTG

WAB

SLR

R

MP

K

H

BK

DNE

Bodensee

Zürich

St. Gallen

Aargau

Thurgau

Basel

Appenzell

Schaffhausen

Auch außerhalb unseres Hauptverbreitungs-
gebietes kommen die Werbebotschaften 
unserer Kunden an.

Denn unser Nachrichtenportal SÜDKURIER 
Online bietet Inhalte, die unsere Nutzer be-
geistern – das belegt insbesondere die hohe 
Verweildauer.

* Mapp Insights Jan-Jun 2022 / eigene Berechnung

  SÜDKURIER PRINT Hauptverbreitungsgebiet (Anzeigenbelegungseinheiten Print/Digitale Zeitung)

  SÜDKURIER ONLINE/MOBIL Hauptverbreitungsgebiet (suedkurier.de + m.suedkurier.de)

  Schweizer Kantone mit möglicher Werbemittelaussteuerung

  Bodensee

Ø 410.000 
Seitenaufrufe   

pro Tag*

Ø 127.000
Besuche   
pro Tag*

Ø 103.000
Nutzer   

pro Tag*

Verweildauer Ø

2 Min. 16 Sek.
pro Tag*
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Allgemeine Geschäftsbedingungen der SK ONE GmbH für Anzeigen und Beilagen im SÜDKURIER/Alb-Bote  
und seinen elektronischen Ausgaben

Ergänzend zu den „Allgemeinen Geschäftsbedingungen der SK ONE GmbH“ gelten 
die nachfolgenden Bedingungen für alle Auftraggeber, die die Veröffentlichung von 
Anzeigen und Beilagen im SÜDKURIER/Alb-Bote und seinen elektronischen Ausga-
ben in Auftrag geben. Anzeigen und Beilagen im SÜDKURIER/Alb-Bote und seinen 
elektronischen Ausgaben werden nur zu den nachstehenden Bedingungen angenom-
men und ausgeführt. Vertragspartner des Auftraggebers mit allen Rechten und Pflich-
ten ist die SK ONE GmbH, Max-Stromeyer-Str. 178, 78467 Konstanz [nachfolgend 
„Agentur“]. Mit der Auftragserteilung erkennt der Auftraggeber diese Bedingungen 
als rechtsverbindlich an. Abweichenden Bedingungen des Auftraggebers wird hiermit 
widersprochen. In der vorbehaltlosen Durchführung des Auftrags durch die Agentur 
liegt keine Zustimmung zu anderen Bedingungen des Auftraggebers.  Abweichungen 
von den nachstehenden Bedingungen sowie Änderungen und Ergänzungen des Auf-
trages durch den Auftraggeber – ausgenommen Individualabreden – bedürfen zu ihrer 
Wirksamkeit der Bestätigung der Agentur in Textform. Das gleiche gilt für Erklärungen, 
Bestätigungen oder Zusagen der Vertreter oder Beauftragten der Agentur.

1. Definitionen
1.1 „Anzeigenauftrag“ im Sinne dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist ein 
Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer 
Werbemittel (z.B. Beilagen, nachfolgend stets insgesamt als „Anzeigen“ oder „An-
zeigenauftrag“ bezeichnet) eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten 
(nachfolgend „Auftraggeber“) in einer Druckschrift inkl. deren elektronischer Aus-
gabe und/oder im Internet zum Zweck der Verbreitung. 
1.2 „Abschluss“ im Sinne dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist ein Ver-
trag über die Veröffentlichung mehrerer Anzeigen unter Einbeziehung der von der 
Agentur angebotenen Nachlässe, wobei die einzelnen Veröffentlichungen jeweils 
erst nach Abruf durch den Auftraggeber erfolgen.

2. Vertragsdurchführung, Platzierung von Anzeigen, Vorbehalte
2.1 Anzeigenaufträge sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht auf Abruf einzel-
ner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen 
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 
genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.
2.2. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten 
bzw. der in Ziffer 2.1 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigen-
menge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. 
2.3 Wird ein Abschluss ganz oder teilweise aus Umständen nicht erfüllt, die die 
Agentur nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger 
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der 
tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass der Agentur zu erstatten. Der 
Anspruch auf Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im 
Risikobereich der Agentur beruht.
2.4 Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem 
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
2.5 Die Veröffentlichung von Anzeigen ausschließlich in bestimmten Nummern, 
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift bedarf einer 
agenturinternen Abstimmung. Aufträge für solche Sonderplatzierungen werden 
daher stets vorbehaltlich der produktionstechnischen Möglichkeiten am Erschei-
nungstag entgegengenommen. Dahingehende Aufträge müssen deshalb so recht-
zeitig bei der Agentur eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss 
mitgeteilt werden kann, ob der Auftrag auf diese Weise durchführbar ist. Rubrizier-
te Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies einer aus-
drücklichen Vereinbarung bedarf.
2.6 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text 
und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionel-
len Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von der Agen-
tur mit dem Wort „Anzeige“ kenntlich gemacht.
2.7 Die Agentur behält sich das Recht vor, die erteilten Anzeigenaufträge im Rah-
men ihrer technischen und betrieblichen Möglichkeiten zusätzlich, ohne weitere 
Kosten für den Auftraggeber, auch in elektronischen Medien sowie in weiteren 
Printmedien der mit der Agentur gesellschaftsrechtlich verbundenen Unterneh-
men zu verbreiten, es sei denn, der Auftraggeber widerspricht dieser weiteren 
Verbreitung ausdrücklich. Ferner ist die Agentur berechtigt, Anzeigeninhalte für 
eigene Marktanalysen zu verarbeiten.
2.8 Der Ausschluss von Anzeigen konkurrierender Unternehmen kann nicht zur 
Bedingung gemacht werden.

3. Ablehnung der Veröffentlichung
Die Agentur behält sich ohne Anerkennung einer Rechtspflicht vor, Anzeigenauf-
träge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – abzulehnen, wenn 
deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder vom 
Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder de-
ren Veröffentlichung für die Agentur wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Her-
kunft oder der technischen Form unzumutbar ist. Dies gilt auch für Anzeigenaufträ-
ge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. 
Beilagenaufträge sind für die Agentur erst nach Vorlage eines Musters der Beilage 
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim 
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder 
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Anzei-
genauftrags wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

4. Druckvorlagen, Prüfdrucke
4.1 Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes sowie die einwandfreie Be-
schaffenheit der Druckunterlagen oder Beilagen ist ausschließlich der Auftragge-
ber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen 
fordert die Agentur unverzüglich Ersatz an. Die Agentur gewährleistet die für den 
belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Möglichkeiten.

4.2 Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung des Auftraggebers zu-
rückgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum der Agentur über. Die Pflicht 
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Veröffentlichung der Anzeige. 
4.3 Kosten für die Anfertigung erforderlicher Druckvorlagen und Zeichnungen so-
wie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderun-
gen der ursprünglich vereinbarten Ausführung hat der Auftraggeber zu tragen.
4.4 Prüfdrucke werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftragge-
ber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Prüfdrucke. 
Die Agentur berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum in der Preisliste 
festgelegten Anzeigenschluss mitgeteilt werden.
4.5 Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der 
Anzeige übliche, tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

5. Gewährleistung
5.1 Offensichtliche Mängel müssen innerhalb von einer Woche ab Veröffentlichung 
der Anzeige in Textform geltend gemacht werden. Ist der Auftraggeber kein Ver-
braucher, gilt § 377 HGB. Bei Versäumung dieser Frist gilt die Anzeige als geneh-
migt mit der Folge des Verlustes der Rechte gemäß 5.2 und 5.3.
5.2 Soweit die Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit ent-
spricht, hat der Auftraggeber einen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ver-
öffentlichung einer einwandfreien Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem 
der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt die Agentur eine ihm hierfür 
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige nicht ein-
wandfrei, richten sich die Ansprüche des Auftraggebers – vorbehaltlich der Ziff. 7.2 
und 7.3 – nach den gesetzlichen Bestimmungen.
5.3 Der Rücktritt vom Vertrag sowie Schadensersatz statt der Leistung sind ausge-
schlossen, sofern der Mangel nur unerheblich ist.

6. Haftung für den Inhalt der Anzeige
Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für den Inhalt sowie die rechtliche Zu-
lässigkeit der Anzeige. Die Agentur sowie die mit ihr gesellschaftsrechtlich verbun-
denen Unternehmen sind von allen gegen sie denkbaren Ansprüchen von Seiten 
Dritter, die wegen der Veröffentlichung der Anzeige geltend gemacht werden, voll-
ständig freizustellen, einschließlich der angemessenen Kosten der Rechtsverteidi-
gung. Der Agentur obliegt keine Prüfungspflicht, ob ein Anzeigenauftrag die Rech-
te Dritter beeinträchtigt. Die Freistellungsverpflichtung umfasst insbesondere 
auch Aufwendungen, die durch eine Gegendarstellung auf die Anzeige begründet 
werden. Der Aufwendungsersatz für die Veröffentlichung einer Gegendarstellung 
orientiert sich an dem jeweils gültigen Anzeigentarif.

7. Haftung
7.1 Die Agentur haftet unbeschränkt für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit.
7.2 Für einfache Fahrlässigkeit haftet die Agentur – ausgenommen für Schäden 
aus der Verletzung des Lebens, des Körpers und der Gesundheit – nur, sofern nicht 
Pflichten verletzt werden, deren Erfüllung dem Vertrag sein Gepräge geben und 
auf die der Auftraggeber vertrauen darf. Die Haftung der Agentur ist in diesen Fäl-
len begrenzt auf den vertragstypischen und vorhersehbaren Schaden, höchstens 
bis zum Erreichen der Gesamtvergütung des Anzeigenauftrags.
7.3 Eine Haftung für mittelbare und unvorhersehbare Schäden, entgangenen Ge-
winn, entgangene Zinsen, ausgebliebene Einsparungen und Vermögensschäden 
wegen Ansprüchen Dritter ist im Falle einfacher Fahrlässigkeit der Agentur ausge-
schlossen, soweit nicht Schäden aus der Verletzung des Lebens, des Körpers oder 
der Gesundheit betroffen sind.
7.4 Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz sowie andere etwaige verschul-
densunabhängige Haftungstatbestände nach Gesetz oder Garantie bleiben unbe-
rührt.
7.5 Die Haftungsbeschränkungen und –ausschlüsse gemäß der vorstehenden Zif-
fern 7.2 und 7.3 gelten auch für eine persönliche Haftung der Arbeitnehmer, Vertre-
ter, Organe und Erfüllungsgehilfen der Agentur.
7.6 Für Schäden aus höherer Gewalt, Streik oder anderen von der Agentur nicht zu 
vertretenden Umständen haftet dieser nicht.
7.7 Schadensersatzansprüche von Kaufleuten verjähren ein Jahr nach Veröffentli-
chung der Anzeige. Hiervon ausgenommen sind Schadensersatzansprüche wegen 
der Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit oder aufgrund von 
grob fahrlässig oder vorsätzlich verursachten Schäden.

8. Preise und Zahlungsbedingungen, Sonderseiten, Rabatte
8.1 Die Vergütung gemäß der jeweils geltenden Preisliste ist mit Bestätigung des 
Anzeigenauftrags sofort im Voraus und im Fall der Übersendung einer Rechnung 
sofort nach Erhalt der Rechnung ohne Abzug zur Zahlung fällig, sofern nichts an-
deres vereinbart ist.
8.2 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten 
nach den gesetzlichen Bestimmungen berechnet. Die Agentur kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurück-
stellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen 
begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist die Agentur 
berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen 
weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel 
von der Vorauszahlung der Vergütung und von dem Ausgleich offenstehender 
Rechnungsbeträge abhängig zu machen. 
8.3 Neue Anzeigenpreise treten mit dem aus der Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt 
in Kraft. Dies gilt auch für laufende Abschlüsse und Anzeigenaufträge. Für Ein-
zelaufträge, die vor Bekanntgabe der neuen Preisliste erteilt wurden, gilt der alte 
Preis, sofern die Anzeige oder Beilage innerhalb von vier Monaten nach Zustan-
dekommen des Anzeigenauftrags veröffentlicht wird bzw. wurde, es sei denn, es 
handelt sich um kaufmännischen Geschäftsverkehr.
8.4 Die Agentur behält sich vor, bestimmte Orts- oder Themen-Kollektive oder 
Sonderseiten u.ä. aus Zweckmäßigkeitsgründen zusammen mit Nachbarausgaben 
als einen einheitlichen Sonderteil herauszugeben. Die Berechnung der Anzeigen 

Stand: September 2022
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richtet sich nach den Tarifen der für den Wohn- bzw. Unternehmenssitz des Auf-
traggebers zuständigen Bezirksausgabe. Es ist nicht auszuschließen, dass Anzei-
gen oder Beilagen in nicht bestellten Bezirksausgaben erscheinen. Eine Berech-
nung für diese Veröffentlichung erfolgt nicht. Für Sonderbeilagen, Sonderseiten, 
Sonderwerbeformen und spezielle anlassbezogene bzw. crossmediale Paketange-
bote können von der Agentur besondere Preise festgesetzt werden.
8.5 Anzeigen, die der Agentur durch Werbeagenturen bzw. Werbungsmittler in 
Auftrag gegeben werden, werden immer zu den entsprechenden Grundpreisen 
berechnet. Die Mittlerprovision wird aus dem Kunden-Nettobetrag berechnet. Für 
Anzeigen, die zu Direktpreisen berechnet werden, erhalten Werbeagenturen und 
Werbungsmittler keine Provision. 
8.6 Konzernrabatte werden nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammen-
schlüssen gewährt. Ausgeschlossen sind diese daher u.a. beim Zusammenschluss 
selbstständiger hoheitlicher Organisationen oder Körperschaften des öffentlichen 
Rechts. Für die Anwendung eines Konzernrabattes auf Tochtergesellschaften ist 
der schriftliche Nachweis einer mehr als 50-prozentigen Kapitalbeteiligung er-
forderlich. Konzernrabatte werden nur gewährt, solange die vorgenannten Bedin-
gungen tatsächlich erfüllt sind. Die Beendigung der Konzernzugehörigkeit ist der 
Agentur daher unverzüglich und unaufgefordert anzuzeigen.

9. Ziffernanzeigen (Chiffreanzeigen)
Bei Ziffernanzeigen wendet die Agentur für die Verwahrung und rechtzeitige Wei-
tergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibe-
briefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg 
weitergeleitet. Eingehende Emails werden ausgedruckt und ebenfalls per Post 
weitergeleitet. Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt, 
sofern nicht deren postalische Weiterleitung vereinbart wurde. Zuschriften, die in 
dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Die Agentur übernimmt keine 
Haftung für eine nicht oder nur teilweise erfolgte Rückgabe von Bewerbungsun-
terlagen durch den Auftraggeber. Der Agentur kann einzelvertraglich als Vertreter 
das Recht eingeräumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklär-
ten Interesse des Auftraggebers zu öffnen. Briefe, die das zulässige Format DIN A4 
überschreiten sowie Waren-, Bücher-, Katalogsendungen und Päckchen sind von 
der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen.

10. Rechtsinhaberschaft 
10.1 Für Anzeigen, deren Gestaltung von der Agentur übernommen wird, liegt das 
Urheberrecht ausschließlich bei der Agentur. Auch eine Nutzung bzw. Übernahme 
wesentlicher Gestaltungsmerkmale von Anzeigenentwürfen außerhalb des SÜD-
KURIERS/Alb-Boten und seinen elektronischen Ausgaben bedarf der vorherigen 
schriftlichen Zustimmung der Agentur. Die Zustimmung wird in der Regel nach Ei-
nigung über ein angemessenes weiteres Nutzungsentgelt erteilt.
10.2 Von der Agentur gestaltete Anzeigen und Titelköpfe dürfen ohne ihre Einwil-
ligung nicht für eine Reproduktion anderen Werbeträgern weitergegeben oder 
weiterverwendet werden. Sind auf Kundenwunsch von der Agentur Duplikate sol-
cher Anzeigen an fremde Verlage zu liefern, behält sich die Agentur das Recht vor, 
anteilige Satz-, Repro- bzw. Gestaltungskosten in Rechnung zu stellen, ebenso die 
Kosten für die evtl. elektronische Datenübermittlung.

11. Erfüllungsort, Gerichtsstand, anzuwendendes Recht
11.1 Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen 
Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist als Erfüllungsort und 
ausschließlicher Gerichtsstand der Sitz der Agentur vereinbart. Soweit Ansprüche 
der Agentur nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der 
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder 
gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeit-
punkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertrags-
schluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich 
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz der Agentur vereinbart.
11.2 Auf alle Streitigkeiten aus oder in Verbindung mit diesen Allgemeinen Ge-
schäftsbedingungen sowie aus und im Zusammenhang mit den auf deren Basis 
getätigten Geschäften findet, unabhängig vom rechtlichen Grund, ausschließlich 
das Recht der Bundesrepublik Deutschland Anwendung, dies jedoch unter Aus-
schluss aller nicht-zwingenden Bestimmungen des Kollisionsrechts, die in eine 
andere Rechtsordnung verweisen. Die Anwendung des UN-Kaufrechts ist ausge-
schlossen.

12. Widerrufsrecht, Hinweise für Verbraucher 
12.1 Wenn der Auftraggeber Verbraucher ist und der Vertrag außerhalb von Ge-
schäftsräumen oder im Fernabsatz unter ausschließlicher Verwendung von Fern-
kommunikationsmitteln geschlossen wird, steht ihm nachfolgendes Widerrufs-
recht zu. Verbraucher ist jede natürliche Person, die ein Rechtsgeschäft zu einem 
Zwecke abschließt, der weder ihrer gewerblichen, noch ihrer selbständigen beruf-
lichen Tätigkeit zugerechnet werden kann (§ 13 BGB).
Widerrufsbelehrung
Widerrufsrecht
Sie haben das Recht, binnen vierzehn Tagen ohne Angabe von Gründen diesen 
Vertrag zu widerrufen. Die Widerrufsfrist beträgt vierzehn Tage ab dem Tag des 
Vertragsabschlusses. Um Ihr Widerrufsrecht auszuüben, müssen Sie uns (SK ONE 
GmbH, Max-Stromeyer-Str. 178, 78467 Konstanz, E-Mail: info@sk-one.de, Telefon-
nummer: 07531/999-0) mittels einer eindeutigen Erklärung (z.B. ein mit der Post 
versandter Brief oder eine E-Mail) über Ihren Entschluss, diesen Vertrag zu wider-
rufen, informieren. Sie können dafür das beigefügte Muster-Widerrufsformular 
verwenden, das jedoch nicht vorgeschrieben ist. Zur Wahrung der Widerrufsfrist 
reicht es aus, dass Sie die Mitteilung über die Ausübung des Widerrufsrechts vor 
Ablauf der Widerrufsfrist absenden.
Folgen des Widerrufs
Wenn Sie diesen Vertrag widerrufen, haben wir Ihnen alle Zahlungen, die wir von 
Ihnen erhalten haben, einschließlich der Lieferkosten (mit Ausnahme der zusätz-

lichen Kosten, die sich daraus ergeben, dass Sie eine andere Art der Lieferung als 
die von uns angebotene, günstigste Standardlieferung gewählt haben), unverzüg-
lich und spätestens binnen vierzehn Tagen ab dem Tag zurückzuzahlen, an dem die 
Mitteilung über Ihren Widerruf dieses Vertrags bei uns eingegangen ist. Für diese 
Rückzahlung verwenden wir dasselbe Zahlungsmittel, das Sie bei der ursprüngli-
chen Transaktion eingesetzt haben, es sei denn, mit Ihnen wurde ausdrücklich et-
was anderes vereinbart; in keinem Fall werden Ihnen wegen dieser Rückzahlung 
Entgelte berechnet. Haben Sie verlangt, dass die Dienstleistungen während der 
Widerrufsfrist beginnen sollen, so haben Sie uns einen angemessenen Betrag zu 
zahlen, der dem Anteil der bis zu dem Zeitpunkt, zu dem Sie uns von der Ausübung 
des Widerrufsrechts hinsichtlich dieses Vertrags unterrichten, bereits erbrachten 
Dienstleistungen im Vergleich zum Gesamtumfang der im Vertrag vorgesehenen 
Dienstleistungen entspricht.
Muster-Widerrufsformular
(Wenn Sie den Vertrag widerrufen wollen, dann füllen Sie bitte dieses Formular aus 
und senden Sie es zurück.)
-  An die SK ONE GmbH, Max-Stromeyer-Str. 178, 78467 Konstanz,  

E-Mail: info@sk-one.de.
-  Hiermit widerrufe(n) ich / wir (*) den von mir / uns (*) abgeschlossenen Vertrag über 

den Kauf der folgenden Waren (*) / die Erbringung der folgenden Dienstleistung (*)
- Bestellt am (*) / erhalten am (*)
- Name des / der Verbraucher(s)
- Anschrift des / der Verbraucher(s)
- Unterschrift des / der Verbraucher(s) (nur bei Mitteilung auf Papier)
- Datum
Hinweis
Das Widerrufsrecht erlischt, wenn wir die Dienstleistung vollständig erbracht ha-
ben, sofern der Verbraucher vor Beginn der Erbringung ausdrücklich zugestimmt 
hat, dass wir mit der Erbringung der Dienstleistung vor Ablauf der Widerrufsfrist 
beginnen, er diese Zustimmung bei einem außerhalb von Geschäftsräumen ge-
schlossenen Vertrag auf einem dauerhaften Datenträger (z.B. per E-Mail) über-
mittelt und seine Kenntnis davon bestätigt hat, dass sein Widerrufsrecht mit voll-
ständiger Vertragserfüllung durch uns erlischt. Bei der Bereitstellung von nicht 
auf einem körperlichen Datenträger befindlichen digitalen Inhalten erlischt das 
Widerrufsrecht bereits, wenn wir mit der Vertragserfüllung begonnen haben, der 
Verbraucher ausdrücklich zugestimmt hat, dass wir mit der Vertragserfüllung vor 
Ablauf der Widerrufsfrist beginnen, der Verbraucher seine Kenntnis davon bestä-
tigt hat, dass durch seine diesbezügliche Zustimmung mit Beginn der Vertragser-
füllung sein Widerrufsrecht erlischt und wir dem Verbraucher eine Bestätigung auf 
einem dauerhaften Datenträger (z.B. per E-Mail) zur Verfügung gestellt haben.
12.2 Information nach dem Verbraucherstreitbeilegungsgesetz (VSBG): Die Agen-
tur ist zu der Teilnahme an einem Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucher-
schlichtungsstelle weder bereit noch verpflichtet.

13.  Gemeinsame datenschutzrechtliche Verantwortlichkeit  
(Joint Controller Agreement) 

13.1 Gemeinsame Verantwortlichkeit 
Die Agentur und der Auftraggeber sind jeweils gemeinsam für die Verarbeitung 
personenbezogener Daten verantwortlich, soweit die Agentur dem Auftraggeber 
über die Einbindung von Online-Werbe-Technologien gemäß dem TCF 2.0 Frame-
work in das digitale Angebot die Verarbeitung personenbezogener Daten von Nut-
zern des digitalen Angebots nach Maßgabe dieser Regelungen auch zu eigenen 
Zwecken ermöglicht. 
Die Zwecke und jeweiligen Rechtsgrundlagen für die Verarbeitung personenbezo-
gener Daten auf den digitalen Angeboten der Agentur sind im Einwilligungs- und 
Widerspruchsmanagement des digitalen Angebots (sog. Consent-Management-
Plattform, „nachfolgend „CMP“) definiert. 
13.2 Pflichten des Auftraggebers 
Sofern der Auftraggeber in seine digitalen Werbemittel Technologien einbindet, 
die personenbezogene Daten verarbeiten, sind ausschließlich Technologien ent-
sprechend den technischen Vorgaben des TCF 2.0 Frameworks zu verwenden, die 
bereits von der Agentur in dessen Datenschutzerklärung oder CMP beschrieben 
werden. Der Auftraggeber verpflichtet sich insbesondere die erhobenen perso-
nenbezogenen Daten ausschließlich in dem zur jeweiligen Technologie beschrie-
benen Umfang, Art und Rechtsgrundlage zu verarbeiten. 
Der Auftraggeber hat zu gewährleisten, dass nur Datenverarbeitungen nach dem 
TCF 2.0 Framework erfolgen. 
Der Auftraggeber unterstützt die Agentur bei Anfragen von Betroffenen, die die 
hier beschriebene Datenverarbeitung betreffen und bei der Agentur eingehen, auf 
Anfrage der Agentur und stellt die erforderlichen Informationen rechtzeitig zur 
Verfügung. 
13.3 Pflichten der Agentur
Die Agentur verpflichtet sich, die Nutzer des digitalen Angebots die datenschutz-
rechtlichen Informationspflichten zu Umfang, Art und Rechtsgrundlage der jeweili-
gen Verarbeitung bereitzustellen. Die Agentur ermöglicht den Nutzern beim Aufruf 
des digitalen Angebots die Reichweite der Verarbeitung personenbezogener Da-
ten und den Zugriff auf bzw. das Speichern von Informationen auf seinem Endge-
rät durch entsprechende Einstellungen (z.B. in der CMP) in dem digitalen Angebot 
selbst zu bestimmen und während der weiteren Nutzung entsprechende Wider-
rufs- und Widerspruchsmöglichkeiten anzubieten. 
Die Agentur hat beim Betrieb der CMP die Vorgaben der TCF 2.0 Policies zu beach-
ten. Dies beinhaltet insbesondere, dass der TCF 2.0 Consentstring so wie in den 
TCF 2.0 Policies vorgegeben, verarbeitet und bereitgestellt wird. 
Die Agentur signalisiert dem der TCF2-konformen Technologie des Auftraggebers 
die Einwilligungen und/oder Widersprüche der Nutzer mittels des TCF 2.0 Con-
sentstrings über die CMP. 
Die Agentur beantwortet Anfragen betroffener Personen, die bei der Agentur 
eingehen und die hier beschriebene Datenverarbeitung betreffen, soweit möglich 
selbst. 
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KONSTANZER ANZEIGER,  SEEWOCHE, HOCHRHEIN ANZEIGER, 

HOCHSCHWARZWALD KURIER, STAZ, BREGTALKURIER

Mit hoher regionaler Kompetenz werden in den Lokalredaktionen der ONE Wochen-
zeitungen jeden Samstag verbrauchernahe Gratismedien produziert. Sie begleiten die 
 Leser – jenseits des klassischen Nachrichtengeschäfts – unterhaltsam und informativ 
durch die Woche. Im Mittelpunkt stehen dabei Menschen, die Außergewöhnliches leisten, 
die eine Botschaft haben, die im Gespräch sind.

Die Wochenzeitungen der SK ONE GmbH bringen Woche für Woche redaktionelle Inhalte 
kostenlos zu fast allen Haushalten im Verbreitungsgebiet. Fünf Objekte mit sieben Teil-
ausgaben erreichen damit eine wöchentliche Gesamtauflage von rund 293.000 Exem-
plaren. Beste Voraussetzung für hohe Kontaktchancen in Ihrer Region!

Hohe Haushaltsabdeckung, besonders konsum- und freizeitinteressierte  Leserziel gruppen 
sowie ansprechende redaktionelle Inhalte sorgen in den ONE  Wochenzeitungen für 
 attraktive Werbeumfelder.

Stand: 01.01.2023. Änderungen und Druckfehler vorbehalten.
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HERAUSGEBER
SK ONE GmbH
Max-Stromeyer-Str. 178
78467 Konstanz
Handelsregister Freiburg HRB 381695
Geschäftsführer: Michel Bieler-Loop, Peter Selzer

ZENTRALE
Telefon 07531 999-1360, Fax 07531 999-1363

E-MAIL / INTERNET
info@sk-one.de
www.sk-one.de
https://wochenzeitungen.sk-one.de/

INHALTLICHE VERANTWORTUNG
Redaktioneller Inhalt: V.i.S.d.P. Dieter Pilz, Chefredakteur

 VERANTWORTLICH FÜR ANZEIGEN  
UND WERBEVERMARKTUNG
SK ONE GmbH
Max-Stromeyer-Straße 178
78467 Konstanz

Telefon 07531 999-0
info@sk-one.de; anzeigen@sk-one.de
www.sk-one.de

Anzeigen: Michael Schmierer, Uwe Heiligensetzer

Kontakt für Agenturbetreuung (Werbe-/Mediaagenturen) und Direktkunden:
Telefon 07531 999-1452
Fax 07531 999-1483
anzeigen@sk-one.de

Prospektbeilagen:
Telefon 07531 999-1270, Fax 07531 999-771270
prospekte@sk-one.de

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN
Es gelten unsere AGB für Anzeigen und Beilagen, abrufbar unter  
https://sk-one.de/agb-wochenzeitungen
Datenschutzhinweise finden Sie unter  
https://sk-one.de/datenschutz-wochenzeitungen

 ANZEIGENSCHLUSS / DRUCKUNTERLAGEN-
SCHLUSS
Mittwoch, 12 Uhr, für alle Ausgabenbelegungen
(Rücktrittstermin wie Anzeigenschluss)

ERSCHEINUNGSWEISE
Wöchentlich samstags

BANKVERBINDUNG
Commerzbank Konstanz
IBAN: DE31 6904 0045 0272 7055 00
BIC: COBADEFFXXX

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN
Zahlbar ohne Abzug sofort nach Erhalt der Rechnung.
Bei Aufträgen mit Bankeinzug von gewerblichen Kunden: 2 % Skonto.

Grundpreise
Grundpreise für Werbe-/Mediaagenturen; AE-Provision: 15 %.

Direktpreise
Anzeigendispositionen, die ohne Zwischenschaltung einer Agentur erfolgen, 
werden zum Direktpreis abgerechnet.

GESTALTUNGSPAUSCHALE
Für die Gestaltung und den Satz von Anzeigen sowie das Ändern gelieferter bzw. 
bereits erschienener Anzeigen wird eine Aufwandspauschale in Höhe von 10,00 € 
(zzgl. MwSt.) berechnet. Die Gestaltungspauschale ist nicht rabattfähig.

RABATTE
Mengen-Staffel
1.000 mm: 3 %
3.000 mm: 5 %
5.000 mm: 10 %
10.000 mm: 15 %
20.000 mm: 20 %

Mal-Staffel
12 Anzeigen: 10 %
24 Anzeigen: 15 %
52 Anzeigen: 20 %

Nachlässe nur mit Abschlussvereinbarung innerhalb eines Abschlussjahres.  
Die Millimeter/Stückzahlen müssen innerhalb der gewählten Abschlussausgabe 
erreicht werden.
Mindestberechnungsgröße 10mm.

Kombinationsrabatte
2 Ausgaben: 25 %
3 Ausgaben: 29 %
4 und mehr Ausgaben: 34 %

Vorbehaltlich geringfügiger systembedingter Rundungsdifferenzen.
Voraussetzung sind Anzeigenschaltungen mit identischem Motiv in der gleichen 
Erscheinungswoche.

Kombinationsausgaben 
BA2100  Konstanzer Anzeiger
BA2200  Seewoche
BA2300  Hochschwarzwald Kurier
BA2410 & BA2420  Hochrhein Anzeiger
BA2541  STAZ 
BA2600 Bregtalkurier

Sie können alle ausgewiesenen Teilausgaben der SK ONE nach Ihren Wünschen 
miteinander kombinieren.

Berechnungsbeispiel
Anzeige 2-spaltig/50 mm hoch, Konstanzer Anzeiger + Seewoche  
(Basis: Direktpreise):
BA2100     2 x 50 x 2,57 € = 257,00 € – 25 % Kombirabatt = 192,75 €
BA2200    2 x 50 x 2,16 € = 216,00 € – 25 % Kombirabatt = 162,00 €
Kombi-Preis für diese Anzeigenschaltung: 354,75 € zzgl. MwSt.
(ggf. abzgl. Kunden-/Abschlussrabatt)

Zuzüglich Gestaltungspauschale von 10,00 € (zzgl. MwSt.).

Sonstige Rabatte
25 % bei Vereins-Anzeigen und amtlichen Bekanntmachungen. Weitere Rabatte 
und Boni auf Anfrage.

Zuschläge
Sonderplatzierungen: siehe entsprechende Mediadaten-Seite

ZUSTELLUNG
psg Presse- und Verteilservice Baden-Württemberg GmbH
Telefon 0800 9995222
info@psg-bw.de
www.psg-bw.de
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Baden-Württemberg
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Konstanz
Reichenau

LitzelstettenAllensbach

Salem

Markdorf

Illmensee

Messkirch

Meersburg

Überlingen
Deggenhausertal

Stetten am Kalten Markt

Hüfingen

Blumberg

Geisingen

Königsfeld
St. Georgen

Bräunlingen

Mönchweiler

Unterkirnach

Bad Dürrheim

Donaueschingen

Villingen-Schwenningen

Urach

Neueck
Neukirch

Rohrbach

Vöhrenbach
Schönenbach

Hammereisenbach-Bregenbach

Wutach

Häusern

Bonndorf

Löffingen
Lenzkirch

Schluchsee

 

Hinterzarten

Grafenhausen
Sankt Blasien

Titisee-Neustadt

Wehr

Murg

Dogern

Görwihl

Albbruck

Erzingen

Klettgau

Todtmoos

Jestetten

Laufenburg

Stühlingen

Rheinfelden Hohentengen
Bad SäckingenGrenzach-Wyhlen

Waldshut-Tiengen

Ühlingen-Birkendorf

Gütenbach

Amtliches
Voranfrage zum Agrarstrukturverbes-
serungsgesetz.

FURTWANGER JOB CARD
Zwei starke Partner machen jetzt auch
mit. Seite 2

HOCHSCHULE FURTWANGEN
Professionelle Weiterbildungsangebo-
te als Kurse.

KULTURFABRIK
Marcus Neuweiler, alias Alois Gscheid-
le, kommt mit seinem schwäbischen
Humor. Seite 3

FRONLEICHNAM
Das wünscht sich jeder: Friede für
alle. Seite 7

Gütenbach
WASSER- UND ABWASSER
Abschlag wird fällig. Seite 4

Vöhrenbach
AMTLICHES
Haushaltsatzung Abwasserzweckver-

band. Seite 5

FRONLEICHNAM
In Vöhrenbach und Urach wird
gefeiert. Seite 6/7

Furtwangen

Schüler, die noch im Herbst mit
einer Ausbildung durchstarten
möchten, haben am Donnerstag,
30. Juni die Chance, eine Stelle zu
ergattern: Im BiZ der Agentur für
Arbeit in Villingen findet ab 14 Uhr
die Last-Minute-Börse für Ausbil-
dungsplätze statt. Anmeldung
unter 07721/209412.

Schüler
aufgepasst

22. Juni 2022 · 45. Jahrgang · Nr. 25

Bregtal – Im Veranstaltungszeitraum
sind mehrere Aktionen geplant. So
wird es am Mittwoch, 6. Juli, auf dem
Marktplatz in Furtwangen einen Rad-
Checker Tag geben. Von 11 bis 17 Uhr
können Biker hier ihre Räder von
fachkundigen Mechanikerinnen und
Mechanikern überprüfen lassen. Da-
bei stehen die sicherheitsrelevanten

Bauteile wie Bremsen, Licht und Klin-
gel im Vordergrund. Kleinere Mängel
werden sofort behoben. Zudem gibt es
Tipps für die regelmäßige Instandhal-
tung und viele Informationen rund
ums Radfahren.
Der Ski-Club Furtwangen –STADTRA-
DEL-Sieger 2021 – wird darüber hin-
aus einen Parcours aufbauen. Schuhe
& Sport Klausmann wird an diesem
Tag auf dem Marktplatz einen Infor-
mationsstand mit verschiedenen Pro-
dukten rund ums Radfahren aufbauen
und das Aktionsbündnis Mobilität
macht sich am interaktiven Stand Ge-
danken zum Thema „Ideenfindung
für Fahrradparkplätze“.
Eine Woche später, am Freitag, 15.
Juli, startet schließlich eine E-Bike
Tour mit dem Bürgermeister Josef
Herdner. Die Tour ist etwa für 11 bis
16 Uhr geplant und ein Stopp mit klei-

ner Verpflegung in Vöhrenbach bei
Bürgermeister Heiko Wehrle und sei-
nem Team ist fest eingeplant. Informa-
tionen hierzu und Anmeldung an jgu-
ettsches.stadt@furtwangen.de.
Wer beim STADTRADELN 2022 dabei
sein möchte, kann sich unter www.
stadtradeln.de/furtwangen, www.
stadtradlen.de/voehrenbach oder
www.stadtradeln.de/guetenbach.de
anmelden.
Es ist auch möglich, einem schon be-
stehenden Team beizutreten oder
selbst ein Team zu gründen. Danach
kann man im Aktionszeitraum radeln
und die Radkilometer einfach online
eintragen oder per STADTRADELN-
App tracken. Mitmachen lohnt sich
doppelt: Jeder geradelte Kilometer ist
gut für das Klima und auf die fleißigs-
ten Teilnehmer im Bregtal warten am
Ende attraktive Preise.

Nur noch wenige Tage, dann wird
im Bregtal wieder kräftig in die
Pedale getreten. Am 1. Juli be-
ginnt offiziell das STADTRADELN
2022 und von da an zählt bis zum
21. Juli jeder Kilometer. Die Ini-
tiative RadKULTUR fördert diese
Veranstaltung, bei der sich alles
um nachhaltige Mobilität, Bewe-
gung,Klimaschutz und Teamgeist
dreht.

Auf die Räder,
fertig, los!

Ab 1. Juli tritt das Bregtal beim STADTRADELN an

Die Bürgermeister Josef Herdner aus Furtwangen und Heiko Wehrle aus Vöhrenbach sind selbstverständlich
beim STADTRADELN mit dabei. Bild: Stadt

Oberes Bregtal – Am Samstag, 16. Juli,
wird in der SE Bregtal das Sakrament
der Firmung gespendet. Firmspender
ist Erzbischof Stephan Burger.
Am 16. Juli ist um 9 Uhr zunächst in
St. Martin, Vöhrenbach die Firmung.
Hier werden die Firmanden aus Vöh-
renbach, Hammereisenbach und
Urach, gefirmt. Ebenfalls am 16. Juli
um 17 Uhr wird die Gruppe aus Furt-
wangen, Neukirch, Gütenbach, Rohr-
bach und Schönenbach in der Kirche
St. Cyriak, Furtwangen gefirmt.
Zur Vorbereitung hierauf findet auch
dieses Mal wieder der Firmcheck am
30. Juni ab 14.30 Uhr im Pfarrsaal St.
Cyriak in Furtwangen statt. Zu diesem
Termin sind alle Firmanden der Seel-
sorgeeinheit eingeladen. Damit sich
die recht große Gruppe aus acht ver-
schiedenen Pfarreien etwas über den
Nachmittag hin verteilt, ist folgender
Ablauf geplant:
Gütenbach und Neukirch haben die
Möglichkeit ab 14.30 Uhr, Urach und
Hammereisenbach ab 15.30 Uhr und
Schönenbach, Linach und Rohrbach
ab 16 Uhr die Veranstaltung im Pfarr-
saal zu besuchen.
Vöhrenbach dann ab 16.30 und Furt-
wangen ab 17 Uhr.
Wer mit der oben genannten Uhrzeit
Schwierigkeiten hat, kann auch ein-
fach zwischen 14.30 Uhr und 18 Uhr
vorbei kommen.
Mitzubringen ist der Firmpass, damit
die Teilnahme an diesem Abend dort
bestätigt werden kann.

Mit Erzbischof
Stephan Burger

Firmung im Bregtal

Einladung
zur Sitzung des Gemeinderates am
28. Juni, 18:30 Uhr, in den Bürger-
saal des Rathauses Furtwangen

Tagesordnung öffentlich
1. Aktuelle Stunde

1.1. Anfrage von Einwohnern
(Bürgerfragestunde)

1.2. Bericht über die Durch-
führung der in der
letzten Sitzung gefassten
Beschlüsse

1.3. Bericht der Verwaltung
zu laufenden und
geplanten Projekten

1.4. Bericht Landschaftser-
haltungsverband

2. Vorstellung Konzept Bereich
Alte Post

3. Kindergarten und Krippe:
Erhöhung der Elternbeiträge
für das Kindergartenjahr
2022-2023 mit Beitragsanpas-
sung an neue Öffnungszeiten

4. Randzeitenbetreuung für die
Anne-Frank-Schule in Furt-
wangen

5. Auftragsvergaben
5.1. Planung Radweg

Martin-Schmitt-Straße
6. Bekanntgaben, Offenlegungen,

Anträge und Anfragen
Die Bevölkerung ist eingeladen,
den Beratungen des Gemeinderates
als Zuhörer zu folgen.

gez.
Josef Herdner
Bürgermeister

Stadt
Furtwangen

Amtliche Bekanntmachungen

Die Kulturwoche startete am Mon-
tag mit dem Acoustic Fun Orchest-
ra. Bevor die Band die Instrumente
und ihre Stimmen zum Klingen
brachte begrüßte Bürgermeister Jo-
sef Herdener die Gäste im und vor
dem Festzelt auf dem Furtwanger
Marktplatz. Nach zwei Jahren coro-
nabedingter Pause war den Musi-
kern genauso wie den bewirtenden
Vereinen anzumerken wie froh sie
waren, wieder aktiv sein zu können.
Nach einem gelungen Start bei bes-
tem Wetter werden die Furtwanger
Bürger und Gäste aus nah und fern
die ganze Woche bis zum Abschluss
am Freitag mit einem tollen Pro-
gramm unterhalten. Neben Blasmu-
sik und Tanz stehen „Magic Acous-
tic Guitars“ auf der Bühne und am
Freitag runden die „BregBrassBue-
be“ das abwechslungsreiche Pro-
gramm ab. Erstmals beteiligen sich
Studenten der Fakultät Wirtschafts-
informatik mit einem Entenrennen
am Donnerstag an der Kulturwo-
che. Start ist um 15.30 Uhr an der
Brücke beim Rößleplatz. Bild: Simon

Hochschule Furtwangen: Studium
Generale Vortrag am Donnerstag,
23. Juni, um 19 Uhr in der Aula der
Hochschule, Robert-Gerwig-Platz 1.
Der Referent Wolfgang Brunner re-
feriert zum Thema „Vom Start-up
zum KMU, Freund und Leid eines
Unternehmensgründers in der Me-
dizintechnik.

Naturfreunde: Sonnwendfeier
beim Naturfreundehaus Brend am
Samstag, 25. Juni, ab 15 Uhr. Das
Feuer wird bei Einbruch der Dun-
kelheit entzündet. Die Gäste wer-
den bewirtet.

Sportfreunde Schönenbach: Sport-
woche von Freitag, 24. bis Montag,
27. Juni. Gestartet wird am Freitag,
um 18 Uhr mit dem Bregtäler-Elf-
metercup. Anschließend kann auf
der Mallorca Party gefeiert werden.
Der Samstag beginnt um 11 Uhr mit
einem F-Jugend-Turnier. Es schlie-
ßen sich viele Fußballspiele an.
Abends dreht sich alles um die ehe-
maligen Kult-Kneipen im Bregtal.
Zur Unterhaltung legen die DJ‘s
Manfred Nopper und Dieter Disch
auf. Der Sonntag beginnt um 11
Uhr mit dem Frühschoppenkonzert
des Musikvereins Schönenbach,
dem sich viel Sport anschließt.
Zum Abschluss ist am Montag ab
16 Uhr Handwerkervesper.

BruderhausDiakonie: Sommerfest
am Sonntag, 3. Juli, auf dem Sport-
platz Hammereisenbach. Die Ver-
einsgemeinschaft und der Ort-
schaftsrat unterstützen die Organi-
satoren, zum Abschluß wird der
Ausgang der Wahl veröffentlicht, in
der die Gemeindehalle Hammerei-
senbach einen Namen erhalten
wird. Das Sommerfest beginnt um
10.30 Uhr mit einem Gottesdienst
im Festzelt.

Kurz und knapp

Linach 6, 78120 Furtwangen
www.zumwildenmichel.de
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90 Prozent unserer Produkte kommen aus
der direkten Umgebung Linachs. Jedes

Wochenende kaufen wir unsere Waren frisch
von den umliegenden Höfen. Wir wollen
regional bleiben, um unsere Umwelt zu
schonen und die Bauern in der Region zu

unterstützen.
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Amtliches
Voranfrage zum Agrarstrukturverbes-
serungsgesetz.

FURTWANGER JOB CARD
Zwei starke Partner machen jetzt auch
mit. Seite 2

HOCHSCHULE FURTWANGEN
Professionelle Weiterbildungsangebo-
te als Kurse.

KULTURFABRIK
Marcus Neuweiler, alias Alois Gscheid-
le, kommt mit seinem schwäbischen
Humor. Seite 3

FRONLEICHNAM
Das wünscht sich jeder: Friede für
alle. Seite 7

Gütenbach
WASSER- UND ABWASSER
Abschlag wird fällig. Seite 4

Vöhrenbach
AMTLICHES
Haushaltsatzung Abwasserzweckver-

band. Seite 5

FRONLEICHNAM
In Vöhrenbach und Urach wird
gefeiert. Seite 6/7

Furtwangen

Schüler, die noch im Herbst mit
einer Ausbildung durchstarten
möchten, haben am Donnerstag,
30. Juni die Chance, eine Stelle zu
ergattern: Im BiZ der Agentur für
Arbeit in Villingen findet ab 14 Uhr
die Last-Minute-Börse für Ausbil-
dungsplätze statt. Anmeldung
unter 07721/209412.

Schüler
aufgepasst
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Bregtal – Im Veranstaltungszeitraum
sind mehrere Aktionen geplant. So
wird es am Mittwoch, 6. Juli, auf dem
Marktplatz in Furtwangen einen Rad-
Checker Tag geben. Von 11 bis 17 Uhr
können Biker hier ihre Räder von
fachkundigen Mechanikerinnen und
Mechanikern überprüfen lassen. Da-
bei stehen die sicherheitsrelevanten

Bauteile wie Bremsen, Licht und Klin-
gel im Vordergrund. Kleinere Mängel
werden sofort behoben. Zudem gibt es
Tipps für die regelmäßige Instandhal-
tung und viele Informationen rund
ums Radfahren.
Der Ski-Club Furtwangen –STADTRA-
DEL-Sieger 2021 – wird darüber hin-
aus einen Parcours aufbauen. Schuhe
& Sport Klausmann wird an diesem
Tag auf dem Marktplatz einen Infor-
mationsstand mit verschiedenen Pro-
dukten rund ums Radfahren aufbauen
und das Aktionsbündnis Mobilität
macht sich am interaktiven Stand Ge-
danken zum Thema „Ideenfindung
für Fahrradparkplätze“.
Eine Woche später, am Freitag, 15.
Juli, startet schließlich eine E-Bike
Tour mit dem Bürgermeister Josef
Herdner. Die Tour ist etwa für 11 bis
16 Uhr geplant und ein Stopp mit klei-

ner Verpflegung in Vöhrenbach bei
Bürgermeister Heiko Wehrle und sei-
nem Team ist fest eingeplant. Informa-
tionen hierzu und Anmeldung an jgu-
ettsches.stadt@furtwangen.de.
Wer beim STADTRADELN 2022 dabei
sein möchte, kann sich unter www.
stadtradeln.de/furtwangen, www.
stadtradlen.de/voehrenbach oder
www.stadtradeln.de/guetenbach.de
anmelden.
Es ist auch möglich, einem schon be-
stehenden Team beizutreten oder
selbst ein Team zu gründen. Danach
kann man im Aktionszeitraum radeln
und die Radkilometer einfach online
eintragen oder per STADTRADELN-
App tracken. Mitmachen lohnt sich
doppelt: Jeder geradelte Kilometer ist
gut für das Klima und auf die fleißigs-
ten Teilnehmer im Bregtal warten am
Ende attraktive Preise.

Nur noch wenige Tage, dann wird
im Bregtal wieder kräftig in die
Pedale getreten. Am 1. Juli be-
ginnt offiziell das STADTRADELN
2022 und von da an zählt bis zum
21. Juli jeder Kilometer. Die Ini-
tiative RadKULTUR fördert diese
Veranstaltung, bei der sich alles
um nachhaltige Mobilität, Bewe-
gung,Klimaschutz und Teamgeist
dreht.

Auf die Räder,
fertig, los!

Ab 1. Juli tritt das Bregtal beim STADTRADELN an

Die Bürgermeister Josef Herdner aus Furtwangen und Heiko Wehrle aus Vöhrenbach sind selbstverständlich
beim STADTRADELN mit dabei. Bild: Stadt
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30. Juni ab 14.30 Uhr im Pfarrsaal St.
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Termin sind alle Firmanden der Seel-
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die recht große Gruppe aus acht ver-
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Nachmittag hin verteilt, ist folgender
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Möglichkeit ab 14.30 Uhr, Urach und
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Wer mit der oben genannten Uhrzeit
Schwierigkeiten hat, kann auch ein-
fach zwischen 14.30 Uhr und 18 Uhr
vorbei kommen.
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bestätigt werden kann.
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sef Herdener die Gäste im und vor
dem Festzelt auf dem Furtwanger
Marktplatz. Nach zwei Jahren coro-
nabedingter Pause war den Musi-
kern genauso wie den bewirtenden
Vereinen anzumerken wie froh sie
waren, wieder aktiv sein zu können.
Nach einem gelungen Start bei bes-
tem Wetter werden die Furtwanger
Bürger und Gäste aus nah und fern
die ganze Woche bis zum Abschluss
am Freitag mit einem tollen Pro-
gramm unterhalten. Neben Blasmu-
sik und Tanz stehen „Magic Acous-
tic Guitars“ auf der Bühne und am
Freitag runden die „BregBrassBue-
be“ das abwechslungsreiche Pro-
gramm ab. Erstmals beteiligen sich
Studenten der Fakultät Wirtschafts-
informatik mit einem Entenrennen
am Donnerstag an der Kulturwo-
che. Start ist um 15.30 Uhr an der
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Generale Vortrag am Donnerstag,
23. Juni, um 19 Uhr in der Aula der
Hochschule, Robert-Gerwig-Platz 1.
Der Referent Wolfgang Brunner re-
feriert zum Thema „Vom Start-up
zum KMU, Freund und Leid eines
Unternehmensgründers in der Me-
dizintechnik.

Naturfreunde: Sonnwendfeier
beim Naturfreundehaus Brend am
Samstag, 25. Juni, ab 15 Uhr. Das
Feuer wird bei Einbruch der Dun-
kelheit entzündet. Die Gäste wer-
den bewirtet.

Sportfreunde Schönenbach: Sport-
woche von Freitag, 24. bis Montag,
27. Juni. Gestartet wird am Freitag,
um 18 Uhr mit dem Bregtäler-Elf-
metercup. Anschließend kann auf
der Mallorca Party gefeiert werden.
Der Samstag beginnt um 11 Uhr mit
einem F-Jugend-Turnier. Es schlie-
ßen sich viele Fußballspiele an.
Abends dreht sich alles um die ehe-
maligen Kult-Kneipen im Bregtal.
Zur Unterhaltung legen die DJ‘s
Manfred Nopper und Dieter Disch
auf. Der Sonntag beginnt um 11
Uhr mit dem Frühschoppenkonzert
des Musikvereins Schönenbach,
dem sich viel Sport anschließt.
Zum Abschluss ist am Montag ab
16 Uhr Handwerkervesper.

BruderhausDiakonie: Sommerfest
am Sonntag, 3. Juli, auf dem Sport-
platz Hammereisenbach. Die Ver-
einsgemeinschaft und der Ort-
schaftsrat unterstützen die Organi-
satoren, zum Abschluß wird der
Ausgang der Wahl veröffentlicht, in
der die Gemeindehalle Hammerei-
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90 Prozent unserer Produkte kommen aus
der direkten Umgebung Linachs. Jedes

Wochenende kaufen wir unsere Waren frisch
von den umliegenden Höfen. Wir wollen
regional bleiben, um unsere Umwelt zu
schonen und die Bauern in der Region zu

unterstützen.
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ZumKindertag gab es in Odessa

eine besondere Aktion.
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Kunstmärkten in der Region.
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MEERSBURG OPEN AIR
Bilder von den Konzertenmit Ben

Zucker undMaxGiesinger.
Seite 16
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Gesamtauflage: 306 842

In den Pfingstferien bietet das Pfahl-
baumuseum in Unteruhldingen ein
besonderes Programm. Noch bis 12.
Juni ist Uhldi alias Rudolf Walter zu
Gast und vermittelt jede Menge Stein-
zeit-Wissen in interaktiven Vorführun-
gen. Ab 13. Juni kommt Jean-Loup
Ringot und zeigt den großen Erfinder-
geist der Steinzeit. (mag)

Uhldi und
Ringot kommen

Pfahlbauten Unteruhldingen

Rudolf Walter zeigt allerlei Wissenswer-
tes aus der Steinzeit. Bild: Reiner Jäckle

verhältnismäßig langen Saugrüssel,
der bis zu 15 Millimeter lang sein
kann.
Die Erdhummel gehört zu den auffäl-
ligsten, größten und häufigsten Hum-
meln hierzulande. Es gibt die Dunkle
und die Helle Erdhummel. Beide Ar-
ten sind schwarz behaart und vor al-
lem an ihren gelben Binden gut zu er-
kennen. Diese sind bei der Dunklen
Erdhummel dunkelgelb und bei der
selteneren Hellen Erdhummel zitro-
nen- bis weißgelb gefärbt. Die letzten
beiden Segmente ihres Hinterleibs
sind weiß. Erdhummeln zählen zu den
Kurzrüsslern.
Die Steinhummel erkennt man am
samtschwarzen Körper mit einer rot-
braunen Spitze am Hinterleib. Sie bil-
det ein kleines Volk aus einer Königin,
bis zu 300 Arbeiterinnen sowie Droh-
nen. Auffällig sind die Männchen: Sie
sind bunter, mit gelben Streifen und
einem gelben Haarbüschel zwischen
den Augen, und nur für jeweils eine
kurze Zeit im Sommer zu entdecken.

sollte online über die Internetseite des
Nabu geschehen. Wichtig dabei sind
die Angaben, wo und an welchem Tag
beobachtet wurde, und natürlich die
Anzahl der jeweiligen Insekten. Jede
einzelne Meldung sorgt dafür, dass
sich der Nabu ein besseres Monitoring
von Hummeln, Bienen, Schmetterlin-
gen und Käfern in der Umgebung ma-
chen kann.

Es geht um Hummel-Arten
Dieses Jahr geht es ganz speziell um
Hummeln. Auf der Internetseite des
Nabu gibt es Tricks und Kniffe, wie
man sie schnell bestimmen kann. In
Mitteleuropa gibt es etwa 50 Arten,
die häufigsten sind allerdings Acker-
hummel, Erdhummel und Steinhum-
mel. Jede Art hat individuelle Farben
und Muster, so dass sie daran sehr gut
auseinander zu halten sind. Die Acker-
hummel gehört zu den Nestbauern
und bildet Völker mit bis zu 150 Tie-
ren. Ihr Markenzeichen: ihr gelblich
bis rotbraunen Pelz, der am Hinterleib
gräulich wird und ganz hinten dann
wieder gelbrot. Dazu haben sie einen

gendwo am Wasser ist, bleibt jedem
selbst überlassen. Für den Beobachter
heißt es, das Umfeld, das etwa zehn
Meter entfernt ist, im Blick zu behal-
ten. Und dann sollte alles notiert wer-
den, was einem vor die Augen kommt.
Dazu gibt es im Internet eine prakti-
sche Liste zum Herunterladen (siehe
Infokasten).

Lupe, Buch & Kamera
Wer sich wie ein Profi bewegen möch-
te, kann neben einer Lupe und einen
Bestimmungsbuch auch eine Kamera
zur Hand nehmen. Wichtig dabei ist,
dass man eine ungefähre Zahl hat.
Wenn mal ein Tier schneller ist als der
eigene Zähler, dann ist das überhaupt
kein Problem. Wichtig ist, dass das In-
sekt eindeutig zuzuordnen ist. Wenn
man es nicht genau erkannt hat, dann
wird es auch nicht gezählt. „Wichtig
ist, dass man einen Modus findet, mit
dem man Spaß und Freude an der Ak-
tion hat“, betont der Nabu auf seiner
Internetseite.
Nach einer Stunde sollten die Auf-
schriebe dann gemeldet werden. Dies

Eine Stunde lang sollen die Insek-
ten im Fokus stehen. Das jeden-
falls ist die Aufgabe für alle, die

sich am Insektensommer von Nabu,
LBV und naturgucker.de beteiligen
wollen. Dabei soll aber nicht nur be-
obachtet, sondern vor allem gezählt
werden. Es ist eine bundesweite Ak-
tion, bei der jeder die Natur vor der
eigenen Haustüre einmal ganz anders
kennenlernen kann. Noch bis zum
Sonntag, 12. Juni, kann man mitma-
chen.

So geht es
Und das ist ganz einfach: Man sollte
sich einen ruhigen, wenn möglich
windstillen Platz raussuchen, der
durchaus sonnig sein darf. Ob der
Platz im eigenen Garten, auf dem Bal-
kon, im Wald, auf der Wiese oder ir-

Von Reiner Jäckle

Beim „Insektensommer“

sollen nochbis zumSonntag,

12. Juni, Insekten vor der

eigenenHaustüre beob-

achtet und gezählt werden.

Er ist eineGemeinschafts-

aktion vonNabu, LBVund

naturgucker.de.

Hier fliegt eine Erdhummel durch die Luft. Sie ist an ihremweißen Hinterteil zu erkennen und gehört zu den sogenannten Kurzrüsslern. Bild: Lena Reiner

Insektensommer
Noch bis Sonntag, 12. Juni, rufen
Nabu, LBV und naturgucker.de
dazu auf, Insekten zu zählen.Wo,
ist egal: es sollte lediglich eine
Stunde sein.Wie es genau geht,
worauf zu achten ist, wie man
Insekten gut unterscheiden kann
sowie eine Zählliste gibt es im
Internet unter:

www.nabu.de/insektensommer

Auf die SechsbeinerAuf die Sechsbeiner
kommt es ankommt es an

Insektensommermit Zählaktion des Nabu und LBV - im Fokus sind die HummelnInsektensommermit Zählaktion des Nabu und LBV - im Fokus sind die Hummeln

Das ist eine Steinhummel. Sie hat einen
auffällig schwarzen Körper.

Hier ist eine Ackerhummel zu sehen. Bil-
der: Bund/Kathy Büscher

meine Woche

Das aktuelle
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OBI Überlingen

ALLES
MACHBAR
Greemotion Lounge-Set
Miami Comfort 5-teilig
Wickergeflecht Grau

UVP 1.499,00
1.199,00 €

Ihr Berater für Markdorf, Oberteuringen und
Fischbach
Telefon: 07541 704-9170
manuel.kienast@sparkasse-bodensee.de

Manuel Kienast

Ihr Berater für Überlingen und Meersburg
Telefon: 07541 704-3238
marc.kuczkowski@sparkasse-bodensee.de

Marc Kuczkowski
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Wir ermitteln den Marktwert Ihrer Immobilie und bieten Ihnen eine
zügige, seriöse und kompetente Abwicklung. Nutzen Sie das größte
Nachfragepotential am Bodensee.

Wir freuen uns auf Ihren Anruf!

Sie wollen Ihre Immobilie verkaufen?

bodensee-therme.de

Saunieren für
Körper und Geist
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In den Pfingstferien bietet das Pfahl-
baumuseum in Unteruhldingen ein
besonderes Programm. Noch bis 12.
Juni ist Uhldi alias Rudolf Walter zu
Gast und vermittelt jede Menge Stein-
zeit-Wissen in interaktiven Vorführun-
gen. Ab 13. Juni kommt Jean-Loup
Ringot und zeigt den großen Erfinder-
geist der Steinzeit. (mag)

Uhldi und
Ringot kommen

Pfahlbauten Unteruhldingen

Rudolf Walter zeigt allerlei Wissenswer-
tes aus der Steinzeit. Bild: Reiner Jäckle

verhältnismäßig langen Saugrüssel,
der bis zu 15 Millimeter lang sein
kann.
Die Erdhummel gehört zu den auffäl-
ligsten, größten und häufigsten Hum-
meln hierzulande. Es gibt die Dunkle
und die Helle Erdhummel. Beide Ar-
ten sind schwarz behaart und vor al-
lem an ihren gelben Binden gut zu er-
kennen. Diese sind bei der Dunklen
Erdhummel dunkelgelb und bei der
selteneren Hellen Erdhummel zitro-
nen- bis weißgelb gefärbt. Die letzten
beiden Segmente ihres Hinterleibs
sind weiß. Erdhummeln zählen zu den
Kurzrüsslern.
Die Steinhummel erkennt man am
samtschwarzen Körper mit einer rot-
braunen Spitze am Hinterleib. Sie bil-
det ein kleines Volk aus einer Königin,
bis zu 300 Arbeiterinnen sowie Droh-
nen. Auffällig sind die Männchen: Sie
sind bunter, mit gelben Streifen und
einem gelben Haarbüschel zwischen
den Augen, und nur für jeweils eine
kurze Zeit im Sommer zu entdecken.

sollte online über die Internetseite des
Nabu geschehen. Wichtig dabei sind
die Angaben, wo und an welchem Tag
beobachtet wurde, und natürlich die
Anzahl der jeweiligen Insekten. Jede
einzelne Meldung sorgt dafür, dass
sich der Nabu ein besseres Monitoring
von Hummeln, Bienen, Schmetterlin-
gen und Käfern in der Umgebung ma-
chen kann.

Es geht um Hummel-Arten
Dieses Jahr geht es ganz speziell um
Hummeln. Auf der Internetseite des
Nabu gibt es Tricks und Kniffe, wie
man sie schnell bestimmen kann. In
Mitteleuropa gibt es etwa 50 Arten,
die häufigsten sind allerdings Acker-
hummel, Erdhummel und Steinhum-
mel. Jede Art hat individuelle Farben
und Muster, so dass sie daran sehr gut
auseinander zu halten sind. Die Acker-
hummel gehört zu den Nestbauern
und bildet Völker mit bis zu 150 Tie-
ren. Ihr Markenzeichen: ihr gelblich
bis rotbraunen Pelz, der am Hinterleib
gräulich wird und ganz hinten dann
wieder gelbrot. Dazu haben sie einen

gendwo am Wasser ist, bleibt jedem
selbst überlassen. Für den Beobachter
heißt es, das Umfeld, das etwa zehn
Meter entfernt ist, im Blick zu behal-
ten. Und dann sollte alles notiert wer-
den, was einem vor die Augen kommt.
Dazu gibt es im Internet eine prakti-
sche Liste zum Herunterladen (siehe
Infokasten).

Lupe, Buch & Kamera
Wer sich wie ein Profi bewegen möch-
te, kann neben einer Lupe und einen
Bestimmungsbuch auch eine Kamera
zur Hand nehmen. Wichtig dabei ist,
dass man eine ungefähre Zahl hat.
Wenn mal ein Tier schneller ist als der
eigene Zähler, dann ist das überhaupt
kein Problem. Wichtig ist, dass das In-
sekt eindeutig zuzuordnen ist. Wenn
man es nicht genau erkannt hat, dann
wird es auch nicht gezählt. „Wichtig
ist, dass man einen Modus findet, mit
dem man Spaß und Freude an der Ak-
tion hat“, betont der Nabu auf seiner
Internetseite.
Nach einer Stunde sollten die Auf-
schriebe dann gemeldet werden. Dies

Eine Stunde lang sollen die Insek-
ten im Fokus stehen. Das jeden-
falls ist die Aufgabe für alle, die

sich am Insektensommer von Nabu,
LBV und naturgucker.de beteiligen
wollen. Dabei soll aber nicht nur be-
obachtet, sondern vor allem gezählt
werden. Es ist eine bundesweite Ak-
tion, bei der jeder die Natur vor der
eigenen Haustüre einmal ganz anders
kennenlernen kann. Noch bis zum
Sonntag, 12. Juni, kann man mitma-
chen.

So geht es
Und das ist ganz einfach: Man sollte
sich einen ruhigen, wenn möglich
windstillen Platz raussuchen, der
durchaus sonnig sein darf. Ob der
Platz im eigenen Garten, auf dem Bal-
kon, im Wald, auf der Wiese oder ir-

Von Reiner Jäckle

Beim „Insektensommer“

sollen nochbis zumSonntag,

12. Juni, Insekten vor der

eigenenHaustüre beob-

achtet und gezählt werden.

Er ist eineGemeinschafts-

aktion vonNabu, LBVund

naturgucker.de.

Hier fliegt eine Erdhummel durch die Luft. Sie ist an ihremweißen Hinterteil zu erkennen und gehört zu den sogenannten Kurzrüsslern. Bild: Lena Reiner

Insektensommer
Noch bis Sonntag, 12. Juni, rufen
Nabu, LBV und naturgucker.de
dazu auf, Insekten zu zählen.Wo,
ist egal: es sollte lediglich eine
Stunde sein.Wie es genau geht,
worauf zu achten ist, wie man
Insekten gut unterscheiden kann
sowie eine Zählliste gibt es im
Internet unter:

www.nabu.de/insektensommer

Auf die SechsbeinerAuf die Sechsbeiner
kommt es ankommt es an

Insektensommermit Zählaktion des Nabu und LBV - im Fokus sind die HummelnInsektensommermit Zählaktion des Nabu und LBV - im Fokus sind die Hummeln

Das ist eine Steinhummel. Sie hat einen
auffällig schwarzen Körper.

Hier ist eine Ackerhummel zu sehen. Bil-
der: Bund/Kathy Büscher
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OBI Überlingen

ALLES
MACHBAR
Greemotion Lounge-Set
Miami Comfort 5-teilig
Wickergeflecht Grau

UVP 1.499,00
1.199,00 €

Ihr Berater für Markdorf, Oberteuringen und
Fischbach
Telefon: 07541 704-9170
manuel.kienast@sparkasse-bodensee.de

Manuel Kienast

Ihr Berater für Überlingen und Meersburg
Telefon: 07541 704-3238
marc.kuczkowski@sparkasse-bodensee.de

Marc Kuczkowski
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Wir ermitteln den Marktwert Ihrer Immobilie und bieten Ihnen eine
zügige, seriöse und kompetente Abwicklung. Nutzen Sie das größte
Nachfragepotential am Bodensee.

Wir freuen uns auf Ihren Anruf!

Sie wollen Ihre Immobilie verkaufen?
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Bild: ViDi Studio - stock.adobe.com

Smartphone, Opas Kamera oder dei-
nem Fotoapparat, bearbeitet, bemalt
oder pur – lass dener Kreativität freien
Lauf! Du darfst experimentieren, auch
gerne eine App verwenden, lass uns
wissen welche. Du allein entscheidest
über Motiv und Technik! Pro Person
darf ein Bild als Wettbewerbsbeitrag
eingereicht werden. Adressen findest
du unten.

Allein oder in der Gruppe
Eine Jury aus Expertinnen und Exper-
ten, darunter auch die Preisträger des
letztjährigen Fotowettbewerbs, wählt
die schönsten, fantasievollsten und
besten Fotos aus. Am 23. Oktober er-
folgt in einer feierlichen Preisverlei-
hung die Prämierung der schönsten
Bilder. Alle Einreichungen werden in
einer anschließenden Ausstellung ge-
zeigt. Die Gewinner erhalten einen
tollen Preis.
Wir freuen uns auf deine Teilnahme,
und wenn du nicht alleine mitmachen
möchtest, sondern mit deinen Freun-
den und Freundinnen oder deinen
Schulkameraden, dann reicht ihr uns
einfach ein Bild als Gruppe ein. Grup-
pen bekommen einen Gruppenpreis.

Zeige uns deinen vergessenen Ort.
Von „lost places“ bis zu deinem
Lieblings-Spielplatz. Gerne auch

Orte, die deiner Meinung nach in Ver-
gessenheit geraten sind und es wert
sind wieder gefunden zu werden. Das
kann eine zugewachsene Bank sein,
ein Weg, den keiner mehr geht oder
vieles anderes mehr. Wir freuen uns
auf deine Entdeckungen! Wir zählen
auf euch!
Wichtig – Du hast das Foto selber ge-
macht! Du kannst es als Print auf
Papier oder als Fotodruck einreichen
oder digital per E-Mail. Egal ob mit

DasKulturamtKonstanz

und der Konstanzer An-

zeiger veranstaltenwieder

einen Fotowettbewerb für

Kinder.Das Thema in die-

sem Jahr ist „Vergessene

Orte“.

Kinder, anKinder, an
die Kameras!die Kameras!

So kannst Du beim
Fotowettbewerb
mitmachen
Alle Infos, Inspiration
und die Formulare
findest Du unter
www.konstanz.de/
fotowettbewerb.
Die ersten 10 Einsendungen
erhalten einen Sonderpreis!
Einsendeschluss ist der 15.
September 2022.

Achte bitte darauf:WennDu
Personen fotografierst, müssen
diese erst damit einverstanden
sein. Lass dir das Einverständnis
von dieser Person unbedingt
schriftlich geben. Das Formular
bekommst du beimKulturamt
Konstanz in derWessenbergstr.
39 oder findest Du auf der
Website. Und außerdem
brauchenwir auch eine Einver-
ständniserklärung deiner
Erziehungsberechtigten, dass
Du bei diesemWettbewerb
mitmachen darfst.

Unser großer Fotowettbewerb für Kinder startet

Der neue regionale
Ausbildungsratgeber
„Azubi gesucht“ ist da!
Empfehlenswert ist die
Lektüre für alle, die
den Schulabschluss in
der Tasche haben und
noch auf der Suche
nach beruflichen Pers-
pektiven sind. Das Magazin wurde in
Zusammenarbeit mit der Agentur für
Arbeit, der IHK und der Handwerks-
kammer entwickelt und wird in den
nächsten Tagen an den Schulen in der
Region verteilt. Online gibt es „Azubi
gesucht“ unter:
www.jobs-im-südwesten.de

Azubi gesucht ist da

Ausbildungsratgeber

Blasmusik im Stadtgarten
„Let‘s get loud again“ - unter die-
sem Motto präsentiert sich am
Samstag der Musikverein Kons-
tanz-Wollmatingen unter der Lei-
tung von Quirin Kissmehl im Rah-
men eines Doppelkonzerts im
Stadtgarten. Den Abend eröffnet
die Stadtkapelle Kenzingen. Ge-
spielt wird ein buntes Programm
sinfonischer Blasmusik. Beginn ist
um 19 Uhr, der Eintritt ist frei.

Bach-Chor im Rathaushof
Im Rahmen des Chorfestivals er-
wartet unter dem Titel „Nachtigall,
sie singt so schön“ die Zuhörer ein
sommerlich leichtes und unterhal-
tendes Programm. Aufführungen
am Freitag, 15., und Samstag, 16.
Juli, jeweils 20 bis 22 Uhr. Mehr
unter www.kcf-2022.de

Palmenhaus-Festival
Vom 18. bis 23. Juli findet im Pal-
menhaus im Paradies das „Kleine
Palmenhausfestival“ mit Konstan-
zer Künstlerinnen und Künstlern
statt. Das Programm gibt es unter
www.palmenhaus-konstanz.de

Tanztheater
In der Regie von Tanja Jäckel hat
der PerformanceClub des Jungen
Theater Konstanz das Tanztheater-
stück „Prinzip Hoffnung“ entwi-
ckelt. Am 15. und 16. Juli, jeweils
um 20 Uhr, in der Spiegelhalle.

Theater hinter Gittern
Von 18. bis 20. Juli findet in der
Spiegelhalle des Theater Konstanz
eine Fachtagung zu Kunst und Kul-
tur in Gefängnissen statt. Parallel
wird bis 23. Juli die Installation
„Alharih - beWEGte Suche“ im
KulturKiosk gezeigt.

Freizeit-Tipps
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– ZUM FÜNFTEN MAL IN FOLGE –

www.immobilienpreise-konstanz.de

Testen Sie unsere
Immobilienbewertung

mit direktem
Ergebnis

per E-Mail unter:

Was ist Ihre
Immobilie wert?

100%
kostenlos

Immobilien GmbH
Wollmatinger Straße 59, 78467 Konstanz

 07531 939497
 info@seeimmobilien.com

25 Jahre
Immobilien GmbH Maus & Werner
Besuchen Sie uns auf unserer neu gestalteten Website

www.seeimmobilien.com

meine Woche

Das aktuelle

ALDI SÜD Magazin
liegt unserer heutigen

Ausgabe bei!

aldi-sued.de

OBI Heimwerkermarkt GmbH & Co.KG
Carl-Benz-Str. 13, Konstanz · Solange Vorrat reicht · Abbildung ähnlich

Mit Schnellverschluss,
Abklappmechanismus und
abschließb. Rahmenhalter
Art-Nr. 9692005

459
,99

KW28 - 29

Fahrradträger
Eufab Finch 11584
Teilweise vormontiert

Auch für Fahrräder
mit Oversize
und Y-Rahmen
bis ø 6 cm, max.
Reifenbreite
3 Zoll

GBS Immobilien Bodensee GmbH · Konzilstr. 3 · 78462 Konstanz
Telefon +49-(0)7531-81 92 90 · Konstanz@engelvoelkers.com

www.engelvoelkers.com/konstanz · Immobilienmakler

Exklusives Neubauprojet in Bestlage!

Gartengeschoss, Garten ca. 340 m²,
Wfl. ca. 101,5 m², 3 Zi. , € 895.000,–

Konstanz Allmannsdorf: Seenah, barrierefrei, hell, durchdacht und
modern. EnBedAusw., 50 kWh/m²a, Hzg. Pellets, Bj. 2022/23,
EnEffKl. A. Tiefgaragenstellplatz je € 35.000,–, E&V ID D-000GVW

Dachgeschoss, Seeblick, Wfl. ca.
119 m², 3,5 Zi., € 1.390.000,–NOS
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statt: EUR 399,– | Aktionspreis:EUR 329,–
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Kompromissloser Schutz vor Wasser,
Stoß-, Staub- und Frostschutz.

Nikon Profishop
Canon Profishop
OM-System ProDealer
Sony ProDealer
Panasonic ProDealer
Fujifilm ProDealer

www.lichtblick-foto.de

Unsere Produkte:
Rollläden, Markisen,

Sonnenschutz,
Insektenschutz u.v.m.

Josef-Schüttler-Straße 6, 78224 Singen
Telefon 07731/18 97 99-0
info@reck-sonnenschutz.de
www.reck-sonnenschutz.de

e mit dem AMTSBLATT
tadt Konstanz

Heute mit dem AMTSBLATT
der Stadt Konstanz

44.306
MUSEUMSFEST
AmSamstag wird im Rosgartenmu-

seum geschlemmt
Seite 3

ZEIGDICH
Wir waren beiMark Forster und

beimDettinger Dorffest
Seite 5 und 6

13. Juli 2022
Seit 1978

Auflage: 46 733
Gesamtauflage: 306 842

Bild: ViDi Studio - stock.adobe.com

Smartphone, Opas Kamera oder dei-
nem Fotoapparat, bearbeitet, bemalt
oder pur – lass dener Kreativität freien
Lauf! Du darfst experimentieren, auch
gerne eine App verwenden, lass uns
wissen welche. Du allein entscheidest
über Motiv und Technik! Pro Person
darf ein Bild als Wettbewerbsbeitrag
eingereicht werden. Adressen findest
du unten.

Allein oder in der Gruppe
Eine Jury aus Expertinnen und Exper-
ten, darunter auch die Preisträger des
letztjährigen Fotowettbewerbs, wählt
die schönsten, fantasievollsten und
besten Fotos aus. Am 23. Oktober er-
folgt in einer feierlichen Preisverlei-
hung die Prämierung der schönsten
Bilder. Alle Einreichungen werden in
einer anschließenden Ausstellung ge-
zeigt. Die Gewinner erhalten einen
tollen Preis.
Wir freuen uns auf deine Teilnahme,
und wenn du nicht alleine mitmachen
möchtest, sondern mit deinen Freun-
den und Freundinnen oder deinen
Schulkameraden, dann reicht ihr uns
einfach ein Bild als Gruppe ein. Grup-
pen bekommen einen Gruppenpreis.

Zeige uns deinen vergessenen Ort.
Von „lost places“ bis zu deinem
Lieblings-Spielplatz. Gerne auch

Orte, die deiner Meinung nach in Ver-
gessenheit geraten sind und es wert
sind wieder gefunden zu werden. Das
kann eine zugewachsene Bank sein,
ein Weg, den keiner mehr geht oder
vieles anderes mehr. Wir freuen uns
auf deine Entdeckungen! Wir zählen
auf euch!
Wichtig – Du hast das Foto selber ge-
macht! Du kannst es als Print auf
Papier oder als Fotodruck einreichen
oder digital per E-Mail. Egal ob mit

DasKulturamtKonstanz

und der Konstanzer An-

zeiger veranstaltenwieder

einen Fotowettbewerb für

Kinder.Das Thema in die-

sem Jahr ist „Vergessene

Orte“.

Kinder, anKinder, an
die Kameras!die Kameras!

So kannst Du beim
Fotowettbewerb
mitmachen
Alle Infos, Inspiration
und die Formulare
findest Du unter
www.konstanz.de/
fotowettbewerb.
Die ersten 10 Einsendungen
erhalten einen Sonderpreis!
Einsendeschluss ist der 15.
September 2022.

Achte bitte darauf:WennDu
Personen fotografierst, müssen
diese erst damit einverstanden
sein. Lass dir das Einverständnis
von dieser Person unbedingt
schriftlich geben. Das Formular
bekommst du beimKulturamt
Konstanz in derWessenbergstr.
39 oder findest Du auf der
Website. Und außerdem
brauchenwir auch eine Einver-
ständniserklärung deiner
Erziehungsberechtigten, dass
Du bei diesemWettbewerb
mitmachen darfst.

Unser großer Fotowettbewerb für Kinder startet

Der neue regionale
Ausbildungsratgeber
„Azubi gesucht“ ist da!
Empfehlenswert ist die
Lektüre für alle, die
den Schulabschluss in
der Tasche haben und
noch auf der Suche
nach beruflichen Pers-
pektiven sind. Das Magazin wurde in
Zusammenarbeit mit der Agentur für
Arbeit, der IHK und der Handwerks-
kammer entwickelt und wird in den
nächsten Tagen an den Schulen in der
Region verteilt. Online gibt es „Azubi
gesucht“ unter:
www.jobs-im-südwesten.de

Azubi gesucht ist da

Ausbildungsratgeber

Blasmusik im Stadtgarten
„Let‘s get loud again“ - unter die-
sem Motto präsentiert sich am
Samstag der Musikverein Kons-
tanz-Wollmatingen unter der Lei-
tung von Quirin Kissmehl im Rah-
men eines Doppelkonzerts im
Stadtgarten. Den Abend eröffnet
die Stadtkapelle Kenzingen. Ge-
spielt wird ein buntes Programm
sinfonischer Blasmusik. Beginn ist
um 19 Uhr, der Eintritt ist frei.

Bach-Chor im Rathaushof
Im Rahmen des Chorfestivals er-
wartet unter dem Titel „Nachtigall,
sie singt so schön“ die Zuhörer ein
sommerlich leichtes und unterhal-
tendes Programm. Aufführungen
am Freitag, 15., und Samstag, 16.
Juli, jeweils 20 bis 22 Uhr. Mehr
unter www.kcf-2022.de

Palmenhaus-Festival
Vom 18. bis 23. Juli findet im Pal-
menhaus im Paradies das „Kleine
Palmenhausfestival“ mit Konstan-
zer Künstlerinnen und Künstlern
statt. Das Programm gibt es unter
www.palmenhaus-konstanz.de

Tanztheater
In der Regie von Tanja Jäckel hat
der PerformanceClub des Jungen
Theater Konstanz das Tanztheater-
stück „Prinzip Hoffnung“ entwi-
ckelt. Am 15. und 16. Juli, jeweils
um 20 Uhr, in der Spiegelhalle.

Theater hinter Gittern
Von 18. bis 20. Juli findet in der
Spiegelhalle des Theater Konstanz
eine Fachtagung zu Kunst und Kul-
tur in Gefängnissen statt. Parallel
wird bis 23. Juli die Installation
„Alharih - beWEGte Suche“ im
KulturKiosk gezeigt.
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Immobilienbewertung

mit direktem
Ergebnis
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Was ist Ihre
Immobilie wert?

100%
kostenlos

Immobilien GmbH
Wollmatinger Straße 59, 78467 Konstanz

 07531 939497
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Gartengeschoss, Garten ca. 340 m²,
Wfl. ca. 101,5 m², 3 Zi. , € 895.000,–

Konstanz Allmannsdorf: Seenah, barrierefrei, hell, durchdacht und
modern. EnBedAusw., 50 kWh/m²a, Hzg. Pellets, Bj. 2022/23,
EnEffKl. A. Tiefgaragenstellplatz je € 35.000,–, E&V ID D-000GVW

Dachgeschoss, Seeblick, Wfl. ca.
119 m², 3,5 Zi., € 1.390.000,–NOS
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Kompromissloser Schutz vor Wasser,
Stoß-, Staub- und Frostschutz.

Nikon Profishop
Canon Profishop
OM-System ProDealer
Sony ProDealer
Panasonic ProDealer
Fujifilm ProDealer

www.lichtblick-foto.de

Unsere Produkte:
Rollläden, Markisen,

Sonnenschutz,
Insektenschutz u.v.m.

Josef-Schüttler-Straße 6, 78224 Singen
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die Resonanz werden wird, sind aber
optimistisch, so lange das Wetter mit-
spielt“, so Weber.

von rund 15 Mitgliedern stemmen.
Das ist auch für uns immer etwas ganz
Besonderes. Außerdem kommen zu
den Filmnächten auch immer zahlrei-
che Stammgäste. Darauf freue ich
mich auch am meisten.“
Wie bereits in den Vorjahren über-
nimmt der W+F auch wieder die Be-
wirtung in Eigenregie. Neben Cock-
tails und Softgetränken gibt es leckeres
vom Grill. Der Gastronomiebereich ist
es auch, der dem W+F bei den Kos-
ten der mehrtägigen Veranstaltung zu
einer schwarzen Null verhelfen könn-
te. „Wir haben etwa ein Budget von
50.000 Euro, wobei der Großteil für
die Leinwand, den Projektor und na-
türlich die Filme benötigt wird. Größte
Einnahmequelle sind die Sponsoren-
und Eintrittsgelder, wobei von Letzte-
ren die vergangenen Jahre nur rund 3
Euro übrig geblieben sind“, erklärt
Straub. „Wenn wir plus-minus-null
herauskommen, sind wir zufrieden“,
so Straub.
2020 und 2021 hatte der W+F die
Waldshuter Filmnächte abgesagt.
Umso größer ist die Vorfreude in die-
sem Jahr auf die Filmnächte ohne Auf-
lagen wie Abstandsregelung und Mas-
kenpflicht. „Wir sind gespannt, wie

Nach zweijähriger Pause finden
auch die Waldshuter Filmnäch-
te wieder wie gewohnt von 25.

bis 30. Juli unter freiem Himmel in der
Kaiserstraße statt. Es ist in diesem
Jahr bereits die 29. Auflage. Bis zu 600
Besucher können pro Veranstaltung
kommen. Der Film startet um 21.30
Uhr, Einlass und Restauration bereits
ab 20 Uhr. Organisator Christian
Straub sagt: „Wir freuen uns alle, dass
wir nach zwei Jahren wieder das
Open-Air-Kino organisieren können.“
Petra Weber, ebenfalls im Planungs-
team für die Filmnächte, ergänzt: „Die
Filmnächte sind nach dem Weih-
nachtsmarkt die größte Veranstaltung,
die wir zusammen mit einem Team

Von Susann Duygu-D’Souza

Vom25. bis 30. Juni lädt der

Werbe- und Förderungs-

kreis zumOpen-Air-Kino

in derWaldshuter

Kaiserstraße ein.

Bei der jüngsten Ausgabe derWaldshuter Filmnächte im Jahr 2019 waren die Plätze mit knapp 500 ausverkauft.
Bild: SK-Archiv/Peter Rosa

Programmund
Kartenvorverkauf
Programm:
Montag: The Batman - Die
Maskenwerden fallen

Dienstag:Wunderschön

Mittwoch: JurassicWorld 3 - Ein
neues Zeitalter

Donnerstag: Top Gun -Maverick

Freitag - James Bond 007 - keine
Zeit zu sterben (Mottoabend
mit Verlosung)

Samstag -Minions 2 - Auf der
Suche nach demMini-Boss

Karten im Vorverkauf gibt es für
9 Euro bei StulzMode und Firma
Rümmele, beide in der Kaiser-
straße.

Weitere Infos, auch zum
Mottoabend, unter
www.waldshut.de

Kino unterKino unter
SternenSternen

Waldshuter FilmnächteWaldshuter Filmnächte

Tiengen- Fünf zeitgenössische fran-
zösische Autorinnen haben Denise
Greiner und Gerda Wagner ausge-
wählt, in deren literarisches Schaffen
sie in ihrer post-pandemischen Lesung
am Donnerstag, 21. Juli um 19.30 Uhr
in den Schwarzenbergsälen, Schloss
Tiengen Einblick geben wollen. Ge-
lesen wird in französischer und deut-
scher Sprache. Vorgestellt werden Mu-
riel Barbery, Annie Ernaux, Marie
NDiaye, Françoise Héritier und Yasmi-
na Reza. Regina Stephan (Piano, Ge-
sang) und Reinhard Stephan (Trompe-
te) ergänzen, kommentieren und
umrahmen die Textauswahl musika-
lisch. Der Eintritt kostet 15 Euro, für
Schüler und Studenten 10 Euro.

Musikalische
Lesung

Schloss Tiengen

Gratis
anrufen

Keinen

erhalten?

08800-999-5-222

Der neue regionale Ausbildungsratge-
ber „Azubi gesucht“ ist da! Empfeh-
lenswert ist die Lektüre für alle, die
den Schulabschluss in der Tasche ha-
ben und noch auf der Suche nach be-
ruflichen Perspektiven sind. Das Ma-
gazin wurde in Zusammenarbeit mit
der Agentur für Arbeit, der IHK und
der Handwerkskammer entwickelt
und wird in den nächsten Tagen an
den Schulen in der Region verteilt.
Online gibt es „Azubi gesucht“ unter:
www.jobs-im-südwesten.de

„Azubi
gesucht“ ist da!

Ausbildungsratgeber
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Samstag, 9. Juli 2022

Auflage: 87 110
Gesamtauflage: 306 842

Wie die Polizei jetzt berichtet, ist die 
Wirtin eines Gasthauses in der Ober-
baldinger Hauptstraße am Sonntag 
vor einer Woche von zwei Männern 
bedroht und beraubt worden. Sie er-
beuteten mehrere Hundert Euro. Die 
beiden etwa 30 Jahre alten Männer 
betraten kurz vor Mitternacht den 
Gastraum der Gaststätte über einen 
Nebeneingang. Sie bedrohten die 
64-jährige Wirtin unter anderem mit 
einer Pistole und forderten sie auf, 
den Standort des Tresors preiszuge-
ben. Unter der Drohung der beiden 
Männer erbeuteten sie den Bedie-
nungsgeldbeutel mit Tageseinnah-
men. Damit machten sie sich durch 
den Nebeneingang wieder davon. Die 
maskierten Verdächtigen trugen 
schwarze Kapuzenpullover (Hoodies). 
Der Wortführer sprach deutsch mit 
Akzent. Hinweise: Telefon 0741 4770.

Wirtin 
überfallen

Zeugen gesucht

Wie die Polizei jetzt berichtet, haben 
in den frühen Morgenstunden des ver-
gangenen Samstags mehrere bislang 
unbekannte Täter aus dem Vorraum 
eines großen Lebensmittelmarktes an 
der Schwenninger Straße in Bad Dürr-
heim einen Geldausgabeautomaten 
aus der Verankerung gerissen und die-
sen entwendet. Vermutlich im Zeit-
raum zwischen 2 Uhr und 2.30 Uhr 
zerstörten die Täter die Glasschiebetür 
zum Vorraum des Einkaufsmarktes 
und gelangten so an den im Vorraum 
aufgestellten Geldausgabeautomaten. 
Dieser wurde dann aus der Veranke-
rung gerissen und mit einem 12-Ton-
nen Lastwagen mit Karlsruher Kenn-
zeichen abtransportiert. Der 
Lastwagen und der mittlerweile aufge-
brochene Geldausgabeautomat konn-
ten am Samstagabend in einem Wald-
stück zwischen Öfingen 
(Schwarzwald-Baar-Kreis) und Tal-
heim (Landkreis Tuttlingen) nahe dem 
„Himmelberg“ aufgefunden werden. 
Die Kriminalpolizei ermittelt. Hinwei-
se unter Telefon 0741 477-0.

Brachiale 
Gewalt

Geldausgabeautomat weg

reich sowie wird am 31. Juli das Finale 
im Wembley-Stadion zeigen.

Vorrunde Gruppe B
Die Vorrundenbegegnungen mit deut-
scher Beteiligung hatte am Freitag 
gegen Dänemark (ZDF) begonnen, 
das Ergebnis stand bei Redaktions-
schluss noch nicht fest. Daumen drü-
cken die Fans aus der Region am kom-
menden Dienstag gegen Spanien 
(ARD) und Samstag, 16. Juli, gegen 
Finnland (ZDF) – alle Spiele finden 
um 21 Uhr zur besten Sendezeit statt.
Eine besondere Empfehlung für alle 
Frauenfußball-Fans ist eine Dokumen-
tation, die das ZDF am gestrigen Frei-
tag um 23.15 Uhr im Anschluss an das 
erste Spiel der deutschen Elf gegen 
Dänemark gezeigt hat – und die in der 
ARD-Mediathek zu sehen ist: „Frauen.
Fußball.Power!“ rekonstruiert den 
„langen Weg zur Weltspitze“, wie der 
Untertitel lautet. Interessante Einbli-
cke hinter die Kulissen des aktuellen 
Teams bietet die dreiteilige Reihe 
„Born for this“, auch in der ARD-Me-
diathek zu finden. (cse/sk)

ausgeschieden, für Olympia in Tokio 
konnte es sich gar nicht erst qualifizie-
ren. Die Frauen rund um Alexandra 
Popp zählen bei der EM in Großbritan-
nien zwar zum erweiterten Kreis der 
Favoritinnen, ein Titelgewinn wäre 
aber eine Überraschung. Beim DFB 
hat man dennoch die Hoffnung, dass 
das Turnier neuen Schwung bringt: 
Viele Vereine haben seit der Pandemie 
erhebliche Nachwuchsprobleme.

TV-Übertragung
Natürlich müssen die Kickerinnen von 
Bundestrainerin Martina Voss-Tecklen-
burg Leistung bringen, aber ARD und 
ZDF wollen ihren Teil dazu beitragen, 
dass das diesjährige Sommerturnier 
mehr als bloß ein Lückenbüßer für die 
in den Winter verschobene WM der 
Herren wird: Die beiden Sender zei-
gen alle 31 Partien, allerdings nicht 
alle im Fernsehen. Manche Spiele sind 
nur in den Online-Angeboten zu se-
hen. Das „Erste“ übertrug aus dem 
Old Trafford in Manchester das schon 
lange ausverkaufte Eröffnungsspiel 
zwischen Großbritannien und Öster-

Mitfiebern für die Nationalelf 
ist Ehrensache für Frauenfuß-
ball-Fans – und auch für das 

STAZ Titelfoto haben die erfolgrei-
chen Frauenfußballerinnen vom FC 
Wolterdingen kurz ihr Training unter-
brochen. Ein Blick nach England: zur 
deutschen Fußballnationalmannschaft 
der Frauen. Diese liegt, mit acht Titel-
gewinnen, davon zwischen 1995 und 
2013 gleich sechs in Folge, bei Europa-
meisterschaften mit weitem Abstand 
ganz vorn. Abgesehen von der Gold-
medaille bei den Olympischen Spielen 
2016 in Rio de Janeiro ist der Glanz 
jedoch verblasst: Bei den letzten bei-
den Turnieren ist das Team allzu früh 

„Wir „Wir 
fiebern fiebern 

mit!“mit!“

Frauenfußball-Europameisterschaft in EnglandFrauenfußball-Europameisterschaft in England

EM-Vorfreude: Cassandra Börsig, Julia Doser, Theresa Mattes, Laura Mattes, Saskia Mößner, Lisa Dieterle.  Bild: Privat

Zu einer körperlichen Auseinanderset-
zung zwischen einer vierköpfigen Per-
sonengruppe und einem 37-jährigen 
Mann ist es am späten Dienstagabend, 
gegen 23 Uhr, im Bereich des Schwen-
ninger Sternenparkplatzes an der 
Schützenstraße gekommen. Nach den 
bisherigen Ermittlungen ging die vier-
köpfige Personengruppe im Alter von 
jeweils knapp über 20 Jahren mögli-
cherweise unbegründet auf den 
37-Jährigen los und schlugen mehr-
fach auf diesen ein. Bei der Auseinan-
dersetzung wurde der 37-Jährige er-
heblich verletzt und musste durch 
eintreffende Rettungskräfte zur ambu-
lanten Behandlung in eine Klinik ge-
bracht werden. Die polizeilichen Er-
mittlungen zu der Tat dauern an. 
Personen, die Angaben zu dem Kon-
flikt machen können, werden gebeten, 
sich mit dem Polizeirevier Schwennin-
gen (07720 8500-0) in Verbindung zu 
setzen.

Angriff auf 
37-Jährigen

Sternenparkplatz in VS

Am Samstag, 16. Juli, findet zum ers-
ten Mal der Skate Contest am neuen 
Skatepark am Klosterhof statt! Nach 
über zwei Jahren können dort die Ska-
ter in Villingen-Schwenningen endlich 
wieder ihr Können unter Beweis stel-
len. Der Contest startet um ca. 13.30 
Uhr. Das Team des Boulderzentrum 
‚blocwald‘ versorgt alle Teilnehmen-
den und Gäste mit Getränken. Für ku-
linarische Abwechslung wird ‚VS ist 
BUNT‘ sorgen. Anmelden für den 
Contest kann man sich direkt vor Ort 
ab 12 Uhr oder schon vorab über das 
Anmeldeformular auf der Homepage 
des Jugendhaus K3 (www.k3-vs.de). 
Bei Minderjährigen ist die Unterschrift 
eines Erziehungsberechtigten notwen-
dig. Außerdem ist eine kleine Anmel-
degebühr von 5 Euro zu entrichten. 
Organisiert wird der Skatecontest von 
den Jugendhäusern in VS (K3 und 
Spektrum), der Mobilen Jugendarbeit 
VS und ehrenamtlichen Helfern aus 
der Skateszene.

Skate  
Contest

Klosterhof VS

Viele Fans aus der Region 

drücken der deutschen 

Frauen-Nationalelf die  

Daumen. Am Dienstag steht 

das Spiel gegen Spanien an.

Immobilien 
Sparkasse Schwarzwald-Baar 

Weitere Angebote unter www.spk-swb.de
Tel.: 07721 291-93301          E-Mail: immobilien@spk-swb.de

Häuser:

DS-Grüningen, großes Wohnhaus m. Gar, Bj. 1968, 
Grdst. 829 m², Wfl. 161 m², Ausbau ELW mögl., Ener-
giebedarfsausweis, Endenergiebedarf 274,8 kWh/(m²a), 
Bj. 1968, Heizöl, Kl. H 
frei 450.000 €

Niedereschach, sonniges EFH mit ELW, Bj. 1979, 
Grdst. 644 m², Wfl. insg. ca. 135 m², Heizung neu 2020, 
Solar- und Photovoltaikanlage, Energiebedarfsausweis, 
Endenergiebedarf 115,1 kWh/m²a), Erdgas, Bj. 2020, 
Kl. D 529.000 €

Geisingen, Kirchen-Hausen, charmantes Ein-
familienhaus in Hanglage, Grdst. 184 m², Wfl.ca. 
102 m², Bj. ca. 1900, ², Energiebedarfsausweis, End-
energiebedarf 229,9 kWh/(m²a), Bj. 2015, Erdgas, Kl. 
G, frei nach Abspr. 170.000  €

St. Georgen, NEUBAU - moderne Reihenhäuser 
in ruhiger Lage, Wfl. zw. ca. 131 m² - 136 m², ener-
gieeffiziente Massivbauweise in KFW-55-Standard, 
zeitgemäße Architektur mit offenem Wohnkonzept, 
modernste Technik, EA in Bearbtg. z. B. RH2, Grdst. 
ca. 209 m², Wfl. ca. 136 m² 421.000 €

keine Käuferprovision!

Wohnungen:
VS-Schwenningen, 4,5-Zi.-ETW m. Gar., Bj. 1971, 
Wfl. ca. 103 m², 3. OG, Aufzug, Balkon, Energiever-
brauchsausweis, Endenergieverbrauch 108 kWh/(m²a), 
Erdgas, Kl. D, frei 275.000 €

VS-Marbach, vermietete 3-Zi.-ETW mit Balkon 
u. Stellpl., Bj. 1969, Wfl. ca. 77 m², 2. OG, Tageslicht-
bad, Einbauküche, Energieverbrauchsausweis, End-
energieverbrauch 98 kWh/(m²a), Öl, Bj. 1999, Kl. C, 
vermietet 199.000 €

Unterkirnach, vermietete 2-Zi.-ETW mit TG-
Stellplatz, Bj. 1976, DG, Wfl. ca. 85 m², schöne Dach-
terrasse, Energiebedarfsausweis, Endenergiebedarf 
188 kWh/(m²a), Bj. 1978, Strom  
vermietet 159.000 € 

Bad Dürrheim, schöne 3-Zi.-ETW m. Stellplatz, 
Bj. 1972, Wfl. ca. 83 m², DG, Dachterrasse, Einbauküche, 
Energieverbrauchsausweis, Endenergieverbrauch  
149,8 kWh/(m²a), Erdgas, Bj. 2015, Kl. E   
frei 248.000 €

www.kleider-mueller.de         www.facebook.de/KleiderMueller

72351 Geislingen bei Balingen, Tel.: 07433 / 9003-0
78054 VS-Schwenningen, Keplerstraße Tel.: 07720 / 33132

Öffnungszeiten:
Mo.-Fr.: 9.00 - 19.00 Uhr

Sa.: 9.00 - 16.00 Uhr (VS 17.00 Uhr)

Festliche Festliche 
ModeMode

Telefon 0 77 31/98 25 90
www.bildungszentrum-singen.de
info@bildungszentrum-singen.de

Schriftliche oder online
Anmeldung über das
Bildungszentrum Singen

Erbrechtsakademie – Testamente von A bis Z
12. Juli 2022;
Ein Überblick über Testamente
für alle Lebenslagen
Vortag von Sebastian Klinkg
Fachanwalt für Erbrecht,
am Di., 12. Juli 2022, 19.30 bis 21.00 Uhr
Bildungszentrum 78224 Singen,
Zelglestraße 4

G. Ruby ist
Focus-Topanwalt
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Samstag, 9. Juli 2022

Auflage: 87 110
Gesamtauflage: 306 842

Wie die Polizei jetzt berichtet, ist die 
Wirtin eines Gasthauses in der Ober-
baldinger Hauptstraße am Sonntag 
vor einer Woche von zwei Männern 
bedroht und beraubt worden. Sie er-
beuteten mehrere Hundert Euro. Die 
beiden etwa 30 Jahre alten Männer 
betraten kurz vor Mitternacht den 
Gastraum der Gaststätte über einen 
Nebeneingang. Sie bedrohten die 
64-jährige Wirtin unter anderem mit 
einer Pistole und forderten sie auf, 
den Standort des Tresors preiszuge-
ben. Unter der Drohung der beiden 
Männer erbeuteten sie den Bedie-
nungsgeldbeutel mit Tageseinnah-
men. Damit machten sie sich durch 
den Nebeneingang wieder davon. Die 
maskierten Verdächtigen trugen 
schwarze Kapuzenpullover (Hoodies). 
Der Wortführer sprach deutsch mit 
Akzent. Hinweise: Telefon 0741 4770.

Wirtin 
überfallen

Zeugen gesucht

Wie die Polizei jetzt berichtet, haben 
in den frühen Morgenstunden des ver-
gangenen Samstags mehrere bislang 
unbekannte Täter aus dem Vorraum 
eines großen Lebensmittelmarktes an 
der Schwenninger Straße in Bad Dürr-
heim einen Geldausgabeautomaten 
aus der Verankerung gerissen und die-
sen entwendet. Vermutlich im Zeit-
raum zwischen 2 Uhr und 2.30 Uhr 
zerstörten die Täter die Glasschiebetür 
zum Vorraum des Einkaufsmarktes 
und gelangten so an den im Vorraum 
aufgestellten Geldausgabeautomaten. 
Dieser wurde dann aus der Veranke-
rung gerissen und mit einem 12-Ton-
nen Lastwagen mit Karlsruher Kenn-
zeichen abtransportiert. Der 
Lastwagen und der mittlerweile aufge-
brochene Geldausgabeautomat konn-
ten am Samstagabend in einem Wald-
stück zwischen Öfingen 
(Schwarzwald-Baar-Kreis) und Tal-
heim (Landkreis Tuttlingen) nahe dem 
„Himmelberg“ aufgefunden werden. 
Die Kriminalpolizei ermittelt. Hinwei-
se unter Telefon 0741 477-0.

Brachiale 
Gewalt

Geldausgabeautomat weg

reich sowie wird am 31. Juli das Finale 
im Wembley-Stadion zeigen.

Vorrunde Gruppe B
Die Vorrundenbegegnungen mit deut-
scher Beteiligung hatte am Freitag 
gegen Dänemark (ZDF) begonnen, 
das Ergebnis stand bei Redaktions-
schluss noch nicht fest. Daumen drü-
cken die Fans aus der Region am kom-
menden Dienstag gegen Spanien 
(ARD) und Samstag, 16. Juli, gegen 
Finnland (ZDF) – alle Spiele finden 
um 21 Uhr zur besten Sendezeit statt.
Eine besondere Empfehlung für alle 
Frauenfußball-Fans ist eine Dokumen-
tation, die das ZDF am gestrigen Frei-
tag um 23.15 Uhr im Anschluss an das 
erste Spiel der deutschen Elf gegen 
Dänemark gezeigt hat – und die in der 
ARD-Mediathek zu sehen ist: „Frauen.
Fußball.Power!“ rekonstruiert den 
„langen Weg zur Weltspitze“, wie der 
Untertitel lautet. Interessante Einbli-
cke hinter die Kulissen des aktuellen 
Teams bietet die dreiteilige Reihe 
„Born for this“, auch in der ARD-Me-
diathek zu finden. (cse/sk)

ausgeschieden, für Olympia in Tokio 
konnte es sich gar nicht erst qualifizie-
ren. Die Frauen rund um Alexandra 
Popp zählen bei der EM in Großbritan-
nien zwar zum erweiterten Kreis der 
Favoritinnen, ein Titelgewinn wäre 
aber eine Überraschung. Beim DFB 
hat man dennoch die Hoffnung, dass 
das Turnier neuen Schwung bringt: 
Viele Vereine haben seit der Pandemie 
erhebliche Nachwuchsprobleme.

TV-Übertragung
Natürlich müssen die Kickerinnen von 
Bundestrainerin Martina Voss-Tecklen-
burg Leistung bringen, aber ARD und 
ZDF wollen ihren Teil dazu beitragen, 
dass das diesjährige Sommerturnier 
mehr als bloß ein Lückenbüßer für die 
in den Winter verschobene WM der 
Herren wird: Die beiden Sender zei-
gen alle 31 Partien, allerdings nicht 
alle im Fernsehen. Manche Spiele sind 
nur in den Online-Angeboten zu se-
hen. Das „Erste“ übertrug aus dem 
Old Trafford in Manchester das schon 
lange ausverkaufte Eröffnungsspiel 
zwischen Großbritannien und Öster-

Mitfiebern für die Nationalelf 
ist Ehrensache für Frauenfuß-
ball-Fans – und auch für das 

STAZ Titelfoto haben die erfolgrei-
chen Frauenfußballerinnen vom FC 
Wolterdingen kurz ihr Training unter-
brochen. Ein Blick nach England: zur 
deutschen Fußballnationalmannschaft 
der Frauen. Diese liegt, mit acht Titel-
gewinnen, davon zwischen 1995 und 
2013 gleich sechs in Folge, bei Europa-
meisterschaften mit weitem Abstand 
ganz vorn. Abgesehen von der Gold-
medaille bei den Olympischen Spielen 
2016 in Rio de Janeiro ist der Glanz 
jedoch verblasst: Bei den letzten bei-
den Turnieren ist das Team allzu früh 

„Wir „Wir 
fiebern fiebern 

mit!“mit!“

Frauenfußball-Europameisterschaft in EnglandFrauenfußball-Europameisterschaft in England

EM-Vorfreude: Cassandra Börsig, Julia Doser, Theresa Mattes, Laura Mattes, Saskia Mößner, Lisa Dieterle.  Bild: Privat

Zu einer körperlichen Auseinanderset-
zung zwischen einer vierköpfigen Per-
sonengruppe und einem 37-jährigen 
Mann ist es am späten Dienstagabend, 
gegen 23 Uhr, im Bereich des Schwen-
ninger Sternenparkplatzes an der 
Schützenstraße gekommen. Nach den 
bisherigen Ermittlungen ging die vier-
köpfige Personengruppe im Alter von 
jeweils knapp über 20 Jahren mögli-
cherweise unbegründet auf den 
37-Jährigen los und schlugen mehr-
fach auf diesen ein. Bei der Auseinan-
dersetzung wurde der 37-Jährige er-
heblich verletzt und musste durch 
eintreffende Rettungskräfte zur ambu-
lanten Behandlung in eine Klinik ge-
bracht werden. Die polizeilichen Er-
mittlungen zu der Tat dauern an. 
Personen, die Angaben zu dem Kon-
flikt machen können, werden gebeten, 
sich mit dem Polizeirevier Schwennin-
gen (07720 8500-0) in Verbindung zu 
setzen.

Angriff auf 
37-Jährigen

Sternenparkplatz in VS

Am Samstag, 16. Juli, findet zum ers-
ten Mal der Skate Contest am neuen 
Skatepark am Klosterhof statt! Nach 
über zwei Jahren können dort die Ska-
ter in Villingen-Schwenningen endlich 
wieder ihr Können unter Beweis stel-
len. Der Contest startet um ca. 13.30 
Uhr. Das Team des Boulderzentrum 
‚blocwald‘ versorgt alle Teilnehmen-
den und Gäste mit Getränken. Für ku-
linarische Abwechslung wird ‚VS ist 
BUNT‘ sorgen. Anmelden für den 
Contest kann man sich direkt vor Ort 
ab 12 Uhr oder schon vorab über das 
Anmeldeformular auf der Homepage 
des Jugendhaus K3 (www.k3-vs.de). 
Bei Minderjährigen ist die Unterschrift 
eines Erziehungsberechtigten notwen-
dig. Außerdem ist eine kleine Anmel-
degebühr von 5 Euro zu entrichten. 
Organisiert wird der Skatecontest von 
den Jugendhäusern in VS (K3 und 
Spektrum), der Mobilen Jugendarbeit 
VS und ehrenamtlichen Helfern aus 
der Skateszene.

Skate  
Contest

Klosterhof VS

Viele Fans aus der Region 

drücken der deutschen 

Frauen-Nationalelf die  

Daumen. Am Dienstag steht 

das Spiel gegen Spanien an.

Immobilien 
Sparkasse Schwarzwald-Baar 

Weitere Angebote unter www.spk-swb.de
Tel.: 07721 291-93301          E-Mail: immobilien@spk-swb.de

Häuser:

DS-Grüningen, großes Wohnhaus m. Gar, Bj. 1968, 
Grdst. 829 m², Wfl. 161 m², Ausbau ELW mögl., Ener-
giebedarfsausweis, Endenergiebedarf 274,8 kWh/(m²a), 
Bj. 1968, Heizöl, Kl. H 
frei 450.000 €

Niedereschach, sonniges EFH mit ELW, Bj. 1979, 
Grdst. 644 m², Wfl. insg. ca. 135 m², Heizung neu 2020, 
Solar- und Photovoltaikanlage, Energiebedarfsausweis, 
Endenergiebedarf 115,1 kWh/m²a), Erdgas, Bj. 2020, 
Kl. D 529.000 €

Geisingen, Kirchen-Hausen, charmantes Ein-
familienhaus in Hanglage, Grdst. 184 m², Wfl.ca. 
102 m², Bj. ca. 1900, ², Energiebedarfsausweis, End-
energiebedarf 229,9 kWh/(m²a), Bj. 2015, Erdgas, Kl. 
G, frei nach Abspr. 170.000  €

St. Georgen, NEUBAU - moderne Reihenhäuser 
in ruhiger Lage, Wfl. zw. ca. 131 m² - 136 m², ener-
gieeffiziente Massivbauweise in KFW-55-Standard, 
zeitgemäße Architektur mit offenem Wohnkonzept, 
modernste Technik, EA in Bearbtg. z. B. RH2, Grdst. 
ca. 209 m², Wfl. ca. 136 m² 421.000 €

keine Käuferprovision!

Wohnungen:
VS-Schwenningen, 4,5-Zi.-ETW m. Gar., Bj. 1971, 
Wfl. ca. 103 m², 3. OG, Aufzug, Balkon, Energiever-
brauchsausweis, Endenergieverbrauch 108 kWh/(m²a), 
Erdgas, Kl. D, frei 275.000 €

VS-Marbach, vermietete 3-Zi.-ETW mit Balkon 
u. Stellpl., Bj. 1969, Wfl. ca. 77 m², 2. OG, Tageslicht-
bad, Einbauküche, Energieverbrauchsausweis, End-
energieverbrauch 98 kWh/(m²a), Öl, Bj. 1999, Kl. C, 
vermietet 199.000 €

Unterkirnach, vermietete 2-Zi.-ETW mit TG-
Stellplatz, Bj. 1976, DG, Wfl. ca. 85 m², schöne Dach-
terrasse, Energiebedarfsausweis, Endenergiebedarf 
188 kWh/(m²a), Bj. 1978, Strom  
vermietet 159.000 € 

Bad Dürrheim, schöne 3-Zi.-ETW m. Stellplatz, 
Bj. 1972, Wfl. ca. 83 m², DG, Dachterrasse, Einbauküche, 
Energieverbrauchsausweis, Endenergieverbrauch  
149,8 kWh/(m²a), Erdgas, Bj. 2015, Kl. E   
frei 248.000 €

www.kleider-mueller.de         www.facebook.de/KleiderMueller

72351 Geislingen bei Balingen, Tel.: 07433 / 9003-0
78054 VS-Schwenningen, Keplerstraße Tel.: 07720 / 33132

Öffnungszeiten:
Mo.-Fr.: 9.00 - 19.00 Uhr

Sa.: 9.00 - 16.00 Uhr (VS 17.00 Uhr)
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ModeMode

Telefon 0 77 31/98 25 90
www.bildungszentrum-singen.de
info@bildungszentrum-singen.de
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Anmeldung über das
Bildungszentrum Singen

Erbrechtsakademie – Testamente von A bis Z
12. Juli 2022;
Ein Überblick über Testamente
für alle Lebenslagen
Vortag von Sebastian Klinkg
Fachanwalt für Erbrecht,
am Di., 12. Juli 2022, 19.30 bis 21.00 Uhr
Bildungszentrum 78224 Singen,
Zelglestraße 4

G. Ruby ist
Focus-Topanwalt
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22. Juni 2022
Seit 1974

Auflage: 24 709
Gesamtauflage: 306 842

gesamt auffallend viele Kinder und
Jugendliche den Erwachsenen bei der
frühmorgendlichen Arbeit bei. Vor
den Altären entstehen herrliche Moti-
ve wie zum Beispiel, abgeleitet vom
Motto der Kommunionkinder, „Jesus
und der Schatz“. Auch die Landfrauen
und die Landjugend sind in großer
Zahl unterwegs – sie zeichnen sich
verantwortlich für die Abschnitte des
Blumenteppichs ohne Anwohner. Be-
reits um sieben Uhr haben die Mäd-
chen und Jungen der Landjugend
ihren Job erledigt und marschieren ge-
meinsam zum wohl verdienten Früh-
stück in den Hirschen.
Nach und nach füllen sich auch die
letzten Lücken im Blumenteppich und
nach einer Stärkung gilt es sich für
den Festgottesdienst um 9.30 Uhr und
die anstehende Prozession zum Bru-
derschaftsfest zu richten – die einen
im Musikverein, andere bei der Land-
jugend, die eine Maria- und Josefsta-
tue tragen dürfen, die Damen in Tracht
oder auch die Träger des Himmels für
Pfarrer Johannes Kienzler, der sich auf
seine Premiere in Unadingen riesig
freut, versichert Claudia Ketterer. Sie
selbst leitet die Andacht um 14 Uhr,
bei der als Höhepunkt die Kommu-
nionkinder in die Bruderschaft aufge-
nommen werden.

„Es ist quasi ein Selbstläufer!“ Und
gleichzeitig rückt sie den Zusammen-
halt und die gegenseitige Unterstüt-
zung in der Dorfgemeinschaft in den
Focus. „An diesem Tag kommen auch
viele ehemalige Unadinger, die inzwi-
schen irgendwo anders wohnen, in ihr
Dorf zurück, um ebenfalls mit anzu-
packen.
In vorgefertigte Schablonen werden
dann die verschiedenen Blumen und
andere natürliche Materialien gelegt,
wobei der Fantasie keine Grenzen ge-
setzt sind. So legt Milo Zorn in Eigen-
initiative dem Pfarrer einen Smiley in
den Weg. Und im übrigen stehen ins-

Helfern entlang der Strecke, fragt, ob
alles klappt, lobt sie und spricht ihnen
Mut zu.

Das ganze Dorf hilft mit
Letztendlich haben die Vereine und
privaten Sammler im Vorfeld keine
Wege und Mühen gescheut und so
stand dem Legen eines lückenlosen
Blumenteppichs am Sonntagmorgen
nichts mehr im Wege. Grundlage für
den Teppich, den der Pfarrer bei der
Prozession als Einziger betreten darf,
ist frisch gemähtes Gras – und auch
das muss organisiert werden. Wobei
Claudia Ketterer immer wieder betont:

Aus den Häusern an der Prozessions-
strecke werden körbe- und eimerwei-
se Blumen auf die Straße getragen, die
vor Tagen im ganzen Schwarzwald ge-
sammelt und im kühlen Keller gela-
gert wurden. „Es war in diesem Jahr
sehr schwierig, genügend Material für
den langen, aber dafür nicht ganz so
breiten Blumenteppich zu bekom-
men“, erklärt Claudia Ketterer, Mit-
glied im Kirchengemeinderat und
Sprecherin des für die Organisation
zuständigen Gemeindeteams. „Die Ve-
getation ist schon fortgeschritten und
viele Blumen bereits verblüht.“ Immer
wieder spricht sie mit den freiwilligen

Noch herrscht Ruhe in der knapp
über 1000 Seelen-Gemeinde am
Tor zum Hochschwarzwald.

Pünktlich um fünf Uhr zerreißen meh-
rere Böllerschüsse die Stille und emsi-
ges Treiben setzt ein. Die heimische
Musikkapelle marschiert durch das
Dorf, um die Einwohner zu wecken.
Das Legen des Blumenteppichs und
das Herrichten der vier Altäre zum
Bruderschaftsfest, im Volksmund auch
„Unadinger Fest“ betitelt, steht an –
und dies bewerkstelligen schon tradi-
tionell die Anwohner entlang der Gau-
chach- und Karl-Behringer-Straße im
Unterdorf.

Von JürgenMüller

Immer amSonntag nach

Fronleichnamwird inUn-

adingen dasBruderschafts-

fest gefeiert. In aller Frühe

legen die Bürger einen 800

Meter langenBlumentep-

pich durch dasDorf.
Carmen und ThomasWolf (Mitte) haben mit der Unterstützung zahlreicher Helfer vor ihrem 2019 erworbenen Haus in der Gau-
chachstraße den Altar hergerichtet und das entsprechendeMotiv gelegt – diese ehrenvolle Aufgabe wurde ihnen beim Kauf quasi
mitvererbt. Beim Legen des 800Meter langen Blumenteppichs packt das ganze Dorf mit an. Bilder: JürgenMüller

Es ist vollbracht!Es ist vollbracht!

Auch Uli Osch-
wald (v. links), Uli
Kaiser und Dana
Nujic haben beim
Legen des Blu-
menteppichs viel
Spaß.

Milo Zorn legt einen lachenden Smiley
aus Blumen auf den grünen Untergrund.

Claudia Ketterer (rechts), Kirchengemeinderatsmitglied und Sprecherin des Unadin-
ger Gemeindeteams hat für die Anliegen der Anwohner immer ein offenes Ohr.

Fiat Doblo Cargo SX Kasten
EZ: 03.2022, km:10, kW(PS): 74(101)
LKW-Zulassung, Klima, Bluetooth

Preis: 22.750,– € MwSt. ausweisbar

meine Woche
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ALDI SÜD Magazin
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Seit 1974

Auflage: 24 709
Gesamtauflage: 306 842

gesamt auffallend viele Kinder und
Jugendliche den Erwachsenen bei der
frühmorgendlichen Arbeit bei. Vor
den Altären entstehen herrliche Moti-
ve wie zum Beispiel, abgeleitet vom
Motto der Kommunionkinder, „Jesus
und der Schatz“. Auch die Landfrauen
und die Landjugend sind in großer
Zahl unterwegs – sie zeichnen sich
verantwortlich für die Abschnitte des
Blumenteppichs ohne Anwohner. Be-
reits um sieben Uhr haben die Mäd-
chen und Jungen der Landjugend
ihren Job erledigt und marschieren ge-
meinsam zum wohl verdienten Früh-
stück in den Hirschen.
Nach und nach füllen sich auch die
letzten Lücken im Blumenteppich und
nach einer Stärkung gilt es sich für
den Festgottesdienst um 9.30 Uhr und
die anstehende Prozession zum Bru-
derschaftsfest zu richten – die einen
im Musikverein, andere bei der Land-
jugend, die eine Maria- und Josefsta-
tue tragen dürfen, die Damen in Tracht
oder auch die Träger des Himmels für
Pfarrer Johannes Kienzler, der sich auf
seine Premiere in Unadingen riesig
freut, versichert Claudia Ketterer. Sie
selbst leitet die Andacht um 14 Uhr,
bei der als Höhepunkt die Kommu-
nionkinder in die Bruderschaft aufge-
nommen werden.

„Es ist quasi ein Selbstläufer!“ Und
gleichzeitig rückt sie den Zusammen-
halt und die gegenseitige Unterstüt-
zung in der Dorfgemeinschaft in den
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Meter langenBlumentep-

pich durch dasDorf.
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mitvererbt. Beim Legen des 800Meter langen Blumenteppichs packt das ganze Dorf mit an. Bilder: JürgenMüller

Es ist vollbracht!Es ist vollbracht!

Auch Uli Osch-
wald (v. links), Uli
Kaiser und Dana
Nujic haben beim
Legen des Blu-
menteppichs viel
Spaß.

Milo Zorn legt einen lachenden Smiley
aus Blumen auf den grünen Untergrund.

Claudia Ketterer (rechts), Kirchengemeinderatsmitglied und Sprecherin des Unadin-
ger Gemeindeteams hat für die Anliegen der Anwohner immer ein offenes Ohr.
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möchten.
Nach der Eröffnung am Freitagabend,
gehört die Bühne traditionell der Band
7Sins. Das Repertoire der fünf Voll-
blutmusiker umfasst Songs von Don-

punkt des Festes stehen die Vereine,
die ihre Gäste in verschiedenen Buden
auf dem Münsterplatz mit einer ab-
wechslungsreichen Speise- und Ge-
tränkekarte, zwei tolle Tage bieten

Die Geschichte des Bad Säckinger
Straßenfestes ist lang und viel-
fältig. Altbürgermeister Gün-

ther Nufer war zu Beginn der 1970er-
Jahre erst kurze Zeit im Amt, als er
sich mit seinem damaligen Amtskolle-
gen aus der Schweiz auf ein verbin-
dendes, grenzüberschreitendes Fest
geeinigt hatte. Gefeiert wurde damals
auf der Holzbrücke, wo in einer lan-
gen Reihe Tische und Bänke aufge-
stellt und die Gäste von Vereinen aus
Deutschland und der Schweiz bewir-
tet worden sind. Daher auch der Name
„Brückenfest“. Längst hat sich das
Brückenfest in die Innenstadt verla-
gert und auch die Vereine aus der
Schweiz sind seit einigen Jahren nicht
mehr dabei. Doch der Name ist geblie-
ben. Inzwischen findet das Brücken-
fest in Bad Säckingen nur noch alle
zwei Jahre statt.
2019 wurde das letzte Brückenfest ge-
feiert und 2021 fiel es der Pandemie
zum Opfer. Doch in diesem Jahr stand
bereits früh fest: 2022 wird es wieder
ein Brückenfest geben. In einer Ge-
meinschaftsarbeit haben jetzt die
Stadt Bad Säckingen und der Verein
Pro Bad Säckingen ein dreitägiges Pro-
gramm mit Musik und Unterhaltung
auf die Beine gestellt. Doch im Mittel-

Von Susanne Eschbach

Perspektive: Zu Füßen desMünsters feierten die Bad Säckinger ihr Brückenfest. Bild: Archiv

DieÖffnungszeiten
Das Brückenfest ist am Freitag
von 18 bis 24 Uhr, am Samstag
von 10 bis 24 Uhr und am
Sonntag von 11 bis 18 Uhr
geöffnet.
In dieser Zeit werden der
gesamteMünsterplatz, die
Münsternordseite sowie der
Rathausplatz für den Autover-
kehr gesperrt bleiben.

Wenn sich von Freitag, 24

bis Sonntag, 26. Juni die Bu-

den auf demBad Säckinger

Münsterplatz für dieGäste

öffnen, liegen drei Jahre seit

dem letztenBrückenfestda-

zwischen.

Ein TraditionsfestEin Traditionsfest
kehrt zurückkehrt zurück

„7sins“ steht am Freitagabend auf der Bühne auf demMünsterplatz und begeistert
die Fans mit vielfältigen Coverversionen. Im Bild im Vordergrund die Sängerin Verena
Wagner und Oliver Fabro am Bass. Bild: Peter Schütz

na Summer, Tina Turner, Bruno Mars,
Pink, Toto, Robbie Williams oder Amy
Winehouse. Sängerin Verena Wagner
glänzt mit einer außergewöhnlicher
und voluminöser Stimme. 7Sins, das
sind Fabian Brugger an der Gitarre,
Jürgen Bäumle an den Keyboards, Oli-
ver Fabro am Bass und Jonathan Frei-
tag an den Drums.
„Route 66“ übernimmt am Samstag-
abend die musikalische Unterhaltung.
Die sechs Mann starke Rock-Pop Band
mit langjähriger Bühnenerfahrung aus

dem Raum Freiburg kommt mit Rock-
und Pop-Klassikern der 1960er bis
1990er Jahre im Gepäck, an den Hoch-
rhein.

Es gibt Unterstützung für das
Solardach beim Skater-Park
Der Festsonntag steht dann ganz im
Zeichen der Familien. Bereits um 11
Uhr gibt es Blasmusik zum Früh-
schoppen. Für die Kinder wird eine
Hüpfburg ausgebaut. „Auch das dies-
jährige Brückenfest ist wieder klima-
neutral“, freut sich die Vorsitzende
Elisabeth Vogt von Pro Bad Säckingen.
„Die durch das Fest entstehenden
Emissionen werden mit einem Projekt
abgegolten“, verspricht sie. Aus die-
sem Grund wird der Verein Pro Bad
Säckingen das Solardach am Skater-
Park in Obersäckingen mit unterstüt-
zen.

Wenn er erscheint, haben Nörgler Sendepau-
se – denn Ingo Appelt hat ein Geheimrezept
gegen die deutsche Depression gefunden.
Und dieses lautet: Es gibt so lange auf die
Zwölf, bis die Sonne wieder scheint –
Schmerzen werden weggelacht. Schon ein
einziger Besuch seines neuen Programms
„Der Staats-Trainer“ ersetzt mehrere Jahre

Therapie. Der in Essen geborene Komiker gibt der allgemeinen
Miesepetrigkeit den Rest – zur Not mit einem gezielten Tritt in
den Hintern. Es kann so einfach sein. Am Donnerstag, 21.
Oktober, steht Appelt im Gloria-Theater in Bad Säckingen end-
lich wieder auf der Bühne. In seinem aktuellen Programm
kommt der gelernte Maschinenschlosser, als der Ingo für ganz
Deutschland, sozusagen als Volks-Ino.Der Vorverkauf läuft.
Erhältlich sind die Eintrittskarten wie gewohnt direkt im
Gloria-Theater, online unter www.gloria-theater.de, oder übers
Kartentelefon unter 07761/64 90.

Ingo Apelt im Gloria-Theater

Enfant terrible der
Comedy-Szene

Elegantes Design, markante Details, smarte Ideen und umfassende Konnektivität.
Entdecken Sie den neuen HR-V.

Kraftstoffverbrauch HR-V e:HEV in l/100 km: innerorts 3,1; außerorts 4,8;
kombiniert 4,2. CO2-Emission in g/km: 96. Abbildung zeigt Sonderausstattung.
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Titelkopf-Anzeige Exklusive Werbeform neben dem 
Titel. Auch als Flexform möglich.

55 2 – Tarifpreis +100%

Titel-Anzeige Auffällige Platzierung unterhalb  
des Titelkopfes.

55  
bis max. 

250

– 1 Tarifpreis +75%

Titel-Anzeige  
Seitenfuß

Auffällige Platzierung am Fuß  
der Titelseite.

100 1–6 – Tarifpreis +50%

Wetter-Präsentation Anzeige, die im Kopf der Titelseite  
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Wichtige Regeln und
• Einfahren und Ras- 

ten in Naturschutz- 
gebieten und Sperr- 
zonen ist nicht erlaubt

• Von Schilf und Schwimmblatt-
zonen müssen 25 Meter 
Abstand gehalten werden

• Das Board ist mit den Kontakt-
daten des Eigentümers zu 
versehen 

• Laut Bodensee-Schifffahrts-
ordnung ist das Mitführen 
einer Schwimmweste ab 300 
Meter vom Ufer Pflicht

Wichtige Schifffahrtszeichen

Verbot der Durchfahrt

Verbot, außerhalb der 
angezeigten Begren-
zung zu fahren

Empfehlung für Schiffe 
mit Tiefgang, innerhalb 
der angezeigten 

Begrenzung zu fahren (grüne 
Seite), Stand-up-Paddler sollten 
deshalb möglichst auf der weißen 
Seite bleiben  

Wichtige Schallzeichen

• ein kurzer Ton: „Ich richte 
meinen Kurs nach Steuerbord“

• zwei kurze Töne: „Ich richte 
meinen Kurs nach Backbord

• vier kurze Töne: „Ich bin 
manövrierunfährig“

• ein langer Ton: „ Achtung!“  
und Hafenausfahrtssignal

• drei lange Töne: Hafenein-
fahrtssignal der Vorrangfahr-
zeuge

Vorfahrtsregeln

• Vorrangschiffe (Linienschiff-
fahrt) sowie Fahrzeuge im 
Noteinsatz haben grundsätz-
lich Vorfahrt

• Außerdem gilt: Windkraft vor 
Muskelkraft vor Motorkraft; 
sprich: Kursschiff vor Segel-
boot vor SUP vor privatem 
Motorboot

• Ruderboote mit weißer Flagge 
sind Berufsfischer: Hier gilt 
Abstand halten!

• Hafeneinfahrten zügig queren
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Kopfstand auf dem Seerhein: Nicht nur zum Fortbewegen eignet sich das Board.  Bild: Privat

Stand-up-Paddling (SUP) gehört 
am Bodensee längst zum Bild. 
Wer sportlich auf dem Wasser 

unterwegs sein möchte, findet die 
Boards mittlerweile sogar beim Dis-
counter. Doch der Trend birgt auch 
Gefahren - für die Paddler selbst und 
andere. So sorgt sich die internationa-
le Wassersportgemeinschaft Bodensee 
IWGB mit 25 Mitgliedsverbänden um 
die Sicherheit auf dem Seerhein. Dem-
nach komme es vermehrt zu Be-
schwerden über Behinderungen, 
wenn nicht sogar Gefährdung der Be-
rufsschifffahrt und Sportschifffahrt 
durch mit Muskelkraft betriebene 
Wasserfahrzeuge, wie Stand-up-
Paddler, Kanu- und Kajakfahrer. Um 
Sicherheit in die SUP-Szene zu brin-
gen, versuchen die Verbände über So-
cial-Media-Kanäle und Infomaterial 
aufzuklären. Einen Auszug aus den 
Hinweisen und geltenden Regeln, gibt 
es auf dieser Seite, einen ausführli-
chen Flyer unter  www.iwgb.net  

Nicht alle Paddler halten 

sich an die Regeln auf dem 

Wasser. Welche das sind, 

zeigen wir im Überblick.

Alles SUPt
Der Trend birgt auch Gefahren - für die Paddler und andere

Hinweise für Stand-up-Paddler

Kultur Sommer 2020: 
August im Neuwerk-Hof 
Samstag, 1. August, 21.30 Uhr: 
Zebra Kino Open Air, Knives Out         

Do., 6., 21.30 Uhr: Zebra, Porträt 
einer jungen Frau in Flammen     

Freitag, 7., 20.30 Uhr:  
Kulturladen, Pauls Jets 

Samstag, 8., 20.30 Uhr:  
Kulturladen, Please Madame 

Mittwoch, 12., 20.30 Uhr: 
Klimperquatschen  

Donnerstag, 13., 20.30 Uhr:  
K9, 133. SplitterNacht 

Freitag, 14., 21.30 Uhr:  
Zebra Kino Open Air, Joker 

Samstag, 15., 20.30 Uhr: 
Kulturladen, Dagobert 

Sonntag, 16., 16 Uhr: Kula,  
Eule & Lerche Kinderkonzert; 
21 Uhr: Zebra, Little Women 

Dienstag, 18., 21 Uhr: Zebra 
Kino Open Air, Midsommar

Donnerstag, 20., 21 Uhr: Zebra, 
Onward Keine halben Sachen .

Freitag, 21., 20.30 Uhr: Jazzclub, 
Jazz und Rock Kommando 

Samstag, 22., 20.30 Uhr: 
Kulturladen, Yugen Blakrok

Sonntag, 23., 21 Uhr: Zebra, 
Once upon a time in Hollywood    

Mittwoch, 26., 19.30 Uhr:  
Poetry Slam „Dead Or Alive“ 

Freitag, 28., 21 Uhr:  
K9, Ein Leben in Takt 

Samstag, 29., 20.30 Uhr: Kula, 
Roy Bianco & die Abbrunzati 
Boys  
 Tickets und Infos unter  
 www.kultursommerkonstanz.de
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Sie!

W
ir haben

w
ieder geöffnet

Einlieferungen zu unseren
Auktionen jederzeit möglich

Hochwertiger Schmuck,
Uhren und Orden

meine Woche

Das aktuelle

ALDI SÜD Magazin
liegt unserer heutigen

Ausgabe bei!

aldi-sued.de

In Ihrem OBI Konstanz · Abb. ähnlich! Nur solange der Vorrat reicht. Gültig: KW 31-32
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Eiche Siena

339
,99

289
,99

Click-Vinylboden Eiche Siena, moderne und
elegante Landhausdielen-Optik. Dielenstärke:
3,5 mm, Nutzungskl. 22+ für Wohnbereiche
mit mittlerer Nutzung, auch für Küche und Bad
geeignet. Paketinhalt 2,635m². Art.Nr: 4152138

14,99€/m² Und viele weitere
Bodenbeläge!

     Starte jetzt und werde Fit & Gesund,

   fürs hohe Alter

Sommer Abo 

2 Monate Gratis Training
*gültig bis 12.08.2020 

*Ab 16 Jahre , für Neukunden

     Gerne erreichen Sie uns für weitere Informationen unter: 

    Kindlebildstr. 77   •   78467 Konstanz   •   Tel. 0 75 31 / 9 71 07

   www.see-training.de   •   info@see-training.de
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Hier entstehen 2 Mehrfamilienhäuser mit insgesamt 
11 Wohnungen zwischen 1–4 Zimmern

FLOHMARKT
Do 30. & Fr 31. Juli

Restposten und Abverkauf von Auslauf-
modellen, Kompakt-, System-, Bridge-, 
Spiegelrefl ex-Kameras und analogen 
Kameras, Ferngläsern, Zubehör etc. 
bis zu
 

60% 
reduziert!

www. lichtblick-foto.de | www.leica-store-konstanz.de

31. Juli
Restposten und Abverkauf von Auslauf-
modellen, Kompakt-, System-, Bridge-, 
Spiegelrefl ex-Kameras und analogen 
Kameras, Ferngläsern, Zubehör etc. 

60%

Nikon Profi shop
Canon Profi shop
Olympus ProDealer
Sony ProDealer
Panasonic ProDealer
Fujifi lm ProDealerAugustinerplatz 11 | D 78462 Konstanz

FLOHMARKT
Do 30. & Fr 31. Juli

Restposten und Abverkauf von Auslauf-
modellen, Kompakt-, System-, Bridge-, 
Spiegelrefl ex-Kameras und analogen 
Kameras, Ferngläsern, Zubehör etc. 
bis zu
 

60% 
reduziert!

www. lichtblick-foto.de | www.leica-store-konstanz.de

31. Juli
Restposten und Abverkauf von Auslauf-
modellen, Kompakt-, System-, Bridge-, 
Spiegelrefl ex-Kameras und analogen 
Kameras, Ferngläsern, Zubehör etc. 

60%

Nikon Profi shop
Canon Profi shop
Olympus ProDealer
Sony ProDealer
Panasonic ProDealer
Fujifi lm ProDealerAugustinerplatz 11 | D 78462 Konstanz

*Ø 50cm

JETZT BESTELLEN: 07531 / 69 27 27

NEU

XXL-Pizza*

für 4 Personen und nur zur Abholung
ab 15,90 €

Wichtige Regeln und
• Einfahren und Ras- 

ten in Naturschutz- 
gebieten und Sperr- 
zonen ist nicht erlaubt

• Von Schilf und Schwimmblatt-
zonen müssen 25 Meter 
Abstand gehalten werden

• Das Board ist mit den Kontakt-
daten des Eigentümers zu 
versehen 

• Laut Bodensee-Schifffahrts-
ordnung ist das Mitführen 
einer Schwimmweste ab 300 
Meter vom Ufer Pflicht

Wichtige Schifffahrtszeichen

Verbot der Durchfahrt

Verbot, außerhalb der 
angezeigten Begren-
zung zu fahren

Empfehlung für Schiffe 
mit Tiefgang, innerhalb 
der angezeigten 

Begrenzung zu fahren (grüne 
Seite), Stand-up-Paddler sollten 
deshalb möglichst auf der weißen 
Seite bleiben  

Wichtige Schallzeichen

• ein kurzer Ton: „Ich richte 
meinen Kurs nach Steuerbord“

• zwei kurze Töne: „Ich richte 
meinen Kurs nach Backbord

• vier kurze Töne: „Ich bin 
manövrierunfährig“

• ein langer Ton: „ Achtung!“  
und Hafenausfahrtssignal

• drei lange Töne: Hafenein-
fahrtssignal der Vorrangfahr-
zeuge

Vorfahrtsregeln

• Vorrangschiffe (Linienschiff-
fahrt) sowie Fahrzeuge im 
Noteinsatz haben grundsätz-
lich Vorfahrt

• Außerdem gilt: Windkraft vor 
Muskelkraft vor Motorkraft; 
sprich: Kursschiff vor Segel-
boot vor SUP vor privatem 
Motorboot

• Ruderboote mit weißer Flagge 
sind Berufsfischer: Hier gilt 
Abstand halten!

• Hafeneinfahrten zügig queren

DIE SIEDLER VON CATAN
Auf der Mainau gibt es ein  

riesiges Spielfeld.
Seite 2

SCHWAKETENBAD
Der Neubau wird noch einmal später 

eröffnet und teurer als geplant. 
Seite 3

FILME UND SERIEN
Was es bei den Streamingdiensten 

Neues zu sehen gibt.
Seite 8

URLAUB DAHEIM
Unsere Ausflugsserie führt  

diesmal in den Aachtobel.
Seite 9

29. Juli 2020
Seit 1978

Auflage: 46 968
Gesamtauflage: 307 190

Kopfstand auf dem Seerhein: Nicht nur zum Fortbewegen eignet sich das Board.  Bild: Privat

Stand-up-Paddling (SUP) gehört 
am Bodensee längst zum Bild. 
Wer sportlich auf dem Wasser 

unterwegs sein möchte, findet die 
Boards mittlerweile sogar beim Dis-
counter. Doch der Trend birgt auch 
Gefahren - für die Paddler selbst und 
andere. So sorgt sich die internationa-
le Wassersportgemeinschaft Bodensee 
IWGB mit 25 Mitgliedsverbänden um 
die Sicherheit auf dem Seerhein. Dem-
nach komme es vermehrt zu Be-
schwerden über Behinderungen, 
wenn nicht sogar Gefährdung der Be-
rufsschifffahrt und Sportschifffahrt 
durch mit Muskelkraft betriebene 
Wasserfahrzeuge, wie Stand-up-
Paddler, Kanu- und Kajakfahrer. Um 
Sicherheit in die SUP-Szene zu brin-
gen, versuchen die Verbände über So-
cial-Media-Kanäle und Infomaterial 
aufzuklären. Einen Auszug aus den 
Hinweisen und geltenden Regeln, gibt 
es auf dieser Seite, einen ausführli-
chen Flyer unter  www.iwgb.net  

Nicht alle Paddler halten 

sich an die Regeln auf dem 

Wasser. Welche das sind, 

zeigen wir im Überblick.

Alles SUPt
Der Trend birgt auch Gefahren - für die Paddler und andere

Hinweise für Stand-up-Paddler
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Kulturladen, Dagobert 

Sonntag, 16., 16 Uhr: Kula,  
Eule & Lerche Kinderkonzert; 
21 Uhr: Zebra, Little Women 

Dienstag, 18., 21 Uhr: Zebra 
Kino Open Air, Midsommar

Donnerstag, 20., 21 Uhr: Zebra, 
Onward Keine halben Sachen .

Freitag, 21., 20.30 Uhr: Jazzclub, 
Jazz und Rock Kommando 

Samstag, 22., 20.30 Uhr: 
Kulturladen, Yugen Blakrok

Sonntag, 23., 21 Uhr: Zebra, 
Once upon a time in Hollywood    

Mittwoch, 26., 19.30 Uhr:  
Poetry Slam „Dead Or Alive“ 

Freitag, 28., 21 Uhr:  
K9, Ein Leben in Takt 

Samstag, 29., 20.30 Uhr: Kula, 
Roy Bianco & die Abbrunzati 
Boys  
 Tickets und Infos unter  
 www.kultursommerkonstanz.de

Wir

ber
ate

n

Sie!

W
ir haben

w
ieder geöffnet

Einlieferungen zu unseren
Auktionen jederzeit möglich

Hochwertiger Schmuck,
Uhren und Orden

meine Woche

Das aktuelle

ALDI SÜD Magazin
liegt unserer heutigen

Ausgabe bei!

aldi-sued.de

In Ihrem OBI Konstanz · Abb. ähnlich! Nur solange der Vorrat reicht. Gültig: KW 31-32

ab

*

Eiche Siena

339
,99

289
,99

Click-Vinylboden Eiche Siena, moderne und
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3,5 mm, Nutzungskl. 22+ für Wohnbereiche
mit mittlerer Nutzung, auch für Küche und Bad
geeignet. Paketinhalt 2,635m². Art.Nr: 4152138

14,99€/m² Und viele weitere
Bodenbeläge!

     Starte jetzt und werde Fit & Gesund,

   fürs hohe Alter

Sommer Abo 

2 Monate Gratis Training
*gültig bis 12.08.2020 

*Ab 16 Jahre , für Neukunden

     Gerne erreichen Sie uns für weitere Informationen unter: 

    Kindlebildstr. 77   •   78467 Konstanz   •   Tel. 0 75 31 / 9 71 07
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Hier entstehen 2 Mehrfamilienhäuser mit insgesamt 
11 Wohnungen zwischen 1–4 Zimmern

FLOHMARKT
Do 30. & Fr 31. Juli

Restposten und Abverkauf von Auslauf-
modellen, Kompakt-, System-, Bridge-, 
Spiegelrefl ex-Kameras und analogen 
Kameras, Ferngläsern, Zubehör etc. 
bis zu
 

60% 
reduziert!

www. lichtblick-foto.de | www.leica-store-konstanz.de

31. Juli
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modellen, Kompakt-, System-, Bridge-, 
Spiegelrefl ex-Kameras und analogen 
Kameras, Ferngläsern, Zubehör etc. 

60%

Nikon Profi shop
Canon Profi shop
Olympus ProDealer
Sony ProDealer
Panasonic ProDealer
Fujifi lm ProDealerAugustinerplatz 11 | D 78462 Konstanz

FLOHMARKT
Do 30. & Fr 31. Juli

Restposten und Abverkauf von Auslauf-
modellen, Kompakt-, System-, Bridge-, 
Spiegelrefl ex-Kameras und analogen 
Kameras, Ferngläsern, Zubehör etc. 
bis zu
 

60% 
reduziert!

www. lichtblick-foto.de | www.leica-store-konstanz.de

31. Juli
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modellen, Kompakt-, System-, Bridge-, 
Spiegelrefl ex-Kameras und analogen 
Kameras, Ferngläsern, Zubehör etc. 

60%

Nikon Profi shop
Canon Profi shop
Olympus ProDealer
Sony ProDealer
Panasonic ProDealer
Fujifi lm ProDealerAugustinerplatz 11 | D 78462 Konstanz

*Ø 50cm

JETZT BESTELLEN: 07531 / 69 27 27

NEU

XXL-Pizza*

für 4 Personen und nur zur Abholung
ab 15,90 €

15. Juni 2022
KW24/2022 · Seit 1978

KONSTANZERANZEIGER

Kino & Streaming

Kung Fu Panda 3
Po kann es kaum glauben, als sein lang vermisster Vater plötzlich vor ihm steht.
Voller Freude begeben sie sich zusammen auf die Reise in ein geheimes Panda-Para-
dies, aber ihre gute Laune ist vor Ort nicht von langer Dauer. Po erfährt, dass der
böse Kai in China sein Unwesen treibt und sämtliche Kung-Fu-Meister besiegt. Zu
sehen auf Amazon Prime.Mehr Filmtipps auf

Seite8

29°
16°

32°
18°

30°
16°

Freitag Samstag Sonntag

im Stück entweder vermieden oder ge-
zielt eingesetzt werden können.
Grundsätzlich baut der Regisseur bei
den Proben auf Vertrauen und Zuhö-
ren. Bei seinen Inszenierungen wirke
das Kollektiv immer mit, betont er,
„denn mehr Köpfe bedeuten mehr
Ideen!“ Seine Aufgabe sei es, das Ge-
samthafte gut im Blick zu haben und
letztlich die finalen Entscheidungen
zu treffen.
Für „Lysistrata“ hat Spina erfahrene,
teilweise schon See-Burgtheater-er-
probte Darstellerinnen und Darsteller
gewinnen können und einen wunder-
baren Projektchor zusammengestellt.
Dieser hat im Stück eine wichtige Rol-
le und musikalisch wie szenisch eini-
ges zu tun. Weitere bewährte Mitwir-
kende, die mit ihren kreativen Köpfen
die Inszenierung befeuern, sind Büh-
nenbildner Damian Hitz, Choreogra-
phin Robina Steyer, der musikalische
Leiter Philippe Frey sowie Kostüm-
bildner Joachim Steiner.
Eine musikalische Kostprobe von „Ly-
sistrata“ gibt es bereits am 1. Juli beim
Kreuzlinger Stadtfest. pm/bau

Premiere feiert „Lysistrata“ am 14. Juli.
Gespielt wird mehrmals dieWoche bis
10. August. Weitere Informationen:
www.see-burgtheater.ch

Die antike Komödie von Aristo-
phanes spielt in und um eine
trutzig über dem See thronen-

den Akropolis, die von Bühnenbildner
Damian Hitz entworfen wurde. Zwar
ist die beeindruckende Akropolis noch
nicht vollständig aufgebaut, doch be-
spielt werden kann sie schon. Das
freut Regisseur Giuseppe Spina, da es
viel ausmache sich den Originalspiel-
ort schon früh zunutze machen zu
können. Beim weiteren Bau könnten
so auch Wünsche berücksichtigt wer-
den, die bei den Proben aufkämen, so
dass „die Bühne und die Inszenierung
zusammen wachsen“.
Aus der Feder des Thurgauer Multita-
lents, das schon mehrfach als Schau-
spieler beim See-Burgtheater mitwirk-
te, stammt auch die Textfassung der
Sommerinszenierung. Da Spina einen
Kontrapunkt zum verbreiteten ‚Mann
inszeniert Frau‘-Szenario setzen
möchte, wird er von der Thurgauer
Dramaturgin Anja Schmitter begleitet.
Sie wirft zum Beispiel einen Blick dar-
auf, wie Rollenklischees und ge-
schlechterspezifische Sprachmuster

Brandaktuell ist die dies-

jährige Inszenierung des

See-BurgtheatersKreuzlin-

gen: Lysistratawill das Ende

einesmännergemachten

Krieges erzwingen. Die Pro-

ben haben begonnen.

Bühnenbildner Damian Hitz hat für „Ly-
sistrata“ ein antikes Setting entworfen,
das über zwei Schiffscontainer erbaut
wird. Der Tempelanlage wird direkt am
Ufer gebaut mit dem See als Hinter-
grund. Bild: pr2

Darum geht‘s in
Lysistrata
Make love, not war! Das würden
die Frauen aus Athen sofort
unterschreiben. IhreMänner
kämpfen seit Jahren in einem
verheerenden Krieg gegen
Sparta und lassen sie mit
Kindern, Haus undHof alleine.
Lysistrata hat genug! Sie überre-
det die Frauen beider Lager
dazu, ihrenMännern Sex so
lange zu verweigern, bis endlich
Frieden geschlossen wird.
Zusammenmit der Kriegskasse
verschanzen sich die Athenerin-
nen in der Akropolis und zeigen
denMännern, dass sie in Sachen
Kampfgeist – und Standhaftig-
keit – sehr viel härter sind als sie.

Aristophanes 411 vor Christus
entstandene Komödie „Lysistra-
ta“ ist das dritte der pazifisti-
schen Stücke des Aristophanes,
die den Krieg zum Thema haben.
Im Slogan „Make love, not war“
der Hippie-Bewegung erhielt
das Thema des Stücks 1967 eine
griffigemoderne Formulierung.

Die Frauen haben die Nase voll: Mit allenMitteln wollen sie den Krieg zwischen Athen und Sparta beenden. Szenen aus den Proben zu „Lysistrata“ (oben und rechts unten). Bilder: Mario Gaccioli

Make love, not war !Make love, not war !
See-Burgtheater bringt Aristophanes‘ Komödie „Lysistrata“ an den See

r

Telefon: 07531/122 6980
mitarbeiter@studentenhelferumzug.de
www.studentenhelferumzug.de

Ab sofort: Kollegen gesucht!
Fahrer & Helfer

STH-UMZÜGESTH-UMZÜGE

STREAMING-SEITE

Modul-Anzeigen zum Vorteilspreis im Themen-
bereich „Schönes Wochenende“, umgeben von 
aktuellen Filmtipps für TV & Streaming.
Buchbar in allen Ausgaben der ONE Wochen-
zeitungen, außer Bregtalkurier. Hochrhein 
Anzeiger nur Gesamtausgabe.

VERANSTALTUNGS- 
HIGHLIGHTS

Modul-Anzeigen zum Vorteilspreis, prominent 
plaziert unter den Veranstaltungs-Highlights, 
in denen interessante Freizeit- und Ausflugs
tipps zu finden sind.
Begrenzt verfügbares Angebot. Aufgrund der 
starken Rabattierung sind keine zusätzlichen 
Rabatte möglich, die Buchungen zählen 
nicht zur Erfüllung einer ggf. vorhandenen 
Abschlussvereinbarung.

Anzeigenformate Preis pro Ausgabe

Modul 1: Kopf-/Fußanzeige 
6 Sp . x 24 mm

226,– €

Modul 2: Mitte oben 
2 Sp . x 50 mm

157,– €

Modul 3: Mitte unten 
2 Sp . x 50 mm

157,– €

Modul 4: rechts 
1 Sp x 50 mm

  78,– €

Modul 5: Mitte* 
2 Sp x 100 mm

314,– €

*Format nur buchbar, wenn Modul 2 und 3 nicht belegt wurden.

1/2 Seite 
(6/200) 

290 mm Breite 
200 mm Höhe

1/4 Seite 
(3/200) 

143 mm Breite 
200 mm Höhe

1/8 Seite 
(3/100) 

143 mm Breite 
100 mm Höhe

Konstanzer Anzeiger 1.540,– € 920,– € 500,– €

Seewoche 1.290,– € 770,– € 420,– €

STAZ 1.430,– € 860,– € 460,– €

Hochschwarzwald Kurier 1.060,– € 630,– € 340,– €

Hochrhein Anzeiger Ost   790,– € 470,– € 250,– €

Hochrhein Anzeiger West 1.150,– € 690,– € 370,– €

Hochrhein Anzeiger
Gesamt

1.450,– € 870,– € 470,– €

Module und Anzeigenpreise Module und Anzeigenpreise

18 26. Dezember 2022 
HochschwarzwaldkurierSCHÖNES WOCHENENDE
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Konstanzer AnzeigerHIGHLIGHTS IM SÜDWESTEN

Am Abend des 17. Juni 2023 fällt der 
Startschuss für über 1.000 Stände, 24 
Stunden, 9 Laufkilometer, 2 Länder 
und 1 Flohmarkt. Der grenzüber-
schreitende 24h-Flohmarkt Konstanz 
(D) / Kreuzlingen (CH) zeigt sich am 
17. und 18. Juni nach einer langen 
Pause von seiner schönsten Seite. Ge-
mütlich flanieren, feilschen, schlem-
men und besondere Herzensdinge fin-
den – bei fröhlichem Beisammensein 
und gemütlichem Schlendern über die 
Landesgrenze erleben die rund 80.000 
BesucherInnen ein besonderes Wo-
chenende auf Konschtanzer Art.

Der Verkauf beginnt in Kreuzlingen am Samstag um 16 Uhr, in Konstanz am 
Rheinufer, Winterersteig und Webersteig um 18 Uhr, in der Innenstadt mit 
Kreuzlingerstraße, Oberer Laube, Lutherplatz, Unterer Laube und Rheinsteig 
um 19 Uhr. Bis Sonntag, 18. Juni um 18 Uhr kann nach Herzenslust gestöbert 
und genossen werden. Einfach vorbeikommen und in den größten Flohmarkt 
am Bodensee eintauchen! Mehr Infos unter konstanz-info.com/flohmarkt

24-Stunden Flohmarkt  
in Konstanz

Der Open-Air-Sommer ist bereits in 
vollem Gange. Und es geht Schlag auf 
Schlag weiter: In der kommenden Wo-
che wird der Schlossplatz in Meers-
burg zu einer großen Konzertfläche 
umgebaut. Mit Sarah Connor, Santia-
no und Silbermond kommen außer-
dem drei ganz große Namen aus der 
deutschen Musik-Szene. Dass die Aus-
wahl vom Veranstalter Allgäu Concert 
sehr gut ausgewählt wurde, zeigt, dass 
die ersten beiden Konzerte bereits 
ausverkauft sind. Lediglich zu Silber-
mond am 17. Juni gibt es noch Karten.
Und gerade da kann man ein absolu-

tes Konzert-Highlight erwarten, denn „ich war noch nie so durstig nach Men-
schen, Freiheit, Nähe und so voller großer Pläne“, verkündete Sängerin Stefa-
nie Kloß vor den Open-Air-Konzerten auf ihrer „Auf-Auf-Tournee“. Und die 
Wahrscheinlichkeit ist gegeben, dass sie auch in Meersburg ein Bad in der Men-
ge nehmen wird, denn sie liebt den Kontakt mit den Fans.
Mehr Infos unter www.allgaeu-concerts.de 

Schlossplatz Open-Air in 
Meersburg

Das Donauquellfest mit Fürstenberg 
und das traditionelle Gregorifest ge-
hen vom 17. bis 19. Juni im Residenz-
bereich und in der Brauerei über die 
Bühne.
Was ist 2023 geboten? Eine chillige 
Lounge mit Cocktailbar an der Donau-
quelle, Vorführungen und jede Menge 
Musik auf der großen Bühne am Bri-
gachufer und auf der Piazza, ein viel-
fältiges Kinderprogramm rund um die 
Stadtkirche, ein ungarischer Donau-
markt, organisiert von der Partner-
stadt Vác, ein „Tag der Bierkultur“, bei 
dem die Besucher einen Blick hinter 

die Kulissen Fürstenbergischer Braukunst werfen können. Außerdem lädt der 
Frohsinn am Montag die ganze Familie zum traditionellen Gregorifest mit mit-
telalterlichen Spielen ein. „Wir können jetzt die Synergien nutzen und das Do-
nauquellfest zu einem attraktiven Event für die Region machen – und wir sor-
gen mit unserem Bier für gute Stimmung“, sagt Brauerei-Chef Georg Schwende
Mehr Infos unter www.donaueschingen.de

Donauquellfest der 
Fürstenberg Brauerei

Am Samstag, 17. Juni geht die Walds-
huter Musiknacht nach vier Jahren 
Coronapause in die 10. Runde. Nach 
den großen Erfolgen der letzten Mu-
siknächte kann die Veranstaltung auch 
in diesem Jahr wieder mit vielen Lo-
kalen aufwarten.
In diesem Jahr mit dabei sind der 
Rheinische Hof Sääli und Rheinischer 
Hof Bistro, Calypso Cafe Lounge, Os-
cars, Herr Lehmann, Cafe Journal, Ca-
sablanca, Torre Antica Irish Pub, 
Mona Lisa, New York und Mini Burger 
Factory.  Für Musik sorgen das San 
Fernando Trio, Nico Kaiser, Big Balou, 

Michel und Friend, Jake Kay und Angela Rosa, Elmar W. und Friend, das San 
Fernando Trio, DJ Franco oder die Churchville Gang.
Wer sein Auto stehen lassen, aber nicht auf die Musiknacht verzichten möchte, 
dem bietet der WTV Tarifverbund einen Bus-Shuttle an. Die Abfahrtszeiten und 
-orte sind auf dem Flyer ersichtlich, die überall kostenlos ausliegen. Zutritt zu allen 
Veranstaltungsbereichen ist allerdings nur mit dem Musiknacht-Armband möglich.

Musiknacht in 
Waldshut
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PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE

TIP-ON-CARD

Ihre Werbepostkarte auf der Titelseite einer SK ONE Wochenzeitung steht für eine exklusive 
Werbeform mit hoher Beachtung.

Die „Tip-on-Card“ ist eine ablösbar aufgeklebte Werbepostkarte, gestaltet nach Ihren Vorgaben. 
Eine „Anzeige“ zum Ablösen und Aufheben.
Ob als Antwort- oder Bestellkarte, Gutschein, Einladung oder Gewinnspiel – dem Einsatzzweck 
sind keine Grenzen gesetzt!

Profitieren Sie mit Ihrer Werbung von der hohen Aufmerksamkeit dieser Klebe-Postkarte!

HAFTNOTIZ „ADVANSTIX®“

Sie präsentieren sich exklusiv und drei dimensional auf der Titelseite einer  
SK ONE Wochenzeitung. 

Der ADvanstix® ist eine selbstklebende,  
beidseitig bedruckbare Haftnotiz, gestaltet nach Ihren Vorgaben. Eine „Anzeige“ zum 
 Ablösen und Wiederaufkleben. Ihre ideale Werbeform für Direktmarketing und Image.

Erhöhen Sie Ihre Chance auf Neukunden und Umsatzsteigerung.

Mindestbestellmenge (Druck):
ADvanstix® „Fast Mover“ schon ab 1.000 Stück!

Sonderformen sind möglich (auf Anfrage).

Ihr Vorteil: Sie übernehmen nur die Druckkosten, die Gestaltung ist inklusive!  
So sparen Sie Zeit und Geld.
Druckpreise und weitere Formate sowie deren Mindestbestellmengen auf Anfrage.
Vorlaufzeit schon ab 12 Arbeitstagen vor Erscheinungstermin, je nach ADvanstix®-Format.

Gerne kümmern wir uns auch um den Druck und die Gestaltung Ihrer Postkarten.  
Ihr Vorteil: Sie übernehmen nur die Druckkosten, die Gestaltung ist inklusive!  
So sparen Sie Zeit und Geld.

Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Direktpreise 68,–
Grundpreise für Agenturen 80,–

Preisangaben ohne Produktionskosten 
Format: 76 x 76 mm

Belegbare Ausgaben siehe Prospektbeilagen/Wochenzeitungen.

Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Direktpreise 68,–
Grundpreise für Agenturen 80,–

Preisangaben ohne Postkartendruck
Format: 148 x 105 mm

Belegbare Ausgaben siehe Prospektbeilagen/Wochenzeitungen.

MUSEUMSFEST
AmSamstag wird im Rosgartenmu-

seum geschlemmt
Seite 3

ZEIGDICH
Wir waren beiMark Forster und

beimDettinger Dorffest
Seite 5 und 6

13. Juli 2022
Seit 1978

Auflage: 46 733
Gesamtauflage: 306 842

Bild: ViDi Studio - stock.adobe.com

Smartphone, Opas Kamera oder dei-
nem Fotoapparat, bearbeitet, bemalt
oder pur – lass dener Kreativität freien
Lauf! Du darfst experimentieren, auch
gerne eine App verwenden, lass uns
wissen welche. Du allein entscheidest
über Motiv und Technik! Pro Person
darf ein Bild als Wettbewerbsbeitrag
eingereicht werden. Adressen findest
du unten.

Allein oder in der Gruppe
Eine Jury aus Expertinnen und Exper-
ten, darunter auch die Preisträger des
letztjährigen Fotowettbewerbs, wählt
die schönsten, fantasievollsten und
besten Fotos aus. Am 23. Oktober er-
folgt in einer feierlichen Preisverlei-
hung die Prämierung der schönsten
Bilder. Alle Einreichungen werden in
einer anschließenden Ausstellung ge-
zeigt. Die Gewinner erhalten einen
tollen Preis.
Wir freuen uns auf deine Teilnahme,
und wenn du nicht alleine mitmachen
möchtest, sondern mit deinen Freun-
den und Freundinnen oder deinen
Schulkameraden, dann reicht ihr uns
einfach ein Bild als Gruppe ein. Grup-
pen bekommen einen Gruppenpreis.

Zeige uns deinen vergessenen Ort.
Von „lost places“ bis zu deinem
Lieblings-Spielplatz. Gerne auch

Orte, die deiner Meinung nach in Ver-
gessenheit geraten sind und es wert
sind wieder gefunden zu werden. Das
kann eine zugewachsene Bank sein,
ein Weg, den keiner mehr geht oder
vieles anderes mehr. Wir freuen uns
auf deine Entdeckungen! Wir zählen
auf euch!
Wichtig – Du hast das Foto selber ge-
macht! Du kannst es als Print auf
Papier oder als Fotodruck einreichen
oder digital per E-Mail. Egal ob mit

DasKulturamtKonstanz

und der Konstanzer An-

zeiger veranstaltenwieder

einen Fotowettbewerb für

Kinder.Das Thema in die-

sem Jahr ist „Vergessene

Orte“.

Kinder, anKinder, an
die Kameras!die Kameras!

So kannst Du beim
Fotowettbewerb
mitmachen
Alle Infos, Inspiration
und die Formulare
findest Du unter
www.konstanz.de/
fotowettbewerb.
Die ersten 10 Einsendungen
erhalten einen Sonderpreis!
Einsendeschluss ist der 15.
September 2022.

Achte bitte darauf:WennDu
Personen fotografierst, müssen
diese erst damit einverstanden
sein. Lass dir das Einverständnis
von dieser Person unbedingt
schriftlich geben. Das Formular
bekommst du beimKulturamt
Konstanz in derWessenbergstr.
39 oder findest Du auf der
Website. Und außerdem
brauchenwir auch eine Einver-
ständniserklärung deiner
Erziehungsberechtigten, dass
Du bei diesemWettbewerb
mitmachen darfst.

Unser großer Fotowettbewerb für Kinder startet

Der neue regionale
Ausbildungsratgeber
„Azubi gesucht“ ist da!
Empfehlenswert ist die
Lektüre für alle, die
den Schulabschluss in
der Tasche haben und
noch auf der Suche
nach beruflichen Pers-
pektiven sind. Das Magazin wurde in
Zusammenarbeit mit der Agentur für
Arbeit, der IHK und der Handwerks-
kammer entwickelt und wird in den
nächsten Tagen an den Schulen in der
Region verteilt. Online gibt es „Azubi
gesucht“ unter:
www.jobs-im-südwesten.de

Azubi gesucht ist da

Ausbildungsratgeber

Blasmusik im Stadtgarten
„Let‘s get loud again“ - unter die-
sem Motto präsentiert sich am
Samstag der Musikverein Kons-
tanz-Wollmatingen unter der Lei-
tung von Quirin Kissmehl im Rah-
men eines Doppelkonzerts im
Stadtgarten. Den Abend eröffnet
die Stadtkapelle Kenzingen. Ge-
spielt wird ein buntes Programm
sinfonischer Blasmusik. Beginn ist
um 19 Uhr, der Eintritt ist frei.

Bach-Chor im Rathaushof
Im Rahmen des Chorfestivals er-
wartet unter dem Titel „Nachtigall,
sie singt so schön“ die Zuhörer ein
sommerlich leichtes und unterhal-
tendes Programm. Aufführungen
am Freitag, 15., und Samstag, 16.
Juli, jeweils 20 bis 22 Uhr. Mehr
unter www.kcf-2022.de

Palmenhaus-Festival
Vom 18. bis 23. Juli findet im Pal-
menhaus im Paradies das „Kleine
Palmenhausfestival“ mit Konstan-
zer Künstlerinnen und Künstlern
statt. Das Programm gibt es unter
www.palmenhaus-konstanz.de

Tanztheater
In der Regie von Tanja Jäckel hat
der PerformanceClub des Jungen
Theater Konstanz das Tanztheater-
stück „Prinzip Hoffnung“ entwi-
ckelt. Am 15. und 16. Juli, jeweils
um 20 Uhr, in der Spiegelhalle.

Theater hinter Gittern
Von 18. bis 20. Juli findet in der
Spiegelhalle des Theater Konstanz
eine Fachtagung zu Kunst und Kul-
tur in Gefängnissen statt. Parallel
wird bis 23. Juli die Installation
„Alharih - beWEGte Suche“ im
KulturKiosk gezeigt.

Freizeit-Tipps
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www.immobilienpreise-konstanz.de

Testen Sie unsere
Immobilienbewertung

mit direktem
Ergebnis

per E-Mail unter:

Was ist Ihre
Immobilie wert?

100%
kostenlos

Immobilien GmbH
Wollmatinger Straße 59, 78467 Konstanz

 07531 939497
 info@seeimmobilien.com

25 Jahre
Immobilien GmbH Maus & Werner
Besuchen Sie uns auf unserer neu gestalteten Website

www.seeimmobilien.com

meine Woche

Das aktuelle

ALDI SÜD Magazin
liegt unserer heutigen

Ausgabe bei!

aldi-sued.de

OBI Heimwerkermarkt GmbH & Co.KG
Carl-Benz-Str. 13, Konstanz · Solange Vorrat reicht · Abbildung ähnlich

Mit Schnellverschluss,
Abklappmechanismus und
abschließb. Rahmenhalter
Art-Nr. 9692005

459
,99

KW28 - 29

Fahrradträger
Eufab Finch 11584
Teilweise vormontiert

Auch für Fahrräder
mit Oversize
und Y-Rahmen
bis ø 6 cm, max.
Reifenbreite
3 Zoll

GBS Immobilien Bodensee GmbH · Konzilstr. 3 · 78462 Konstanz
Telefon +49-(0)7531-81 92 90 · Konstanz@engelvoelkers.com

www.engelvoelkers.com/konstanz · Immobilienmakler

Exklusives Neubauprojet in Bestlage!

Gartengeschoss, Garten ca. 340 m²,
Wfl. ca. 101,5 m², 3 Zi. , € 895.000,–

Konstanz Allmannsdorf: Seenah, barrierefrei, hell, durchdacht und
modern. EnBedAusw., 50 kWh/m²a, Hzg. Pellets, Bj. 2022/23,
EnEffKl. A. Tiefgaragenstellplatz je € 35.000,–, E&V ID D-000GVW

Dachgeschoss, Seeblick, Wfl. ca.
119 m², 3,5 Zi., € 1.390.000,–NOS
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PLATZ

OPEN AIR

www.theaterkonstanz.de

bis 23/07
Augustinerplatz 11 | D 78462 Konstanz

statt: EUR 399,– | Aktionspreis:EUR 329,–

WG-6

Sie spar
en:

€70,–
Solange de

r

Vorrat reic
ht.

Kompromissloser Schutz vor Wasser,
Stoß-, Staub- und Frostschutz.

Nikon Profishop
Canon Profishop
OM-System ProDealer
Sony ProDealer
Panasonic ProDealer
Fujifilm ProDealer

www.lichtblick-foto.de

Unsere Produkte:
Rollläden, Markisen,

Sonnenschutz,
Insektenschutz u.v.m.

Josef-Schüttler-Straße 6, 78224 Singen
Telefon 07731/18 97 99-0
info@reck-sonnenschutz.de
www.reck-sonnenschutz.de

e mit dem AMTSBLATT
tadt Konstanz

Heute mit dem AMTSBLATT
der Stadt Konstanz

... Mein

ÖFFNUNGSZEITEN

Montag - Freitag 9.00–12.30 Uhr  

            
            

          1
4.00–18.00 Uhr 

Samstag            
       9.00–12.30 Uhr

20€
im Wert von

über eine Bodenprobe

Ist Ihr Boden fit für die Gartensaison?

info@raiffeisen-reichenau.de 

www.raiffeisen-reichenau.de

GUTSCHEIN
Jetzt kostenlosen 

Gesundheitscheck 

für Ihren Boden!

... Mein

ÖFFNUNGSZEITEN

Montag - Freitag 9.00–12.30 Uhr  

                                  14.00–18.00 Uhr 

Samstag                   9.00–12.30 Uhr

20€
im Wert von

über eine Bodenprobe

Ist Ihr Boden fit für die Gartensaison?

info@raiffeisen-reichenau.de 

www.raiffeisen-reichenau.de

GUTSCHEIN

Jetzt kostenlosen 
Gesundheitscheck 

für Ihren Boden!

Ideal
für Ihre 
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und Image- 
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MUSEUMSFEST
AmSamstag wird im Rosgartenmu-

seum geschlemmt
Seite 3

ZEIGDICH
Wir waren beiMark Forster und

beimDettinger Dorffest
Seite 5 und 6

13. Juli 2022
Seit 1978

Auflage: 46 733
Gesamtauflage: 306 842

Bild: ViDi Studio - stock.adobe.com

Smartphone, Opas Kamera oder dei-
nem Fotoapparat, bearbeitet, bemalt
oder pur – lass dener Kreativität freien
Lauf! Du darfst experimentieren, auch
gerne eine App verwenden, lass uns
wissen welche. Du allein entscheidest
über Motiv und Technik! Pro Person
darf ein Bild als Wettbewerbsbeitrag
eingereicht werden. Adressen findest
du unten.

Allein oder in der Gruppe
Eine Jury aus Expertinnen und Exper-
ten, darunter auch die Preisträger des
letztjährigen Fotowettbewerbs, wählt
die schönsten, fantasievollsten und
besten Fotos aus. Am 23. Oktober er-
folgt in einer feierlichen Preisverlei-
hung die Prämierung der schönsten
Bilder. Alle Einreichungen werden in
einer anschließenden Ausstellung ge-
zeigt. Die Gewinner erhalten einen
tollen Preis.
Wir freuen uns auf deine Teilnahme,
und wenn du nicht alleine mitmachen
möchtest, sondern mit deinen Freun-
den und Freundinnen oder deinen
Schulkameraden, dann reicht ihr uns
einfach ein Bild als Gruppe ein. Grup-
pen bekommen einen Gruppenpreis.

Zeige uns deinen vergessenen Ort.
Von „lost places“ bis zu deinem
Lieblings-Spielplatz. Gerne auch

Orte, die deiner Meinung nach in Ver-
gessenheit geraten sind und es wert
sind wieder gefunden zu werden. Das
kann eine zugewachsene Bank sein,
ein Weg, den keiner mehr geht oder
vieles anderes mehr. Wir freuen uns
auf deine Entdeckungen! Wir zählen
auf euch!
Wichtig – Du hast das Foto selber ge-
macht! Du kannst es als Print auf
Papier oder als Fotodruck einreichen
oder digital per E-Mail. Egal ob mit

DasKulturamtKonstanz

und der Konstanzer An-

zeiger veranstaltenwieder

einen Fotowettbewerb für

Kinder.Das Thema in die-

sem Jahr ist „Vergessene

Orte“.

Kinder, anKinder, an
die Kameras!die Kameras!

So kannst Du beim
Fotowettbewerb
mitmachen
Alle Infos, Inspiration
und die Formulare
findest Du unter
www.konstanz.de/
fotowettbewerb.
Die ersten 10 Einsendungen
erhalten einen Sonderpreis!
Einsendeschluss ist der 15.
September 2022.

Achte bitte darauf:WennDu
Personen fotografierst, müssen
diese erst damit einverstanden
sein. Lass dir das Einverständnis
von dieser Person unbedingt
schriftlich geben. Das Formular
bekommst du beimKulturamt
Konstanz in derWessenbergstr.
39 oder findest Du auf der
Website. Und außerdem
brauchenwir auch eine Einver-
ständniserklärung deiner
Erziehungsberechtigten, dass
Du bei diesemWettbewerb
mitmachen darfst.

Unser großer Fotowettbewerb für Kinder startet

Der neue regionale
Ausbildungsratgeber
„Azubi gesucht“ ist da!
Empfehlenswert ist die
Lektüre für alle, die
den Schulabschluss in
der Tasche haben und
noch auf der Suche
nach beruflichen Pers-
pektiven sind. Das Magazin wurde in
Zusammenarbeit mit der Agentur für
Arbeit, der IHK und der Handwerks-
kammer entwickelt und wird in den
nächsten Tagen an den Schulen in der
Region verteilt. Online gibt es „Azubi
gesucht“ unter:
www.jobs-im-südwesten.de

Azubi gesucht ist da

Ausbildungsratgeber

Blasmusik im Stadtgarten
„Let‘s get loud again“ - unter die-
sem Motto präsentiert sich am
Samstag der Musikverein Kons-
tanz-Wollmatingen unter der Lei-
tung von Quirin Kissmehl im Rah-
men eines Doppelkonzerts im
Stadtgarten. Den Abend eröffnet
die Stadtkapelle Kenzingen. Ge-
spielt wird ein buntes Programm
sinfonischer Blasmusik. Beginn ist
um 19 Uhr, der Eintritt ist frei.

Bach-Chor im Rathaushof
Im Rahmen des Chorfestivals er-
wartet unter dem Titel „Nachtigall,
sie singt so schön“ die Zuhörer ein
sommerlich leichtes und unterhal-
tendes Programm. Aufführungen
am Freitag, 15., und Samstag, 16.
Juli, jeweils 20 bis 22 Uhr. Mehr
unter www.kcf-2022.de

Palmenhaus-Festival
Vom 18. bis 23. Juli findet im Pal-
menhaus im Paradies das „Kleine
Palmenhausfestival“ mit Konstan-
zer Künstlerinnen und Künstlern
statt. Das Programm gibt es unter
www.palmenhaus-konstanz.de

Tanztheater
In der Regie von Tanja Jäckel hat
der PerformanceClub des Jungen
Theater Konstanz das Tanztheater-
stück „Prinzip Hoffnung“ entwi-
ckelt. Am 15. und 16. Juli, jeweils
um 20 Uhr, in der Spiegelhalle.

Theater hinter Gittern
Von 18. bis 20. Juli findet in der
Spiegelhalle des Theater Konstanz
eine Fachtagung zu Kunst und Kul-
tur in Gefängnissen statt. Parallel
wird bis 23. Juli die Installation
„Alharih - beWEGte Suche“ im
KulturKiosk gezeigt.

Freizeit-Tipps
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www.immobilienpreise-konstanz.de

Testen Sie unsere
Immobilienbewertung

mit direktem
Ergebnis

per E-Mail unter:

Was ist Ihre
Immobilie wert?

100%
kostenlos

Immobilien GmbH
Wollmatinger Straße 59, 78467 Konstanz

 07531 939497
 info@seeimmobilien.com

25 Jahre
Immobilien GmbH Maus & Werner
Besuchen Sie uns auf unserer neu gestalteten Website

www.seeimmobilien.com

meine Woche

Das aktuelle

ALDI SÜD Magazin
liegt unserer heutigen

Ausgabe bei!

aldi-sued.de

OBI Heimwerkermarkt GmbH & Co.KG
Carl-Benz-Str. 13, Konstanz · Solange Vorrat reicht · Abbildung ähnlich

Mit Schnellverschluss,
Abklappmechanismus und
abschließb. Rahmenhalter
Art-Nr. 9692005

459
,99

KW28 - 29

Fahrradträger
Eufab Finch 11584
Teilweise vormontiert

Auch für Fahrräder
mit Oversize
und Y-Rahmen
bis ø 6 cm, max.
Reifenbreite
3 Zoll

GBS Immobilien Bodensee GmbH · Konzilstr. 3 · 78462 Konstanz
Telefon +49-(0)7531-81 92 90 · Konstanz@engelvoelkers.com

www.engelvoelkers.com/konstanz · Immobilienmakler

Exklusives Neubauprojet in Bestlage!

Gartengeschoss, Garten ca. 340 m²,
Wfl. ca. 101,5 m², 3 Zi. , € 895.000,–

Konstanz Allmannsdorf: Seenah, barrierefrei, hell, durchdacht und
modern. EnBedAusw., 50 kWh/m²a, Hzg. Pellets, Bj. 2022/23,
EnEffKl. A. Tiefgaragenstellplatz je € 35.000,–, E&V ID D-000GVW

Dachgeschoss, Seeblick, Wfl. ca.
119 m², 3,5 Zi., € 1.390.000,–NOS

FE
RATU

Eine Scha
uermär fü

r lebendes

Ensemble
und Blask

apelle

von Steph
an Teuwis

sen

Uraufführu
ng

MÜNSTER
PLATZ

OPEN AIR

www.theaterkonstanz.de
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statt: EUR 399,– | Aktionspreis:EUR 329,–
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€70,–
Solange de

r
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Kompromissloser Schutz vor Wasser,
Stoß-, Staub- und Frostschutz.

Nikon Profishop
Canon Profishop
OM-System ProDealer
Sony ProDealer
Panasonic ProDealer
Fujifilm ProDealer

www.lichtblick-foto.de

Unsere Produkte:
Rollläden, Markisen,

Sonnenschutz,
Insektenschutz u.v.m.

Josef-Schüttler-Straße 6, 78224 Singen
Telefon 07731/18 97 99-0
info@reck-sonnenschutz.de
www.reck-sonnenschutz.de

e mit dem AMTSBLATT
tadt Konstanz

Heute mit dem AMTSBLATT
der Stadt Konstanz

 

auf Sportschuhe & Sportbekleidung

20% 
Rabatt

Vom 05.07. bis 07.07.10 gegen Vorlage dieses Coupons. Einmalig auf einen Einkauf.

Einzulösen bei Karstadt sports
Essen, EKZ Limbecker Platz.

 

auf Sportschuhe & Sportbekleidung
20% 

Raba
tt

Vom 05.07. bis 07.07.10 gegen Vorlage dieses Coupons. Einmalig auf einen Einkauf.

Einzulösen bei Karstadt sports

Essen, EKZ Limbecker Platz.
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GRUNDPREISE

DIREKTPREISE

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer) Belegung Träger auflage Kategorie bis 4c je mm

Gesamtbelegung

Gesamt BA2000 292.872 8,79
Konstanzer Anzeiger

KA BA2100 44.306 3,02
Seewoche

SW BA2200 50.652 2,54
Hochrhein Anzeiger

HA-Ost BA2410 36.440 1,55
HA-West BA2420 44.742 2,26
HA-Gesamt BA2400 81.182 2,86
Hochschwarzwald Kurier

HS BA2300 22.245 2,08
STAZ

STAZ BA2541 86.953 2,81
Bregtalkurier

BK BA2600 7.534

1,91
Familien- und 

private Gelegen-
heitsanzeigen

0,89 (ohne MwSt)                          1,06 (inkl. 19% MwSt)

(Alle Preise in €  
zzgl. Mehrwertsteuer) Belegung Träger auflage Kategorie bis 4c je mm

Gesamtbelegung

Gesamt BA2000 292.872 7,47
Konstanzer Anzeiger

KA BA2100 44.306 2,57
Seewoche

SW BA2200 50.652 2,16
Hochrhein Anzeiger

HA-Ost BA2410 36.440 1,32
HA-West BA2420 44.742 1,92
HA-Gesamt BA2400 81.182 2,43
Hochschwarzwald Kurier

HS BA2300 22.245 1,77
STAZ

STAZ BA2541 86.953 2,39
Bregtalkurier

BK BA2600 7.534

1,62
Familien- und 

private Gelegen-
heitsanzeigen

0,89 (ohne MwSt)                          1,06 (inkl. 19% MwSt)
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Konstanz
Reichenau

LitzelstettenAllensbach

Salem

Markdorf

Illmensee

Messkirch

Meersburg

Überlingen
Deggenhausertal

Stetten am Kalten Markt

Hüfingen

Blumberg

Geisingen

Königsfeld
St. Georgen

Bräunlingen

Mönchweiler

Unterkirnach

Bad Dürrheim

Donaueschingen

Villingen-Schwenningen

Urach

Neueck
Neukirch

Rohrbach

Gütenbach Vöhrenbach
Schönenbach

Hammereisenbach-Bregenbach

Wutach

Häusern

Bonndorf

Löffingen
Lenzkirch

Schluchsee

Sankt Peter

Hinterzarten

Grafenhausen
Sankt Blasien

Titisee-Neustadt

Wehr

Murg

Dogern

Görwihl

Albbruck

Erzingen

Klettgau

Todtmoos

Jestetten

Laufenburg

Stühlingen

Rheinfelden Hohentengen
Bad SäckingenGrenzach-Wyhlen

Waldshut-Tiengen

Ühlingen-Birkendorf

Herdwangen-
Schönach

Schwnningen

Beuron

Leibertingen

Pfullendorf

Bernau

Frickingen
Owingen

Sipplingen

Immenstaad

Hinweis: Vorbehaltlich geringfügiger systembedingter Rundungsdifferenzen. 

 Alle gestalteten Stellenanzeigen werden als Reichweitenverlängerung obligatorisch zusätzlich 14 Tage auf www.jobs-im-südwesten.de veröffentlicht.  
Hierfür wird eine Pauschale von 152,– € (Grundpreis) / 129,– € (Direktpreis) pro Anzeige erhoben. Abschlussrabatte werden nicht berücksichtigt.
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Bundes-Ø Leser Anzeigenblätter Index
Strukturanteil in % (kostenlose Wochenzeitungen)* (Index 100 = 

Absolut (in Mio.) Strukturanteil in % Bundes-Ø)

Basis 100,0 29,05 100,0 100
Geschlecht

Weiblich 50,7 17,01 58,6 116
Männlich 49,3 12,04 41,4 84
Haushaltsführung / Einkommen

Haushaltsführende 60,9 19,84 68,3 112
Haushaltseinkommen unter 1.750 Euro 16,5 5,02 17,3 105
Haushaltseinkommen 1.750 - unter 3.000 Euro 28,6 9,06 31,2 109
Haushaltseinkommen 3.000 - unter 5.000 Euro 37,3 10,79 37,1 99
Haushaltseinkommen 5.000 und mehr 17,6 4,19 14,4 82
Soziale Schicht

A Oberschicht 5,1 1,16 4,0 78
B Gehobener Mittelstand 40,8 11,54 39,7 97
C Breite Mittelschicht 45,8 14,02 48,3 105
D Einfachste soziale Schicht 8,3 2,33 8,0 97
Altersgruppen

14 bis 29 Jahre 19,7 2,36 8,1 41
30 bis 49 Jahre 29,1 7,10 24,4 84
50 bis 64 Jahre 26,3 8,97 30,9 118
65 Jahre und älter 24,9 10,63 36,6 147
Lebensphasen

Junge Erwachsene - Singles in Ein- oder Mehrpersonen-Haush. (ohne Kinder) 18,0 2,09 7,2 40
Junge Erwachsene - Paare ohne Kinder 7,0 1,23 4,2 60
Middle age - Singles (ohne Kinder) 8,0 2,31 7,9 99
Middle age - Paare ohne Kinder 14,9 5,16 17,8 119
Seniors - Singles (ohne Kinder) 8,8 3,80 13,1 149
Seniors - Paare ohne Kinder 15,1 6,41 22,1 147
Familien mit Kind 28,3 8,06 27,7 98
Lesemenge

Nur ganz wenige Seiten 15,6 2,81 9,7 62
Etwa ein Viertel 11,1 3,83 13,2 119
Etwa die Hälfte 19,0 8,76 30,1 159
Mind. drei Viertel aller Seiten 23,5 13,65 47,0 200
Lesertypologie

Selten und selektiv - Apathetic reader 15,2 0,53 1,8 12
Selten aber intensiv - Sporadic reader 1,1 0,04 0,1 13
Oft aber selektiv - Scanner 30,5 14,87 51,2 168
Oft und intensiv - Heavy reader 22,4 13,61 46,9 209
Käufertypologie: Hohe Ausgabebereitschaft

Meine Enkelkinder, z.B. für Unternehmungen, Geschenke, Geldanlagen 22,0 8,94 30,8 140
Garten 27,5 10,37 35,7 130
Gesundheit, Wellness 33,6 11,45 39,4 117
Meine Einrichtung, mein Haus, meine Wohnung 54,0 17,53 60,3 112
Gute Ernährung, gutes Essen 53,1 16,72 57,5 108
Altersvorsorge 24,6 7,63 26,3 107
Versicherungen 17,5 5,55 19,1 109
Bücher 18,8 5,72 19,7 105
Reisen 49,5 14,34 49,4 100
Kosmetik 15,6 4,42 15,2 97
Kleidung 42,1 11,78 40,6 96
Kinderbetreuungsangebote, in denen mein(e) Kind(er) gut gefördert werden 15,2 4,13 14,2 94
Autos 19,6 5,43 18,7 95
Hobbys 37,6 9,71 33,4 89
Ausgehen 26,0 6,60 22,7 87
Technische Geräte wie Computer, Fernseher 25,9 6,64 22,8 88
Sport 20,0 4,67 16,1 80
Handy bzw. Smartphone 29,6 6,51 22,4 76

Quelle: AWA 2022 / M-Cloud, BVDA    
Rundungsdifferenzen sind möglich.    
Basis: Deutschspr. Bevölkerung ab 14 Jahre, BRD ges.    
*Leser pro Ausgabe (LpA), Anzeigenblätter    
    
Aufgrund der zugrunde liegenden unterschiedlichen Studien sind die in den SK ONE Gesamtmediadaten dargestellten Strukturdaten von Anzeigenblatt- und Tages-
zeitungslesern nicht miteinander vergleichbar.    
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Allgemeine Geschäftsbedingungen für Anzeigen und Beilagen in Wochenzeitungen der SK ONE GmbH 

Ergänzend zu den „Allgemeinen Geschäftsbedingungen der SK ONE GmbH“ 
gelten die nachfolgenden Bedingungen für alle Auftraggeber, die die Veröffentli-
chung von Anzeigen und Beilagen in Wochenzeitungen der SK ONE GmbH, Max-
Stromeyer-Str. 178, 78467 Konstanz [nachfolgend „Agentur“] in Auftrag geben. 
Anzeigen und Beilagen in Wochenzeitungen der SK ONE GmbH werden nur zu 
den nachstehenden Bedingungen angenommen und ausgeführt. Mit der Auf-
tragserteilung erkennt der Auftraggeber diese Bedingungen als rechtsverbind-
lich an. Abweichenden Bedingungen des Auftraggebers wird hiermit widerspro-
chen. In der vorbehaltlosen Durchführung des Auftrags durch die Agentur liegt 
keine Zustimmung zu anderen Bedingungen des Auftraggebers. Abweichungen 
von den nachstehenden Bedingungen sowie Änderungen und Ergänzungen des 
Auftrages durch den Auftraggeber – ausgenommen Individualabreden – bedür-
fen zu ihrer Wirksamkeit der Bestätigung der Agentur in Textform. Das gleiche 
gilt für Erklärungen, Bestätigungen oder Zusagen der Vertreter oder Beauftrag-
ten der Agentur.

1. Definitionen
1.1 „Anzeigenauftrag“ im Sinne dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist ein 
Vertrag über die Veröffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer 
Werbemittel (z.B. Beilagen, nachfolgend stets insgesamt als „Anzeigen“ oder „An-
zeigenauftrag“ bezeichnet) eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten 
(nachfolgend „Auftraggeber“) in einer Druckschrift inkl. deren elektronischer Aus-
gabe und/oder im Internet zum Zweck der Verbreitung.
1.2 „Abschluss“ im Sinne dieser Allgemeinen Geschäftsbedingungen ist ein Ver-
trag über die Veröffentlichung mehrerer Anzeigen unter Einbeziehung der von der 
Agentur angebotenen Nachlässe, wobei die einzelnen Veröffentlichungen jeweils 
erst nach Abruf durch den Auftraggeber erfolgen.

2. Vertragsdurchführung, Platzierung von Anzeigen, Vorbehalte
2.1 Anzeigenaufträge sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsab-
schluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht auf Abruf einzel-
ner Anzeigen eingeräumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen 
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 
genannten Frist abgerufen und veröffentlicht wird.
2.2. Bei Abschlüssen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten 
bzw. der in Ziffer 2.1 genannten Frist auch über die im Auftrag genannte Anzeigen-
menge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
2.3 Wird ein Abschluss ganz oder teilweise aus Umständen nicht erfüllt, die die 
Agentur nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger 
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewährten und dem der 
tatsächlichen Abnahme entsprechenden Nachlass der Agentur zu erstatten. Der 
Anspruch auf Erstattung entfällt, wenn die Nichterfüllung auf höherer Gewalt im 
Risikobereich der Agentur beruht.
2.4 Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem 
Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.
2.5 Die Veröffentlichung von Anzeigen ausschließlich in bestimmten Nummern, 
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Plätzen der Druckschrift bedarf einer 
agenturinternen Abstimmung. Aufträge für solche Sonderplatzierungen werden 
daher stets vorbehaltlich der produktionstechnischen Möglichkeiten am Erschei-
nungstag entgegengenommen. Dahingehende Aufträge müssen deshalb so recht-
zeitig bei der Agentur eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss 
mitgeteilt werden kann, ob der Auftrag auf diese Weise durchführbar ist. Rubrizier-
te Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies einer aus-
drücklichen Vereinbarung bedarf.
2.6 Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text 
und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionel-
len Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche von der Agen-
tur mit dem Wort „Anzeige“ kenntlich gemacht.
2.7 Die Agentur behält sich das Recht vor, die erteilten Anzeigenaufträge im Rah-
men ihrer technischen und betrieblichen Möglichkeiten zusätzlich, ohne weitere 
Kosten für den Auftraggeber, auch in elektronischen Medien sowie in weiteren 
Printmedien der mit der Agentur gesellschaftsrechtlich verbundenen Unterneh-
men zu verbreiten, es sei denn, der Auftraggeber widerspricht dieser weiteren 
Verbreitung ausdrücklich. Ferner ist die Agentur berechtigt, Anzeigeninhalte für 
eigene Marktanalysen zu verarbeiten.
2.8 Der Ausschluss von Anzeigen konkurrierender Unternehmen kann nicht zur 
Bedingung gemacht werden.

3. Ablehnung der Veröffentlichung
Die Agentur behält sich ohne Anerkennung einer Rechtspflicht vor, Anzeigenauf-
träge – auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses – abzulehnen, wenn 
deren Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder vom 
Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder de-
ren Veröffentlichung für die Agentur wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Her-
kunft oder der technischen Form unzumutbar ist. Dies gilt auch für Anzeigenaufträ-
ge, die bei Geschäftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. 
Beilagenaufträge sind für die Agentur erst nach Vorlage eines Musters der Beilage 
und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim 
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder 
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Anzei-
genauftrags wird dem Auftraggeber unverzüglich mitgeteilt.

4. Druckvorlagen, Prüfdrucke
4.1 Für die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes sowie die einwandfreie Be-
schaffenheit der Druckunterlagen oder Beilagen ist ausschließlich der Auftragge-
ber verantwortlich. Für erkennbar ungeeignete oder beschädigte Druckunterlagen 
fordert die Agentur unverzüglich Ersatz an. Die Agentur gewährleistet die für den 
belegten Titel übliche Druckqualität im Rahmen der durch die Druckunterlagen ge-
gebenen Möglichkeiten.

4.2 Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung des Auftraggebers zu-
rückgesandt, andernfalls gehen sie in das Eigentum der Agentur über. Die Pflicht 
zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Veröffentlichung der Anzeige.
4.3 Kosten für die Anfertigung erforderlicher Druckvorlagen und Zeichnungen so-
wie für vom Auftraggeber gewünschte oder zu vertretende erhebliche Änderun-
gen der ursprünglich vereinbarten Ausführung hat der Auftraggeber zu tragen.
4.4 Prüfdrucke werden nur auf ausdrücklichen Wunsch geliefert. Der Auftragge-
ber trägt die Verantwortung für die Richtigkeit der zurückgesandten Prüfdrucke. 
Die Agentur berücksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum in der Preisliste 
festgelegten Anzeigenschluss mitgeteilt werden.
4.5 Sind keine besonderen Größenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der 
Anzeige übliche,
tatsächliche Abdruckhöhe der Berechnung zugrunde gelegt.

5. Gewährleistung
5.1 Offensichtliche Mängel müssen innerhalb von einer Woche ab Veröffentlichung 
der Anzeige in Textform geltend gemacht werden. Ist der Auftraggeber kein Ver-
braucher, gilt § 377 HGB. Bei Versäumung dieser Frist gilt die Anzeige als geneh-
migt mit der Folge des Verlustes der Rechte gemäß 5.2 und 5.3.
5.2 Soweit die Anzeige nicht der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit ent-
spricht, hat der Auftraggeber einen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ver-
öffentlichung einer einwandfreien Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmaß, in dem 
der Zweck der Anzeige beeinträchtigt wurde. Lässt die Agentur eine ihm hierfür 
gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige nicht ein-
wandfrei, richten sich die Ansprüche des Auftraggebers – vorbehaltlich der Ziff. 7.2 
und 7.3 – nach den gesetzlichen Bestimmungen.
5.3 Der Rücktritt vom Vertrag sowie Schadensersatz statt der Leistung sind ausge-
schlossen, sofern der Mangel nur unerheblich ist.

6. Haftung für den Inhalt der Anzeige
Der Auftraggeber trägt die Verantwortung für den Inhalt sowie die rechtliche Zu-
lässigkeit der Anzeige. Die Agentur sowie die mit ihr gesellschaftsrechtlich verbun-
denen Unternehmen sind von allen gegen sie denkbaren Ansprüchen von Seiten 
Dritter, die wegen der Veröffentlichung der Anzeige geltend gemacht werden, voll-
ständig freizustellen, einschließlich der angemessenen Kosten der Rechtsverteidi-
gung. Der Agentur obliegt keine Prüfungspflicht, ob ein Anzeigenauftrag die Rech-
te Dritter beeinträchtigt. Die Freistellungsverpflichtung umfasst insbesondere 
auch Aufwendungen, die durch eine Gegendarstellung auf die Anzeige begründet 
werden. Der Aufwendungsersatz für die Veröffentlichung einer Gegendarstellung 
orientiert sich an dem jeweils gültigen Anzeigentarif.

7. Haftung
7.1 Die Agentur haftet unbeschränkt für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit.
7.2 Für einfache Fahrlässigkeit haftet die Agentur – ausgenommen für Schäden 
aus der Verletzung des Lebens, des Körpers und der Gesundheit – nur, sofern nicht 
Pflichten verletzt werden, deren Erfüllung dem Vertrag sein Gepräge geben und 
auf die der Auftraggeber vertrauen darf. Die Haftung der Agentur ist in diesen Fäl-
len begrenzt auf den vertragstypischen und vorhersehbaren Schaden, höchstens 
bis zum Erreichen der Gesamtvergütung des Anzeigenauftrags.
7.3 Eine Haftung für mittelbare und unvorhersehbare Schäden, entgangenen Ge-
winn, entgangene Zinsen, ausgebliebene Einsparungen und Vermögensschäden 
wegen Ansprüchen Dritter ist im Falle
einfacher Fahrlässigkeit der Agentur ausgeschlossen, soweit nicht Schäden aus 
der Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit betroffen sind.
7.4 Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz sowie andere etwaige verschul-
densunabhängige Haftungstatbestände nach Gesetz oder Garantie bleiben unbe-
rührt.
7.5 Die Haftungsbeschränkungen und –ausschlüsse gemäß der vorstehenden Zif-
fern 7.2 und 7.3 gelten auch für eine persönliche Haftung der Arbeitnehmer, Vertre-
ter, Organe und Erfüllungsgehilfen der Agentur.
7.6 Für Schäden aus höherer Gewalt, Streik oder anderen von der Agentur nicht zu 
vertretenden Umständen haftet dieser nicht.
7.7 Schadensersatzansprüche von Kaufleuten verjähren ein Jahr nach Veröffentli-
chung der Anzeige. Hiervon ausgenommen sind Schadensersatzansprüche wegen 
der Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit oder aufgrund von 
grob fahrlässig oder vorsätzlich verursachten Schäden.

8. Preise und Zahlungsbedingungen, Sonderseiten, Rabatte
8.1 Die Vergütung gemäß der jeweils geltenden Preisliste ist mit Bestätigung des 
Anzeigenauftrags sofort im Voraus und im Fall der Übersendung einer Rechnung 
sofort nach Erhalt der Rechnung ohne Abzug zur Zahlung fällig, sofern nichts an-
deres vereinbart ist.
8.2 Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen und Einziehungskosten 
nach den gesetzlichen Bestimmungen berechnet. Die Agentur kann bei Zahlungs-
verzug die weitere Ausführung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurück-
stellen und für die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen 
begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Auftraggebers ist die Agentur 
berechtigt, auch während der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen 
weiterer Anzeigen ohne Rücksicht auf ein ursprünglich vereinbartes Zahlungsziel 
von der Vorauszahlung der Vergütung und von dem Ausgleich offenstehender 
Rechnungsbeträge abhängig zu machen. 
8.3 Neue Anzeigenpreise treten mit dem aus der Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt 
in Kraft. Dies gilt auch für laufende Abschlüsse und Anzeigenaufträge. Für Ein-
zelaufträge, die vor Bekanntgabe der neuen Preisliste erteilt wurden, gilt der alte 
Preis, sofern die Anzeige oder Beilage innerhalb von vier Monaten nach Zustan-
dekommen des Anzeigenauftrags veröffentlicht wird bzw. wurde, es sei denn, es 
handelt sich um kaufmännischen Geschäftsverkehr.
8.4 Die Agentur behält sich vor, bestimmte Orts- oder Themen-Kollektive oder 
Sonderseiten u.ä. aus Zweckmäßigkeitsgründen zusammen mit Nachbarausgaben 
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als einen einheitlichen Sonderteil herauszugeben. Die Berechnung der Anzeigen 
richtet sich nach den Tarifen der für den Wohn- bzw. Unternehmenssitz des Auf-
traggebers zuständigen Bezirksausgabe. Es ist nicht auszuschließen, dass Anzei-
gen oder Beilagen in nicht bestellten Bezirksausgaben erscheinen. Eine Berech-
nung für diese Veröffentlichung erfolgt nicht. Für Sonderbeilagen, Sonderseiten, 
Sonderwerbeformen und spezielle anlassbezogene bzw. crossmediale Paketange-
bote können von der Agentur besondere Preise festgesetzt werden.
8.5 Anzeigen, die der Agentur durch Werbeagenturen bzw. Werbungsmittler in 
Auftrag gegeben werden, werden immer zu den entsprechenden Grundpreisen 
berechnet. Die Mittlerprovision wird aus dem Kunden-Nettobetrag berechnet. Für 
Anzeigen, die zu Direktpreisen berechnet werden, erhalten Werbeagenturen und 
Werbungsmittler keine Provision.
8.6 Konzernrabatte werden nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammen-
schlüssen gewährt. Ausgeschlossen sind diese daher u.a. beim Zusammenschluss 
selbstständiger hoheitlicher Organisationen oder Körperschaften des öffentlichen 
Rechts. Für die Anwendung eines Konzernrabattes auf Tochtergesellschaften ist 
der schriftliche Nachweis einer mehr als 50- prozentigen Kapitalbeteiligung er-
forderlich. Konzernrabatte werden nur gewährt, solange die vorgenannten Bedin-
gungen tatsächlich erfüllt sind. Die Beendigung der Konzernzugehörigkeit ist der 
Agentur daher unverzüglich und unaufgefordert anzuzeigen.

9. Ziffernanzeigen (Chiffreanzeigen)
Bei Ziffernanzeigen wendet die Agentur für die Verwahrung und rechtzeitige Wei-
tergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibe-
briefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg 
weitergeleitet. Eingehende Emails werden ausgedruckt und ebenfalls per Post 
weitergeleitet. Die Eingänge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt, 
sofern nicht deren postalische Weiterleitung vereinbart wurde. Zuschriften, die in 
dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Die Agentur übernimmt keine 
Haftung für eine nicht oder nur teilweise erfolgte Rückgabe von Bewerbungsun-
terlagen durch den Auftraggeber. Der Agentur kann einzelvertraglich als Vertreter 
das Recht eingeräumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklär-
ten Interesse des Auftraggebers zu öffnen. Briefe, die das zulässige Format DIN A4 
überschreiten sowie Waren-, Bücher-, Katalogsendungen und Päckchen sind von 
der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen.

10. Rechtsinhaberschaft 
10.1 Für Anzeigen, deren Gestaltung von der Agentur übernommen wird, liegt 
das Urheberrecht ausschließlich bei der Agentur. Auch eine Nutzung bzw. Über-
nahme wesentlicher Gestaltungsmerkmale von Anzeigenentwürfen außerhalb 
der  Medien, die von der Agentur herausgegeben werden, bedarf der vorherigen 
schriftlichen Zustimmung der Agentur. Die Zustimmung wird in der Regel nach Ei-
nigung über ein angemessenes weiteres Nutzungsentgelt erteilt.
10.2 Von der Agentur gestaltete Anzeigen und Titelköpfe dürfen ohne ihre Einwil-
ligung nicht für eine Reproduktion anderen Werbeträgern weitergegeben oder 
weiterverwendet werden. Sind auf Kundenwunsch von der Agentur Duplikate sol-
cher Anzeigen an fremde Verlage zu liefern, behält sich die Agentur das Recht vor, 
anteilige Satz-, Repro- bzw. Gestaltungskosten in Rechnung zu stellen, ebenso die 
Kosten für die evtl. elektronische Datenübermittlung.

11. Erfüllungsort, Gerichtsstand, anzuwendendes Recht
11.1 Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen 
Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist als Erfüllungsort und 
ausschließlicher Gerichtsstand der Sitz der Agentur vereinbart. Soweit Ansprüche 
der Agentur nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der 
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder 
gewöhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeit-
punkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertrags-
schluss seinen Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich 
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz der Agentur vereinbart.
11.2 Auf alle Streitigkeiten aus oder in Verbindung mit diesen Allgemeinen Ge-
schäftsbedingungen sowie aus und im Zusammenhang mit den auf deren Basis 
getätigten Geschäften findet, unabhängig vom rechtlichen Grund, ausschließlich 
das Recht der Bundesrepublik Deutschland Anwendung, dies jedoch unter Aus-
schluss aller nicht-zwingenden Bestimmungen des Kollisionsrechts, die in eine 
andere Rechtsordnung verweisen. Die Anwendung des UN-Kaufrechts ist ausge-
schlossen

12.Widerrufsrecht, Hinweise für Verbraucher
12.1 Wenn der Auftraggeber Verbraucher ist und der Vertrag außerhalb von Ge-
schäftsräumen oder im Fernabsatz unter ausschließlicher Verwendung von Fern-
kommunikationsmitteln geschlossen wird, steht ihm nachfolgendes Widerrufs-
recht zu. Verbraucher ist jede natürliche Person, die ein Rechtsgeschäft zu einem 
Zwecke abschließt, der weder ihrer gewerblichen, noch ihrer selbständigen beruf-
lichen Tätigkeit zugerechnet werden kann (§ 13 BGB).
Widerrufsbelehrung
Widerrufsrecht
Sie haben das Recht, binnen vierzehn Tagen ohne Angabe von Gründen diesen 
Vertrag zu widerrufen. Die Widerrufsfrist beträgt vierzehn Tage ab dem Tag des 
Vertragsabschlusses. Um Ihr Widerrufsrecht auszuüben, müssen Sie uns (SK ONE 
GmbH, Max-Stromeyer-Str. 178, 78467 Konstanz, E-Mail: info@sk-one.de Telefon-
nummer: 07531/9991360) mittels einer eindeutigen Erklärung (z.B. ein mit der 
Post versandter Brief oder eine E-Mail) über Ihren Entschluss, diesen Vertrag zu wi-
derrufen, informieren. Sie können dafür das beigefügte Muster-Widerrufsformular 
verwenden, das jedoch nicht vorgeschrieben ist. Zur Wahrung der Widerrufsfrist 
reicht es aus, dass Sie die Mitteilung über die Ausübung des Widerrufsrechts vor 
Ablauf der Widerrufsfrist absenden.

Folgen des Widerrufs
Wenn Sie diesen Vertrag widerrufen, haben wir Ihnen alle Zahlungen, die wir von 
Ihnen erhalten haben, einschließlich der Lieferkosten (mit Ausnahme der zusätz-
lichen Kosten, die sich daraus ergeben, dass Sie eine andere Art der Lieferung als 
die von uns angebotene, günstigste Standardlieferung gewählt haben), unverzüg-
lich und spätestens binnen vierzehn Tagen ab dem Tag zurückzuzahlen, an dem die 
Mitteilung über Ihren Widerruf dieses Vertrags bei uns eingegangen ist. Für diese 
Rückzahlung verwenden wir dasselbe Zahlungsmittel, das Sie bei der ursprüngli-
chen Transaktion eingesetzt haben, es sei denn, mit Ihnen wurde ausdrücklich et-
was anderes vereinbart; in keinem Fall werden Ihnen wegen dieser Rückzahlung 
Entgelte berechnet. Haben Sie verlangt, dass die Dienstleistungen während der 
Widerrufsfrist beginnen sollen, so haben Sie uns einen angemessenen Betrag zu 
zahlen, der dem Anteil der bis zu dem Zeitpunkt, zu dem Sie uns von der Ausübung 
des Widerrufsrechts hinsichtlich dieses Vertrags unterrichten, bereits erbrachten 
Dienstleistungen im Vergleich zum Gesamtumfang der im Vertrag vorgesehenen 
Dienstleistungen entspricht.
Muster-Widerrufsformular
(Wenn Sie den Vertrag widerrufen wollen, dann füllen Sie bitte dieses Formular aus 
und senden Sie es zurück.)
-  An die SK ONE GmbH, Max-Stromeyer-Str. 178, 78467 Konstanz,  

E-Mail: info@sk-one.de .
-  Hiermit widerrufe(n) ich / wir (*) den von mir / uns (*) abgeschlossenen Vertrag über 

den Kauf der folgenden Waren (*) / die Erbringung der folgenden Dienstleistung (*)
- Bestellt am (*) / erhalten am (*)
- Name des / der Verbraucher(s)
- Anschrift des / der Verbraucher(s)
- Unterschrift des / der Verbraucher(s) (nur bei Mitteilung auf Papier)
- Datum
Hinweis
Das Widerrufsrecht erlischt, wenn wir die Dienstleistung vollständig erbracht ha-
ben, sofern der Verbraucher vor Beginn der Erbringung ausdrücklich zugestimmt 
hat, dass wir mit der Erbringung der Dienstleistung vor Ablauf der Widerrufsfrist 
beginnen, er diese Zustimmung bei einem außerhalb von Geschäftsräumen ge-
schlossenen Vertrag auf einem dauerhaften Datenträger (z.B. per E-Mail) über-
mittelt und seine Kenntnis davon bestätigt hat, dass sein Widerrufsrecht mit voll-
ständiger Vertragserfüllung durch uns erlischt. Bei der Bereitstellung von nicht 
auf einem körperlichen Datenträger befindlichen digitalen Inhalten erlischt das 
Widerrufsrecht bereits, wenn wir mit der Vertragserfüllung begonnen haben, der 
Verbraucher ausdrücklich zugestimmt hat, dass wir mit der Vertragserfüllung vor 
Ablauf der Widerrufsfrist beginnen, der Verbraucher seine Kenntnis davon bestä-
tigt hat, dass durch seine diesbezügliche Zustimmung mit Beginn der Vertragser-
füllung sein Widerrufsrecht erlischt und wir dem Verbraucher eine Bestätigung auf 
einem dauerhaften Datenträger (z.B. per E-Mail) zur Verfügung gestellt haben.
12.2 Information nach dem Verbraucherstreitbeilegungsgesetz (VSBG): Die Agen-
tur ist zu der Teilnahme an einem Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucher-
schlichtungsstelle weder bereit noch verpflichtet.

13.  Gemeinsame datenschutzrechtliche Verantwortlichkeit  
(Joint Controller Agreement)

13.1 Gemeinsame Verantwortlichkeit
Die Agentur und der Auftraggeber sind jeweils gemeinsam für die Verarbeitung 
personenbezogener Daten verantwortlich, soweit die Agentur dem Auftraggeber 
über die Einbindung von Online-Werbe-Technologien gemäß dem TCF 2.0 Frame-
work in das digitale Angebot die Verarbeitung personenbezogener Daten von Nut-
zern des digitalen Angebots nach Maßgabe dieser Regelungen auch zu eigenen 
Zwecken ermöglicht. Die Zwecke und jeweiligen Rechtsgrundlagen für die Verar-
beitung personenbezogener Daten auf den digitalen Angeboten der Agentur sind 
im Einwilligungs- und Widerspruchsmanagement des digitalen Angebots (sog. 
Consent-Management-Plattform, „nachfolgend „CMP“) definiert.
13.2 Pflichten des Auftraggebers
Sofern der Auftraggeber in seine digitalen Werbemittel Technologien einbindet, 
die personenbezogene Daten verarbeiten, sind ausschließlich Technologien ent-
sprechend den technischen Vorgaben des TCF 2.0 Frameworks zu verwenden, die 
bereits von der Agentur in dessen Datenschutzerklärung oder CMP beschrieben 
werden. Der Auftraggeber verpflichtet sich insbesondere die erhobenen perso-
nenbezogenen Daten ausschließlich in dem zur jeweiligen Technologie beschrie-
benen Umfang, Art und Rechtsgrundlage zu verarbeiten. Der Auftraggeber hat zu 
gewährleisten, dass nur Datenverarbeitungen nach dem TCF 2.0 Framework erfol-
gen. Der Auftraggeber unterstützt die Agentur bei Anfragen von Betroffenen, die 
die hier beschriebene Datenverarbeitung betreffen und bei der Agentur eingehen, 
auf Anfrage der Agentur und stellt die erforderlichen Informationen rechtzeitig zur 
Verfügung.
13.3 Pflichten der Agentur
Die Agentur verpflichtet sich, die Nutzer des digitalen Angebots die datenschutz-
rechtlichen Informationspflichten zu Umfang, Art und Rechtsgrundlage der jeweili-
gen Verarbeitung bereitzustellen. Die Agentur ermöglicht den Nutzern beim Aufruf 
des digitalen Angebots die Reichweite der Verarbeitung personenbezogener Da-
ten und den Zugriff auf bzw. das Speichern von Informationen auf seinem Endge-
rät durch entsprechende Einstellungen (z.B. in der CMP) in dem digitalen Angebot 
selbst zu bestimmen und während der weiteren Nutzung entsprechende Wider-
rufs- und Widerspruchsmöglichkeiten anzubieten.
Die Agentur hat beim Betrieb der CMP die Vorgaben der TCF 2.0 Policies zu be-
achten. Dies beinhaltet insbesondere, dass der TCF 2.0 Consentstring so wie in 
den TCF 2.0 Policies vorgegeben, verarbeitet und bereitgestellt wird. Die Agentur 
signalisiert dem der TCF2-konformen Technologie des Auftraggebers die Einwil-
ligungen und/oder Widersprüche der Nutzer mittels des TCF 2.0 Consentstrings 
über die CMP.
Die Agentur beantwortet Anfragen betroffener Personen, die der Agentur einge-
hen und die hier beschriebene Datenverarbeitung betreffen, soweit möglich selbst.
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Mit Sonderthemen und -produkten erreichen Sie saisonal und besonders punktgenau Ihre 
gewünschten Zielgruppen. Ansprechende redaktionelle Schwerpunktthemen sorgen für 
eine überdurchschnittlich hohe Aufmerksamkeit, von der auch Sie mit Ihrer Werbung im 
passenden Umfeld profitieren.

Sonderthemen und -produkte bieten damit, insbesondere bei Übereinstimmung von 
 Nutzer- und Werbezielgruppen, die Möglichkeit zu einer sehr wirkungsvollen selektiven 
Zielgruppenansprache. Und das oftmals sogar zu Vorteilspreisen.

Stand: 01.01.2023. Änderungen und Druckfehler vorbehalten.
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UNSERE PRODUKT-HIGHLIGHTS

EMPLOYER MARKETING
JOBGUIDE | AZUBI gesucht | #KARRIEREGEIL |  
Job-Zeitung | Job-Specials

BAUEN UND WOHNEN
Hausblick | Tag der Architektur | Objektverkauf 

GESUNDHEIT
Journal Gesundheit! | Aktiv & glücklich im Alter

REISE UND FREIZEIT
Bergsommer | Snow & Fun 

GENUSS UND LIFESTYLE
Hofläden in der Region |  Wein aus der Region 

LEBEN UND FAMILIE
Hochzeit – Der schönste Tag | Ferien zu Hause

VORSORGE UND TRAUER
Trauerratgeber | In Memoriam | Das Leben regeln

MOBILITY
Auto-Special | Fahrrad fit! | E-Bikes und Pedelecs

SK ONE-SPECIALS
Heimat erleben | SÜDKURIER Auktion

… UND VIELES MEHR. 
Eine Übersicht all unserer Sonderthemen und -produkte finden Sie 
auf sk-one.de/service unter Themenwelten.

Auf Wunsch senden wir Ihnen unseren Themenplan sowie ein-
zelne Kundeninformationen gerne zu. Wenden Sie sich hierzu an 

produktmanagement@sk-one.de 

https://www.ndieurope.com/de/karriere/benefits/
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IDEEN FÜR DIE FEIER

und wie der Tag Ihr schönster wird

LIEBESGESCHICHTEN

Paare aus der Region erzählen

DIE TOP-ADRESSEN

in Ihrer Region

SCHAUEN - BAUEN - WOHNEN / EIN MAGAZIN AUS DEM SÜDKURIER MEDIENHAUS

HAUSBLICK
Balkon- und Gartenmöbel - Ideen für Ihr Draußen-Zuhause➤ Seite 4
Baden im eigenen Pool - Diese Bauvorschriften gelten➤ Seite 6

MAI 2022 | HRAB

Wie Sie Balkon, Terrasse und
Garten zum Urlaubsziel machen

MARIDAV - STOCK.ADOBE

Sehnsuchtsorte für
zu HauseDas Journal für Wohlbefinden aus unserer Region

Nr. 1 / März – Mai 2022 / BS

Migräne –  
Hirn unter Hochspannung          Seite 5
 

 Mensch und Tier –  eine wunderbare Freundschaft  Seite 20 – 21

 
Spezial  
Leben mit Allergien    
Seite 15

KOLUMNENTITEL | 1

HEIMAT
ERLEBEN Hilfe für den Trauerfall

 RATGEBER

A P R I L  2 0 2 1  |  B O D E N S E E

    V E R E R B E N  &  E R B E N  ·  V O R S O R G E N 

B E S TAT T U N G  ·  T O D E S FA L L               

Trauerratgeber_2021_Titelseite_BO.indd   1

Trauerratgeber_2021_Titelseite_BO.indd   1
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Fremdenverkehr1 und Touristik2 sowie Kultur3

Alle Preise in Euro pro mm,  
in Deutschland zzgl. Mehrwert-
steuer

Anzeigen
bis 4c

Exemplare* Leser** Mo-Fr Sa

Gesamt

G (inkl. Alb-Bote) Mo–Sa 104.601 297.000 7,70 8,09
Region Bodensee

K+R+H Region 1 40.645 110.000 3,82 4,01
BK+MP+R Region 2 34.071 93.000 3,07 3,22
K+R+H+BK+MP Region 1+2 63.030 176.000 5,40 5,67
Region Schwarzwald

DNE+VTG Region 3 20.229 67.000 2,68 2,81
Region Hochrhein

WAB+SLR Region 4 21.343 54.000 2,08 2,18

*   Verkaufte Auflagen IVW II/22, Mo-Sa (inkl. E-Paper). Verkaufte Auflage Sa Gesamt 108.256 Expl.
**   Tägliche Leser ab 14 Jahre, LpA, ma2022 (TZD), Ø Mo-Sa.

1  Preise Fremdenverkehr: gültig für Destinationen, Fremdenverkehrsbetriebe, Bäder und 
Kurverwaltungen, Reisebüros, Beherbergungsbetriebe, Ausflugsziele, Museen, Tierparks, 
Bergbahnen: Mindestgröße 1-sp./10 mm

2  Preise Touristik: gültig für Verkehrsunternehmen, Fluggesellschaften, Bahn, Fähren, Reisever-
anstalter, Reedereien: Mindestgröße 200 mm

3  Preise Kultur: gültig für Kulturämter, Kunstvereine, Galerien, Kunstausstellungen, Theater, 
Kleinkunst, Freilichtspiele, Konzerte, Open-Air-Festivals; Kultur-Anzeigen sind Mo-Sa buchbar 
und werden auf einer Anzeigenseite  „Was-Wann-Wo“ platziert.  Bei Buchung der Gesamtaus-
gabe (G, inkl. Alb-Bote): Platzierung auf Kultur- Redaktionsseite nach Rücksprache.

REISESEITEN IM SÜDKURIER

REISEANZEIGEN IM REISE-VERBUND

Anzeigendispositionen von Werbeagenturen werden mit AE verprovisioniert.

Platzierung

Der Reise-Tarif gilt für die wöchentliche Reisebeilage (samstags) sowie für alle Reise- 
Sonderveröffentlichungen und für die Anzeigenseite „Was-Wann-Wo“ (buchbar montags bis 
freitags, kein Umfeld mit Reiseredaktion).

Anzeigenschluss für Montag bis Freitag ist jeweils am Vortag um 10 Uhr, für die Reisebeilage am 
Samstag ist es dienstags um 16 Uhr, für Sonderthemen 10 Tage vor Erscheinen.

Auch redaktionell anmutende PR-Advertorials (mit „ANZEIGE“ gekennzeichnet), Beilagen und 
Onlinewerbung sind für Unternehmen aus dem Reisebereich buchbar.

Crossmedia: Gäste-Werbung in Print + Online

Die Kombination mit Online sorgt für zusätzliche Zielgruppen-
kontakte, denn 82 % der SÜDKURIER Online-Nutzer sind keine 
Leser der gedruckten Tageszeitung.

>  Reise- und Kultur-Inserenten, die gleichzeitig zur Print- 
Anzeige eine Online-Werbeform* buchen, bekommen  
20 % Crossmedia-Rabatt auf Online.

>  Besondere Online-Werbeformen gibt es in saisonalen Reise-
Spezials und kombiniert mit der ReiseKombi SüdWest.

* Die Verfügbarkeit des entsprechenden Online-Werbeplatzes muss 
vorher abgestimmt werden.

DNE

WAB
SLR

H

K

R

MP

BK

VTG

SÜDKURIER MIT PARTNERZEITUNGEN IM RAUM STUTTGART
Über den SÜDKURIER kann als „Reise-Verbund“ die SÜDKURIER-Gesamtausgabe in  Verbindung 
mit den drei Partnerzeitungen im Stuttgarter Raum – Eßlinger Zeitung, Nürtinger Zeitung,  
Der Teckbote – gebucht werden. Die Partnerverlage drucken im  Rheinischen Format.
Die Reiseseiten erscheinen beim SÜDKURIER samstags. Bei der Nürtinger Zeitung und  
Der Teckbote  erscheinen Reise anzeigen im Anzeigenteil unter der Rubrik „REISEN“.

Min. Anzeigengröße 10 mm
Verkaufte Auflage1) 165.096 (Sa)    161.442 (Mo-Sa)
Gesamtleserzahl2) 470.000
Anzeigenschluss Dienstag, 16 Uhr
Druckunterlagen bis Mittwoch, 10 Uhr

1) Alle Zeitungen im Reise-Verbund (IVW II/2022), ZIS-Nr. 102484. 
2) ma2022, TZD. Leser pro Ausgabe (LpA). Basis: Deutschsp. Bevölkerung ab 14 Jahre

Fremdenverkehr und Touristik

Alle Preise in Euro pro mm,  
in Deutschland zzgl. Mehr-
wertsteuer

Anzeigen
bis 4c

Reise-Verbund 8,25

Anzeigendispositionen von Werbeagenturen werden mit AE verprovisioniert.

Der Millimeterpreis in der Verbreitung Reise-Verbund gilt für Destinationen, Fremdenverkehrs-
betriebe, Bäder und Kurverwaltungen, Beherbergungsbetriebe, Ausflugsziele, Museen, Tierparks, 
Bergbahnen, Reisebüros sowie für Touristik-Unternehmen wie Fluggesellschaften, Bahn, Fähren, 
Reiseveranstalter, Reedereien.

Anzeigenschluss ist zwei Tage vor Erscheinungstermin, 12 Uhr; für Dienstag freitags bis 12 Uhr; 
für Samstag dienstags um 16 Uhr.

Information und Buchung zu Reisen & Freizeit im SÜDKURIER, Reise-Verbund  
und in der ReiseKombi SüdWest
Tel. +49 7531 999-1638  |  Fax +49 7531 999-1566
E-Mail: touristik@sk-one.de

Stuttgart-Bad Cannstatt

Esslingen a.N.

Nürtingen

Kirchheim u.T.

Reise-Verbund
Verbreitungsgebiet
SÜDKURIER inkl. Alb-Bote
ESSLINGER ZEITUNG
NÜRTINGER ZEITUNG
DER TECKBOTE

r-Baden Wü ttemberg

Konstanz

Singen

Spaltenbreiten

1 Sp. 2 Sp. 3 Sp. 4 Sp. 5 Sp. 6 Sp.
45 mm 94 mm 143 mm 192 mm 231 mm 290 mm
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Zentral über den SÜDKURIER können als „ReiseKombi SüdWest“ die Reiseseiten  
von 20 regionalen Tageszeitungen in Baden-Württemberg belegt werden.
Die Reiseseiten erscheinen bei den Partnerverlagen samstags, außer bei der 
 Schwäbischen Zeitung (freitags). 

MEDIALEISTUNG
FÜR GÄSTE-WERBUNG IN BADEN-WÜRTTEMBERG

Verkaufte Auflage1) 897.894
Gesamtleserzahl2) 2.602.000
Anzeigenschluss Montag, 16 Uhr
Druckunterlagen bis Dienstag, 16 Uhr

1) Alle Zeitungen in der ReiseKombi SüdWest (IVW II/2022), ZIS-Nr. 105570.
2)  ma2022, TZD. Leser pro Ausgabe (LpA).  

Basis: Deutschsp. Bevölkerung ab 14 Jahre

Fremdenverkehr und Touristik

Preis in Euro, in Deutschland 
zzgl. Mehrwertsteuer

Anzeigen 
bis 4c

ReiseKombi pro mm 25,54

Katalog-Anzeige 2.280,– pro Modul  
im Format 60 mm breit x 85 mm hoch

Der ReiseKombi-Tarif gilt für Destinationen, Fremdenverkehrsbetriebe, Bäder und 
Kurverwaltungen, Beherbergungsbetriebe, Ausflugsziele, Museen, Tierparks, Berg-
bahnen, Reisebüros sowie für Touristik-Unternehmen wie Fluggesellschaften, Bahn, 
Fähren, Reiseveranstalter, Reedereien.

Anzeigenmindestgröße sind 1-sp./10 mm, bei Touristik-Unternehmen 200 mm. 

Anzeigendispositionen von Werbeagenturen werden mit AE verprovisioniert.

Auch redaktionell anmutende PR-Advertorials (als „Anzeige“ gekennzeichnet), 
Tourismus-Beilagen und Onlinewerbeformen sind in der ReiseKombi für Unternehmen 
aus der Reisebranche buchbar.

REISEKOMBI SÜDWEST

Die Reiseseiten in den Partnerverlagen

> Badische Neueste Nachrichten
> Badische Zeitung
> Der Teckbote
> Eßlinger Zeitung
> Heilbronner Stimme
> Ludwigsburger Kreiszeitung
>  Mittelbadische Presse (Offenburger Tageblatt mit Zeitung Kinzigtal  

und Lahrer Anzeiger, Kehler Zeitung, Acher-Rench-Zeitung) 
> Nürtinger Zeitung
> Pforzheimer Zeitung
> Rhein-Neckar-Zeitung
> Schwäbische Zeitung
>  Schwarzwälder Bote (mit Die Oberbadische,  Markgräfler Tagblatt,   

Lahrer Zeitung)
> Südkurier mit Alb-Bote
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Zürich (CH)Basel (CH)

Ulm
Horb

Singen

Lörrach
Konstanz

Freiburg

Mannheim

Esslingen

Pforzheim

Offenburg

Leutkirch

Karlsruhe

Heilbronn

Stuttgart

Memmingen

Heidelberg

Ravensburg

Reutlingen

Ludwigsburg

FriedrichshafenWaldshut-Tiengen

Villingen-Schwenningen

Aalen

Biberach

Albstadt

Baden-Württemberg

Die ReiseKombi SüdWest ist die 
 auflagenstärkste Media-Kombi für  

     Tourismus in Baden-Württemberg.

Wegen unterschiedlicher Zeitungsformate der beteiligten Verlage müssen u.a. bei 
blattbreiten bzw.  seitenhohen Präsentationen zwei Druckvorlagen erstellt werden. 

Berliner Format: 280 mm breit x 420 mm hoch; 6-spaltig. 
Rheinisches Format: 324 mm breit x 480 mm hoch; 7-spaltig.

Spaltenbreite:

1 Sp. 2 Sp. 3 Sp. 4 Sp. 5 Sp. 6 Sp. 7 Sp.*
45 mm 93 mm 138 mm 185 u. 192 mm 231 u. 241 mm 280 mm 324 mm

 *nur Rheinisches Format

Werbeplanung: Erfolgreich UND bequem

Ein*e Ansprechpartner*in, ein Tarif für Tourismus- 
Marketing, passend für Ihre Kommunikation  
mit reisefreudigen Leserinnen und Lesern im 
Gäste-Quellgebiet Baden-Württemberg.

Crossmedial werben

Für noch mehr Kontakte buchen Sie zentral  mit 
nur einem Ansprechpartner Onlineformate auf 
den Portale der ReiseKombi Partnerverlage.

Information und Buchung zu Reisen & Freizeit in den Reiseseite der ReiseKombi SüdWest
Telefon +49 7531 999-1638  |  Fax +49 7531 999-1566
E-Mail: touristik@sk-one.de

Ferienkataloge zum Bestellen
Termine 2023

Passend zur Urlaubsplanung erscheinen die Präsen-
tation der Reise-Kataloge als Kollektive am 21. Januar, 

25. Februar und 25. März sowie am 21. Oktober,  
18. November und 16. Dezember 2023.

Zusätzlich über zwei Monate online präsent und zu 
bestellen unter reisekataloge.suedkurier.de   
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DIGITAL-PORTFOLIO

BODENSEEFERIEN INFOTAINMENT

Erstes digitales übergreifendes Displaynetzwerk an touristischen Standorten in der Bodenseeregion.  
Das Netzwerk befindet sich im sukzessiven Ausbau.
Alle Infos unter: infotainment.bodenseeferien.de

VORTEILE FÜR NETZWERKPARTNER: 

>  Keine Kosten für Hard- & Software
>  Installation, Wartung und Service durch SK ONE
>  Content Management durch SK ONE
>  Kostenlose Ausspielung eigener Inhalte am eigenen Standort

VORTEILE FÜR CONTENT-PARTNER: 

>  Gäste dort erreichen, wo sie sich aufhalten
>  Selbstständige Echtzeitanpassung
>  Flexible Buchungsmöglichkeiten
>  Hohe Kontaktqualität
>  Qualitative Besucherlenkung
>  Full-Service: Planung, Gestaltung, Produktion und Anpassung Ihres Contents

BODENSEEFERIEN.DE

Unterkunfts- und Freizeitportal als Ideengeber, Inspiration und Buchungsplattform

Gastgeber: rund 1.000 Unterkünfte
Unique User: ca. 1,2 Millionen/Jahr
Page Impressions: über 5 Millionen /Jahr                      
Verweildauer: durchschnittlich 4:08min
Newsletter: über 13.000 Abonnenten
Erlebnis-Portraits: 82 Einträge
Bodenseeferien-Blog                            
Veranstaltungskalender
 

SOCIAL-MEDIA

Erlebnisnahes Storytelling, User-Generated-Content, Umfragen und Gewinnspiele

Facebook:  über 13.000 Follower, Reichweite: knapp 20.000 Views/Post  
durchschnittlich über 700 Likes/Post 

Instagram: über 10.000 Follower
Reichweite: knapp 9.000 Views/Post, durchschnittlich über 600 Likes/Post
Gewinnspielteilnehmer: durchschnittlich ca. 500 Personen
 

Seit gut 30 Jahren sind wir Tourismus- und Marketingexperten in Einem.  
Dabei orientieren wir uns stets an den Reisephasen – siehe auch „Guest-Journey“ auf Seite 44 – des Gastes/Einheimischen und richten unsere Maßnahmen 
 entsprechend ganzheitlich aus. Unser Herzstück sind passgenaue Inhalte, die begeistern. 

infotainment.bodenseeferien.de
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PRINT-PORTFOLIO

FERIENZEITUNG

GÄSTEBRINGER 

Jahresübersicht: ET Januar
Winterausgabe: ET November

>  Auflage: je 90.000 Expl.
>  Verteilung: Süddeutsche Zeitung (BaWü/NRW), Die ZEIT (Schweiz), internationaler Bodensee
 

Hochrhein Ferienzeitung: ET Mai
 
>  Auflage: 62.000 Expl.
>  Verteilung: Die ZEIT (Schweiz), Direktverteilung (Kanton Schaffhausen)

GÄSTELENKER

Frühlingsausgabe: ET März
Sommerausgabe: ET Juni
Herbstausgabe: ET September

Special: Wander- und Erlebnistouren in der Frühjahrs- und Herbstausgabe
 
>  Auflage: je 75.000 Expl.
>  Verteilung: internationaler Bodensee
 

Sauwettertipps: ET März
 
>  Auflage: 80.000 Expl.
>  Verteilung: internationaler Bodensee

DISTRIBUTION

Kultur Kurier: qualitativ hochwertige Flyerverteilung in der Bodenseeregion für Ausstellungen 
und Veranstaltungen

> Verteilung in 12 Gebieten mit über 500 Auslagestellen
> monatlich buchbar
> sortiert in Prospektständer

2,95 € pro Auslagestelle 
Mindestauftragswert: 200,– €

Direktverteilung: an alle privaten Haushalte und als Beilage in kostenlosen Wochenzeitungen

>  Verteilung im In- und Ausland
>  Verteilobjekte: Prospekte, Flyer, Kataloge

Angebot auf Anfrage

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.

1

Bodensee/
2022
HERBST

FERIENZEITUNG 
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GUEST-JOURNEY

Bei uns erhalten Sie individuelle  
und flexible Mediapakete

KONTAKT: 
Leitung Tourismusmedien | Ines Botta  | Tel. 07531 999-1097
info@bodenseeferien.de | infotainment@bodenseeferien.de
bodenseeferien.de | infotainment.bodenseeferien.de  

VOR DER REISE

NACH DER REISE

INSPIRATION, 
IDEE

Winter-
ausgabe

Facebook

Jahres- 
zeiten

Jahres- 
übersicht

Instagram

Spezial-
ausgaben

Story- 
telling- 

Produkt

Hoch-
rhein

INFORMATION,  
RECHERCHE

PLANUNG, 
BUCHUNG

WÄHREND DER REISE

REISE-    
ERLEBNIS

BEWERTUNG, 
WEITERGABE

Instagram

News- 
letter

Content-
Spot

Facebook

Portrait  
Plus

Image-
Spot

Reiseziel
Seite

Buchungs-
portal

Blog

Unter-
kunfts-      

und

BODENSEEFERIEN INFOTAINMENT

FERIENZEITUNG: GÄSTELENKER  
(VOR-ORT-AUSGABEN)

REGIO-MAGAZIN SINNESIMPULSE

SOCIAL-MEDIA KANÄLE

ONLINE-PORTAL: BODENSEEFERIEN.DE

FERIENZEITUNG: GÄSTEBRINGER

SOCIAL-MEDIA KANÄLE
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DIREKTVERTEILUNG
Wir können in der Schweiz, Belgien, Frankreich und Luxemburg unadressierte, als auch teilweise adressierte Werbesendungen  
jederzeit vermarkten und distribuieren.
Preise und weitere Informationen auf Anfrage. 

SÜDKURIER ANSCHLUSS SCHWEIZ
SÜDKURIER UND SCHAFFHAUSER NACHRICHTEN

Wollen Sie zusätzlich den benachbarten Kanton Schaffhausen mit abdecken? 
Dann sind die „Schaffhauser Nachrichten“ (Tageszeitung) die ideale Ergänzung.

 
SÜDKURIER UND THURGAUER ZEITUNG

Die Anschlussbelegung „Thurgauer Zeitung“ bietet Ihnen zusätzliche 
Schweizer Kontakte, insbesondere in den Bezirken Kreuzlingen, Arbon, 
Frauenfeld, Münchwilen und Weinfelden.

WIR SORGEN FÜR GUTE  
NACHBARSCHAFTLICHE KONTAKTE

Ihre Vorteile:

> Zwei Länder – ein Markt

> Zwei oder mehr Tageszeitungen mit nur einem Auftrag

> Tägliche Erscheinungsweise

> Günstiger Kombinationstarif

> Höhere Reichweite, mit zusätzlichen Schweizer Kontakten 

+ +

KONSTANZ

Eltern wünschen sich 
Ganztagsbetreuung
Der Bedarf nach einem Betreu-
ungsangebot am Nachmittag für 
Grundschulkinder steigt. Der Ge-
samtelternbeirat registriert im-
mer mehr Nachfrage bei einem 
insgesamt zu geringen Angebot. 
„Vielen Eltern wäre geholfen mit 
dem Rechtsanspruch auf Ganz-
tagsschule“, so Petra Rietzler vom 
Elternbeirat. Eine gute Ganztags-
schule müsse nicht obligatorisch 
sein, für einige Eltern sei es auch 
wichtig, dass eine gewisse Flexibi-
lität vorhanden sei. (sap)

RADOLFZELL

Kommission besucht 
Dorf mit Zukunft
Der Radolfzeller Teilort Möggin-
gen hat sich als einer von neun 
Orten im Regierungsbezirk Süd-
baden für den Landesentscheid 
zum Wettbewerb „Unser Dorf hat 
Zukunft“ qualifiziert und da-
her nun Besuch einer 13-köpfigen 
Jury erhalten. Sie verschaffte sich 
während eines dreistündigen Auf-
enthalts einen Eindruck von den 
Projekten wie Baugestaltung und 
Nahversorgung. Heute will die 
Jury nach Besichtigung aller neun 
Dörfer einen Gewinner des Lan-
desentscheids verkünden. (isa)

SINGEN

Gemeinschaftsschule 
hat sich etabliert
Fünf Jahre nach Einführung der 
Gemeinschaftsschule zog die 
Freiburger Regierungspräsiden-
tin Bärbel Schäfer eine positive 
Bilanz. Wie sie im Anschluss an 
eine Konferenz mit Vertretern der 
sieben Gemeinschaftsschulen im 
Schulbezirk Konstanz sagte, lasse 
sich belegen, dass der neue Schul-
typus die Kinder zum Abruf ihres 
individuellen Leistungsvermö-
gens befähigt. Inzwischen wech-
seln rund 19 Prozent der Kinder 
nach der Grundschule auf eine 
Gemeinschaftsschule. (tol)

STOCKACH

Kirchmann ist erster 
Stadtjäger im Kreis
Kreisjägermeister Kurt Kirch-
mann hat eine Fortbildung zum 
Stadtjäger besucht und möchte 
damit ein Signal senden, um den 
Einsatz in Gemeinden zu vereinfa-
chen. Weil sich mehr Wildtiere wie 
Fuchs oder Marder in Städte trau-
en, sind Jäger auch dort gefordert. 
Eigentlich sind jenseits der Jagdre-
viere aber weder Jagd noch Waffen 
erlaubt, für jeden Einsatz sind ext-
ra Genehmigungen nötig. (isa)

28°

16°

Höchstwert
heute Nachmittag

Tiefstwert in der
Nacht zu morgen

BODENSEE-WETTER

www.suedkurier.de/wetter  Seite 10

Preise:  2,00 Euro | 2,80 sFr.

Hamburg (AFP) Im Wertekosmos der 
deutschen Nutzer von sozialen Netz-
werken haben Natur, Gesundheit und 
Familie eine zentrale Bedeutung. Zu 
diesem Schluss kommt der in Hamburg 
vom Institut Kantar TNS vorgestellte 
Werteindex 2018, der auf der Auswer-
tung von Debatten in sozialen Medien 
wie Facebook fußt. Der Index wird seit 
2009 alle zwei Jahre erhoben. Der Wert 
Natur setzte sich demnach erstmals an 
die Spitze des Rankings; bei der vorigen 
Untersuchung für 2016 lag er noch auf 
dem vierten Platz. Er löste damit den 
Wert Gesundheit ab, der aktuell auf den 
zweiten Rang fiel.

Weltspiegel, Seite 11

Konstanz/Frankfurt (epd) Die Kons-
tanzer Literatur- und Kulturwissen-
schaftlerin Aleida Assmann (71) und 
ihr Ehemann, der Ägyptologe und Kul-
turwissenschaftler Jan Assmann (79), 
erhalten den Friedenspreis des Deut-
schen Buchhandels. Der Börsenverein 
des Deutschen Buchhandels ehre ein 
Forscherpaar, das sich seit Jahrzehnten 
wechselseitig inspiriere, sagte der Vor-
steher Heinrich Riethmüller bei den 
Buchtagen Berlin. Der Preis wird zum 
Abschluss der Frankfurter Buchmesse 
am 14. Oktober in der Paulskirche ver-
liehen und ist mit 25 000 Euro dotiert.
Kultur: Darum ist die Auszeichnung für 
die Assmanns hochverdient – und über-
fällig

Konstanz (sk) Der SÜDKURIER ge-
hört erneut zu den Preisträgern des 
größten europäischen Zeitungswett-
bewerbs für Gestaltung. Beim 19. Eu-
ropean Newspaper Award wurde Ihre 
Zeitung mit drei Awards in drei Kate-
gorien ausgezeichnet. Damit wird der 
SÜDKURIER zum achten Mal in Folge 
gewürdigt, eine außergewöhnliche Se-
rie. An dem Wettbewerb hatten 185 Zei-
tungen aus 27 Ländern teilgenommen. 
Prämiert wurden aber nicht nur beson-
dere Zeitungsseiten, sondern auch eine 
Multimedia-Reportage über den Rott-
weiler Testturm für Aufzüge, die auf 
SÜDKURIER-Online zu sehen ist.

Die prämierte Gestaltung: Seite 9

Natur ist für viele 
wichtigster Wert

Friedenspreis für 
Paar aus Konstanz

Design-Preise für 
Ihren SÜDKURIER

UNTEN RECHTS

Teure Delikatesse

Eine fast 250 Jahre alte Flasche 
Wein ist bei einer Auktion in 
Frankreich für knapp 104 000 
Euro versteigert worden. Wie das 
Auktionshaus in Lons-le-Saunier 
mitteilte, handelt es sich um ei-
nen Dessertwein aus dem Jura 
von 1774. Die Flaschen wurden 
von den Nachfahren des Winzers 
Anatoile Vercel in einer Höhle 
aufbewahrt. Aufgrund einer Ver-
kostung des Weins ist bekannt, 
wie dieser schmeckt. 1994 hatten 
ihn 24 Experten probiert. Sie lob-
ten den Geschmack nach „Nüs-
sen, Gewürzen, Curry, Zimt, Va-
nille und Trockenfrüchten“. (AFP)

WANDERN-SPEZIAL

Die schönsten 
Routen in 
unserer Region
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Wanderbare Landschaften

 in der internationalen Bodenseeregion, im Schwarzwald und am Hochrhein 

Beilage

FESTIVAL

Themen des Tages

KOMMENTAR

H A NDEL S S T REI T

Unter Zugzwang

Noch am Freitag hatte US-Präsident 
Donald Trump die Muskeln spie-

len lassen. Der Handel mit China sei 
eine „totale Einbahnstraße“, man sei 
von dem Land „abgezockt worden“, 
sagte er. Nun ist eine erste Einigung im 
Handelsstreit mit der asiatischen Wirt-
schaftsmacht unter Dach und Fach. 
Zwar müssen die Details noch geklärt 
werden, doch die Grundzüge stehen be-
reits fest. So hat sich China unter ande-
rem bereit erklärt, mehr Agrarprodukte 
aus den USA zu importieren, um seine 
unausgeglichene Handelsbilanz wieder 
halbwegs ins Gleichgewicht zu bringen.

Die Einigung zwischen den beiden 
Großmächten setzt Europa unter Zug-
zwang. Denn am 1. Juni läuft die Aus-
nahmeregelung für Exporte von Stahl 
und Aluminium aus. Wenn die EU nicht 
als Verlierer aus dem Handelsstreit hin-
ausgehen will, muss sie im Konflikt mit 
den USA Stärke und diplomatisches 
Geschick zugleich zeigen. Die Andro-
hung von hohen Vergeltungszöllen auf 
US-Produkte wie Whiskey, Tabak oder 
Jeans ist zumindest ein erster Schritt.

V O N  T H O M A S  D O M J A H N

Stuttgart (sk/ls) Der Tourismus wird für 
die Wirtschaft Baden-Württembergs 
immer wichtiger. Die Zahl der Mitarbei-
ter in der Tourismusbranche des Lan-
des ist in den vergangenen zwei Jahren 
um fast 20 Prozent auf 390 000 Vollzeit-
beschäftigte gestiegen. Das zeigt die 

Studie „Wirtschaftsfaktor Tourismus“, 
die Tourismusminister Guido Wolf in 
Stuttgart vorstellte. Zudem seien die Ar-
beitsplätze ortsgebunden – man könne 
sie nicht einfach nach China schieben. 
Vor allem Tagesbesuche werden für den 
Tourismus im Südwesten immer wich-

tiger. Ihre Zahl stieg im Vergleich zu 
2015 um 43 Prozent. Baden-württem-
bergische Destinationen wurden dem-
nach im Jahr 2017 rund 540 Millionen 
Mal für einen Tag besucht. Allerdings 
weisen die Verfasser der Untersuchung 
darauf hin, dass die Zahlen von Jahr zu 
Jahr stark schwanken.

Kommentar: „Geldsegen“ 
Seite 9: Südbaden als Touristenmagnet 
Wochenende: So lebt es sich in der Region

➤➤➤ Tourismus beschäftigt immer mehr Menschen
➤➤➤ Bedeutung von Tagesgästen im Südwesten nimmt zu
➤➤➤ Für das Land ein zunehmend wichtiger Wirtschaftsfaktor 

Links: Wan-
derer lau-
fen auf dem 
Feldberg im 
Schwarzwald. 
BILDER:  DPA

Auch die Holzbrücke über den Rhein bei Bad Säckingen zieht Besucher an. BILD:  JOACHIM OPELKA

Rechts: Ba-
defreuden 

am Lan-
dungsplatz in 

Meersburg. 
BILD:  HILSER

Touristen mit Fahrrädern auf der nördlichen 
Seite des Bodensees. BILD:  ADFC

Baden-Württemberg
beliebt wie nie
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Geldsegen

Der Tourismus spült von Jahr zu Jahr 
mehr Geld nach Baden-Württem-

berg. Gaststätten und Hotels, Vergnü-
gungsparks und Kassenhäuschen vor 
Burgen und Schlössern machen stei-
gende Umsätze. Das wäre sicher an-
ders, hätten Gemeinden und private 
Unternehmer in den vergangenen Jah-
ren nicht viel Geld in die Hand genom-
men. Und von der steigenden Attrakti-
vität profitieren nicht nur die Besucher, 
sondern auch die Baden-Württember-
ger selbst. Nicht zuletzt hält der Touris-
mus immer mehr Job-Angebote bereit.

Man darf aber nicht vergessen, dass 
die jetzt von Minister Guido Wolf prä-
sentierten Zahlenwerke nicht in Stein 
gemeißelt sind. Viel Geld bringen Tages-
touristen, die in Sommern mit schlech-
tem Wetter wegbleiben. Und manche 
Familie verzichtet aufs Urlauben in der 
Türkei oder Tunesien. Auch das kann 
sich wieder ändern. Umso wichtiger 
also für den Südwesten, den Weg wei-
terzugehen und die Attraktivität für sei-
ne Gäste zu stärken. Denn auch andere 
Bundesländer schlafen nicht.

V O N  A L E X A N D E R  M I C H E L

Mehr Geld für Artenschutz

Stuttgart (dpa) Das Land Baden-Württem-
berg investiert in den kommenden beiden 
Jahren insgesamt 30 Millionen Euro in den 
Erhalt der Artenvielfalt. „Das Programm 
ist unsere Antwort auf das Insektenster-
ben und gibt uns die Möglichkeit, schnell 
und zielgerichtet zu agieren“, sagte Minis-
terpräsident Winfried Kretschmann (Grü-

ne). Die Artenvielfalt zu erhalten, sei eine 
Generationenaufgabe.

Das Geld soll vor allem an Landwirte, 
Waldbesitzer und Schäfer fließen, damit 
diese Wiesenblumen an Feld- und Stra-
ßenrändern säen, Moore schützen und 
Wacholderheiden frei halten. Für das Anle-
gen von Blumenwiesen erhielten die Bau-
ern bislang maximal 710 Euro pro Hektar. 
Sie wurden mit bis zu fünf Hektar gefördert. 
Diese Begrenzung wird nun ausgeweitet. 
Zudem sollen die Bauern bei der Redukti-
on von Pflanzenschutzmitteln unterstützt 
und in Sachen Artenvielfalt beraten wer-

den. Ziel des Programms ist auch ein lan-
desweiter Biotopverbund, damit Tiere neue 
Lebensräume erobern können. Für die 
Extensivierung der Landwirtschaft steht 
Geld für fünf Schwerpunktregionen be-
reit, darunter im Nordosten, im Schwarz-
wald, im Alpenvorland, auf der Schwäbi-
schen Alb und im Rheintal. Die Einbußen 
der Landwirte durch geringere Nutzung 
ihrer Flächen werden kompensiert.  
Kommentar, Leben und Wissen

Ist das Schutzprogramm sinnvoll? 
www.suedkurier.de/umfrage

Klimawandel, Zersiedlung, intensi-
ve Landwirtschaft – die Artenviel-
falt ist von vielen Seiten bedroht. 
Grün-Schwarz will gegensteuern
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Absturz auf dem Gauligletscher
Eine neue Ausstellung im Museum 
im Zeughaus schildert die damaligen 
 dramatischen Ereignisse. / 26, 27

Berlusconi wird 85
85 und kein bisschen müde:  
Berlusconi hat einen grossen Plan. 
Ob der aufgeht, ist ungewiss. / 10
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GÜTERTRANSPORT

Cargo sous terrain 
mit Know-how  
aus Schaffhausen

BERN/SCHAFFHAUSEN. Das Parlament 
schickt sich gerade an, das Gesetz 
zur unterirdischen Güterbahn unter 
Dach und Fach zu bringen. Dieses 
bildet die Grundlage für Cargo sous 
terrain (CST), das Logistikprojekt, 
welches ab 2045 Waren unter der 
Erdoberfläche des Schweizer Mittel-
landes transportieren soll. Nicht di-
rekt an dieses Netz angeschlossen 
sind das Bündnerland, die Kantone 
Tessin und Wallis sowie die Region 
Schaffhausen. Einen Tunnel durchs 
Weinland zu bohren sei nicht wirt-
schaftlich, sagt Patrik Aellig, CST-
Mediensprecher. Profitieren könnte 
allerdings die Firma Antrimon, die 
eine Niederlassung in Neuhausen 
führt. Das Unternehmen verfügt über 
relevantes mechatronisches Know-
how und könnte dereinst einen Auf-
trag für die Konstruktion eines Teils 
von CST, einem 35-Milliarden-Pro-
jekt, erhalten. (rza)  / 10

TRANSPARENZINITIATIVE

Die hürdenreiche   
Umsetzung  
einer Initiative

SCHAFFHAUSEN. Der Volkswille lässt 
keinen Zweifel offen: Mit einer Mehr-
heit von 54 Prozent hat der Kanton 
Schaffhausen 2020 der Transparenz-
initiative der Juso zugestimmt. Der 
Wunsch nach mehr Transparenz in 
der Politikfinanzierung war grösser, 
als die Vorbehalte gegenüber einer 
Vorlage, der schon vor der Abstim-
mung Schwierigkeiten in der Umset-
zung vorausgesagt wurden. 

Nun soll eine am Montag überwie-
sene FDP-Motion das Problem lösen 
– mit einem offener formulierten 
Verfassungsartikel. Ob sie dies tun 
wird, hängt nicht zuletzt vom Um-
setzungsgesetz ab. Für das weitere 
Vorgehen zeichnen sich drei Varian-
ten ab. Für welche sich der Regie-
rungsrat entscheidet, ist noch un-
klar. (rli)  / 21

gsaat isch gsaat

«Die Alpine Air Ambulance 
verlegt ihre Helikopter­
basis temporär auf unser 
Messegelände.»
Daniela Schori
Das Mitglied des Leitungsteams kündigt 
einen der Höhepunkte der diesjährigen 
Schaffhauser Herbstmesse an.  / 23

«Eventuell können wir ihn 
als Scout einsetzen, der im 
Ausland für uns arbeitet.»
Roland Klein
Der FCS-Präsident hat keine Arbeits- 
bewilligung für Trainer Artim Shaqiri 
 erhalten.  / 33

Kadetten schaffen den Einzug in die Gruppenphase
Mit einem überzeugenden 32:27-Auswärtssieg (Hinspiel 36:33) bei BM Granollers in Spanien haben die  

Kadetten-Handballer den Einzug in die Gruppenphase der European Handball League geschafft.  BILD ZVG  / 31

KANTONSGERICHT

Ehrverletzung  
aus Verzweiflung

SCHAFFHAUSEN. Weil das Besuchs-
recht für seine zwei Kinder aus ge-
schiedener Ehe sistiert wurde, bom-
bardierte ein Mann die damalige 
Kesb-Präsidentin und heutige Stadt-
rätin Christine Thommen und seine 
«Ex» mit ehrverletzenden Mails und 
Behörden mit Klagen. Jetzt musste 
er sich wegen falscher Anschuldi-
gung, Verleumdung, übler Nachrede, 
Beschimpfung und Drohung vor 
 Gericht verantworten. (M. E.)  / 19

LEBENSLANG 

Reform gegen 
Schwerverbrecher

BERN. Nach dem Ständerat hat der Na-
tionalrat einer Reform der lebenslan-
gen Freiheitsstrafe zugestimmt: So 
soll ein Schwerverbrecher frühestens 
nach 20 statt bisher 15 Jahren vorzei-
tig freikommen, keine Begnadigung 
nach 10 Jahren möglich sein und we-
niger Milde die Richter davon abhal-
ten, gleichzeitig die Höchststrafe und 
eine Verwahrung auszusprechen. 
Selbst Experten sind dafür. (ted)  / 8

Gesundheitspolitiker fordern 
beim Spitalneubau eine Pause
SCHAFFHAUSEN. In einem Postulat for-
dern fünf von neun Mitgliedern der Ge-
sundheitskommission im Schaffhauser 
Kantonsrat, dass das Neubauprojekt des 
Kantonsspitals vorübergehend gestoppt 
und noch einmal gründlich durchge-
rechnet wird. Fünf Kommissionsange-
hörige aus den Parteien SVP, CVP und 
GLP betonen, dass sie nicht grundsätz-
lich gegen den Neubau sind. Aber sie 
wollen in der aktuellen Führungskrise 
des Spitals und im unsicheren gesund-

heitsökonomischen Umfeld ein soge-
nanntes Review, eine vertiefte, zusätzli-
che Prüfung des Vorhabens erwirken. 
Der Autor des Vorstosses, Pentti Aellig 
(SVP): «Ich kann den Spitalneubau unter 
den aktuellen Voraussetzungen noch 
nicht mitverantworten.»

Gestern wurde zudem bekannt, dass 
die Gewerkschaft VPOD eine Klage 
gegen das Spital anstrebt: Die Umklei-
dezeit fürs Personal soll unter Arbeits-
zeit fallen, fordert sie. (lbb)  / 19

Krankenkassen geben  
Geld aus den Reserven zurück 
Die Krankenkassen werden den 
 Ver-sicherten 380 Millionen Franken 
aus ihren Reserven zurückbezahlen. 
Das sagte Bundesrat Alain Berset 
 gestern vor den Medien.

BERN. Die Reserven der Krankenkassen seien 
mit über 12 Milliarden Franken zu hoch, sagte 
Alain Berset. Die gesetzliche Mindestreserve 
liege bei 6 Milliarden Franken. Die Reserven 
gehörten den Versicherten, betonte Berset. Ei-
nige Krankenkassen hätten dem Bundesamt 
für Gesundheit schon Programme unterbrei-
tet, um Reserven abzubauen.

Die Dämpfung der Gesundheitskosten sei 
für den Bundesrat ein wichtiges Ziel, sagte 
Berset. Aufgrund der demografischen Ent-
wicklung und des medizinisch-technischen 
Fortschritts würden die Kosten im Gesund-
heitswesen auch künftig weiter ansteigen.

Der Bundesrat habe sich zum Ziel gesetzt, 
die Kosten zu senken und habe dazu zwei 
Massnahmenpakete vorbereitet, sagte Berset. 
Ein erstes Massnahmenpaket ist laut Berset 
zurzeit beim Parlament in Beratung. Ein zwei-
tes Paket befindet sich beim Bundesrat in Aus-
arbeitung und werde dem Parlament im ers-
ten Vierteljahr 2022 vorgelegt. Das Sparpoten-
zial wird auf mehrere Hundert Millionen 
Franken geschätzt. 

Konkret bedeutet das: Die Krankenkassen-
prämien sinken nächstes Jahr erstmals seit 
2008, im Mittel um 0,2 Prozent. Je nach Kan-
ton können die Durchschnittsprämien dabei 
um 1,4 Prozent ansteigen, oder aber um 2,1 
Prozent tiefer ausfallen. Die Auswirkungen 
der Coronakrise sind noch unklar.

Die Belastung der Schweizer Haushalte 
durch die Krankenkassenprämien sinke 2022 
deutlich, heisst es in einer Mitteilung des Bun-
desamtes für Gesundheit (BAG) von gestern. 

Dies sei auf einen Rückgang der mittleren Prä-
mie um 0,2 Prozent und einen Reserveabbau 
im Umfang von 1,2 Prozent dieser mittleren 
Prämie zurückzuführen.

2022 beläuft sich die mittlere Monatsprämie 
auf 315.30 Franken, das entspricht im Ver-
gleich zu 2021 einer Senkung um 0,2 Prozent. 
Seit 2011 ist die mittlere Prämie im Durch-
schnitt jährlich um 2,4 Prozent angestiegen, 
seit Inkrafttreten der obligatorischen Kran-
kenpflegeversicherung 1996 betrug die jährli-
che Erhöhung sogar 3,5 Prozent.

Die mittlere Prämie für Erwachsene (373.80 
Franken) und junge Erwachsene (263.80 
Franken) sinkt gegenüber dem vergangenen 
Jahr um 0,3 Prozent beziehungsweise 1 Pro-
zent. Die Prämie für Kinder sinkt leicht um 
0,3 Prozent und beträgt 99.60 Franken. Die 
Prognosen zeigen zudem eine Senkung der 
mittleren Prämie in mehr als der Hälfte der 
Kantone. (sda)  / 2, 3

Die Kranken­
kassen­ 
prämien 
 sinken im  
nächsten Jahr 
erstmals  
seit 2008,  
im Mittel um  
0,2 Prozent.
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Regenschirmauf denKopf
Maskenstreit zwischen zwei
Konstanzerinnen artet im Bus
aus. Schauplatz Ostschweiz

UmdenLohngebracht
FürMarco Krattiger hat die
Reform imBeachvolleyball
markante Nachteile. Sport

Salzkorn
Nur wenige Dinge machen so zuverlässig
glücklich wie ein Teller Pasta: Spaghetti
mit Sugo, Älplermaggronen, Aglio e
Olio. Ein herzhaftes Vergnügen mit
wenigen Zutaten, jederzeit verfügbar.

Doch nun ist dieser alltägliche Ge-
nuss bedroht. Pastafans sind alarmiert.
Wegen miserabler Ernten von Hartwei-
zen in Kanada geht die Angst um eine
Weltnudelkrise um. Der Preis für Hart-
weizen ist dramatisch angestiegen.

Ein Leben ohne Penne, Rigatoni und
Farfalle? Das weckt düstere Ahnungen.
Vor dem inneren Auge tauchen Bilder
leer gekaufter Supermarktregale auf.
Spaghetti sind womöglich bald nur noch
auf dem Schwarzmarkt zu haben.

Die Menschheit kann vielleicht den
Anstieg des ausgefischten Meeres um
fünf Meter verkraften, ein Insektenster-
ben und einen Alien-Angriff. Aber ein
Leben ohne Pasta?

Das wird ein harter Winter. Wenn
die Chäshörnli aussterben, bleibt nur
noch der Käse übrig. Daraus kann man
immerhin ein Raclette brutzeln oder ein
Fondue. Nach dem Motto:
«E chli stinke muess es.» mem

Wer65 ist,kannsicheine
Booster-Impfungsetzen
Kommission empfiehlt die Auffrisch-Impfung für Seniorinnen und Senioren.

Bruno Knellwolf und
Rossella Blattmann

Die Arzneimittelbehörde Swissmedic
hat gestern eine Zulassung für Auf-
frisch-Impfungen mit den mRNA-
Impfstoffen von Biontech/Pfizer und
Moderna für alle Erwachsenen ausge-
sprochen.GleichentagshabendieEid-
genössische Impfkommission (Ekif)
unddasBAG ineinerEmpfehlung fest-
gehalten,wereine solcheBooster-Imp-
fung abMitteNovember erhalten soll.
Empfohlenwird die dritte Impfung al-
len Schweizerinnen und Schweizern
über 65 Jahre, insbesondere im Fokus
stehendabei dieBewohner vonAlters-
undPflegeheimen.Die Immunantwort
ist bei über80-Jährigengenerell schwä-

cher als bei Jüngeren. Der Impfschutz
gegen schwere Erkrankungen bei über
80-Jährigen lagnoch imSeptemberbei
90Prozent.Nun ist die Schutzwirkung
um rund 10 Prozent zurückgegangen.

Die Infektionszahlen
weiterhin imBlick
Bei der jüngeren Allgemeinbevölke-
rung unter 65 sei eine Auffrisch-Imp-
fungdagegennochnichtnötig,weil die
Schutzwirkungdurchdiedoppelte Imp-
fung immernoch sehrhoch sei,wieder
Chef der Impfkommission Christoph
Berger gestern inBern vor denMedien
erklärte. Indes entwickelt sich die epi-
demiologischeSituation inderSchweiz
ungünstig.GemässdenBerechnungen
der Covid-19-Taskforce ist mit einer

Verdoppelungder Infektionszahlenalle
zweiWochen zu rechnen.

WasdieOstschweizer
Kantoneplanen
Die Ostschweizer Kantone setzen wie
zu Beginn der Pandemie auf mobile
Impfteams in den Alters- und Pflege-
heimen.«Einemobile Impfequipewird
wie Anfang letzten Jahres die Altersin-
stitutionen besuchen, Start ist am
15.November», sagt etwaMathias Ca-
jochen, Departementssekretär Ge-
sundheits- undSozialdepartementAp-
penzell Innerrhoden. Abwann die ers-
ten Auffrischungspikse in der
Ostschweiz verabreichtwerden, ist hin-
gegen noch nicht überall klar.

Meinung, Schweiz, Thurgau

Biowinzer tritt ausdem
Bauernverbandaus
Uesslingen Dermehrfachpreisgekrön-
te Biowinzer Roland Lenz ist aus dem
Bauernverbandausgetreten.Er vertrat
vor allem bei den beiden Agrarinitiati-
ven, überdiedasSchweizer Stimmvolk
am vergangenen Juni abstimmte, eine
ganz andere Auffassung. Lenz war ein
vehementerBefürworter,währendder
VerbandeineenormeNein-Kampagne
fuhr. «Mit dem Start der Kampagne
gegen die Initiativen sahen wir uns als
nachhaltig produzierende Winzer in
einem Interessenkonflikt.» Deshalb
hätten er und seine Frau den Stecker
gezogen,wie sie imInterviewerklären.
«Solche Aktionen, die auch unser
Schaffen als engagierte Biobauern in
denDreckziehen,wolltenwirfinanziell
nichtmittragen.»Die Schweizer Land-
wirtschaft sei träge geworden. «Sie
agiert nicht, sie reagiert nur. Und vor
allem ist sie ideenlos undweit entfernt
von dem,was die zukünftigenKonsu-
menten fordern werden.»Diese wür-
den künftig vermehrt nach nachhalti-
gen Produkten zu fairen Preisen
verlangen. (red) Thurgau

10000Filme imneuen
Swisscom-TV-Angebot
Fernsehen Die Swisscom wertet ihr
FernsehangebotmitneuenFunktionen
auf – unter anderem mit einem Strea-
mingdienst, der inderDeutschschweiz
10000 Filme und Serienfolgen um-
fasst. Mitbewerber Sunrise UPC lan-
ciert ebenfalls eineneueBox, Salt setzt
derweil auf Apple. (ehs) Schwerpunkt

ErneuteSenkung
desSteuerfusses
Weinfelden DieStadthat amDienstag
das Budget 2022 präsentiert. Trotz
eines Defizits von 1,6 Millionen stellt
der StadtratdenAntrag, denSteuerfuss
um drei Prozentpunkte auf 55 Prozent
zu senken. «Das ist ein historisches
Tief», sagt StadtpräsidentMaxVögeli.
DasParlamentwirdAnfangDezember
darüber befinden. (sba) Weinfelden

DasBundeshaus inFrauenhand

Das Bundeshaus ist erstmals auch ein Kunsthaus:
67Künstlerinnen aus allen Landesteilen der Schweiz
nehmen zum 50-Jahr-Jubiläum des Frauenstimm-

rechts dieWandelhalle ein –mit lebensgrossen Frau-
enfiguren. Ihre Ausstellung zeigt, wo Frauen hinge-
hören: ins Bundeshaus. Focus Bild: Peter Schneider/Keystone

Das soziale Unternehmen für

St.Gallen und die Ostschweiz.
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RHY-EXPRESS
Mit dem beliebten Info-Magazin aus dem SÜDKURIER Medienhaus erreichen Sie 
Ihre Schweizer Kunden entlang des Hochrheins gezielt, sicher und einfach!

FRISCHE TRENDS
Die aktuelle Hochzeits-
mode ist da. Los geht’s
ab 
➤ Seite 11
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FRISCHER WIND
16-Jähriger Jungdesigner
bekommt Praktikum bei
Harald Glööckler
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In vier Jahren ist viel Wasser den
Rhein hinuntergeflossen. Zeit,
die die Partner des Projekts
Erlebnisraum Hochrhein genutzt
haben, um eine Basis zu schaffen
für die Kommunikation unter-
einander und um die vorhande-
nen Angebote zu sichten und
zusammengefasst bekannt zu
machen. Zehn Partner dieses
Interreg-Projekts trugen und
finanzierten das grenzüber-
schreitende Projekt, das zum
Jahresende ausläuft. Zeit, Bilanz
zu ziehen für die Steuerungs-
gruppe in Bad Zurzach mit Frank
Leichsenring, Geschäftsstelle in
Lörrach; Klaus Nieke, Projekt-
koordinator und Leiter Touris-
mus im Waldshuter Landratsamt;
Mirko Bastian, Hochrheinkom-
mission, sowie für die Arbeits-
gruppe Flusswandern Dominik
Schläpfer, Trango Eventagentur,
und Walter Denz, Hochrhein-
Kanu. Ihr gemeinsames Ziel in
den vergangenen vier Jahren war
die Stärkung der Wettbewerbs-
fähigkeit des Tourismus, außer-
dem sollte die Ausbildung einer

grenzüberschreitenden Identität
und Zusammengehörigkeit am
Hochrhein gefördert werden.

,,Das Projekt Erlebnisraum
Hochrhein ist Ende 2009 ge-
startet, um die vielfältigen At-
traktionen am Hochrhein besser
aufzubereiten und zusammen-
zufassen, die Kommunikation
unter den Akteuren zu intensi-
vieren und weitergehende Vor-
schläge zu einer stärkeren touris-
tischen Nutzung und Vermark-

tung zu unterbreiten“, erläuterte
Klaus Nieke die Ziele. Das Pro-
jekt habe quasi bei Null an-
gefangen. 

Ziele waren die Bündelung
und Vernetzung der Angebote.
Für Wassertourismus, Radfahrer
und Kultur waren Angebote
zusammenzufassen, auszubauen
und zu optimieren, weitere Tou-
rismusdaten für den grenzüber-
schreitenden Raum zu verbes-
sern. Der Informationszugang für

Einheimische wie für Gäste sollte
verbessert werden. Grundpro-
blem der gemeinsamen Touris-
musarbeit war die nicht stark
ausgeprägte gemeinsame Identi-
tät am Hochrhein, heißt es im
Resümee der Steuerungsgruppe.
Der Nutzen gemeinsamer Ak-
tivitäten werde noch zu wenig
gesehen, wohl auch, weil zu
wenig greifbare Erfolge sichtbar
wurden. 

Auch weiter sei ein vielfältiger
Austausch auf regionaler und
lokaler Ebene nötig, um konkrete
Verbesserungen zu erzielen.
Mirko Bastian kündigte die
Gründung einer Fachgruppe
Tourismus Hochrhein an. Grund-
lage dafür soll ein Masterplan
Erlebnisraum Hochrhein sein,
der 26 Vorschläge aus dem Inter-
reg-Projekt auffnimmt. Den
organisatorischen Rahmen, den
Kontakt zur grenzüberschreiten-
den Politik sowie Unterstützung
bei der Finanzierung will die
Geschäftsstelle der Hochrhein-
Kommission übernehmen. Die
inhaltliche Arbeit läge bei den
Tourismusverantwortlichen und
Gemeinden.

Neue Info-Brücke über den Rhein
Projekt Erlebnisraum Hochrhein zieht Bilanz – Touristische Zusammenarbeit ein Schwerpunkt

V O N  U T H E  M A R T I N
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • •

Auch der Rheinfall bei Schaffhausen gehört zum Projektgebiet von Erlebnsiraum
Hochrhein. B I L D :  P I C T U RE - A L L I A N C E  /  D PA /D PAW E B  

A N Z E I G E

A N Z E I G E

IIhhr Gartencenter Gartencenter ir in Rheinfeldenn Rheinfelden
Entdecken Sie die schönsten Pflanzen für Haus und Garten
und geniessen Sie im Galerie-Café einen feinen Kaffee
oder vielleicht auch ein Glas Sekt...?

Gar tencen ter - Ga le r ieca fé
Steul

79618 Rheinfelden Müßmattstr.85 www.blumen-steul.de

Erleben Sie unser
Frühstück im
Galerie-Café!

täglich ab 8. Uhr00

Tipp: Der Rhy-Express lässt sich auch mit den
„Schaffhauser Nachrichten“ (Tageszeitung)
kombinieren.

So sprechen Sie Ihr Schweizer Kundenpotenzial 
vom schweizerischen Klettgau bis nach Stein 
am Rhein wirkungsvoll an.

Informationen zu Anzeigenbelegungen im Teil 
„RHY-EXPRESS MEDIADATEN“, ab Seite 46.
Prospektbeilagen auf Anfrage.

Thurgauer Zeitung
Wil St.Gallen

Rheintal

Andelfingen

Münchwilen

Hinterland

Steckborn

Frauenfeld Arbon
Weinfelden

en

Kreuzlingen

Bischofszell

Reiat

Mittelland

Schaffhausen
Stein

Rorschach

Vorderland

Schleitheim

Unterklettgau Diessenhofen
Oberklettgau

Appenzell I.Rh.

SÜDKURIER

Schaffhauser Nachrichten

Bodensee

Sie buchen direkt über SK ONE,  
wir kümmern uns um den Rest.

Gerne senden wir Ihnen unsere  
separaten Preisblätter zu. 

Für angelieferte Prospektbei-
lagen oder Tip-On-Karten 

zum Einsatz in der Schweiz 
beachten Sie bitte unsere 

Zoll-Hinweise (Seite 53)!



RHY-EXPRESS (SCHWEIZ)  
MEDIADATEN 2023

GÜLTIG AB 01.01.2023

Das beliebte Info-Magazin für die benachbarte Schweiz entlang des Hochrheins.

Mit dem Rhy-Express sind auch unsere Schweizer Nachbarn entlang des Hochrheins ganz 
nah am Geschehen in Deutschland dran. Seit 2005 erscheint das Magazin im SÜDKURIER 
Medienhaus in einer Auflage von rund 70.000 Exemplaren, von Bülach bis kurz vor Basel. 
Der Rhy-Express wird in seinem Schweizer Verbreitungsgebiet monatlich kostenlos an 
fast alle Haushalte verteilt und garantiert hohe Kontaktchancen bei einer attraktiven und 
kaufkräftigen Zielgruppe.

Erreichen Sie Ihre Schweizer Kunden gezielt, sicher und einfach! Werben Sie im Rhy- 
Express für Ihre Produkte und Dienstleistungen und freuen Sie sich auf neue Kunden.

Stand: 01.01.2023. Änderungen und Druckfehler vorbehalten.
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ERSCHEINUNGSTERMINE 2023 (JEWEILS MONTAG*):
Ausgabe Erscheinungs-

termine
Anzeigenschluss 
13:00 Uhr Zusätzliches Sonderthema I Zusätzliches Sonderthema II

Januar 30.01.23 18.01.23 Grenznahe Zahnärzte Hochzeit
Februar 27.02.23 15.02.23 Tierisch gut Aktuelle Immobilienangebote
März 27.03.23 15.03.23 Modeneuheiten (Frühling/Sommer) Garten im Frühling
April 24.04.23 12.04.23 Autoservice und Zubehör Fahrräder und E-Bikes
Mai 30.05.23 15.05.23 Motorräder und Roller  Ausflug in den Schwarzwald
Juni 26.06.23 14.06.23 Sport und Freizeit Grenznahe Apotheken & Drogerien
Juli 31.07.23 19.07.23 Paketshops/Dt. Lieferadressen Ausflug ins Dreiländereck (D/CH/F)
August 28.08.23 16.08.23 Grenznahe Zahnärzte Aktuelle Immobilienangebote
September 25.09.23 13.09.23 Wanderzeit Autoservice und Zubehör
Oktober 30.10.23 18.10.23 Modeneuheiten (Herbst/Winter) Werbung und Kommunikation
November 20.11.23 08.11.23 Beauty, Wellness und Erholung Gesunder Schlaf und Rücken  
Dezember 04.12.23 22.11.23 Uhren und Schmuck Kachelöfen und Kamine

IHRE VORTEILE IM ÜBERBLICK:
>   Große Auflage: Gesamtauflage über 70.000 Exemplare, unterteilt in die zwei Teilausgaben Ost und West.
>   Sichere Zustellung: Verteilung durch die Schweizer Post sowie einen langjährigen am Schweizer Markt aktiven Direktverteiler.
>   Kontinuität: Die Schweizer Leser kennen und schätzen den Rhy-Express seit 2005, also seit vielen Jahren! 
>   Hohe Reichweite: Mit nur einem Medium sind Sie von Bülach bis kurz vor Basel auf Schweizer Seite präsent.
>   Attraktives Preis-Leistungs-Verhältnis: Günstiger Anzeigentarif in der Schweiz und Farbe inklusive.  

Besonderer Vorteil: Vorhandene SÜDKURIER-Abschlussrabatte werden auch im Rhy-Express gewährt!
>   Online-Präsenz: Auch Schweizer, die außerhalb des Verteilgebietes des Rhy-Express wohnen, können diesen trotzdem lesen – und zwar online.  

Die aktuelle Ausgabe ist unter www.rhy-express.ch jederzeit als Blätterkatalog bequem abrufbar.
>   Zwei Länder, ein Ansprechpartner: Ihr SK ONE-Mediaberater berät Sie auch für Ihre Werbung in der Schweiz.

1 Ausgabe West: 35.000 Exemplare + Ausgabe Ost: 35.000 Exemplare 
2 Bei identischen Anzeigen am gleichen Erscheinungstag
3 Entfällt bei digital angelieferter druckfertiger Anzeige oder bei unveränderter Wiederholung einer bestehenden Anzeige

ATTRAKTIVE ANZEIGENMODULE STELLEN IHRE WERBUNG „INS RICHTIGE LICHT“.
Auch andere Formate sind buchbar (mm-Preise)!

VORTEIL 1:  Die hohe Auflage! Insgesamt über 70.000 Rhy-Express-Exemplare1 sorgen für viele Kontakt-Chancen in der grenznahen Schweiz!

VORTEIL 2:  Farbanzeigen ohne Aufpreis!

VORTEIL 3:  Bei gleichzeitiger Belegung beider Rhy-Express-Ausgaben erhalten Sie 50 % Kombi-Rabatt auf die zweite Ausgabe!2 

Berechnungsbeispiel: Anzeige 1/8 Seite, vierfarbig, für Rhy-Express-Gesamtausgabe.

Ihre Werbe-Investition pro Erscheinungstermin (Direktpreis):

Anzeige in Ausgabe West: 281,00   € 
Anzeige in Ausgabe Ost (50 % Kombirabatt): 140,50   €
Gestaltungspauschale3:       10,00   €

Endsumme: 431,50   €  zzgl. MwSt.

Ihre Anzeige erscheint dann in über 70.000 Rhy-Express-Exemplaren!

FRISCHE TRENDS
Die aktuelle Hochzeits-
mode ist da. Los geht’s
ab 
➤ Seite 11
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In vier Jahren ist viel Wasser den
Rhein hinuntergeflossen. Zeit,
die die Partner des Projekts
Erlebnisraum Hochrhein genutzt
haben, um eine Basis zu schaffen
für die Kommunikation unter-
einander und um die vorhande-
nen Angebote zu sichten und
zusammengefasst bekannt zu
machen. Zehn Partner dieses
Interreg-Projekts trugen und
finanzierten das grenzüber-
schreitende Projekt, das zum
Jahresende ausläuft. Zeit, Bilanz
zu ziehen für die Steuerungs-
gruppe in Bad Zurzach mit Frank
Leichsenring, Geschäftsstelle in
Lörrach; Klaus Nieke, Projekt-
koordinator und Leiter Touris-
mus im Waldshuter Landratsamt;
Mirko Bastian, Hochrheinkom-
mission, sowie für die Arbeits-
gruppe Flusswandern Dominik
Schläpfer, Trango Eventagentur,
und Walter Denz, Hochrhein-
Kanu. Ihr gemeinsames Ziel in
den vergangenen vier Jahren war
die Stärkung der Wettbewerbs-
fähigkeit des Tourismus, außer-
dem sollte die Ausbildung einer

grenzüberschreitenden Identität
und Zusammengehörigkeit am
Hochrhein gefördert werden.

,,Das Projekt Erlebnisraum
Hochrhein ist Ende 2009 ge-
startet, um die vielfältigen At-
traktionen am Hochrhein besser
aufzubereiten und zusammen-
zufassen, die Kommunikation
unter den Akteuren zu intensi-
vieren und weitergehende Vor-
schläge zu einer stärkeren touris-
tischen Nutzung und Vermark-

tung zu unterbreiten“, erläuterte
Klaus Nieke die Ziele. Das Pro-
jekt habe quasi bei Null an-
gefangen. 

Ziele waren die Bündelung
und Vernetzung der Angebote.
Für Wassertourismus, Radfahrer
und Kultur waren Angebote
zusammenzufassen, auszubauen
und zu optimieren, weitere Tou-
rismusdaten für den grenzüber-
schreitenden Raum zu verbes-
sern. Der Informationszugang für

Einheimische wie für Gäste sollte
verbessert werden. Grundpro-
blem der gemeinsamen Touris-
musarbeit war die nicht stark
ausgeprägte gemeinsame Identi-
tät am Hochrhein, heißt es im
Resümee der Steuerungsgruppe.
Der Nutzen gemeinsamer Ak-
tivitäten werde noch zu wenig
gesehen, wohl auch, weil zu
wenig greifbare Erfolge sichtbar
wurden. 

Auch weiter sei ein vielfältiger
Austausch auf regionaler und
lokaler Ebene nötig, um konkrete
Verbesserungen zu erzielen.
Mirko Bastian kündigte die
Gründung einer Fachgruppe
Tourismus Hochrhein an. Grund-
lage dafür soll ein Masterplan
Erlebnisraum Hochrhein sein,
der 26 Vorschläge aus dem Inter-
reg-Projekt auffnimmt. Den
organisatorischen Rahmen, den
Kontakt zur grenzüberschreiten-
den Politik sowie Unterstützung
bei der Finanzierung will die
Geschäftsstelle der Hochrhein-
Kommission übernehmen. Die
inhaltliche Arbeit läge bei den
Tourismusverantwortlichen und
Gemeinden.

Neue Info-Brücke über den Rhein
Projekt Erlebnisraum Hochrhein zieht Bilanz – Touristische Zusammenarbeit ein Schwerpunkt

V O N  U T H E  M A R T I N
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • •

Auch der Rheinfall bei Schaffhausen gehört zum Projektgebiet von Erlebnsiraum
Hochrhein. B I L D :  P I C T U RE - A L L I A N C E  /  D PA /D PAW E B  

A N Z E I G E

A N Z E I G E

IIhhr Gartencenter Gartencenter ir in Rheinfeldenn Rheinfelden
Entdecken Sie die schönsten Pflanzen für Haus und Garten
und geniessen Sie im Galerie-Café einen feinen Kaffee
oder vielleicht auch ein Glas Sekt...?

Gar tencen ter - Ga le r ieca fé
Steul

79618 Rheinfelden Müßmattstr.85 www.blumen-steul.de

Erleben Sie unser
Frühstück im
Galerie-Café!

täglich ab 8. Uhr00

+
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In vier Jahren ist viel Wasser den
Rhein hinuntergeflossen. Zeit,
die die Partner des Projekts
Erlebnisraum Hochrhein genutzt
haben, um eine Basis zu schaffen
für die Kommunikation unter-
einander und um die vorhande-
nen Angebote zu sichten und
zusammengefasst bekannt zu
machen. Zehn Partner dieses
Interreg-Projekts trugen und
finanzierten das grenzüber-
schreitende Projekt, das zum
Jahresende ausläuft. Zeit, Bilanz
zu ziehen für die Steuerungs-
gruppe in Bad Zurzach mit Frank
Leichsenring, Geschäftsstelle in
Lörrach; Klaus Nieke, Projekt-
koordinator und Leiter Touris-
mus im Waldshuter Landratsamt;
Mirko Bastian, Hochrheinkom-
mission, sowie für die Arbeits-
gruppe Flusswandern Dominik
Schläpfer, Trango Eventagentur,
und Walter Denz, Hochrhein-
Kanu. Ihr gemeinsames Ziel in
den vergangenen vier Jahren war
die Stärkung der Wettbewerbs-
fähigkeit des Tourismus, außer-
dem sollte die Ausbildung einer

grenzüberschreitenden Identität
und Zusammengehörigkeit am
Hochrhein gefördert werden.

,,Das Projekt Erlebnisraum
Hochrhein ist Ende 2009 ge-
startet, um die vielfältigen At-
traktionen am Hochrhein besser
aufzubereiten und zusammen-
zufassen, die Kommunikation
unter den Akteuren zu intensi-
vieren und weitergehende Vor-
schläge zu einer stärkeren touris-
tischen Nutzung und Vermark-

tung zu unterbreiten“, erläuterte
Klaus Nieke die Ziele. Das Pro-
jekt habe quasi bei Null an-
gefangen. 

Ziele waren die Bündelung
und Vernetzung der Angebote.
Für Wassertourismus, Radfahrer
und Kultur waren Angebote
zusammenzufassen, auszubauen
und zu optimieren, weitere Tou-
rismusdaten für den grenzüber-
schreitenden Raum zu verbes-
sern. Der Informationszugang für

Einheimische wie für Gäste sollte
verbessert werden. Grundpro-
blem der gemeinsamen Touris-
musarbeit war die nicht stark
ausgeprägte gemeinsame Identi-
tät am Hochrhein, heißt es im
Resümee der Steuerungsgruppe.
Der Nutzen gemeinsamer Ak-
tivitäten werde noch zu wenig
gesehen, wohl auch, weil zu
wenig greifbare Erfolge sichtbar
wurden. 

Auch weiter sei ein vielfältiger
Austausch auf regionaler und
lokaler Ebene nötig, um konkrete
Verbesserungen zu erzielen.
Mirko Bastian kündigte die
Gründung einer Fachgruppe
Tourismus Hochrhein an. Grund-
lage dafür soll ein Masterplan
Erlebnisraum Hochrhein sein,
der 26 Vorschläge aus dem Inter-
reg-Projekt auffnimmt. Den
organisatorischen Rahmen, den
Kontakt zur grenzüberschreiten-
den Politik sowie Unterstützung
bei der Finanzierung will die
Geschäftsstelle der Hochrhein-
Kommission übernehmen. Die
inhaltliche Arbeit läge bei den
Tourismusverantwortlichen und
Gemeinden.

Neue Info-Brücke über den Rhein
Projekt Erlebnisraum Hochrhein zieht Bilanz – Touristische Zusammenarbeit ein Schwerpunkt

V O N  U T H E  M A R T I N
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • •

Auch der Rheinfall bei Schaffhausen gehört zum Projektgebiet von Erlebnsiraum
Hochrhein. B I L D :  P I C T U RE - A L L I A N C E  /  D PA /D PAW E B  

A N Z E I G E

A N Z E I G E

IIhhr Gartencenter Gartencenter ir in Rheinfeldenn Rheinfelden
Entdecken Sie die schönsten Pflanzen für Haus und Garten
und geniessen Sie im Galerie-Café einen feinen Kaffee
oder vielleicht auch ein Glas Sekt...?

Gar tencen ter - Ga le r ieca fé
Steul

79618 Rheinfelden Müßmattstr.85 www.blumen-steul.de

Erleben Sie unser
Frühstück im
Galerie-Café!

täglich ab 8. Uhr00

*30.05.2023: Dienstag
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PLATZIERUNGEN UND SONDERFORMATE (PREISE PRO TEILAUSGABE)
Anzeigenart Beschreibung Größe Grundpreis Direktpreis Platzierungsbeispiele

Anzeigen auf der 
 Titelseite

Bei gleichzeitigem Erscheinen 
einer unechten Titelseite werden 
die Anzeigen auf der Titelseite 
zum normalen Modulpreis abge-
rechnet.

1/8 Seite quer 
Festformat

658,84  560,00  

1/4 Seite quer 
Festformat

1.316,50  1.119,00  

Titelkopfanzeige
48 mm breit x 28 mm hoch

163,53  139,00  

Unechte Titelseite

Komplette Titelseite mit 
Rhy-Express Schriftzug 
und Seite 2 zur freien 
Gestaltung.

Auf der Titelseite darf nicht reißerisch und plakativ geworben 
werden.

Der Verlag behält sich das Recht vor, nicht passende Anzeigen 
abzulehnen.

6.283,69  5.341,00  

Panoramaanzeige Doppelseite  
in der Mitte des Rhy-Express.

428 mm breit x 290 mm hoch 5.271,90  4.481,00  

½ Panoramaanzeige Halbe Doppelseite 
in der Mitte des Rhy-Express

428 mm breit x 135 mm hoch 2.637,71  2.242,00  

1/1 Seite Firmenportrait Vorstellung Ihrer Firma im reaktio-
nellen PR-Stil, inklusive redaktio-
neller Betreuung zur Erstellung 
von Text und Bild bei Ihnen vor Ort

Kein Kombirabatt und kein 
 Abschlussrabatt möglich.

204 mm breit x 290 mm hoch 
inkl. 30 mm Kopfleiste

1.463,57  1.244,00  

Anzeige im Kreuzwort-
rätsel

Aufmerksamkeitsstarke Platzie-
rung mittig im Kreuzworträtsel.

Textformat  
48 mm breit x 50 mm hoch

123,53  105,00  

GEWINNSPIEL
Nikoläuse zählen und
einen Weihnachtsbaum
gewinnen
➤ Seite 5
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WETTBEWERB
Waldshut sucht auch in
diesem Jahr wieder
sein Topmodel
➤ Seite 7 
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MEDIMAX Electronic Objekt Waldshut-Tiengen GmbH
Industriestraße 1a, 79761 Waldshut-Tiengen
Telefon 07741/96615-0

ÜBER 115x IN DEUTSCHLAND. WWW.MEDIMAX.DE
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!

NEUERÖFFNUNG IN DER INDUSTRIESTRASSE.

MEDIMAX
in Tiengen!

cm
43,9
17,3" Diagonale

LED-Backlight

USB 3.0
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MEDIMAX Electronic Objekt Waldshut-Tiengen GmbH
Industriestraße 1a, 79761 Waldshut-Tiengen
Telefon 07741/96615-0

ÜBER 115x IN DEUTSCHLAND. WWW.MEDIMAX.DE

E dual
• kristallklare Akustik dank HD Voice „WALKMAN-APP“ und

Sprachqualität in 3D Surround-Sound
• mit Bluetooth®, WLAN und aGPS
• Android™ 4.0 • Art.-Nr.: 780015

FarbbeispielFarbbeispiel

Megapixel

3,2

UMTS

cm
Touchscreen

8,9

444.-
Nikon D3200 18-105mm VR
• digitale Spiegelreflexkamera • 24,2 Megapixel
• HD ready, Full HD • Art.-Nr.: 735461

• Android™ 4.0 • Art.-Nr.: 780015• Android™ 4.0 • Art.-Nr.: 780015

129.-
cm

60,9
24" Diagonale

LED-Monitor

GL2450E Schwarz-Hochglanz
• 60,96 cm LED-Monitor • 24 Zoll • 16:9 Bildformat
• Full-HD Auflösung (1.920x1.080) • 250 cd/m² Helligkeit
• Betrachtungswinkel horizontal: 170 Grad • Betrachtungs-

winkel vertikal: 160 Grad • 5 ms Reaktionszeit • TCO 5.0
• DVI-D • SUB-D (VGA) • D-Sub-Kabel • Art.-Nr.: 774389

Acer Aspire V3-731-20204G50Makk
• Notebook, 43,9 cm Bildschirm, Prozessor: Intel Pentium 2020M,

2,4 GHz, 16:9 Bildformat • INTEL-Grafik HD • DVD-Brenner
• Tastatur mit integriertem Nummernblock • 2 x USB 2.0
• 2 x USB 3.0 • Windows 8®, 64 Bit2 • OEM
• DVD-Abspielsoftware • Brennersoftware • Art.-Nr.: 787807

97.-je

Handy ohne Vertrag

Dual-SIM

1 GHz Prozessor

Full HD

16:9

379.-

18-105 mm Objektiv

16 GB Speicherkarte

Kameratasche
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GESUNDHEIT!
Dem höchsten Gut
widmen sich Waldshut
und Lauchringen.
➤ Seiten 7 und 15
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MODE
Die neuen Trends sind
da! Wie sie aussehen
lesen Sie ab 
➤ Seite 28

NEWS & VERANSTALTUNGEN ENTLANG DES HOCHRHEINS / GESAMTAUFLAGE: 70.000 EXEMPLARE
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Dank des regionalen Naturparks
wachsen die Schweiz und
Deutschland näher zusammen.
Mit der Eröffnung der Kutschen-
verbindung zwischen Neunkirch
und Jestetten über den 70er
Grenzstein beim Erlenboden, der
Passhöhe zwischen den beiden
Dörfern im Südranden, wurde
eine lang gehegte Idee verwirk-
licht. Dass diese Idee Wirklich-
keit wurde, bedurfte es lang-
jähriger Vorbereitung, denn eine
Grenzüberschreitung an einer
grünen Grenze mit einem Fahr-
zeug ist nicht ohne Weiteres
möglich. Erst nachdem der Na-
turpark sein ganzes politisches
Gewicht in die Waagschale ge-
worfen hatte, konnten die Grenz-
behörden überzeugt werden. Die
Ausnahmegenehmigung für das
Fahren im badischen Wald war
dagegen vergleichsweise einfach
zu erlangen. Zumal das Kreis-
forstamt Waldshut die Ziele des
Naturparks unterstützt.

Lisa Landert, Projektleiterin
Landwirtschaft, Gewerbe und
Tourismus des Naturparks stellte

in Anwesenheit von Gemeinde-
präsident Franz Ebnöther (Neun-
kirch) die „Grenzfahrt“ der Öf-
fentlichkeit vor. Das Ehepaar
Margrit und Arthur Vogelsanger
aus Gächlingen bietet seit dem 1.
Oktober Kutschfahrten zwischen
den Bahnhöfen von Jestetten
und Neunkirch an. Über den
Frankengraben über die Pass-

höhe und den Wangenberg ver-
läuft die Fahrt von Süd nach
Nord – oder umgekehrt. Bei
Bedarf kann auch der Ross-
berghof angefahren werden.
Dabei geht es vorbei an Bohnerz-
gruben, riesigen Douglasien und
der Wasenhütte durch die wun-
derbaren Mischwälder des Süd-
randens. Für Arthur Vogelsanger

wird damit ein nicht mehr für
möglich gehaltener Traum wahr. 

„Mit dieser Art von sanftem
Tourismus soll ein genussorien-
tiertes Publikum angesprochen
werden, das Wert auf ökologische
Freizeitgestaltung legt“, sagte der
Anbieter der Kutschfahrten,
Arthur Vogelsanger, im Gespräch
mit unserer Zeitung.

Mit Pferden über die grüne Grenze
Kutschfahrten nun von Jestetten bis Neunkirch – Naturpark verbindet die Schweiz mit Deutschland

V O N  R A L F  G Ö H R I G
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • •

Lisa Landert
(links) stellt das
Projekt zu-
sammen mit dem
Kutscherehepaar
Margrit und
Arthur Vogel-
sanger vor. 
B I L D :  A RC H I V
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W P Sorld aket hop
LIEFERADRESSE DEUTSCHLAND & LOGISTIK

Deutschen Lieferadresse!
Sparen Sie mit einer

worldpaketshop.ch

Einladung 
zur Infoveranstaltung / Tag der offenen Tür

mit Sektempfang und Snacks. 

Am Samstag, den 25.10.2014 
von 9.00 – 17.00 Uhr 

Weihergasse 14 in 79761 Tiengen 

Demonstration unserer Leistungen im Bereich: 
· Kosmetik · Nageldesign · Massage

in der Wellness u. Beauty-Lounge mit  !
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Im gleichen Augenblick als Hart-
wig Orth vor die Türe tritt, lässt
ihn das Knacken im Unterholz
aufhorchen. Doch bevor es zu
einer Begegnung kommen kann,
dreht der Braunbär um und
bewegt seine zimtfarbene Silhou-
ette zurück in die Morgensonne.
Fort vom Blockhaus von Inge (61)
und Hartwig Orth (63) und noch
tiefer in die Wildnis der Provinz
Quebec – in die strenge, unbeug-
same Natur im Osten Kanadas,
die seit 20 Jahren in den Som-
mermonaten die Heimat von
Familie Orth aus Strittberg ist.

In diesem kleinen Paradies,
weit weg von der Zivilisation,
gibt es dann nur das Lehrer-
ehepaar und ihr Blockhaus, das
sie vor 20 Jahren in der Einzig-
artigkeit, Wildnis und Schönheit
des kanadischen Buschs auf-
richteten und das ihnen nun
jährlich vom Juni bis Oktober
Behaglichkeit bietet. Das Lang-
streckenflugzeug auf dem Roll-

feld des Flughafens in Toronto ist
bei der Ankunft die Brücke zur
Vergangenheit, während der
Pickup die Auswanderer auf Zeit
in einer Tagesfahrt in das Leben
ursprünglichster Einsamkeit
bringt.

Fortan dreht sich die Welt
langsamer. Die Stille ringsherum
ist zuerst ein seltsames Geräusch
und selbst das Wasser des Sees
vor dem Blockhaus ist so ruhig,
dass keine Welle festzustellen ist.
Hoch oben dreht der Weißkopf-

seeadler seine Runde, bevor er
die Mahlzeit aus dem Wasser
holt. Gelegentlich hört man in
der Ferne die Wölfe und Kojoten
heulen. Der nächste Farmer
wohnt mehr als fünf Kilometer
entfernt und grünes Dickicht von
40 Kilometer trennt von der
nächsten Ortschaft „Ville Marie“.

Hartwig Orth holt mit der
Angel Fische wie Zander oder
Hechte an Land oder geht mit
Pfeil und Bogen auf Bären- oder
Elchjagd. Dabei – berichtet Orth

– lockt er die Bären mit einer
Masse aus Brot, Kuchen und
Sirup an, schießt von der Platt-
form eines Hochstands aus mit
messerscharfen Jagdpfeilen und
sichert ihnen damit das Abend-
essen auf dem Grill.

Obendrein ist das Paar immer
wieder über mehrere Tage mit
einer geografischen Karte auf
den Wasseradern unterwegs –
hin und wieder von Bibern be-
gleitet, die neugierig neben dem
Kanu herschwimmen. Mit dem
Zelt, den Schlafsäcken und dem
Proviant beladen, bewegt sich
das Gefährt lautlos über die
miteinander verbundene Fluss-
landschaft, die sich in lang-
gezogenen Bögen windet und
zwischendurch zu großen Seen
anschwillt. „Natürlich kommen
wir auch gerne wieder nach
Strittberg“, bestätigt Inge Orth
„denn gerade der Wechsel wie
etwa zu den schönen Lokalen
mit gutem Essen oder den kultu-
rellen Angeboten ist da wieder-
um spannend“. 

Auswanderer auf Zeit 
Inge und Hartwig Orth aus Strittberg verbringen die Hälfte des Jahres in der kanadischen Wildnis

Inge und Hartwig Orth
üben auch in Strittberg
mit Pfeil- und Bogen zu
schießen für ihre
Aufenthalte in der
kanadischen Wildnis.
B I L D :  A RC H I V

C O R N E L I A  L I E B W E I N
• • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • • •

Der Kabarettist Stephan Bauer
tritt am 23. November in der
Wutachhalle Ewattingen auf. In
einem Interview zu einem fikti-
ven Tagesablauf verrät der aus
TV-Formaten wie 7 Tage – 7
Köpfe, Ottis Schlachthof, Mitter-
nachtsspitzen oder dem
Quatsch-Comedy-Club bekannte
Künstler interessante Details.

Samstagmorgen, Sie wachen in
einem fremden Bett auf; neben
Ihnen eine hübsche Frau. Sie können
sich nicht erinnern, wie Sie hierher
gekommen sind, da öffnet sie ihre
Augen. Was sagen Sie zu Ihr?
Bist du oft hier?

Schnell den Fernseher aus, Sie
wollen über Männer und Frauen
nachdenken. Wer hat es schwerer?
Männer haben es eindeutig
schwerer heute. Wir sind in fast
allen Lebensbereichen den Frau-
en unterlegen: Rhetorik, In-
telligenz, Durchsetzungskraft.
Nur eines können wir inzwischen
besser: Kochen! Nur hilft uns das

nicht, weil wir für den Dreck, den
wir dabei machen, noch ver-
spottet werden.

Wie sieht ihre Traumfrau aus?
Sie sollte kochen können, Geld
haben und mich nicht schlagen.
Alter, Körbchengröße, Aussehen
sind egal.

Wie wollen Sie ein solches Wesen
für sich gewinnen – als harter Kerl
oder als Softie?
Mit der unschlagbaren Mischung

aus beidem. Quasi als Betonfach-
arbeiter mit Rollkragenpullover.

Am Abend treffen Sie sich mit einer
Dame, die Sie in einem Flirt-Chat
kennengelernt haben. Ohne Fotos,
versteht sich. Ihre Eigenbeschrei-
bung lässt sich wie folgt zusammen-
fassen: Intellektueller, sensibler
Stier. Wie bereiten Sie sich vor?
Ich rasier mir die Beine, massier
meine Orangenhaut und lese ein
bisschen in der Gala, damit beim
Gespräch keine peinlichen Pau-

sen entstehen.

Beim Treffen wurde Ihnen sofort
klar, dass Ihr weibliches Gegenstück
noch mehr übertrieben hat als Sie.
Wie ziehen Sie sich möglichst ele-
gant aus der Affäre?
Ich esse ihr Dessert auf. Danach
hasst sie mich mit Sicherheit.

Sie glauben immer noch an die
große Liebe. Daher setzen Sie sich
gleich ins Auto und fahren nach
Ewattingen – Filmklassiker wie das
„Schwarzwaldmädel“ vor Augen.
Was wünschen Sie sich?
Dass ich die schwarzen mit den
roten Bommeln auf dem Kopf
nicht verwechsle. Das könnte
Ärger geben auf’m Dorf.

Gut gelaunt flanieren Sie Arm in Arm
mit Ihrem Traum auf zwei Beinen
durch Ewattingen, da schießt Ihnen
ein Gedanke durch den Kopf. Wel-
cher?
Tolle Frau hier, aber gibt es in
Ewattingen auch was zum Aus-
gehen?

„Männer haben es eindeutig schwerer“ 
Der Kabarettist Stephan Bauer in einem Interview über Männer, Frauen und die Suche nach der perfekten Frau

Stephan Bauer
tritt am 23.
November, 20
Uhr in der
Wutachhalle
Ewattingen auf. 
B I L D :  A RC H I V
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Geberit AquaClean verleiht ein einzigartiges Gefühl: sanfte Hygiene, natürliche Frische, 

pure Sauberkeit und neues Wohlbefinden.

Sanfte Hygiene  - Pure Sauberkeit - Natürliche Frische - Neues Wohlbefinden

Wenn es um Körperpflege geht, hat jeder Mensch seine ganz eigenen Empfindungen 

und Bedürfnisse. 

Deshalb möchten wir Ihnen die Möglichkeit geben, Geberit AquaClean in entspannter 

Atmosphäre kennenzulernen

Das Gefühl sanfter Hygiene

Sonntag ist Schautag*

24. November 2013 von 13.00 bis 17.00 Uhr

– Keine Beratung Kein Verkauf –
Unsere Wellnessexperten beraten Sie gerne! Mo.- Fr. 9.00 bis 18.00 Uhr, Sa. 9.00 bis 13.00 Uhr

Karl-Benz-Straße 17a  · D 79761 Waldshut-Tiengen · Tel.: +49(0)7741/6840-0 · Fax: +49(0)7741/64241 · www.thermpac.de

Scherzinger

Und liefern Ihnen Produkte, Services & Hilfe.
WIR SIND WEITERHIN FÜR SIE DA!

Hauptstr. 7a | 79780 Stühlingen

Wir reparieren alles - von Fernseher, HiFi, Sat-Technik, Computer, Smartphones, Tablets, Telekom-
munikation, Kaffeevollautomaten, Waschmaschinen, Trockner bis hin zu Küchenmaschinen! 

Natürlich auch, wenn die Geräte nicht bei uns gekauft wurden!

07744 1036 / Mobil 0151 51270999

info@euronics-scherzinger.de

z.B. TV-GERÄT kaufenz.B. TV-GERÄT kaufenz.B. TV-GERÄT kaufen
+ Notebook

ZUM 1/2 PREIS !

z.B. Einbau-Herdset kaufenz.B. Einbau-Herdset kaufenz.B. Einbau-Herdset kaufenz.B. Einbau-Herdset kaufenz.B. Einbau-Herdset kaufen
+ SOUNDBAR

ZUM 1/2 PREIS !

50%
GARANTIERT

50%
GARANTIERT

z.B. WASCHMASCHINE kaufenz.B. WASCHMASCHINE kaufenz.B. WASCHMASCHINE kaufenz.B. WASCHMASCHINE kaufen
+ WÄSCHETROCKNER

ZUM 1/2 PREIS !

z.B. Einbau-Herdset kaufen50%
GARANTIERT

NUR AM
FREITAG + SAMSTAG
02.11. + 03.11.2018

Waldshut-
Tiengen

vormals

ZUM 1/2 PREIS !ZUM 1/2 PREIS !ZUM 1/2 PREIS !

JAHRE
HAUSHALTSGERÄTE

expert OCTOMEDIA GmbH • Sitz der Gesellschaft: Bayernstraße 4, 30855 Langenhagen • Handelsregister: HRB 206926

P
D-79761 Waldshut-Tiengen
Lenzburger Str. 4+5 (vormals expert Hettler GmbH)
Tel. +49 (7751) 8806-0
Email: waldshut@octomedia.de
Mo-Sa. 9.00-19.00

Viele kostenlose Parkplätze
in unserer Garage gegenüber

WIR FEIERN
SIE SPAREN!

KAUF 2 UND SPAR DABEI
 NUR AM

 FREITAG + SAMSTAG
02.11. + 03.11.2018

50%
GARANTIERT

RABATT AUF DEN GÜNSTIGEREN ARTIKEL 
AUS UNSEREM SORTIMENT* ZUM 1/2 PREIS !ZUM 1/2 PREIS !

. *Garantiert 50% Rabatt auf den günstigeren beim
Kauf von 2 verschiedenen - nicht dieselben - Artikeln.
Ausgenommen von dieser Aktion ist aktuelle Werbeware

erkennbar am Preisschild "Aus unserer Werbung",
Artikel der Marken Apple und Samsung Mobile sowie

Guthabenkarten, SKY-/Handyverträge und
Dienstleistungen.

Gültig nur auf vorrätige Ware.

Kombinieren Sie nach Belieben 2 unterschiedliche Artikel aus unserem gesamten Sortiment, den günstigeren Artikel erhalten Sie dann automatisch zum 1/2 Preis.*

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt. Bei den Sonderwerbeformen gelten die Konditionen eines bestehenden SÜDKURIER-Anzeigenabschlusses.
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Zur Firma

Anzeige Anzeige

Zum wiederholten Mal erhielt  Ebner 

Optik in der Bismarckstraße 4 in 

Waldshut die Auszeichnung „Varilux-

Spezialist“ von der Firma Essilor, die 

weltweit als die Nummer eins in der 

Herstellung von Gleitsichtgläsern gilt.

Überdurchschnittliche Fortbildung 
und Spezialisierung sowie der höchste 
Grad an Fachkompetenz auf dem Ge-
biet der Gleitsichtgläser sind die Kri-
terien für die Bewertung der Augen-
optik-Fachgeschäfte in Deutschland. 
Seit Jahren überzeugt Ebner Optik mit 
dem hervorragenden Know-how und 
einem durchgängig hohen Qualitäts-
niveau bei der Gleitsichtglasberatung 
und maßgenauen Anpassung an das 
Auge des Kunden.

In der Fachwelt gleicht die Auszeich-
nung „Varilux-Spezialist“ fast einem 
Ritterschlag. Martin Ebner freut sich 
in diesem Jahr besonders, weil die An-
forderungen für dieses Gütesiegel ge-
stiegen sind. Ebner Optik in Waldshut 
darf sich zu den Besten auf dem Gebiet 
der Gleitsichtgläser zählen. Stolz sagt 
Martin Ebner: „Wir freuen uns sehr 
über diese Auszeichnung. Sie ist eine 
große Ehre für unser gesamtes Team 
und bestätigt uns in unserer Arbeit.“

Modernste Messtechnik�
Als Basis für ihren Erfolg sehen Dag-
mar und Martin Ebner das hervorra-
gend ausgebildete Team von Mitarbei-
terinnen und den Einsatz modernster 
optischer Messtechnik. Ebner Optik 
arbeitet seit Dezember mit der neu-
esten Generation von Video-Zentrier-
Systemen. „Das ist die höchste Stufe 
der Video-Zentrier-Generation. Hier 

sind wir ganz vorne“, erklärt Martin 
Ebner.

Die Auszeichnung ist für das Team von 
Ebner Optik nicht nur eine Bestätigung 
für die Arbeit auf diesem Fachgebiet, 
sondern gleichzeitig Ansporn, um die 
hohe Qualität aufrecht zu erhalten und 
weiter zu optimieren. Dieter Schulze, 
Verkaufsleiter bei der Firma Essilor, 
hat es sich nicht nehmen lassen, nach 
Waldshut zu reisen, um die Auszeich-
nung persönlich zu überreichen.

Optimale Ergebnisse�

Das Waldshuter Augenoptiker-Fach-
geschäft hat sich auf weiteren Spe-
zialgebieten einen Namen gemacht. 
Seit vielen Jahren ist Martin Ebner der 
Experte für Kontaktlinsen. Dagmar 
Ebner ist die Spezialistin im Bereich 
Low Vision. 
Ein Fachgebiet der Augenoptik in dem 
Menschen mit Sehbehinderungen mit 
Hilfe von optischen Geräten der Alltag 
erleichtert wird. Zum Leistungsum-

fang zählen ebenso Sportbrillen und 
Sonnenbrillen. 

Ebner Optik achtet beim Einkauf der 
Brillen auf höchste Qualität. Die meis-
ten Brillen bezieht das Waldshuter 
Fachgeschäft aus Deutschland, Frank-
reich, Italien und Dänemark, Länder 
die in der Herstellung hochwertiger 
Brillen führend sind. Immer wichtiger 
beim Einkauf neuer Kollektionen wird 
für Ebner Optik die Garantie, dass die 
Brillen „Made in Germany“ sind.

E b n e r  O p t i k  i n  Wa l d s h u t

Der Varilux-Spezialist: Zeugnis für hohe Qualität

men in der 3.Generation. 
Das gesamte Team besteht 
heute aus 2 Augenoptiker-
meister/ innen und 6  Augen-
optiker-Gesellinnen.
Mit Geduld und Feingefühl 
werden Sie beraten und an-
schließend wird Ihre Brille in-
dividuell angepasst. 

Damit Sie nicht nur eine 
 Brille, sondern den optimalen 

Ebner Optik Bismarckstraße 4, 
79761 Waldshut-Tiengen

Telefon +49 (7751) 33 30
Fax +49 (7751) 52 92

www.ebner-optik.de 
info@ebner-optik.de

Tragekomfort mit nach  Hause 
nehmen können. 
•  Der Einkauf der aktuellen 

Kollektionen fi ndet auf den 
Brillenmodenmessen in 
Mailand und München statt

•  Es erwartet Sie typgerech-
te, qualifi zierte Beratung

•  Ebner Optik fertigt Ihre 
Brille in der eigenen Werk-
statt

Innovative Unternehmen stellen sich vor:Innovative Unternehmen stellen sich vor:

Ebner Optik in Waldshut, zeigen das Video-Zent-
rier-System. Bild: Neubert

In 2012 feierte Ebner Optik
sein 75-jähriges Jubiläum. 
Martin Ebner und seine 
Frau führen das Unterneh-

Ebner Optik in Waldshut erhielt erneut die Auszeichnung der Firma Essilor zum Varilux Spezialist. Augenoptiker Dieter Schulze,
Verkaufs leiter Brillengläser bei Essilor, mit dem Team von Ebner Optik, Jutta Kaiser, Sara Terrana, Heike Baumgartner, Petra Cugno, 
Annette Waßmer, Dagmar und Martin Ebner (von links) bei der Übergabe der Urkunde. Bild: Neubert
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ANZEIGENFORMATE (PREISE PRO TEILAUSGABE)
Anzeigenart Größe Grundpreis Direktpreis Platzierungsbeispiele

1/1 Seite 204 mm breit x 290 mm hoch 2.637,71  2.242,00  

1/2 Seite hoch 100 mm breit x 272 mm hoch 1.316,50  1.119,00  

1/2 Seite quer 204 mm breit x 135 mm hoch

1/3 Seite quer 204 mm breit x 90 mm hoch 878,85  747,00  

1/4 Seite hoch 48 mm breit x 272 mm hoch 658,84  560,00  

1/4 Seite breit 100 mm breit x 135 mm hoch

1/4 Seite quer 204 mm breit x 67 mm hoch

 1/8 Seite hoch 48 mm breit x 135 mm hoch 330,60  281,00  

1/8 Seite quer 100 mm breit x 67 mm hoch

 1/16 Seite hoch 48 mm breit x 67 mm hoch 164,71  140,00  

1/16 Seite quer 100 mm breit x 33 mm hoch

Millimeter-Preis für andere Formate mm/sp. 2,47  2,10

Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.  
Es gelten die Konditionen eines bestehenden SÜDKURIER-Anzeigenabschlusses.



BEILAGEN UND  
HAUSHALTSMARKETING  

MEDIADATEN 2023

GÜLTIG AB 01.01.2023  

SÜDKURIER UND ONE WOCHENZEITUNGEN  

DIREKTVERTEILTE UND DIGITALE HAUSHALTSWERBUNG

Prospektbeilagen sind nicht zu übersehen. Vor allem dann nicht, wenn sie in Werbeträgern 
wie einer Tages- oder Wochenzeitung beigelegt sind.

Beilagen sind gefragte Informationsquellen zur Einkaufsvorbereitung. Sie kommen gut 
bei den Lesern und Leserinnen an – insbesondere, wenn sie trotz „Werbestopper“ am 
Briefkasten IN die Haushalte gelangen. Ein großer Vorteil für alle Prospektbeilagen im 
SÜDKURIER! 
Aber auch die Wochenzeitungen der SK ONE schaffen es, als redaktionelles Produkt die 
„Hürde“ über Werbestopper zu nehmen – und damit die darin enthaltenen Beilagen.

Wem Verbreitungsgebiete, Träger- oder verkaufte Auflagen nicht ausreichen, hat alter-
nativ die Möglichkeit zur Direktverteilung.

Im SK ONE Portfolio finden Sie für Ihre Prospekte das passende Zielgebiet und den geeig-
neten Werbeträger. Wir beraten Sie gern auch zu Druck und Gestaltung Ihrer geplanten 
Prospekte. Sprechen Sie uns an, wir freuen uns auf Sie.

Stand: 01.01.2023. Änderungen und Druckfehler vorbehalten.
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Triberg

Blumberg

Löffingen

Geisingen

Brigachtal

Furtwangen

Schluchsee

Immendingen

Tennenbronn

Bad Dürrheim

Donaueschingen

Titisee-Neustadt

Villingen-Schwenningen

Salem

Markdorf

Messkirch

Meersburg

Überlingen

Immenstaad

Pfullendorf

Heiligenberg

Stetten a.k.M.

Neuhausen o.E.

Herdwangen-Schönach
Engen

Singen

Tengen

Öhningen

Stockach

Hohenfels

Gailingen

Radolfzell

Eigeltingen

Gottmadingen

Emmingen-Liptingen

Rielasingen-Worbl.

Konstanz

Reichenau
Allensbach

Wehr
Görwihl

Bonndorf

Klettgau

Todtmoos

Jestetten

Laufenburg

Stühlingen

Rheinfelden

Sankt Blasien

Bad SäckingenGrenzach-Wyhlen

Waldshut-Tiengen

Ühlingen-Birkendorf

SLR
Bodensee

DNE

H

RW/AB

RS
MP

K

UE
FN*

Vöhrenbach

Königsfeld

VTG

Erforderliche Beilagen ohne Postauflage Print1 Digitale 
Zeitung2

Gesamtauflage3

Ausgabe Mo.–Fr. Samstag Mo.–Sa. Mo.–Fr. Samstag

Gesamt

Gesamt (inkl. Alb-Bote) 85.790 90.710 24.160 109.950 114.870
Gesamt (ohne Alb-Bote) 81.980 86.800 23.660 105.640 110.460
Region Bodensee

Region Bodensee Gesamt 50.140 53.740 15.110 65.250 68.850
Konstanz K 11.590 12.660 3.960 15.550 16.620
Stockach RS 4.060 4.310 990 5.050 5.300
Radolfzell R 5.390 5.890 1.710 7.100 7.600
Singen / Engen (Hegau) H 11.690 12.450 2.660 14.350 15.110
Überlingen UE 8.620 9.290 2.500 11.120 11.790
Markdorf / Friedrichshafen FN* 3.900 4.110 1.770 5.670 5.880
Pfullendorf / Meßkirch MP 4.890 5.030 1.520 6.410 6.550
Region Schwarzwald

Region Schwarzwald Gesamt 17.300 17.920 4.170 21.470 22.090
Donaueschingen / Titisee-Neustadt DNE 6.460 6.670 1.520 7.980 8.190
Vill.-Schwenn./St. Georg./Furtw./B. Dürrheim VTG 10.840 11.250 2.650 13.490 13.900
Region Hochrhein

Region Hochrhein Gesamt 18.350 19.050 4.880 23.230 23.930
Waldshut-Tiengen/Bonndorf/St. Blasien W 9.550 10.020 3.140 12.690 13.160
Alb-Bote AB 3.810 3.910 500 4.310 4.410
Bad Säckingen/Wehr/Rheinfelden SLR 4.990 5.120 1.240 6.230 6.360

1)  Print: Diese Stückzahl muss in gedruckter Form 
angeliefert werden. 

2)  Digitale Zeitung: Anlieferung der Beilage als PDF-
Datei per Email an pdf-prospekt@sk-one.de 
Alle Prospekte bleiben 30 Tage online abrufbar.

3)  Berechnungsgrundlage ist die Gesamtauflage.

Diese Ausgaben gelten für Prospektbeilagen, Tip-On-
Cards und ADvanstix®. Weitere Teilbelegungen und 
Stückzahlen auf Anfrage. 

Mindestzahl der beizulegenden Exemplare: 2000 Ex. 

Zeitungsleser schauen sich, nach Aussagen von Studien, 
Prospektbeilagen regelmäßig an und empfinden sie als 

relevante Informationsquelle. Dabei profitiert die Beilage 
vom Vertrauen in das Medium „Zeitung“.

Ihre Beilagen im SÜDKURIER werden auch in Haushalte 
mit Werbestoppern zugestellt, die von direktverteilter 

Haushaltswerbung nicht erreichbar wären. 

PREISE PRO 1.000 EXEMPLARE
bis 15 g bis 20 g bis 25 g bis 30 g bis 35 g bis 40 g bis 45 g jede 

weiteren 
10 g

Grundpreise 144,71 150,59 156,47 162,36 168,24 174,12 180,00 + 5,88
Direktpreise 123,00 128,00 133,00 138,00 143,00 148,00 153,00 + 5,00

Alle Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Grundpreise:  Für Werbungsmittler, wie Werbe-/Mediaagenturen;  
AE-Provision: 15 % auf die Grundpreise.

Direktpreise:  Für Auftraggeber, die direkt, also ohne Zwischenschaltung eines Werbungs-
mittlers, buchen.

Bei ineinandergesteckten Beilagen eines Werbungstreibenden werden 50% des Preises 
der niedergewichtigen Beilage/n zusätzlich berechnet.
Prospektbeilagen dürfen keine Fremdanzeigen beinhalten.
10% Aufschlag bei Beilagenaufträgen, die nicht für mindestens eine komplette Bezirks-
ausgabe bestellt werden.

 BELEGUNGSMÖGLICHKEITEN FÜR PROSPEKTBEILAGEN, 
TIP-ON-CARDS UND ADVANSTIX®

 VERBREITUNGSGEBIET
(Teilbelegungen auf Anfrage)

KONTAKT DISPOSITION

Telefon 07531 999-1270, Fax 07531 999-771270
prospekte@sk-one.de

DRUCK UND HERSTELLUNG VON BEILAGEN
Gern übernehmen wir für Sie die Produktion Ihrer Prospektbeilagen: angefangen bei Konzeption, über Gestaltung, bis Druck und termingerechte Anlieferung.  
Kontakt: Telefon 07531 999-1255

TEASER- UND REMINDERANZEIGEN
Steigern Sie zusätzlich die Aufmerksamkeit für Ihre Prospektbeilage mit begleitenden Anzeigen, die bis zu 2 Tagen vor oder nach dem Beilagentermin im 
 SÜDKURIER erscheinen! Ihr Preisvorteil: bis zu 40%! Weitere Infos gern auf Anfrage. Kontakt: Telefon 07531 999-1255



BEILAGEN IN ONE WOCHENZEITUNGEN

PREISE PRO 1.000 EXEMPLARE

 BELEGUNGSMÖGLICHKEITEN FÜR PROSPEKTBEILAGEN, 
TIP-ON-CARDS UND ADVANSTIX®

bis 20 g 25 g 30 g 35 g 40 g 45 g jede 
weiteren 

5 g

Grundpreise 88,24 92,94 97,65 102,36 107,06 111,77 + 4,70
Direktpreise 75,00 79,00 83,00 87,00 91,00 95,00 + 4,00

Alle Preise in € pro Tsd. und zzgl. MwSt.

Grundpreise:  Für Werbungsmittler, wie Werbe-/Mediaagenturen;  
AE-Provision: 15 % auf die Grundpreise.

Direktpreise:  Für Auftraggeber, die direkt, also ohne Zwischenschaltung eines Werbungs-
mittlers, buchen.

Bei ineinandergesteckten Beilagen eines Werbungstreibenden werden 50% des Preises 
der niedergewichtigen Beilage/n zusätzlich berechnet.
Prospektbeilagen dürfen keine Fremdanzeigen beinhalten.

Viele Leser schätzen kostenlose Wochenzeitungen als nütz-
liche Informationsquelle zur Einkaufs- und Freizeitplanung. 

Redaktionelle Inhalte und Tipps vereinen sich dabei zu 
einer unterhaltsamen, ansprechenden Mixtur.

Prospekte in unseren Wochenzeitungen werden auch in 
Haushalte mit Werbestoppern zugestellt, die von direkt-

verteilter Haushaltswerbung nicht erreichbar wären. 

DRUCK UND HERSTELLUNG VON BEILAGEN
Gern übernehmen wir für Sie die Produktion Ihrer Prospektbeilagen: angefangen bei Konzeption, über Gestaltung, bis Druck und termingerechte Anlieferung.  
Kontakt: Telefon 07531 999-1255

KONTAKT DISPOSITION
Telefon 07531 999-1270, Fax 07531 999-771270
prospekte@sk-one.de

Konstanzer Anzeiger 44.900

AP Altstadt, Paradies 8.400
W Wollmatingen 7.600
P Petershausen 14.850
UA Reichenau, Allmannsdorf, Ortsteile von Konstanz 10.600
AL Allensbach 3.450
Seewoche 51.400

Ü1 Überlingen Stadt 7.050
Ü2 Ortsteile von Überlingen, Owingen, Sipplingen, Herdwangen-Schönach 6.000
MÜ Meersburg, Daisendorf, Frickingen, Hagnau, Heiligenberg, Salem, Stetten, Uhldingen-Mühlhofen 13.200
P Pfullendorf, Wald, Illmensee 6.600
M Markdorf, Bermatingen, Immenstaad, Deggenhausertal 10.400
MA Leibertingen, Meßkirch, Schwenningen, Stetten a. k. M., Sauldorf, Beuron 8.150
Hochschwarzwald Kurier 22.750

HS1 Bernau, St. Blasien, Häusern, Ibach 3.000
HS2 Bonndorf, Grafenhausen, Wutach 3.900
HS3 Löffingen, Friedenweiler 4.000
HS4 Feldberg, Schluchsee, Lenzkirch 4.200
HS5 Titisee-Neustadt, Eisenbach 6.200
HS6 Hinterzarten, Breitnau  1.450
Hochrhein Anzeiger 82.250
Anzeiger Hochrhein Ost 36.950

WA Waldshut, Dogern, Weilheim, Albbruck, Höchenschwand, Dachsberg 11.500
TI Tiengen, Lauchringen, Küssaberg 10.600
KL Dettighofen, Hohentengen, Jestetten, Klettgau, Lottstetten 7.750
ST Stühlingen, Eggingen, Wutöschingen, Ühlingen-Birkendorf 7.100
Anzeiger Hochrhein West 45.300

ML Murg, Laufenburg, Görwihl 8.100
WE Wehr, Hasel 6.150
BS Bad Säckingen, Rickenbach, Herrischried, Todtmoos 10.350
RH Rheinfelden, Schwörstadt 14.800
GW Grenzach-Wyhlen 5.900
STAZ 88.200

VS1 Villingen Stadt 17.500
VS2 Schwenningen Stadt 14.800
VS3 Ortsteile v. Villingen-Schwenningen, Brigachtal 7.100
VS4 St. Georgen, Unterkirnach, Mönchweiler 7.400
VS5 Dauchingen, Niedereschach, Königsfeld 6.200
VS6 Bad Dürrheim, Tuningen 7.000
VS7 Trossingen 6.900
DS1 Donaueschingen 9.200
DS2 Hüfingen, Bräunlingen 5.450
DS3 Blumberg 4.250
DS4 Geisingen 2.400
Bregtalkurier 7.750

BK1 Furtwangen 4.950
BK2 Gütenbach 800
BK3 Vöhrenbach 2.000

Diese Teilbelegungsmöglichkeiten gelten 
für Prospektbeilagen, Tip-On-Cards und 
ADvanstix®.

Mindestzahl der beizulegenden Exemplare: 
2.000 Ex.
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FÜR SÜDKURIER, ALB-BOTE, WOCHENZEITUNGEN DER SK ONE GMBH

KONTAKT DISPOSITION

Telefon 07531 999-1270, Fax 07531 999-771270
prospekte@sk-one.de

ANLIEFERUNG DER BEILAGEN

LIEFERANSCHRIFT

Druckerei Konstanz GmbH, Max-Stromeyer-Straße 180, 78467 Konstanz

ANLIEFERUNGSTERMIN:

Frühestens 10 Werktage (Montag-Freitag) und spätestens 4 Werktage (Montag-Freitag) vor dem Beilagentermin, Anlieferung frei Haus.
Digitale Zeitung: Anlieferung der Beilage als PDF-Datei per Email an pdf-prospekt@sk-one.de

ANLIEFERUNGSZEITEN:

Werktags (Montag bis Freitag) von 7.00 bis 16.00 Uhr.
Später eintreffende Fahrzeuge können in abgestimmten Einzelfällen gegen Aufwandsentschädigung abgeladen werden. 
Kontakt Warenannahme: Telefon 07531 999-1670

ANLIEFERUNGSZUSTAND:

>  Die angelieferten Beilagen müssen in Art und Form eine einwandfreie, sofortige Verarbeitung gewährleisten,  
ohne dass eine zusätzliche manuelle Aufbereitung notwendig wird.

>  Durch Druckfarbe zusammengeklebte, stark elektrostatisch aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen können nicht verarbeitet werden  
bzw. führen zu Fehlbelegungen.

>  Beilagen mit umgeknickten Ecken bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit verlagerten (rundem) Rücken sind ebenfalls nicht verarbeitbar.

PALETTIERUNG:

Die Beilagen müssen sauber auf stabilen Euro-Paletten gestapelt sein und dürfen eine maximale Ladehöhe von 120 cm (einschließlich Schutzverpackung)  
nicht überschreiten. Einzelne Lagen dürfen nicht verschnürt oder verpackt sein.

LIEFERSCHEIN:

Die Lieferung von Beilagen muss grundsätzlich von einem korrekten Lieferschein begleitet sein, der folgende Angaben enthalten sollte:
>  Gesamtstückzahl der gelieferten Beilagen
>  zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgaben
>  Erscheinungstermin
>  Auftraggeber der Beilage (Kunde)
>  Absender und Empfänger
>  Anzahl der Paletten

TECHNISCHE ANGABEN*

>  Mindestformat 105 x 148 mm, DIN A 6. Einzelblätter in diesem Format dürfen ein Flächengewichtvon 170 g/m2 nicht unterschreiten.
>  Höchstformat: 315 mm Breite, 235 mm Höhe. Größere Formate können beigelegt werden, wenn sie auf das Höchstformat gefalzt werden.
>  Falzarten: Kreuzbruch, Wickel- oder Mittelfalz. (Nicht möglich: Leporello-, Fensterfalz)
>  Mehrseitige Beilagen größer DIN A5 müssen den Falz an der langen Seite haben. 

* Beilagen, die nicht diesen Bearbeitungsvorschriften entsprechen, werden gegen Berechnung des Mehraufwandes – sofern möglich – vom Verlag aufbereitet. 

Eine Termingarantie oder Haftung im Falle höherer Gewalt oder technischer Störungen kann nicht übernommen werden,  
ebenso nicht für Einsteckfehler im technischen Bereich, die eine Toleranzgrenze von 2% nicht überschreiten.  
Des Weiteren gelten die AGB für Anzeigen und Beilagen.

Weitere technische Informationen finden Sie in den „Technischen Richtlinien für Fremdbeilagen“, die wir Ihnen gern zusenden.

GESCHÄFTSBEDINGUNGEN FÜR PROSPEKTBEILAGEN

BEILAGEN IM SÜDKURIER/ALB-BOTE:

Es gelten die „Allgemeine Geschäftsbedingungen der SÜDKURIER GmbH für Anzeigen und Beilagen im SÜDKURIER/Alb-Bote  
und seinen elektronischen Ausgaben“,
Download unter www.sk-one.de/agb

BEILAGEN IN WOCHENZEITUNGEN DER SK ONE GMBH:

Es gelten die „Allgemeine Geschäftsbedingungen der SK ONE GmbH für Anzeigen und Beilagen“,
Download unter www.sk-one.de/agb

ZOLLHINWEIS ZU ANGELIEFERTEN BEILAGEN ODER WERBEMITTELN  
FÜR DIE SCHWEIZ

Für angelieferte Beilagen oder Tip-On-Karten, die für eine Distribution in der Schweiz vorgesehen sind, benötigen wir aus zollrechtlichen Gründen  
zwingend folgende Dokumente:

>  ProForma-Rechnung, aus welcher der Warenwert hervorgeht.
>    EU-Ursprungserklärung, die den präferenziellen EU-Ursprung bescheinigt. Der Wortlaut der EU-Ursprungserklärung ist verbindlich vorgeschrieben. 

https://www.zoll.de/DE/Fachthemen/Warenursprung-Praeferenzen/Praeferenzen/Praeferenznachweise/Ausfertigung-nicht-foermlicher-Praeferenznachweise/
Wortlaute-der-Erklaerungen/wortlaute-der-erklaerungen_node.html

Liegen uns die vorgenannten Dokumente nicht rechtzeitig vor, ist uns die Verteilung in der Schweiz nicht möglich.
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HAUSHALTSWERBUNG DIREKTVERTEILUNG

Zustellung als Haushaltsverteilung an alle privaten Haushalte mit namentlich gekennzeichneten Briefkästen,   
innerhalb geschlossener Bebauung. 

Verteiltag: Wochenende

Direktpreise für die Direktverteilung:
Pauschalpreis bis 4.000 Ex. 450,00 € bis 20 Gr., Mehrgewicht auf Anfrage.
Preis / Tsd. Ex. ab 4.001 Ex. 51,00 € bis 20 Gr., Mehrgewichtzuschlag über 20 Gr. je weiteres Gr. 0,50 € / 1.000 Ex.
 
Direktpreise für die Beilagenverteilung in ONE Wochenzeitungen:
Pauschalpreis bis 4.000 Ex. 450,00 € bis 20 Gr., Mehrgewicht auf Anfrage.
Preis / Tsd. Ex. ab 4.001 Ex. 75,00 € bis 20 Gr., Mehrgewichtzuschlag über 20 Gr. je weiteres Gr. 0,50 € / 1.000 Ex.
 
Alle Preise in Euro zzgl. MwSt.

VERTEILGEBIET 

Das Verteilgebiet ist individuell auf Ortsteilebene buchbar. Gerne kann das Verteilgebiet Online  
unter https://sk-one.de/verteilgebietsplanung bestimmt und angefragt werden.

Soweit Verteilgebiete von ONE Wochenzeitungen abgedeckt werden, erfolgt die 
Zustellung als Beilage in der jeweiligen ONE Wochenzeitung (siehe Gebietskarte).  
Bei einer Beilagenverteilung wird die Wochenzeitung auch an „Werbestopper“ verteilt. 
In den restlichen Gebieten erfolgt die Zustellung als Haushaltsdirektwerbung
an alle erreichbaren Haushalte, unter Berücksichtigung der „Werbestopper“.  
Weitere Details gerne auf Nachfrage.

Die jeweiligen Verteilgebiete können nachstehender Karte entnommen 
werden.

  Konstanzer Anzeiger

  Seewoche

  STAZ

  Hochrhein Anzeiger West

  Hochrhein Anzeiger Ost

  Hochschwarzwald Kurier

  Bregtalkurier

  Direktverteilung

FORMATE 

Verteilprodukte müssen briefkastenfähig sein. Sonderverteilungen für Sonderformate sind durch eine separate Verteilung 
nach Rücksprache möglich.

ANLIEFERUNG

Bis spätestens 1 Woche vor Verteiltermin (bei Feiertagen auf Anfrage). Die Lageranschrift und Bündelungsvorgaben können 
je nach Verteilgebiet variieren und werden nach Auftragserteilung bekanntgegeben. 

AUSLANDSVERTEILUNG

Wir können in der Schweiz, Belgien, Frankreich und Luxemburg unadressierte, als auch teilweise adressierte Werbe-
sendungen jederzeit vermarkten und distribuieren.
Preise und weitere Informationen auf Anfrage. 

KONTAKT

Tel. 07424 9497-0
direktverteilung@sk-one.de

Der Prospekt ist mit der höchsten Reichweite als 
Markenbotschafter nicht mehr wegzudenken. 

Wir bringen das hoch relevante Informations-
medium direkt zu Ihren Kunden nach Hause.

https://sk-one.de/verteilgebietsplanung


INNOVATIVE SK ONE  
DIENSTLEISTUNGEN

MEHRWERT FÜR IHRE  ZIELGRUPPENKOMMUNIKATION

Märkte wandeln sich. 

Um den Vertriebserfolg Ihres Unternehmens langfristig zu sichern, bedarf es individueller 
Strategien mit Weitblick und optimaler Beratung. Wir begleiten Sie auf dem Erfolgsweg 
mit innovativen Marketing- und Medialösungen. Dazu stehen kompetente Media- und 
Marketing-Experten aus dem SÜDKURIER Medienhaus bereit, die mit Leidenschaft und 
regionaler Verbundenheit für Ihren individuellen Erfolg einstehen.

Unter dem Dach von SK ONE finden Sie beispielsweise Contentmarketing- und Digital-
Experten, HR-Marketing-Spezialisten sowie Tourismus- und Immobilien-Experten.

Stand: 01.01.2023. Änderungen und Druckfehler vorbehalten.
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ONE vereint Beratung, Strategie, Storytelling, Content und Kreation für ganzheit-
liches Vertriebsmarketing.  So schaffen wir nachhaltiges Wachstum und Profitabilität 
für Ihr Unternehmen.

Mit Mehrwert-Kommunikation erreichen wir Ihre Zielgruppen an allen Kontaktpunk-
ten und konvertieren sie in loyale Kunden: in klassischen Medien und digital mit SEO-
optimierten Formaten.

360°

Online-
Werbung

Social
Media

Website

Events

E-Mail/
Newsletter

Public
Relations

Content-
Kreation

Strategie

Influencer/
Seeding

Employer
Branding

Corporate
Publishing

360° LÖSUNGEN

UNSERE  
KERNKOMPETENZEN

KERN-REDAKTION 

Festes Redaktionsteam an erfahrenen, crossmedialen 
Journalisten und Spezialisten in kanalspezifischem Con-
tent. Full-Service: Strategie, Konzept und Produktion 
von Digital bis Print, Social Media und Video. 

KOMPETENZ-POOL

Geprüftes Qualitätsnetzwerk an Textern, Autoren, Re-
dakteuren und Journalisten mit hohem fachlichen Wis-
sen und Storytelling-Gefühl.

// INDUSTRIE & TECHNIK

// SPORT & FITNESS

// MEDIZIN  & GESUNDHEIT

// ENERGIE & MOBILITÄT

// FINANCE

// FOOD & ERNÄHRUNG

// TOURISMUS

// WAREN & SERVICES

CONTENT MARKETING EXPERTEN
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LEADGENERIERUNG
CONVERSION

Wir digitalisieren die Geschäftsmodelle unserer 
Kunden, indem wir die drei Komponenten Techno-
logie, Daten und Menschen zusammenbringen.

SUCHMASCHINEN-MARKETING
SOCIAL-MEDIA-MARKETING

Wir steigern die Anzahl Ihrer digitalen Kunden-
beziehungen, welche unserer Überzeugung nach 
die Basis für alle erfolgreichen Geschäftsmodelle 
darstellen.

PROGRAMMIERUNG
WEBDESIGN

Agil, methodisch und datengetrieben ist unsere 
Arbeitsweise. Wir sind Spezialisten für erfolgreiche 
Corporate Websites und performate Landingpages.

Digitale Angebote müssen nicht nur technisch perfekt sein, sondern auch von den 
Nutzern intuitiv bedient werden können. Kundenzentrierung steht an erster Stelle.

EXPERTEN FÜR DIGITALES  
VERTRIEBSMARKETING
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JOBS IM SÜDWESTEN
IHRE EMPLOYER MARKETING-AGENTUR

Das Team von JOBS IM SÜDWESTEN hat alle Methoden und Werkzeuge, die Sie für Ihr Employer Marketing 
brauchen: Machen Sie mit uns auf Ihre Jobangebote aufmerksam, veröffentlichen Sie Ihre Stellen effizient 
und zielgruppengerecht und überzeugen Sie Ihre Wunschkandidaten.

IHREN WUNSCHKANDIDATEN STETS IM FOKUS
Gemeinsam mit Ihnen erarbeiten wir den Auftritt Ihrer Arbeitgebermarke entlang der obenstehenden  
Candidate Journey.

EIN AUSZUG UNSERER LEISTUNGEN FÜR IHR  
EMPLOYER MARKETING

DAS BESTE, WAS SIE JETZT TUN KÖNNEN?
Kommen Sie mit uns ins Gespräch!

Bewerbung

AKTIV JOBSUCHENDE

Aufmerksamkeit

Stellenangebot

Überzeugung

PASSIV JOBSUCHENDE

Aufmerksamkeit

Überzeugung

Stellenangebot

JOBPORTALE SOCIAL MEDIA ZIELGRUPPENMEDIEN

TAGES- UND  
WOCHENZEITUNGEN KARRIERESEITE ...UND VIELES MEHR

KONTAKT

Tel. +49 7531 999-1412
agentur@jobs-im-suedwesten.de
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//   Mit LookUP wird eine Haushaltsabdeckung auf Knopf-
druck digital, einfach und messbar: Die digitale, automa-
tische Marketing-Lösung für Prospekte, Beilagen und 
Handzettel bietet allen  Branchen – etwa dem Lebens-
mittel-Einzelhandel, der Elektro- oder Möbelbranche – 
individuelle  Reichweitenlösungen an.

//   Die digitale Reichweite und Sichtbarkeit der Inhalte wird 
signifikant erhöht und innerhalb von 48h aus gespielt.

//   Angebote werden passgenau dort ausgespielt, wo sich 
Ihre Zielgruppe aufhält, um die maximale Reichweite zu 
generieren.

//   Alle Vorteile von Print und Digital vereint, in hoher Reich-
weite führen zu messbarem Erfolg. Welche Kennzahl 
darf’s sein? In unserem Erfolgs-Cockpit stellen wir alle 
relevanten Kennzahlen live zur Verfügung z. B. Sicht-
kontakte und aktivierte Nutzer pro Tag, CPC, CTR und 
digitales Nutzungsverhalten. 

//   Hinter LookUP steht ein Team aus Digital-Marketing-
Spezialisten und Print-Experten. Zusammen bündeln 
wir verschiedene Disziplinen, Kenntnisse und Erfah-
rungsschätze des SÜDKURIER Medienhaus mit SK ONE. 
Dadurch bieten wir Ihnen optimale Voraussetzungen für 
den bestmöglichen Erfolg Ihrer Kampagne.

LookUP
ZUSÄTZLICHE DIGITALE REICHWEITE FÜR IHRE ANGEBOTE.

BEISPIEL EINES WERBEMITTELS

  Viele verschiedene interaktive  Werbemittel animieren zum  „Klicken“

  Inklusive mitgelieferte Landingpage oder individuelle Verlinkung zu Ihrer Website – 
Sie entscheiden!

Hier finden Sie die  
LookUP-Welt auch Online >>
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FÜR SÜDKURIER, ALB-BOTE, ONE WOCHENZEITUNGEN

SATZSPIEGEL UND SPALTENBREITEN

Vollformat (Berliner Vollformat, Broadsheet):
Satzspiegel:  290 x 440 mm
Spaltenzahl:  Anzeigenteil 6, Textteil 5
Panoramaseite:  605 x 440 mm

Halbformat (Berliner Halbformat, Tabloid):
Satzspiegel:  204 x 290 mm
Spaltenzahl:  4
Halbformat-Panoramaseite:  428 x 290 mm

Anzeigen-Spalten 1 2 3 4 5 6

Anzeigenteil* 45 mm 94 mm 143 mm 192 mm 241 mm 290 mm
Textteil* 55 mm 113,75 mm 172,5 mm 231,25 mm 290 mm
Halbformat/Tabloid 48 mm 100 mm 152 mm 204 mm
*Vollformat

Umrechnungsfaktor von Anzeigen- in Textspalten: 1,2
Grundschrift Anzeigenteil: 8 pt 
Grundschrift Fließsatz: 8,6 pt

FÜR RHY-EXPRESS

SATZSPIEGEL UND SPALTENBREITEN

Halbformat (Berliner Halbformat, Tabloid):
Satzspiegel:  204 x 290 mm
Spaltenzahl:  4
Halbformat-Panoramaseite:  428 x 290 mm

Anzeigen-Spalten 1 2 3 4

Halbformat/Tabloid 48 mm 100 mm 152 mm 204 mm

FÜR RANDABFALLENDE MAGAZINE

Für randabfallende Magazine, wie „Ferienzeitung“, gelten besondere Formate. Detaillierte Informationen senden wir Ihnen auf Anfrage gern zu.

ALLGEMEIN

DRUCKVERFAHREN

Wir produzieren im wasserlosen Coldset (Zeitungsdruck-Offset) gemäß der international gültigen ISO-Norm 12647-3.

FARBEN

Wir drucken alle Farben in 4c (CMYK). Schmuckfarben werden in CMYK aufgebaut. Geringfügige
Abweichungen bei Farbe und Passer berechtigen nicht zu Ersatzansprüchen oder Preisnachlässen.

RASTERUNG

70 L/cm, periodischer gemäßigter Kettenpunkt (elliptisch)
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DIGITALE ANZEIGENDATEN

BILDAUFBAU UND FARBRAUM

Bitte ausschließlich folgende ICC-Profile für die Wandlung von Bildern in CMYK oder Graustufen verwenden:
>  ISOnewspaper26v4.icc für CMYK
>  ISOnewspaper26v4_gr.icc für Graustufen
>  WAN-IFRAnewspaper26v5
>  WAN-IFRAnewspaper26v5_gr
> Download: https://www.druckerei-konstanz.de/kundenservice/

Für die PDF-Erzeugung aus Layout-Programmen empfehlen wir die Richtlinien von PDF/X-Ready, ebenfalls auf Basis des ISO Newspaper Profils.
>  Download: https://druckerei-konstanz.de/kundenservice.html oder https://pdfx-ready.ch
>  Die Tonwertzunahme beträgt bei einem 40 %-Tonwert 26 %. Das entspricht 66 % im Druck.
>  Für die korrekte Bildwiedergabe ist die Verwendung der o.g. ICC-Profile in digitalen Anzeigendaten Voraussetzung.
>  Vermeiden Sie, Farbanzeigen in MS Office (Bsp. Powerpoint, Word) zu produzieren. Farben können in diesen Programmen nicht farbverbindlich angelegt werden.
>  Anzeigendaten, die mit fehlenden bzw. falschen Profilen angeliefert werden, konvertieren wir bestmöglich. Daraus resultierende Farbabweichungen berechtigen nicht 

zu Ersatzansprüchen oder Preisnachlässen.

BILDAUFLÖSUNG

>  Graustufenfotos - 300 dpi
>  Farbfotos - 300 dpi
>  Strichzeichnungen, Logos, Schriftzüge als Bitmap - 1.270 dpi

DATEIART

>  Wir bevorzugen Dateien im PDF/X-4-Format ab Version 1.4 oder höher
>  Bitte keine offenen Programmdokumente (generische Daten)

DOKUMENTEIGENSCHAFTEN

>  Die Datei muss grundsätzlich im zu veröffentlichenden Format (1:1) vorliegen.
>  Dokumente ohne Passkreuze, Schnittmarken und ohne zusätzliche Informationen anlegen.

DATENÜBERNAHME

>  E-Mail Verlag: anzeigen@sk-one.de (Sofern Sie keinen direkten Ansprechpartner haben, senden Sie bitte an diese E-Mail Adresse den Anzeigenauftrag sowie die Datei.)
>  Übertragungen per FTP sind nach Rücksprache mit Tel. 07531 999-1628 möglich.
>  Datenträger: DVD, USB-Stick (andere Datenträger bitte nur nach vorheriger Absprache)

KONTAKT TECHNIK

Bei technischen Rückfragen stehen wir Ihnen von Montag bis Freitag zwischen 8.00 und 17.00 Uhr zu Verfügung. Telefon 07531 999-1628

WEITERE INFORMATIONEN

www.druckerei-konstanz.de
www.sk-one.de/mediadaten
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Allgemeine Geschäftsbedingungen der SK ONE GmbH

Teil A (Allgemeine Bedingungen)

1.  Geltungsbereich
1.1 Alle beauftragten Lieferungen und Leistungen der SK ONE GmbH, Max-Stro-
meyer-Str. 178, 78467 Konstanz (im Folgenden auch: wir / uns) werden nur zu den 
nachstehenden Allgemeinen Geschäftsbedingungen (Teil A) und den Besonderen 
Bedingungen für Agenturleistungen (Teil B) (im Folgenden zusammenfassend: AGB) 
angenommen und ausgeführt. Mit der Auftragserteilung erkennt der Auftraggeber 
(im Folgenden: Geschäftspartner) diese Bedingungen als rechtsverbindlich an.
1.2 Diese AGB gelten für
1.2.1 eigene Lieferungen und Leistungen der SK ONE GmbH an den Geschäftspart-
ner,
1.2.2 zu erbringende Lieferungen und Leistungen vertraglich verbundener Partner-
unternehmen in eigenem Namen, aber auf fremde Rechnung an den Geschäfts-
partner („Kommission“) und
1.2.3 zu erbringende Lieferungen und Leistungen vertraglich verbundener Partner-
unternehmen im eigenen Namen und auf eigene Rechnung an den Geschäftspart-
ner („Eigenhändler“). 
1.3 Abweichenden Bedingungen des Geschäftspartners wird hiermit widerspro-
chen. In der vorbehaltlosen Durchführung des Auftrags durch die SK ONE GmbH 
liegt keine Zustimmung zu anderen Bedingungen des Geschäftspartners.
1.4 Abweichungen von den nachstehenden Bedingungen sowie Änderungen und 
Ergänzungen des Auftrages durch den Geschäftspartner – ausgenommen Indivi-
dualabreden – bedürfen zu ihrer Wirksamkeit der Bestätigung der SK ONE GmbH 
in Textform. Das gleiche gilt für Erklärungen, Bestätigungen oder Zusagen der Ver-
treter oder Beauftragten der SK ONE GmbH.
1.5 Diese AGB gelten nur, wenn der Geschäftspartner Unternehmer, eine juristische 
Person des öffentlichen Rechts oder ein öffentlich-rechtliches Sondervermögen 
ist. Unternehmer ist jede natürliche oder juristische Person oder rechtsfähige Per-
sonengesellschaft, die beim Abschluss des Vertrags in Ausübung ihrer gewerb-
lichen oder selbständigen beruflichen Tätigkeit handelt.
1.6 Allgemeine Geschäftsbedingungen für spezielle Lieferungen oder Leistungen 
der SK ONE GmbH können durch Einbeziehung in das Vertragsverhältnis mit dem 
Geschäftspartner zusätzlich gelten und gehen diesen Allgemeinen Geschäftsbedin-
gungen (Teil A) und den Besonderen Bedingungen für Agenturleistungen (Teil B) vor, 
wenn die Besonderen Geschäftsbedingungen von diesen Allgemeinen Geschäfts-
bedingungen (Teil A) und den Besonderen Bedingungen für Agenturleistungen 
(Teil B) abweichende oder hierzu im Widerspruch stehende Regelungen enthalten. 

2.  Vertragszweck und -partner, Vertragsanbahnung und Zustandekommen des 
Vertrages

2.1 Wir erbringen sowohl eigene Lieferungen und Leistungen gegenüber dem Ge-
schäftspartner als auch Lieferungen und Leistungen vertraglich verbundener Part-
nerunternehmen, wobei letztere entweder in eigenem Namen, aber auf fremde 
Rechnung an den Geschäftspartner („Kommission“) oder im eigenen Namen und 
auf eigene Rechnung an den Geschäftspartner („Eigenhändler“) erbracht werden. 
Vertragspartner des Geschäftspartners mit allen Rechten und Pflichten ist unge-
achtet dessen die SK ONE GmbH.
2.2Die eigenen Angebote sowie Angebote vertraglich verbundener Partnerunter-
nehmen im Rahmen unserer Kommissions- und Eigenhändlertätigkeit sind freiblei-
bend und unverbindlich.
2.3 Ein Vertrag kommt dann zustande, wenn der verbindliche Auftrag des Ge-
schäftspartners durch uns in Textform bestätigt wird oder wir mit der Ausführung 
begonnen haben.
2.4 Soweit Werbeagenturen Aufträge an uns erteilen, kommt der Vertrag im Zwei-
fel mit der Werbeagentur zustande, vorbehaltlich anderer textlicher Vereinbarun-
gen. Soll eine andere Person unser Geschäftspartner werden, muss sie von der 
Werbeagentur namentlich benannt werden. Wir sind berechtigt, von der Werbe-
agentur einen Mandatsnachweis zu verlangen.
2.5 Bei Buchungen durch Werbeagenturen behalten wir uns das Recht vor, Bu-
chungsbestätigungen auch an den Geschäftspartner der Werbeagentur weiterzu-
leiten.

3.  Leistungen und Leistungsumfang
3.1 Als eigene Lieferungen und Leistungen an den Geschäftspartner erbringen 
wir vielfältige Agenturleistungen wie Anzeigen und Beilagen in den SK ONE Wo-
chenzeitungen, Direktverteilung, Onlinewerbung, Werbung in Tourismusmedien, 
Webseitenprogrammierung. Lieferungen und Leistungen vertraglich verbundener 
Partnerunternehmen umfassen insbesondere Werbeleistungen, z. B. für Anzei-
gen, Beilagen, Prospekte, die Vermietung von Werbeflächen, Online-Werbung und 
weitere Dienstleitungen in unterschiedlichen Medien (Werbeträger) und für unter-
schiedliche Endgeräte. Der Geschäftspartner muss prüfen, ob die Leistung, die er-
bracht werden soll, seinen Wünschen und Bedürfnissen entspricht.
3.2 Der Umfang der geschuldeten Lieferungen und Leistungen ergibt sich aus der 
jeweils bei Auftragserteilung vorgenommenen Produkt-/Leistungs-Beschreibung. 
Zusätzliche und/oder nachträgliche Veränderungen der Produkt-/Leistungs-Be-
schreibung bedürfen der Textform.
3.3 Wir sind zu Teilleistungen und Teillieferungen berechtigt, es sei denn, der Ge-
schäftspartner hat hieran kein Interesse.
3.4 Von uns erbrachte Lieferungen und durchgeführte Leistungen sind vergü-
tungspflichtig, z.B. auch Beratungen, Analysen, Reports, Überwachungen, Con-
trolling, Workshops, Schulungen, Planungen und Prüfungen. Fremdkosten sind in 
unserer Vergütung nicht enthalten.
3.5 Wir übernehmen keine Prüfung der rechtlichen Zulässigkeit der von uns erar-
beiteten und durchgeführten Leistungen. Das Risiko der rechtlichen Zulässigkeit 
trägt der Geschäftspartner. Das gilt insbesondere für den Fall, dass die Leistungen 
und Maßnahmen gegen rechtliche Vorschriften, z. B. des Wettbewerbsrechts, des 
Urheberrechts oder der speziellen Werberechtsgesetze, verstoßen. Wir werden 
jedoch auf rechtliche Risiken hinweisen, sofern uns diese bei unserer Tätigkeit be-
kannt werden.
3.6 Wir sind berechtigt, zur Erfüllung unserer Leistungsverpflichtungen Unterauf-
tragnehmer einzusetzen.
3.7 Wir sind nicht verpflichtet, unsere etwaigen Arbeitsergebnisse nach Übergabe 
an den Geschäftspartner zu speichern oder anderweitig aufzubewahren.

4.  Mitwirkungspflichten und Zusicherungen des Geschäftspartners
4.1 Der Geschäftspartner stellt uns alle für die Durchführung des Vertrages benö-
tigten Informationen, Inhalte, Daten und Unterlagen rechtzeitig und unentgeltlich 
zur Verfügung. Der Geschäftspartner sichert zu, dass er bei diesen Inhalten, Daten 
und Unterlagen über sämtliche Rechte verfügt, die für die vertragliche Nutzung 
erforderlich sind, insbesondere, dass er über erforderliche Urheber-, Marken-, Leis-
tungsschutz- und sonstige gewerbliche Schutzrechte verfügt und sie zum Zwecke 
der Vertragserfüllung auf uns übertragen oder an uns lizenzieren kann, und zwar 
zeitlich, örtlich und inhaltlich, in dem für die Durchführung des Vertrages erforder-
lichen Umfang. Ferner sichert der Geschäftspartner zu, dass diese Inhalte, Daten 
und Unterlagen nicht das Persönlichkeitsrecht von betroffenen Personen verlet-
zen oder er entsprechende Einwilligungen dieser Personen eingeholt hat.
4.2 Bestehen unsere Leistungen in der Erstellung von Konzepten oder Analysen 
oder der Unterstützung des Geschäftspartners bei der Ausarbeitung von Kon-
zepten oder Analysen, wird der Geschäftspartner die notwendigen Mitwirkungen 
leisten.
4.3 Sofern wir dem Geschäftspartner Vorschläge, Entwürfe, Testversionen o. ä. zur 
Verfügung stellen, wird der Geschäftspartner im Rahmen des Zumutbaren eine 
schnelle und sorgfältige Prüfung vornehmen. Beanstandungen und Änderungs-
wünsche wird der Geschäftspartner uns jeweils unverzüglich mitteilen.

5.  Preise und Vergütung
5.1 Unsere Preise verstehen sich netto ausschließlich Mehrwertsteuer. Soweit 
nicht anders angegeben, handelt es sich um Euro-Preise.
5.2 Alle Preise richten sich mangels anderer textlicher Vereinbarung nach unserer 
jeweils gültigen Preis- und Konditionenliste, oder unseren betrieblichen Vergü-
tungssätzen zzgl. der Verpackungs- und Versandkosten sowie zzgl. der jeweils gül-
tigen gesetzlichen Umsatzsteuer. Zeitentgelte sind auch für Reisezeiten zu zahlen.
5.3 Reisekosten, Spesen, Nebenkosten etc. sind zusätzlich nach unseren betriebs-
üblichen Sätzen zu vergüten.
5.4 Künstlersozialabgabe, Gebühren der GEMA oder anderer Verwertungsge-
sellschaften, Zölle und sonstige, auch nachträgliche Abgaben werden an den Ge-
schäftspartner weiterberechnet.

6.  Nutzungsrechte für die SK ONE GmbH
Der Geschäftspartner räumt uns sämtliche für die jeweilige vertragsgegenständ-
liche Leistungserbringung erforderlichen Nutzungs- und Verwertungsrechte an 
Urheber-, Leistungsschutz- und sonstigen gewerblichen Schutzrechten, insbeson-
dere das Recht zur Vervielfältigung, Verbreitung, öffentlichen Zugänglichmachung, 
Sendung, Bearbeitung, Einstellung in/Entnahme aus einer Datenbank, und zwar 
zeitlich, örtlich und inhaltlich, in dem für die Durchführung des Vertrages erforderli-
chen Umfang, ein. Die Rechteeinräumung umfasst die Nutzung in Medien aller Art, 
einschließlich Internet, mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie auch 
das Recht, die vorgenannten Nutzungsrechte an zur Vertragserfüllung beauftragte 
Dritte und vertraglich verbundene Partnerunternehmen zu übertragen oder diesen 
entsprechende Nutzungsrechte einzuräumen, soweit dies für die Erfüllung einer 
Verbindlichkeit notwendig ist.

7.  Zahlung, Aufrechnung und Zurückbehaltung
7.1 Die vertraglich vereinbarte Vergütung ist, sofern nichts anderes vereinbart ist, 
sofort nach Übergabe des Kaufgegenstandes, Abnahme des Werkes oder nach 
Leistung der Dienste fällig.
7.2 Soweit der Vertrag abgrenzbare Teilleistungen ausweist, sind jeweils nach Er-
bringung der Teilleistung durch uns Teilzahlungen auf die Gesamtvergütung gemäß 
dem Anteil der Teilleistung an der Gesamtleistung fällig.
7.3 Vergütungen für unsere laufenden oder wiederkehrenden Leistungen werden 
jeweils jährlich im Voraus abgerechnet und sind sofort fällig, sofern nicht etwas an-
deres vereinbart ist.
7.4 Bei Vorliegen begründeter Zweifel an der Zahlungsfähigkeit des Geschäfts-
partners sind wir berechtigt, auch während der Vertragslaufzeit und ohne, dass 
eine Vorauszahlungspflicht vereinbart wurde, unsere weitere Leistungserbringung 
von der Vorauszahlung des vertraglich vereinbarten Entgeltes und von dem Aus-
gleich offenstehender Rechnungsbeträge oder von der zur Verfügungstellung ge-
eigneter Sicherungsmittel abhängig zu machen. Kann der Geschäftspartner nicht 
zahlen und keine Sicherheit stellen, sind wir außerordentlich zur Kündigung oder 
zum Rücktritt berechtigt.
7.5 Ein Aufrechnungs- und Zurückbehaltungsrecht kann der Geschäftspartner nur 
geltend machen, wenn seine Ansprüche entweder auf demselben Vertragsverhält-
nis beruhen, rechtskräftig festgestellt oder unbestritten sind.

8.  Liefertermine, Gefahrübergang
8.1 Vereinbarte Auslieferungstermine sind eingehalten, wenn die zu liefernden Sa-
chen vor Fristablauf an die Transportperson übergeben werden.
8.2 Die Gefahr des zufälligen Untergangs und der zufälligen Verschlechterung von 
zu liefernden Sachen geht mit der Übergabe an den Geschäftspartner oder bei Ver-
sendung an die Transportperson auf den Geschäftspartner über.

9.  Untersuchungs- und Rügepflicht, Mängelhaftung bei Kauf- und Werkverträgen
9.1 Der Geschäftspartner ist verpflichtet, unsere Lieferungen, Leistungen und 
Arbeitsergebnisse auf offensichtliche Mängel zu untersuchen. Zu den offensicht-
lichen Mängeln gehören auch die Fälle, in denen eine andere(s) Lieferung, Leis-
tung oder Arbeitsergebnis erbracht oder eine zu geringe Menge geliefert wurde. 
Offensichtliche Mängel sind bei uns unverzüglich nach Ablieferung oder Zugäng-
lichmachung in Textform zu rügen. Mängel, die erst später offensichtlich werden, 
müssen bei uns unverzüglich nach dem Entdecken durch den Geschäftspartner 
gerügt werden. Bei Verletzung der Untersuchungs- und Rügeobliegenheit gelten 
die Lieferungen, Leistungen und Arbeitsergebnisse in Ansehung des betreffenden 
Mangels als genehmigt.
9.2 Soweit ein Mangel vorliegt, sind wir nach unserer Wahl zur Nacherfüllung durch 
Beseitigung des Mangels oder Lieferung eines Ersatzes berechtigt.
9.3 Kann der Mangel nicht innerhalb angemessener Frist beseitigt werden oder ist 
die Lieferung eines Ersatzes als fehlgeschlagen anzusehen, kann der Geschäfts-
partner nach seiner Wahl Herabsetzung der Vergütung verlangen oder vom Ver-
trag zurücktreten. Von einer Nichtbeseitigung oder einem Fehlschlagen ist jedoch 
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erst auszugehen, wenn uns hinreichende Gelegenheit zur Beseitigung des Man-
gels oder Lieferung eines Ersatzes eingeräumt wurde, ohne dass der vertraglich 
vereinbarte Erfolg erzielt wurde, wenn die Beseitigung des Mangels oder Lieferung 
eines Ersatzes unmöglich ist, wenn sie von uns verweigert oder unzumutbar ver-
zögert wird, wenn begründete Zweifel hinsichtlich der Erfolgsaussichten bestehen 
oder wenn eine Unzumutbarkeit aus sonstigen Gründen vorliegt.
9.4 Bei einer unberechtigten Mängelrüge des Geschäftspartners, bei der der Ge-
schäftspartner das Fehlen eines Mangels mindestens leicht fahrlässig verkannt 
hat, hat er uns die dadurch verursachten Kosten zu erstatten.
9.5 Es gelten die gesetzlichen Verjährungsfristen.

10.  Aufbewahrung und Speicherung
10.1 Wir bleiben Eigentümer bzw. Urheber / Nutzungsrechtsinhaber aller Vorlagen, 
Dateien, Texte, Grafiken und sonstige Arbeitsmittel, wie Modelle, Illustrationen und 
ähnliches, die wir erstellen oder erstellen lassen, um die nach dem Vertrag geschul-
dete Leistung zu erbringen. Eine Herausgabepflicht oder Aufbewahrungspflicht 
besteht nicht. Bei der Erstellung von Software gilt dies auch für den Quellcode und 
die entsprechende Dokumentation.
10.2 Soweit nicht ausdrücklich vereinbart, sind wir nicht verpflichtet, vom Ge-
schäftspartner uns überlassenes Material, wie z. B. Vorlagen, Dateien, Texte oder 
Grafik zu speichern oder sonst aufzubewahren. Eine Pflicht zur Rückgabe besteht 
nur, soweit dies ausdrücklich vereinbart wurde, hiervon ausgenommen sind ge-
setzliche Verpflichtungen zur Aufbewahrung.

11.  Freistellung durch den Geschäftspartner bei Verletzung der Rechte Dritter
11.1 Soweit die Ausübung der Nutzungsrechte gem. Ziff. 7 gegen die Rechte Drit-
ter verstößt oder der vom Geschäftspartner vorgegebene Inhalt der beauftragten 
Leistungen und die vom Geschäftspartner in diesem Zusammenhang zur Verfü-
gung gestellten Inhalte, Daten und Unterlagen die Rechte Dritter verletzen, stellt 
uns der Geschäftspartner von Ansprüchen Dritter sowie den Kosten der Rechts-
verteidigung frei, die wegen Rechtsverstößen und Rechtsverletzung, insbesonde-
re gegen das Urheberrecht, Urheberpersönlichkeitsrecht, Wettbewerbsrecht und 
Markenrecht oder gegen das Persönlichkeitsrecht und das Recht am eigenen Bild 
des Dritten, gegen uns geltend gemacht werden.
11.2 Der Geschäftspartner ist verpflichtet, uns in diesem Fall unverzüglich, wahr-
heitsgemäß und vollständig sämtliche Informationen zur Verfügung zu stellen, die 
wir für die Prüfung der Ansprüche und die Verteidigung benötigen.

12.  Abnahme
Soweit gesetzlich oder vertraglich eine Abnahme vorgesehen ist, ist das Werk 
binnen zwei Wochen abzunehmen, wenn eine der Vertragsparteien eine förmliche 
Durchführung der Abnahme verlangt. Dies gilt auch für in sich abgeschlossene Teil-
leistungen. Wird keine Abnahme verlangt, so gilt die Leistung mit Ablauf von zwei 
Wochen ab Gefahrübergang oder, bei immateriellen Gegenständen, ab Zugang als 
abgenommen. In diesem Fall gelten die bereits vorher angebrachten Mängelrügen 
als Vorbehalt der Rechte des Geschäftspartners bei Mängeln. Unwesentliche Män-
gel berechtigen nicht zur Verweigerung der Abnahme.

13.  Eigentumsvorbehalt
13.1 Sämtliche Lieferungen von Sachen erfolgen unter Eigentumsvorbehalt. Bis zur 
vollständigen Bezahlung aller uns aus der Geschäftsbeziehung mit dem Geschäfts-
partner zustehenden Ansprüche behalten wir uns das Eigentum an allen Lieferge-
genständen vor (im Folgenden: Vorbehaltsware). Das Eigentum geht insbesondere 
nicht dadurch unter, dass Zahlungen geleistet werden, die dem Kaufpreis für ein 
oder mehrere Stücke oder für bestimmte Sendungen gleichkommen.
13.2 Die Bearbeitung oder Verarbeitung der Vorbehaltsware durch den Geschäfts-
partner erfolgt stets im Namen und im Auftrag von uns und begründet keinen Ei-
gentumserwerb wegen Verarbeitung. Erfolgt eine Verarbeitung mit uns nicht ge-
hörenden Gegenständen, so erwerben wir an der neuen Sache das Miteigentum 
im Verhältnis zum Wert der Vorbehaltsware zu den sonstigen verarbeiteten Ge-
genständen zur Zeit der Verarbeitung. Dasselbe gilt, wenn die Vorbehaltsware mit 
anderen, uns nicht gehörenden Gegenständen vermischt wird.
13.3 Der Geschäftspartner tritt bereits hiermit die Forderungen aus der Weiterver-
äußerung der Vorbehaltsware gegen seine Abnehmer an uns ab, gleichgültig, ob 
sie an einen oder mehrere Abnehmer verkauft wird. Der Geschäftspartner ist bis 
zum Widerruf berechtigt, die uns abgetretenen Forderungen im eigenen Namen 
einzuziehen.
13.4 Mit einer Zahlungseinstellung durch den Geschäftspartner, einer Beantragung 
der Eröffnung eines Insolvenzverfahrens über das Vermögen des Geschäftspart-
ners oder einer erfolgten Pfändung der Vorbehaltsware erlischt das Recht zum 
Weiterverkauf sowie Weiterverarbeitung der Vorbehaltsware und zum Einzug der 
abgetretenen Forderungen. Danach eingehende Zahlungen auf abgetretene For-
derungen sind sofort auf einem Sonderkonto anzusammeln.
13.5 Wenn wir wirksam vom Vertrag zurückgetreten sind, sind wir zur Rücknahme 
der Vorbehaltsware berechtigt, wenn die Zurücknahme mit angemessener Frist an-
gedroht wurde. Die durch die Ausübung des Rechtes auf Zurücknahme entstehen-
den Kosten, insbesondere für den Transport, trägt der Geschäftspartner. Wir sind 
berechtigt, die zurückgenommene Vorbehaltsware zu verwerten und uns aus deren 
Erlös zu befriedigen, sofern die Verwertung zuvor mit angemessener Frist angedroht 
wurde. Sollte der Erlös die offenen Forderungen aus dem Vertragsverhältnis über-
steigen, wird dieser Überschuss an den Geschäftspartner herausgegeben.
13.6 Wir verpflichten uns, die uns zustehenden Sicherheiten auf Verlangen des 
Geschäftspartners insoweit freizugeben, soweit der realisierbare Wert der Sicher-
heiten die zu sichernden Forderungen nicht nur vorübergehend um mehr als 10% 
übersteigt. Die vorstehend genannte Deckungsgrenze von 110 % erhöht sich, so-
weit wir bei der Verwertung der Vorbehaltsware mit Umsatzsteuer belastet wer-
den, die durch eine umsatzsteuerliche Lieferung des Geschäftspartners an uns 
entsteht, um diesen Umsatzsteuerbetrag. Der Geschäftspartner ist außerdem be-
rechtigt, Freigabe von Sicherheiten zu verlangen, wenn der Schätzwert der Vorbe-
haltsware mehr als 150% der zu sichernden Forderungen beträgt. Die Auswahl der 
freizugebenden Sicherheiten obliegt uns.
13.7 Für den Fall, dass Barzahlung oder Vorkasse vereinbart ist, geht das Eigentum 
bereits mit der Lieferung vollständig auf den Geschäftspartner über. Soweit wir 
eine Stundung mit dem Geschäftspartner vereinbaren oder ihm trotz Kenntnis von 
Zahlungsschwierigkeiten liefern, verzichten wir auf den erweiterten und verlänger-
ten Eigentumsvorbehalt und liefern unter einfachem Eigentumsvorbehalt.

14.  Haftung
14.1 Wir haften unbeschränkt für Vorsatz und grobe Fahrlässigkeit sowie für 
Schäden aus der Verletzung des Lebens, des Körpers und der Gesundheit auf-
grund Fahrlässigkeit von uns und unseren gesetzlichen Vertretern und Erfül-
lungsgehilfen.
14.2 Für einfache Fahrlässigkeit haften wir im Übrigen nur, sofern Pflichten verletzt 
werden, deren Erfüllung dem Vertrag sein Gepräge geben und auf deren Erfüllung 
der Geschäftspartner vertrauen darf. Unsere Haftung ist in diesen Fällen jedoch 
begrenzt auf den vertragstypischen und vorhersehbaren Schaden, der höchs-
tens den Betrag der Gesamtvergütung des betreffenden Auftrags umfasst. Soll-
te der Geschäftspartner einen höheren Schaden erwarten, können wir auf seinen 
Wunsch und seine Kosten eine höhere Versicherung eindecken.
14.3 Eine Haftung für mittelbare und unvorhersehbare Schäden, entgangenen Ge-
winn, entgangene Zinsen, ausgebliebene Einsparungen und Vermögensschäden 
wegen Ansprüchen Dritter ist im Falle einfacher Fahrlässigkeit der SK ONE GmbH 
ausgeschlossen, soweit nicht Schäden aus der Verletzung des Lebens, des Kör-
pers oder der Gesundheit betroffen sind.
14.4 Die Haftung nach dem Produkthaftungsgesetz sowie andere etwaige ver-
schuldensunabhängige Haftungstatbestände nach Gesetz oder Garantie bleiben 
unberührt.
14.5 Die Haftungsbeschränkungen und –ausschlüsse gemäß der vorstehenden 
Absätze Ziffern 14.2 und 14.3 gelten auch für eine persönliche Haftung unserer Ar-
beitnehmer, Vertreter, Organe und Erfüllungsgehilfen.
14.6 Vorbehaltlich Ziff. 10.5 verjähren Schadensersatzansprüche ein Jahr ab dem 
gesetzlichen Verjährungsbeginn. Hiervon ausgenommen sind Schadensersatz-
ansprüche wegen der Verletzung des Lebens, des Körpers oder der Gesundheit 
oder aufgrund von grob fahrlässig oder vorsätzlich verursachten Schäden oder 
aufgrund gesetzlicher verschuldensunabhängiger Haftung.
14.7 Wir haften, sofern uns kein Vorsatz oder grobe Fahrlässigkeit zur Last fällt, 
nicht wegen der in Werbemaßnahmen enthaltenen Sachaussagen über Produkte 
und Leistungen des Geschäftspartners. Ebenso wenig haften wir für die patent-, 
urheber- und markenrechtliche Schutz- oder Eintragungsfähigkeit der im Rahmen 
des Vertrages gelieferten Ideen, Anregungen, Vorschläge, Konzeptionen und Ent-
würfe.
14.8 Soweit wir im Rahmen eines Geschäftspartnerauftrags selbst Auftraggeber 
von vertraglich verbundenen Partnerunternehmen oder Dritten (z.B. Werbeträger) 
sind, treten wir hiermit sämtliche uns zustehenden Schadensersatz-, Gewährleis-
tungs- und sonstigen Ansprüche an den Geschäftspartner ab. Der Geschäftspart-
ner ist verpflichtet, vor einer Inanspruchnahme von uns zunächst selbst zu versu-
chen, die abgetretenen Ansprüche durchzusetzen.

15.  Höhere Gewalt
15.1 Definition: „Höhere Gewalt“ bedeutet das Eintreten eines Ereignisses oder 
Umstands, das eine Partei daran hindert, eine oder mehrere ihrer vertraglichen 
Verpflichtungen aus dem Vertrag zu erfüllen, wenn und soweit die von dem Hin-
dernis betroffene Partei nachweist, dass: (a) dieses Hindernis außerhalb der ihr zu-
mutbaren Kontrolle liegt; und (b) es zum Zeitpunkt des Vertragsabschlusses nicht 
in zumutbarer Weise vorhersehbar war; und (c) die Auswirkungen des Hindernisses 
von der betroffenen Partei nicht in zumutbarer Weise hätten vermieden oder über-
wunden werden können.
15.2 Bis zum Beweis des Gegenteils wird bei den folgenden Ereignissen vermutet, 
die eine Partei betreffen, sie würden die Voraussetzungen unter Ziffer 15.1 lit. (a) 
und lit. (b) nach Ziffer 15.1 dieser Klausel erfüllen:
(i) Krieg (erklärt oder nicht erklärt), Feindseligkeiten, Angriff, Handlungen ausländi-
scher Feinde, umfangreiche militärische Mobilisierung;
(ii) Bürgerkrieg, Aufruhr, Rebellion und Revolution, militärische oder sonstige 
Machtergreifung, Aufstand, Terrorakte, Sabotage oder Piraterie;
(iii) Währungs- und Handelsbeschränkungen, Embargo, Sanktionen;
(iv) rechtmäßige oder unrechtmäßige Amtshandlungen, Befolgung von Gesetzen 
oder Regierungsanordnungen, Enteignung, Beschlagnahme von Werken, Requisi-
tion, Verstaatlichung;
(v) Pest, Epidemie, Pandemie, Naturkatastrophe oder extremes Naturereignis;
(vi) Explosion, Feuer, Zerstörung von Ausrüstung, längerer Ausfall von Transport-
mitteln, Telekommunikation, Informationssystemen oder Energie;
(vii) allgemeine Arbeitsunruhen wie Boykott, Streik und Aussperrung, Bummel-
streik, Besetzung von Fabriken und Gebäuden.
15.3 Eine Partei, die sich mit Erfolg auf diese Klausel beruft, ist ab dem Zeitpunkt, zu 
dem das Hindernis ihr die Leistungserbringung unmöglich macht, von ihrer Pflicht 
zur Erfüllung ihrer vertraglichen Verpflichtungen und von jeder Schadenersatz-
pflicht oder von jedem anderen vertraglichen Rechtsbehelf wegen Vertragsverlet-
zung befreit; sofern dies unverzüglich mitgeteilt wird.
15.4 Erfolgt die Mitteilung nicht unverzüglich, so wird die Befreiung von dem Zeit-
punkt an wirksam, zu dem die Mitteilung die andere Partei erreicht.
15.5 Ist die Auswirkung des geltend gemachten Hindernisses oder Ereignisses 
vorübergehend, so gelten die eben dargelegten Folgen nur so lange, wie das gel-
tend gemachte Hindernis die Vertragserfüllung durch die betroffene Partei ver-
hindert.
15.6 Hat die Dauer des geltend gemachten Hindernisses zur Folge, dass einer 
Vertragspartei dasjenige, was sie kraft des Vertrages berechtigterweise erwarten 
durften, in erheblichem Maße entzogen wird, so hat sie das Recht, den Vertrag 
durch Benachrichtigung der anderen Partei innerhalb eines angemessenen Zeit-
raums zu kündigen.
15.7 Im Übrigen vereinbaren die Parteien ausdrücklich, dass der Vertrag von jeder 
Partei gekündigt werden kann, wenn die Dauer des Hindernisses 120 Tage über-
schreitet.

16.  Ablehnungsbefugnis
16.1 Wir behalten uns ohne Anerkennung einer Rechtspflicht vor, Aufträge – auch 
einzelne Abrufe im Rahmen eines Rahmenvertrags – abzulehnen, wenn deren 
Inhalt gegen Gesetze oder behördliche Bestimmungen verstößt oder vom Deut-
schen Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren 
Veröffentlichung für uns oder von uns beauftragte Dritte wegen des Inhalts, der 
Gestaltung, der Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist.
16.2 Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Geschäftspartner unverzüglich mit-
geteilt. Ansprüche jeglicher Art des Geschäftspartners sind in diesem Zusammen-
hang ausgeschlossen.
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17.  Erfüllungsort, Gerichtsstand, anzuwendendes Recht
17.1 Erfüllungsort ist unser Sitz in Konstanz.
17.2 Im Geschäftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des öffentlichen 
Rechts oder bei öffentlich-rechtlichen Sondervermögen ist als ausschließlicher 
Gerichtsstand unser Sitz in Konstanz vereinbart. Ist der Wohnsitz oder gewöhn-
liche Aufenthalt des Geschäftspartners im Ausland, im Zeitpunkt der Klageer-
hebung unbekannt oder hat der Geschäftspartner nach Vertragsschluss seinen 
Wohnsitz oder gewöhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes 
verlegt, ist als Gerichtsstand unser Sitz in Konstanz vereinbart.
17.2 Auf alle Streitigkeiten aus oder in Verbindung mit diesen AGB sowie aus und im 
Zusammenhang mit den auf deren Basis getätigten Geschäften findet, unabhängig 
vom rechtlichen Grund, ausschließlich das Recht der Bundesrepublik Deutschland 
Anwendung. Die Anwendung des UN¬Kaufrechts ist ausgeschlossen.

18.  Datenschutz
18.1 Wir verarbeiten personenbezogene Daten gemäß den jeweils geltenden ge-
setzlichen Bestimmungen. Falls zur Ausführung und Abwicklung von Aufträgen 
erforderlich, werden Daten an vertraglich verbundener Partnerunternehmen /Er-
füllungsgehilfen weitergegeben.
18.2 Unsere Datenschutzhinweise finden Sie unter www.sk-one.de/datenschutz

Teil B (Besondere Bedingungen für Agenturleistungen)

Soweit diese Besonderen Bedingungen für Agenturleistungen von Teil A abwei-
chende Regelungen enthalten, gehen die Regelungen in diesem Teil B vor.

1.  Agentur- und Gestaltungsleistungen, Urheber- und Nutzungsrechte für 
Geschäftspartner

1.1 Bei von uns erbrachten Leistungen sind, soweit nichts anderes in Textform ver-
einbart wurde, alle dem Geschäftspartner daran eingeräumten oder übertragenen 
Nutzungsrechte entsprechend der getroffenen Vereinbarungen im Gesamtange-
bot abgegolten. Jede über diesen Rahmen hinausgehende Verwendung, Nachah-
mung oder Bearbeitung unserer rechtlich geschützten Leistungen und Arbeitser-
gebnisse ist untersagt. Für eine Nutzung über diesen vereinbarten Umfang hinaus 
ist eine weitere, gesondert zu vergütende Vereinbarung notwendig.
1.2 Die dem Geschäftspartner eingeräumten oder übertragenen Nutzungsrechte 
sind vom Geschäftspartner an Dritte nicht übertragbar und nicht weiter einräum-
bar.
1.3 An von uns dem Geschäftspartner vorgestellten Ideen, Konzepten, Entwürfen 
in Text und/oder Bild, z.B. im Rahmen einer Präsentation oder eines Pitch, erhält der 
Geschäftspartner keine Nutzungsrechte, solange und soweit der Geschäftspart-
ner solche Leistungen nicht in Auftrag gegeben und vergütet hat.
1.4 Nutzungsrechte werden unter der aufschiebenden Bedingung der vollständi-
gen Bezahlung der vereinbarten Vergütung an den Geschäftspartner eingeräumt 
oder übertragen. Soweit wir bereits vorher in eine Nutzung des Werkes eingewilligt 
haben, können wir diese Einwilligung im Falle des Zahlungsverzuges widerrufen. 
Bei Ende des Nutzungsrechts ist der Geschäftspartner verpflichtet, das überlasse-
ne Werk einschließlich aller Dokumentationsmaterialien und Kopien zurückzuge-
ben, nicht wieder herstellbar zu löschen und die Löschung nachzuweisen.
1.5 Angebote an Geschäftspartner, die Preise enthalten, kann der Geschäftspart-
ner nur innerhalb von drei Wochen nach Zugang annehmen. Nach Ablauf der Frist 
sind wir an dieses Angebot nicht mehr gebunden.
1.6 Soweit Vertragsgegenstand die Erstellung von Texten durch uns ist, liegt die 
Ausgestaltung des Textes sowie die Auswahl des Stils in unserem Ermessen, so-
weit nicht etwas anderes vereinbart ist. Auch sind wir zu einer bestimmten Wort-
wahl nicht verpflichtet, es sei denn, es ist etwas anderes vereinbart. Soweit der Ge-
schäftspartner nach Erstellung des Textes durch uns eine andere Ausgestaltung, 
einen anderen Stil oder eine andere Wortwahl beansprucht, ist hierzu unsere Tätig-
keit vom Geschäftspartner zu vergüten, es sei denn, es handelt sich um Leistungen 
zur Mängelbeseitigung.
1.7 Sofern nicht anders ausgewiesen, beinhaltet unser Angebot eine Korrektur-
schleife für den je genannten Projektteilauftrag. Weitere Änderungen werden nach 
Aufwand in Rechnung gestellt.
1.8 Soweit nicht nach vorstehendem Abs. 1.1 die Rechte an den Leistungen und 
Arbeitsergebnissen dem Geschäftspartner eingeräumt oder übertragen werden, 
stehen alle Rechte an unseren Arbeitsergebnissen, insbesondere die Urheberrech-
te, die Rechte an Erfindungen sowie technische Schutzrechte, uns zu, selbst wenn 
die Arbeitsergebnisse durch Vorgaben des Geschäftspartners entstanden sind. 
Der Geschäftspartner erhält an diesen Arbeitsergebnissen ein zeitlich unbegrenz-
tes, nicht übertragbares, einfaches Nutzungsrecht für eigene Zwecke, soweit nicht 
etwas anderes vereinbart wurde. Das Recht zum Widerruf der Rechte nach Ziffer 
1.4. bleibt vorbehalten.
1.9 Wir sind berechtigt, unsere Arbeitsergebnisse, insbesondere Werbemittel zu 
signieren. Hierzu haben wir auch Anspruch auf Nennung unseres Namens als Ur-
heber in Form eines Vermerks auf jedem von uns erstellten Arbeitsergebnis. Wir 
dürfen diesen Vermerk selbst anbringen, der Geschäftspartner ist nicht berechtigt, 
ihn ohne unsere Zustimmung zu entfernen.

2.  Media-Planung und Media-Durchführung
2.1 Werden von uns im Auftrag des Geschäftspartners Werbeträger im eigenen 
Namen und auf eigene Rechnung gebucht (z.B. für Schaltaufträge) und dabei auf 
den Geschäftspartner bezogene Mengenrabatte oder Malstaffeln in Anspruch 
genommen, erhält der Geschäftspartner bei Nichterfüllung der Rabatt- und Staf-
felvoraussetzungen von vertraglich verbundenen Partnerunternehmen eine Nach-
belastung, die sofort zur Zahlung fällig wird.
2.2 Bei Medialeistungen von Dritten als Unterauftragnehmer sind wir nach Abspra-
che berechtigt, Fremdkosten als Teil- oder Gesamtbetrag vorab in Rechnung zu 
stellen und die Einbuchung bei den entsprechenden Medien erst nach Zahlungs-
eingang vorzunehmen. Für eine eventuelle Nichteinhaltung eines Schalttermins 
aufgrund eines verspäteten Zahlungseingangs haften wir nicht. Ein Schadenser-
satzanspruch des Geschäftspartners entsteht dadurch nicht.
2.3 Aufträge im Bereich Werbe- und Mediaplanung führen wir nach bestem Wissen 
und Gewissen auf Basis allgemein zugänglicher Unterlagen der Medien und vor-
handener Markt-Media-Daten durch. Einen bestimmten werblichen Erfolg schul-
den wir dem Geschäftspartner durch diese Leistungen nicht.

2.4 Bucht ein Geschäftspartner bei uns im Rahmen eines Vertrages Werbemittel 
für Medien, die nicht ausschließlich von uns vermarktet werden, so können wir 
keine verbindliche Zusage über die terminliche Platzierung der Werbemittel durch 
die vertraglich verbundenen Partnerunternehmen erteilen. Etwaige Angaben zu 
Erscheinungsterminen sind somit jeweils vorbehaltlich von Änderungen zu verste-
hen.

3.  Digitale Werbemittel und digitale Dienstleistungen
3.1 Der Geschäftspartner hat sicherzustellen, dass über die digitalen Werbemittel, 
die wir bei einer Beauftragung zur Media-Durchführung erhalten, nicht auf Websei-
ten und/oder Daten zugegriffen werden kann, die gegen geltendes Recht und/oder 
Rechte Dritter verstoßen und/oder unzumutbare Inhalte, insbesondere rassisti-
scher, gewaltverherrlichender oder pornografischer Natur, aufweisen. Gleiches gilt 
für das digitale Werbemittel selbst.
3.2 Wir gewährleisten im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem 
jeweils üblichen technischen Standard entsprechende, bestmögliche Wiedergabe 
des Werbemittels. Dem Geschäftspartner ist jedoch bekannt, dass es nach dem 
Stand der Technik nicht möglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm 
zu erstellen. Die Gewährleistung gilt nicht für unwesentliche Fehler bei der Wieder-
gabe/Darstellung des Werbemittels. Es liegt keine Pflichtverletzung unsererseits 
vor bei Fehlern der Wiedergabe/Darstellung, die hervorgerufen werden durch die 
Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder Hardware (z.B. 
Browser) oder durch Störung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber oder 
durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens durch unvollständige und/oder 
nicht aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxies (Zwischenspeichern) oder 
durch einen Ausfall des Ad-Servers, der nicht länger als 24 Stunden (fortlaufend 
oder addiert) innerhalb von 30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten 
Schaltung andauert und der Anbieter diese Fälle nicht zu vertreten hat. Bei einem 
Ausfall des Ad-Servers über einen erheblichen Zeitraum (mehr als 10 Prozent der 
gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitgebundenen Festbuchung entfällt die Zah-
lungspflicht des Geschäftspartners für den Zeitraum des Ausfalls. Weitere Ansprü-
che sind ausgeschlossen.
3.3 Soweit Leistungen zur Suchmaschinenoptimierung Vertragsgegenstand sind, 
stehen die hierzu zu erbringenden Leistungen in unserem Ermessen, soweit nicht 
etwas anderes vereinbart wurde. Bei der Suchmaschinenoptimierung werden wir 
versuchen, dass die vertraglich vereinbarte Website bei der Eingabe bestimmter 
vertraglich vereinbarter relevanter Keywords in Suchmaschinen auf einer höheren 
Position gelistet wird, als dies vorher der Fall war. Eine bestimmte Suchmaschinen-
Platzierung und/oder ein bestimmtes Suchmaschinen-Ranking wird nicht geschul-
det. Ist eine Suchmaschine vertraglich nicht ausdrücklich festgelegt, beziehen sich 
die Leistungen ausschließlich auf Google. Eine Suchmaschinenoptimierung kann 
ein laufender Prozess sein, so dass sich Änderungen erst nach bestimmten Zeit-
räumen zeigen. Eine Suchmaschinen-Platzierung ist von einer Vielzahl von Fakto-
ren abhängig, die ständigen Änderungen der Suchmaschinenbetreiber unterwor-
fen sind und uns im Einzelnen nicht bekannt sind. Wir sind nicht verpflichtet, bei 
unseren Leistungen zur Optimierung der Suchmaschinen, die jeweiligen Richtlinien 
der jeweiligen Suchmaschine einzuhalten. Soweit wir Keywords vorschlagen, ist 
der Geschäftspartner verpflichtet, die Keywords auf ihre Zulässigkeit hin zu über-
prüfen. Widerspricht der Geschäftspartner von uns vorgeschlagenen Keywords 
nicht innerhalb von drei Werktagen in Textform, gelten diese als freigegeben. Der 
Geschäftspartner stellt uns überdies alle zur Suchmaschinenoptimierung notwen-
digen Daten und Unterlagen kostenfrei zur Verfügung.
3.4 Soweit die Einrichtung eines Google AdWords-Kontos Vertragsgegenstand 
ist, wird für den Geschäftspartner ein einzelnes Konto bei Google eingerichtet, 
das von uns betreut wird. In dem Google AdWords-Konto können, müssen aber 
nicht, Sammlungen von Werken (wie z.B. Anzeigen und Ergebnisse von Keyword-
Recherchen), Anzeigen, Strukturen und andere unabhängige Elemente enthalten 
sein. Wenn der Geschäftspartner uns beauftragt (unabhängig davon, ob wäh-
rend oder nach Beendigung der Geschäftsbeziehung) die Betreuung des Google 
AdWords-Kontos auf ihn oder einen Dritten zu übertragen, so sind wir berechtigt, 
eine Vergütung für unsere im Google AdWords-Konto enthaltenen Leistungen, die 
Einrichtung sowie Übertragung des Google AdWords-Kontos zu verlangen.
3.5 Soweit Vertragsgegenstand eine „Keyword-Recherche“ ist, legen wir nach 
unserem Ermessen die Keywords im Sinne der vorstehenden Ziffer fest. Bei der 
Keyword-Recherche schulden wir keinen Erfolg, so schulden wir z.B. nicht die Aus-
wahl der bestplatzierten Keywords, die Keywords mit einer bestimmten Relevanz 
und auch nicht die Keywords, die für einen bestimmten Traffic sorgen. Wir sind be-
rechtigt, die Keyword-Recherche automatisiert, durch Nutzung von Datenbanken 
und Tools durchzuführen. Es wird keine bestimmte Art und Weise der Recherche 
geschuldet. Ebenfalls geschuldet wird keine Aktualisierung der Keywords. Wir 
übernehmen keine Prüfung der rechtlichen Zulässigkeit der von uns vorgeschlage-
nen Keywords. Das Risiko der rechtlichen Zulässigkeit trägt der Geschäftspartner.
3.6 Soweit wir Beratungsleistungen erbringen, wie z.B. zur Erstellung von Stra-
tegien, Maßnahmenplanungen, Budgetplanungen, Social-Media Konzepten, so 
erfolgen diese auf dienstvertraglicher Basis. Ein Erfolg wird daher von uns nicht 
geschuldet. Soweit nicht anders vereinbart, obliegt dem Geschäftspartner die Pro-
jekt- und Erfolgsverantwortung.
3.7 Soweit wir Leistungen als Host-Provider erbringen, gilt Folgendes:
Werden wir von Dritten auf Beseitigung vermeintlich oder tatsächlich rechtswidri-
ger Inhalte auf den Kundenhomepages, die von uns oder durch einen von uns be-
auftragten Dritten gehostet werden, in Anspruch genommen, so sind wir zu deren 
Sperrung oder Löschung berechtigt. Soweit möglich und zumutbar, werden wir 
den Geschäftspartner von der Inanspruchnahme unterrichten, bevor eine solche 
Sperrung oder Löschung erfolgt. Wir bzw. der von uns beauftragte Dritte ist nicht 
verpflichtet, bei Eingang einer Beanstandung deren Berechtigung zu prüfen. Auch 
bei unberechtigten Beanstandungen besteht daher ein Recht zur Sperrung und 
Löschung.
Von uns für Geschäftspartner erstellte Homepages werden auf einem Server bzw. 
auf einem Server eines von uns beauftragten Dritten (Unterauftragnehmer) ge-
hostet. Zwischen dem Geschäftspartner und einem von uns beauftragten Dritten 
kommt hierbei kein direktes Vertragsverhältnis zustande.
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REGIONALE VERMARKTUNG

78467 KONSTANZ
Medienhaus, Max-Stromeyer-Str. 178
Telefon 07531 999-0, Fax 07531 999-1483

REGION SCHWARZWALD/HOCHRHEIN
78166 Donaueschingen
Käferstraße 10-12
Tel. 0771 8506-5561

REGION BODENSEE
78224 Singen
Erzbergerstraße 2
Tel. 07731 8305-6621

JOBS IM SÜDWESTEN
Medienhaus, Max-Stromeyer-Str. 178 
78467 Konstanz 
Tel. 07531 999-1412
info@jobs-im-suedwesten.de

TOURISMUS 
Medienhaus, Max-Stromeyer-Str. 178 
78467 Konstanz 
Reise: Tel. 07531 999-1638 
Tourismusmedien: Tel. 07531 999-1097

DIREKTVERTEILUNG 
regional +49 (0)7424 9497-0
national +49 (0)7531 999-1382
Mail: direktverteilung@sk-one.de
Qualität: qualität@sk-one.de

ALLGEMEINE MAILADRESSE
anzeigen@sk-one.de 

NATIONALE VERMARKTUNG
Score Media Group GmbH & Co. KG
Willstätter Straße 62, 40549 Düsseldorf
Hultschiner Straße 8, 81677 München
Tel.: +49 211 81 98 45 10
info@score-media.de
www.score-media.de

VERLAGSBÜROS

NIELSEN I 
Schleswig-Holstein, Hamburg, Niedersachsen, Bremen: 
pms:PrintMedien-Service GmbH
Goldbekplatz 3
22303 Hamburg
Tel. 040 639084-0
info@pms-tz.de
www.pms-tz.de

NIELSEN II 
Nordrhein-Westfalen: 
RegioMedia Solutions GmbH
Graf-Recke-Str. 18
40239 Düsseldorf 
Tel. 0211 558560
info@regiomedia-solutions.de
www.regiomedia-solutions.de

NIELSEN III A
Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland
TZ-Medien-Service GmbH
THE SQUAIRE 12
60549 Frankfurt
Tel. 069 959325430
info@tz-medien-service.de
www.tz-medien-service.de

NIELSEN III B 
Baden-Württemberg: 
Verlagsbüro Süd, Glauner & Partner GmbH
Dachauer Straße 37a
85232 Feldgeding
Tel. 08131 37660-0
Fax 08131 37660-25
info@vbs-feldgeding.de
www.verlagsbuero-sued.de

NIELSEN IV 
Bayern: 
Verlagsbüro von Schroetter e.K.
Am Technologiepark 10
82229 Seefeld
Tel. 08152 4849-0
Fax 08152 4849-30
kontakt@vonschroetter.de
www.vonschroetter.de

NIELSEN V, VI, VII
Berlin, Brandenburg, Mecklenburg-Vorpommern, Sachsen, Sachsen-Anhalt, 
Thüringen: 
TSB Tageszeitungs-Service Berlin 
Printmedien Marketing GmbH 
Giesensdorfer Straße 29
12207 Berlin
Tel. 030 773006-0
Fax 030 773006-20
kontakt@verlagsbuero-tsb.de
www.verlagsbuero-tsb.de
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